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TURRONES Y MIAZAPANES

| encarecimiento de los precios de las materias pri-

mas influyé negativamente en la evolucion econd-
mica de las industrias del sector turronero en 2024. Ese
afo, el consumo en los hogares descendid, pero las ex-
portaciones siguieron creciendo, dando asi un balén de
oxigeno al sector.

Segun los datos del panel de consumo alimentario, que
publica el Ministerio de Agricultura, en 2024 se consu-
mieron en los hogares espafioles menos kilos de dulces
navidefos que en el afio anterior. El consumo per céapita
descendié un 6,4% hasta los 0,66 kilogramos, mientras
que el gasto per capita se redujo un 1,5%, hasta los 7,9
euros. Del consumo total en volumen, un 31% fueron
mantecados y polvorones; un 26,8% los turrones y el
2,7% otros productos navidefios. En 2024, s6lo los man-
tecados-polvorones aumentaron su porcentaje con res-
pecto al afio anterior (se consumieron mas en los hoga-
res y el gasto fue mayor también).

Segun los datos de la Asociacion Espafiola del Dulce
(PRODULCE), la produccion total de turrones, mazapa-
nesy otros dulces navidenos ascendio en 2024 a 29.200
toneladas, un 3,4% menos que en el afio anterior. Hay
que tener en cuenta que los datos de PRODULCE hacen
referencia a las producciones de las empresas que for-
man parte de la asociacion, no a todo el sector del turrén.

La mayor parte de esa produccion (22.200 toneladas), se
destiné al mercado nacional y el volumen comercializa-
do en el interior fue muy inferior al del ano precedente
(4,8% menos, seglin PRODULCE).

En este sector, buena parte de la produccién esta ampa-
rada por alguna de las marcas de calidad diferenciadas
que existen en Espafa. A este respecto, en la Comuni-
dad Valenciana estan reconocidas la IGP Jijona y la IGP
Turrén de Alicante, mientras que en Cataluiia esta pro-
tegida la produccion de Turron de Agramunt. Asimismo,
en Castilla-La Mancha esta protegida la produccién de la
IGP Mazapan de Toledo.

Dentro de la industria del dulce, este sector es uno de
los que genera un mayor valor afiadido y aporta cerca del
2% del volumen total de las ventas de esa industria.

Los turrones son los que mas aportan, pues en 2024 re-
presentaban el 84,6% del valor total generado y el 74%
del volumen. Por su lado, los mazapanes aportaron el 5%
del valory el 3,3% del volumen (en ambos casos, porcen-
tajes superiores a los del afio anterior). Finalmente, las

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR TURRONES Y DULCES DE NAVIDAD

EMPRESA Mill. Euros
Lacasa, S.A. Grupo (*) 2758
Delaviuda Confectionery Group ( *) 1404
Sanchis Mira, S.A. * 120
Torrons Vicens, S.L. * 100
Mondelez Espafia (Division Confiteria) 40
Dulces Olmedo Garcia, S.L. (*) 49,7
Confectionary Holding, S.L.* 37
Turrones Pic6, S.A 22

16
Turrones José Garrigos, S.A 15
FUENTE: ALIMARKET. Afio 2024. Incluye la facturacion de otras producciones.

Galvan Fernandez Hermanos, S.L

llamadas “especialidades” supusieron el 10,5% del valor
y el 22,7% del volumen.

Si bien es cierto que todavia hoy los turrones y mazapa-
nes siguen siendo los protagonistas gastronémicos de
la Navidad en las mesas espafolas, la estacionalidad del
consumo en el mes de diciembre ya no marca la evo-
lucioén del sector, pues las ventas se producen durante
todo el afio.

Segun los datos de PRODULCE, en 2024 el 94,9% de las
ventas de turrones y mazapanes se produjo en el canal
de alimentacion (un porcentaje superior en un 1% al del
ano anterior). El canal impulso no mejoré sus posiciones
ese afio, a pesar de la proliferacién de tiendas especia-
lizadas.

Las empresas de estén sector han hecho grandes es-
fuerzos por innovar, con acciones como el redisefo de
productos, la ampliacién de la gama, la reformulacién o
la innovacion radical. A este respecto, las producciones
que tienen un valor afadido y las novedades lanzadas
cada ano por las empresas del sector, encuentran muy
buena acogida en los consumidores, tanto nacionales
como extranjeros.

El lanzamiento de turrones con nuevos sabores y nue-
vas presentaciones (snacks, barritas, etc.) hacen posible
que la oferta se mantenga en los lineales fuera del pe-
riodo navidefio. El sector industrial ha hecho una clara
apuesta por el chocolate y también por el consumidor
infantil.

En sentido contrario, el consumo de polvorones y mante-
cados (dulces tipicos navidefios muy ligados a los turro-
nes y mazapanes), lleva afios en retroceso.
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El producto mas vendido en 2024 siguié siendo el turrén
de chocolate, que representa ya mas de la mitad de las
ventas totales en libre servicio (supermercados e hiper-
mercados). Por su lado, las variedades tradicionales
(turrén de Alicante y de Jijona) volvieron a registrar un
descenso de las ventas, mientras que por el contrario,
aumento la comercializacion de la torta de turron.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Este sector se encuentra dominado por unos pocos y
grandes grupos empresariales, que actualmente es-
tan centrados en fomentar la desestacionalizacion del
consumo interno, en las novedades y en la exportacion.
Muchos fabricantes de turrones y dulces navidefios se
concentran en algunos municipios que destacan por sus
producciones, como es el caso de Estepa (Sevilla), Jijona
(Alicante), Toledo o Agramunt (Lleida).

La asociacién PRODULCE integra a cinco compafiias del
sector de dulces navidefios, entre las que se encuentran
las principales empresas turroneras. La cifra de 2024 fue
inferior (una menos) a la del afo anterior.

Segun sus datos, la industria espafiola de turrén y ma-
zapan cerrd 2024 con un incremento del 3,7% en su fac-
turacion respecto a los resultados del ejercicio anterior,
hasta alcanzar los 360,8 millones de euros.

Atendiendo a sus facturaciones, el primer grupo produc-
tor de turrones y dulces de navidad registré unas ventas
de 275,8 millones de euros en el afio 2024, de los cuales
un 50% corresponderian al negocio de turronesy dulces
navidenos.

Este grupo, que lidera las ventas de turron de chocolate
con casi el 16% del mercado, batié su propio récord de
facturacion.

El segundo grupo empresarial en el ranking supero los
140 millones de euros (de los que 60 corresponderian a
turrones y mazapanes) y el tercer grupo se acercé a los
120 millones de euros.

En este sector, la penetracion de capitales internaciona-
les entre todas estas empresas no es muy significativa.

Las marcas de distribucion (MDD) han alcanzado una
gran importancia en este mercado, con unas ventas en
libre servicio que suponen el 62% del total en volumen
en 2024, mientras que la primera oferta de marca de fa-
bricante (MDF) tuvo una cuota del 17,6%.

COMERCIO EXTERIOR

El sector es contribuyente neto a la balanza comercial
del dulce, pues solo se contabilizan exportaciones, ya
que no hay importaciones.

Las exportaciones de turrones y dulces navidefios cons-
tituyen un componente fundamental para asegurar la su-
pervivencia de las principales empresas del sector. Estos
dulces son muy reconocidos en el extranjero como pro-
ductos espafioles con un alto valor afiadido.

Cerca de un 21,1% de la produccioén total en volumen se
destind a los mercados exteriores.

Tras afos de continuos crecimientos de las ventas, en
2024 el valor de las exportaciones de las empresas asocia-
das a PRODULCE disminuyeron un 1% hasta llegar a 68,5
millones de euros. El volumen exportado llegd no obstante
a 7.100 toneladas, un 9,3% mas que un afo antes.

Dentro de este grupo de dulces, los turrones son los
mas exportados (representaron el 91,5% del total del vo-
lumen exportado en 2024 y el 90,3% del valor de ventas).
Por detras se situaron los mazapanes (3,8% en volumen
y 4,4% del valor) y el resto de especialidades.

En cuanto a los destinos de estas exportaciones, la
Unién Europea concentré el 71,5% de las exportaciones,
con paises como Portugal, Francia, Alemania y Paises
Bajos como principales destinos. Con respecto al afio
anterior, las exportaciones a la UE aumentaron un 2,4%.

En segundo lugar se situaron las ventas al continente
americano, que representaron un 19,2% del total, con un
crecimiento del 0,6%. En el resto de los continentes las
exportaciones, que son muy pequenas, bajaron en 2024.

Por paises, el Reino Unido es el principal destinos de es-
tos productos exportados, a pesar de que en 2024 redu-
jo sus compras. El segundo pais es Estados Unidos y el
tercero, Francia.

Por su lado, las importaciones de este tipo de productos
apenas tienen importancia y tienden a concentrarse en
los “panettones” y “pandoros” italianos, aunque ese co-
mercio ha disminuido mucho debido a que los principa-
les fabricantes espafnoles han comenzado a producirlos
también en nuestro pais. m
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CONSUMO Y GASTO EN PRODUCTOS
NAVIDENOS

Durante el afo 2024, los hogares espafnoles consu-
mieron 31,0 millones de kilos de productos navide-
fosy gastaron 370,3 millones de euros en estos pro-
ductos. En términos per céapita, se llegé a 0,7 kilos de
consumoy 7,9 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a los mantecados
y polvorones (0,2 kilos por persona y afno), y a los tu-
rrones (0,2 kilos per cépita). El resto de los produc-

tos navidefos supusieron un consumo de 0,3 kilos
per capita al aino. En términos de gasto, los turrones
concentran el 32,9%, con un total de 2,6 euros por
persona, seguido de los mantecados y polvorones,
con un porcentaje del 19,0% y un total de 1,5 euros
por persona al afio, y de los mazapanes, con el 2,5%
y 0,2 euros per capita al afo. El resto de los produc-
tos navidenos suponen el 44,3% del gasto, con 3,5
euros por persona al afio.

CONSUMO Y GASTO EN PRODUCTOS NAVIDENOS DE LOS HOGARES, 2024

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL PRODUCTOS NAVIDENOS 31,0 0,7 370,3 79
MANTECADOS Y POLVORONES 9,6 0,2 69,8 1,5
MAZAPANES 0,8 0,0 10,3 0,2
TURRONES 83 02 124,0 2,6
OTROS PRODUCTOS NAVIDENOS 12,3 03 166,2 35

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de pro-
ductos navidefos ha descendido afio tras afo, con la
Unica excepcion del 2023. En cuanto al gasto, se ha
producido un incremento basado, sobre todo, en los
afios 2023y 2024. En el periodo 2020-2024, el consu-
mo mas elevado se produjo en el ejercicio 2020 (0,78
kilos por persona) mientras que el gasto mas signifi-
cativo se produce en los afos 2023 y 2024 (7,9 euros
por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN PRODUCTOS NAVIDENOS,
2020-2024
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En la familia de productos navidefos, la evolucion
del consumo per capita durante el periodo 2020-
2024 ha sido diferente para cada tipo de producto.
Respecto a la demanda de 2020, en el consumo de
mazapanes, mantecados y polvorones y turrones se
produce un descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE PRODUCTOS NAVIDENOS
(2020=100), 2020-2024
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de productos na-
videnos durante el afio 2024 presenta distintas parti-
cularidades:

* Los hogares de nivel alto cuentan con el consumo
mas reducido, mientras que los hogares de nivel bajo
tienen el consumo mas elevado.

+ Los hogares sin niflos/as consumen mas cantidad
de productos navidefios, mientras que los consumos
mas bajos se registran en los hogares con nifos/as
menores de 6 afos.

« Sila personaencargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de productos navidefios es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afos, el consumo de productos navidefios es
mas elevado, mientras que la demanda mas reduci-
da se asocia a los hogares donde la compra la realiza
una persona que tiene menos de 35 afnos.

* Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de productos navidefos,
mientras que los indices se van reduciendo a medida
que aumenta el tamafio del nacleo familiar.

* Los consumidores que residen en grandes centros
urbanos (mas de 500.000 habitantes) cuentan con
mayor consumo per capita de productos navidefios,
mientras que los menores consumos tienen lugar en
los nucleos de poblacién con censos entre 2.000 y
10.000 habitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de retirados, adultos independientes y parejas adul-
tas sin hijos, mientras que los consumos mas bajos
tienen lugar entre las parejas con hijos pequefios, las
parejas jévenes sin hijos, en los hogares monoparen-
tales, entre las parejas con hijos mayores, y en el caso
de los jovenes independientes.

» Finalmente, por comunidades auténomas, Asturias,
Navarra y Catalufia cuentan con los mayores consu-
mos, mientras que, por el contrario, la demanda mas
reducida se asocia a Aragén, Murcia y Castilla-La
Mancha.

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2024 los hogares re-
currieron mayoritariamente para realizar sus adquisi-
ciones de productos navidefios a los supermercados
(68,9% de cuota de mercado). El hipermercado alcanza
en estos productos una cuota del 16,6%. Los estable-
cimientos especializados acaparan el 5,9%, y las otras
formas comerciales concentran el 8,6% restante. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE PRODUCTOS NAVIDENOS
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Jijona Turrén de Alicante
INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

ZONA GEOGRAFICA: Estas IGP ampa-
ran la produccién de ambos turrones
en el término municipal de Jijona (Ali-
cante), con una superficie de 16.129
hectareas, si bien las materias primas
pueden proceder de toda la Comunidad
Valenciana.

CARACTERISTICAS: El turrén de Jijona se elabora mez-
clando almendras de las variedades Valenciana, Mallorca,
Marcana, Mollar y Planeta, miel pura de abeja y azucar. La
categoria Suprema contiene un minimo del 64% de almen-
dras y un 10% de miel, y Extra un 60% de almendras y un
10% de miel. El turrén de Alicante incluye —ademas de al-
mendras, miel pura de abejas y azlcar- clara de huevo y
oblea. En este tipo de turrdén la categoria Suprema contie-
ne, como minimo, un 60% de almendras y la Extra un 46%.

DATOS BASICOS: La produccién de turrén es de 5 millo-
nes de kilos anuales, de los que el 88% se comercializa en
Espafia y el resto se exporta. A su vez, el 47% de los tu-
rrones protegidos se comercializa como turrén de Alicante
y el 53% como turrén de Jijona. En el Consejo Regulador
figuran 23 industrias.

Mazapan de Toledo
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Se extiende a la
totalidad de la provincia de Toledo, en
la Comunidad de Castilla-La Mancha.

CARACTERISTICAS: El mazapan de

Toledo es la masa fina y compacta re-

sultante de la mezcla de almendras

crudas, peladas y molidas, con azlcar
en sus distintas clases, que se emplea como base de una
variada serie de dulces tipicos toledanos. Sus presentacio-
nes se obtienen mediante un proceso de batido o moldea-
do manual 0 mecanico de la masa del mazapan, seguido
de horneado o coccién, hasta obtener el aspecto requerido
en cada caso. A veces la masa contiene un relleno o se pre-
senta recubierta de otros productos. Las presentaciones
tradicionales son: mazapan con relleno, mazapéan recubier-
to, figuritas de mazapan, anguilas, delicias de mazapan,
marquesas, empifionadas, pasteles yema, pasteles gloria
y pasta para sopa de almendra.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador existen 6 empre-
sas elaboradoras que producen una media anual de 650.000
kilos de mazapan con IGP, de los que el 90% se comercializa
en el mercado nacional y el resto se destina a la exportacién.

Torré d’Agramunt

(Turrén de Agramunt)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Indica-
cion Geogréfica Protegida ampara
la zona de produccién y elabora-
cioén de turrén en el término muni-
cipal de Agramunt, al oeste de la
provincia de Lleida.

CARACTERISTICAS: La categoria Suprema contiene un
60% de avellana o almendra, un 10% de miel, un 1% de cla-
ra de huevo, azlcar, jarabe de glucosay oblea. La categoria
Extra se compone de un 46% de avellana o almendra, un
10% de miel, un 1% de clara de huevo, azlcar, jarabe de
glucosay oblea. La elaboracién se inicia con la coccion de
la miel y, en su caso, el azlcar y la glucosa con clara de
huevo. A continuacion se incorporan las avellanas o las al-
mendras. Se trabaja la pasta para formar tabletas redondas
o rectangulares recubiertas de oblea. Las tabletas se co-
mercializan en formatos que vande 15 g a 1 kg.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
figuran inscritas 6 empresas que elaboran y comercializa-
ron en el 2023 86.300 kilos de turrén con IGP Turrén de
Agramunt.
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