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José Minones Conde,
nuevo presidente de
Mercasa

| Consejo de Administracion de Mercasa nombré
Eel pasado 10 abril a José Mifnones Conde presi-

dente de la compaiiia, a propuesta de la Sociedad
Estatal de Participaciones Industriales (SEPI).
José Minones es licenciado en Farmacia, doctor en
Farmacia por la Universidad de Santiago de Compos-
tela (USC) y premio extraordinario de doctorado. Fue
ministro de Sanidad de marzo a noviembre de 2023, y
anteriormente ostento el cargo de delegado del Gobier-
no en Galicia, entre los aflos 2021 y 2023. También fue
alcalde de Ames, A Coruria, de 2015 a 2021.
José Mifones sustituye en el cargo a José Ramén Sem-
pere, que era presidente de Mercasa desde octubre
de 2018 y ha culminado el plan estratégico 2019-2023
para la modernizacion de la compafia y el impulso a la
logistica sostenible.
Tras su nombramiento, el presidente de Mercasa se re-
unié con el ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, Luis Planas, a quien agradeci, al igual que a SEPI,
su confianza para estar al frente de esta empresa publi-
ca, “desde la que -afirmé- vamos a seguir trabajando en
estrecha colaboracion para potenciar y poner en valor la red de Mercas”.
Asimismo, José Mifiones valoré “la extraordinaria labor realizada por el expresidente José Ramén Sempere
durante los seis afios en que ha estado al frente de Mercasa”.

La distribucion minorista vuelve a la normalidad
de la demanda

avuelta a la estabilidad de la demanda es la principal tendencia definida en el Ultimo informe de la em-
Lpresa de investigacién de mercados Kantar. Segun ha explicado Bernardo Rodilla, Retail Client Director

de Worldpanel Kantar durante la presentacioén, los consumidores espafioles gastaron el 7,6% mas en
gran consumo, sector en el que las principales cadenas minoristas crecen y seguiran creciendo por el tras-
vase desde el segmento especialista.
Mercadona ha cerrado 2023 como la cadena minorista con un mayor crecimiento, mientras los estableci-
mientos regionales van tomando posiciones como alternativa al surtido corto (basado en sus propias mar-
cas, tal y como hacen, ademas de Mercadona, las cadenas Lidl, Dia y Aldi)
“Se recuperaran las tendencias que han marcado el sector de retail en el largo plazo, aunque matizadas”,
dice Rodilla; “por ejemplo, en un contexto de presién de margenes, las cadenas deberan gestionar su posi-
cionamiento en cuanto a precio”.
“En este sentido, las promociones seran claves
para capitalizar la recuperacion de las grandes
cestas, la marca de la distribuciéon crecera de
manera mas moderada y localizada, mientras
que el canal de comercio electrénico volvera a
crecer al ritmo pre-pandemia”, dice el portavoz
de Kantar.
Entre las principales motivaciones del consumi-
dor en la eleccion del establecimiento, destacan
la relacion calidad-precio, la proximidad, la posi-
bilidad de hacer toda la compra, la calidad de los
productos frescos y las ofertas y promociones.




