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Premio Alimentos de Espana a ASICI por su campana
Despierta tu Sentido Ibérico

. . S s BN EI Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion ha

: concedido el premio Alimentos de Espafia a la Pro-
A mocién a la campafa “Jamones |Ibéricos de Espana.

—REt Embajadores de Europa en el mundo”, impulsada por
! ASICI, con el apoyo de la UE, con la que recorre merca-

dos estratégicos para el Ibérico como Francia, Alemania,

México o China, y que gira en torno al concepto creativo

“Despierta tu Sentido Ibérico”.

Segun el Ministerio de Agricultura, “la campaina Despier-
' s &‘ ta tu Sentido Ibérico ha sido la galardonada en la prime-

ra edicidon de esta modalidad, por la alta calidad técnica,
la gran visibilidad e impacto en mercados nacionales e
internacionales y su apuesta por la formacién con la es-
cuela de embajadores”. Adicionalmente, afade que “el
jurado también ha valorado positivamente el elevado nivel de difusion y repercusion de la campaiia, en la que se
ha empleado, entre otros medios, plataformas destacadas y redes sociales, asi como la gran variedad de actua-
ciones y el compromiso con la sostenibilidad medioambiental, social y econémica.
Desde ASICI reconocen que “la obtencién de este prestigioso galardén motiva ain mas a la organizacion in-
terprofesional a seguir apostando por campafas de promocidn internacional que fomenten la excelencia en la
industria alimentaria espafola y europea, con el Jamén Ibérico como uno de los productos mas emblematicos de
la gastronomia”.

Nueva edicion del libro “Distribucion Comercial”

a editorial Civitas-Thomson Reuters acaba de publicar la quinta edicién e
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del libro “Distribucién Comercial”, entre cuyos autores se incluyen Vic-

tor J. Martin Cerdefo -profesor de Economia Aplicada de la Universidad

Complutense- y Javier Casares Ripol —Catedratico de Economia Aplicada de ’
la Universidad Complutense-, coordinadores del Consejo de Redaccién de D|5TR|BUE:|ON
Distribuciéon y Consumo, junto a Evangelina Aranda Garcia —profesora titular COMERCIAL

de Economia Aplicada de la Universidad de Castilla-La Mancha-y Javier Ca-

sares Arauz de Robles - director de una empresa multinacional-.

La quinta edicion del libro Distribucion comercial es completamente nueva

en el fondoy en la forma siguiendo la estela marcada por la cuarta edicién. La

incorporacién de nuevos autores y la profundizacioén en los afanes pedagdgi-

cos y didacticos permiten abordar las continuas transformaciones del sector

distributivo buscando la luminosidad en el tratamiento de los temas. Desde

la perspectiva del fondo se ha pretendido conocer las nuevas orientaciones

en la oferta y la demanda de servicios comerciales, en los canales de comer- e

cializacion, en las estrategias empresariales y en las politicas publicas. En lo

relativo a la forma se ha optado por un lenguaje didactico con el acompana- . &

miento de cuadros, graficos, recuadros y casos de referencia que ayuden a

comprender mejor los contenidos de lo expuesto.

El libro se estructura en tres partes y diez temas en los que se intenta espu-

mar las quintaesencias del conocimiento del sector en las vertientes micro y macroeconémicas, empresariales y

de la politica econémica.

Entre los muchos temas novedosos que trata el libro se pueden citar los siguientes:

+ Laconsideracién de la distribucién comercial como productora de servicios.

+ Elimpacto de las cadenas de valor en el crecimiento econémico.

+  Elestudio del proceso de formacion de los precios. Desde los precios percibidos por los agricultores y fabri-
cantes a los pagos de los consumidores finales.

+ Laimportancia de la civilizacién del deseo y la dramatizacién del consumo.

+ Laconsolidaciéon de los centros comerciales como lugares de vida.

. El enorme impacto del comercio electrénico en las ciudades, los modos de consumir...

+ Lacomplejidad de las regulaciones que afectan al sector distributivo.




