NOTAS DE PRENSA | NOTICIAS

La participacion de Mercasa en Fruit Attratcion
pone en valor el modelo Mercas de comercializacion
mayorista de frutas y verdudas

tion se convirtid, durante los tres dias de la feria

en Madrid, en la mayor representacion del am-
plio colectivo de empresas mayoristas y servicios com-
plementarios que trabajan desde la Red de Mercas
para garantizar la comercializacién de frutas y verduras
hacia el comercio detallista, la restauracién y el consu-
mo institucional. Una actividad que en 2022 ascendi6
a 6,8 millones de toneladas
El estand de Mercasa estuvo ubicado en el acceso
al pabellén 5 del recinto ferial de IFEMA, junto al del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién. Un
estand disefiado y fabricado bajo los criterios ESG
de sostenibilidad, que fue visitado por numerosas
personalidades, organizaciones y profesionales, que
ademas de participar en las diferentes actividades pro-
gramadas, pudieron conocer el modelo Mercasa de
comercializacion de alimentos frescos.
Fernando Miranda Sotillos, secretario general de Agri-
cultura y Alimentacion; una delegacién del equipo del
Gabinete del ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacioén, encabezado por su director, Miguel Ruiz Gé-
mez; Engracia Hidalgo, delegada del Area de Gobierno
de Economia, Innovacién y Hacienda del Ayuntamien-
to de Madrid y presidenta de Mercamadrid; Francisco
Mulero, presidente ejecutivo de SEIASA (Sociedad
Mercantil Estatal de Infraestructuras Agrarias), Pablo
Pombo Gonzélez, presidente de Sociedad Anénima
Estatal de Caucioén Agraria (SAECA), son, entre otras
muchas, algunas de las personalidades que visitaron
el estand de Mercasa.
El dia central de la feria conté con la reunién del Comi-
té de Direccién de Mercasa, encabezado por el presi-
dente, José Ramén Sempere Vera, las direcciones ge-
nerales de la Red de Mercas y Concha Cobo Gonzélez,
directora de Participadas Ill de SEPI,
Por ultimo, hay que destacar que el espacio Mercasa
en Fruit Attraction ha contado con una importante re-
presentacién de la plantilla de la empresa que ha podi-
do desplazarse hasta alli. Visitas, que los compafieros
y companeras que han trabajado la feria agradecen por
su apoyo y compaferismo durante estos tres dias, asi
COMO €en su previa preparacion.

l | n aflo mas, el estand de Mercasa en Fruit Attrac-

Todo ello, en una edicién muy especial de Fruit Attrac-
tion, que ha llegado en 2023 a su 15 Aniversario, con
los mejores datos de participacién de toda su trayecto-
ria. Un total de 103.868 profesionales de 145 paises -8
mas que el afio pasado- asistieron a esta convocatoria,
lo que significa un incremento del 16% con respecto a
la dltima edicién.

La feria contd con la participaciéon de 2.000 exposito-
res de 56 paises, y una ocupacién de 64.000 metros
cuadrados netos de oferta hortofruticola repartidos,
por primera vez, en 9 pabellones del recinto. Esto su-
pone un crecimiento de ambos pardmetros superior al
10%. Unas cifras que han convertido a Madrid en ca-
pital mundial hortofruticola ademas de ratificar a Fruit
Attraction como instrumento fundamental para una
comercializacién hortofruticola global.
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