Alimentacién en Espana

Evolucion de las ventas minoristas

| comercio al por menor, considerando la serie co-

rregida de efectos estacionales y de calendario,
registré en el conjunto del afio 2024 un incremento
interanual en sus ventas del 4,8%. Todavia con incerti-
dumbre, comienzan a superarse los efectos negativos
que generaron distorsiones notables con elevaciones
de costesy precios en las actividades de distribucion.
De forma mas precisa, los productos de alimentacion
se incrementan un 4,4%, se aumenta un 8,1% los
productos de equipamiento personal y un 5,6% otros
bienes. También se registra un ascenso del 3,9% en
productos de equipamiento del hogar.

La desagregacion del /ndice de comercio al por me-
nor, segun los distintos modos de distribucién y con-
siderando también las series corregidas, muestra
variaciones positivas de las ventas en las distintas
formulas comerciales respecto al afio anterior (por
ejemplo, las grandes cadenas ganan un 4,0% en su
volumen de ventas mientras que las pequefas cade-
nas aumentan un 3,2% en esa misma variable).

EVOLUCION DEL INDICE DE VENTAS DEL COMERCIO MINORISTA

(Tasas de variacion con respecto al mismo mes del afio anterior)

ol N /.
AVANENAN /5@ /
\ AN ,
T\ >S=— \
Ay \

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

~— GENERAL DEL COMERCIO MINORISTA — ALIMENTACION — RESTO

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE (2025).

Por otra parte, en el conjunto del aio 2024 y tenien-
do en cuenta la informacion de las series originales,
todas las comunidades autbnomas aumentan sus
ventas respecto al aio anterior. Las que presentan los
mayores ascensos, por encima de la media nacional,
son Canarias (6,2%), Regién de Murcia (5,9%), Catalu-
fa (5,7%) y Pais Vasco (4,9%).

El analisis de la evolucion de las ventas del comer-
cio minorista, comparando los valores alcanzados en
cada uno de los meses del afio 2024 con los valores
obtenidos en ese mismo mes durante el afo anterior,
refleja una tendencia cambiante con notables varia-
ciones de distinta intensidad en funcién de los meses
y las familias de productos. El /ndice de Alimentacién
ha evolucionado con tasas positivas y negativas, pero
nunca han sido muy elevadas. En cuanto al /ndice
General se observa una evolucion bastante similar a
la anteriormente resefiada con tasas tanto positivas
como negativas, pero siempre de una cuantia redu-
cida.m

EVOLUCION INDICES DEL COMERCIO AL POR MENOR POR TIPO
DE DISTRIBUCION (%)

Empresas unilocalizadas 59 16
Pequefias cadenas 32 06
Grandes cadenas 4,0 31
Grandes superficies 19 0,2
indice General 13

Fuente: INE (2025).






