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Resumen: Este articulo analiza la situacién actual y las perspectivas de futuro en la produccién, la comercializacién y el consumo de aceites
vegetales en Espafiay en el mundo.

La tendencia en aceites vegetales se enfoca en la salud, la sostenibilidad, la innovacién tecnolédgica y la diversificacion de opciones, con un
creciente interés por aceites con beneficios especificos y métodos de produccion respetuosos con el medio ambiente.

Las previsiones apuntan hacia un incremento en el consumo de aceite de oliva en los proximos afios, ya que los consumidores valoran
sus beneficios para la salud y la popularidad de la dieta mediterrdnea, lo que repercutird en el mercado de los aceites vegetales, con una
disminucion de la demanda de estos en global y una tendencia hacia aceites més saludables como el de oliva, el de soja y el de girasol.
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mina en el empleo de grasas vegetales, aunque

existen muchos paises, especialmente en el
centro y norte de Europa, ademas de Estados Uni-
dos, donde las grasas animales, pese a sus efectos
adversos para la salud, siguen siendo muy utilizadas,
tanto en el consumo de los hogares como en la res-
tauracion.

EI precio y la accesibilidad son la tonica que do-

En 2025, la gastronomia apunta a una creciente ten-
dencia hacia aceites vegetales con beneficios para
la salud, como el de oliva, aguacate y sacha inchi,
ricos en Omega 3 y con propiedades antiinflamato-
rias. También se observa una preferencia por aceites
ecologicos y sin organismos genéticamente modifi-
cados, a la par que la nanogastronomia (aplicacién
de la tecnologia molecular para manipular texturas 'y
sabores) esta explorando nuevas texturas y sabores
en aceites como el de oliva, con multitud de aplica-
ciones en alta cocina.

En este sentido, se resaltan los aceites ricos en aci-
dos grasos insaturados, como el de aguacate, sacha
inchi, y colza por sus propiedades antiinflamatorias y
beneficios cardiovasculares. La legislacion esta am-
pliando el abanico de aceites vegetales permitidos,
incluyendo opciones como el aceite de semilla de céa-
famo, almendra, avellana, nuez, pistacho y aguacate.

En resumen, la tendencia en aceites vegetales se
enfoca en la salud, la sostenibilidad, la innovacién
tecnoldgica y la diversificacion de opciones, con un
creciente interés por aceites con beneficios especi-
ficos y métodos de producciéon respetuosos con el
medio ambiente.

El aceite de oliva no es sino una pequefa gota en un
enorme mar de grasas vegetales. En 2024 se produ-
jeron en el mundo un total de 228 millones de tone-
ladas, por lo que los 3-3,5 millones de toneladas del
aceite de oliva de produccion media quedan diluidos
en el comercio internacional. El aceite de oliva supo-
ne algo menos del 1,5% del total y un 1,3% si tenemos
en cuenta las grasas animales (mantequilla, sebo de
cerdo y vacuno y aceites de pescado) cuya produc-
cion total se acerca a los 33 millones de toneladas.

Las autoridades de la Unién Europea prevén que el
consumo de aceite de oliva se incrementara en los
proximos anos, ya que los consumidores valoran sus
beneficios para la salud y la popularidad de la die-
ta mediterranea, lo que repercutird en el mercado
de los aceites vegetales, con una disminucion de la
demanda de estos en global y una tendencia hacia
aceites mas saludables como el de oliva, el de sojay
el de girasol.

El aumento del consumo del aceite
de oliva es tendencia a nivel global

y los datos del Consejo Oleicola
Internacional muestran un fuerte
aumento del consumo en la mayoria
de los paises europeos durante las
ultimas tres décadas, en especial en
Alemania y Paises Bajos.

También se prevé que el aceite de oliva reemplazara
a otros aceites vegetales en el consumo de alimen-
tos, sobre todo fuera de los principales paises pro-
ductores, impulsado por una imagen saludable y una
creciente popularidad de las diversas cocinas medi-
terraneas. Una creciente demanda de aceite de oliva
que servird para aumentar la expansion del cultivo
del olivo en los principales paises productores, hasta
llegar a cerca de cinco millones de hectareas antes
de 2032.

El aumento del consumo del aceite de oliva es ten-
dencia a nivel global y los datos del Consejo Oleicola
Internacional muestran un fuerte aumento del con-
sumo en la mayoria de los paises europeos durante
las ultimas tres décadas, en especial en Alemania y
Paises Bajos.

En tres décadas, el consumo de aceite de oliva en
los paises no productores de la UE ha aumentado
de 21.400 a 162.700 toneladas y el de paises no
productores fuera de la Unién Europea se ha cua-
druplicado, pasando de 246.000 a 1,1 millones de
toneladas. En la préoxima década, la UE estima que
la demanda de aceites vegetales se vera significa-
tivamente afectada por la produccién de biodiésel,
especialmente el aceite de colza.

Como resultado, el mercado de aceite de girasol
crecera solo en Hungria y Alemania, mientras que
la demanda se estancara en el resto de la Unién Eu-
ropea, debido a la preferencia de los consumidores
por aceites mas saludables, especialmente en Fran-
cia, se prevé un aumento de la demanda de aceite
de soja, ademas del aceite de oliva.

En esta politica se situa también el cambio de
los aceites vegetales utilizados en los alimentos,
penalizando el aceite de palma, con un aumen-
to del 12,6% para el aceite de colza, un aumento
del 27,5% para el aceite de girasol y una caida del
23,5% para el aceite de soja y del 35,70% para el
aceite de palma.



EL FENOMENO DEL ACEITE DE OLIVA

Dependiendo de las campanas, Espaia es el primero
o uno de los primeros paises del mundo productores
de aceite de oliva y también el que cuenta con una
mayor superficie de olivar.

La produccion espafiola de aceite de oliva representa
aproximadamente el 65% de la comunitaria 'y el 25%
de la mundial, pues en los ultimos afios ha aumenta-
do mas la produccion de los paises terceros.

En 2024, la superficie de olivar censado por el Minis-
terio de Agricultura se elevé a 2.827.147 hectéreas,
un 1% mas que un afio antes. De esa superficie pro-
ductiva, 1,92 millones de hectareas eran tierras de se-
canoy el resto de regadio. Asimismo, de la superficie
total (en produccién o no), el grueso (2,48 millones
de hectéreas) eran olivares destinados a la produc-
cion de aceite; 88.995 hectareas a la produccion de
aceituna de mesay 251.551 hectareas eran de doble
aptitud (mesa o produccién de aceite).

La produccion de aceite de oliva 2024 a efectos de
calcular la renta agraria anual tuvo una evolucién
muy positiva, al contrario de lo que sucedio en el afo
anterior. Estos datos del Ministerio de Agricultura
no se corresponden con la evoluciéon de la campana
2024/2025, sino con la anterior 2023/2024.
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En este sentido, en cantidad la produccion de aceite
de oliva aumento6 a efectos de calcular la renta un
27%, mientras que los precios subieron de media un
17,2%. El valor generado por el sector del aceite de
oliva se incrementé significativamente (un 48,8 %) y
se situd en 3.695,7 millones de euros.

Con respecto a las campafias de produccion de
aceite de oliva, en la 2023/2024 esta alcanzd un
volumen cercano 854.000 toneladas. Por su lado,
la produccién en la campana 2024/2025 se incre-
mento significativamente y lleg6é a 1,415 millones de
toneladas.

Andalucia volvié a recuperar posiciones en el ran-
king de regiones productoras de aceite de oliva, al-
canzando en la campaiia 2023/2024 el 68% del total.
A continuacion se situd Castilla-La Mancha (12,7%),
Extremadura (8%) y Catalufia (3,8%). Por su lado, en
la campafia 2024/2025, Andalucia produjo el 80,7%
del total, Castilla-La Mancha el 10,3%, Extremadura
el 5,5% y Catalufia el 1% del total nacional.

Por su parte, las primeras estimaciones sobre la
produccion de aceite de oliva para la campana
2025/2026 apuntan a unos valores similares a los co-
rrespondientes a la que finaliz6 el 30 de septiembre.

El aforo publicado por el Ministerio de Agricultura,
Pescay Alimentacién a primeros de octubre recoge
una produccion cercana a 1.372.000 toneladas, lo
que supone un leve descenso del 3% con respecto
a la cosecha anterior, pero un 19% por encima de
la media de las ultimas seis campanfas, que estuvie-
ron mermadas por la sequia, especialmente las de
2023/2024 y 2022/2023.

Por territorios, la estimacién refleja un descenso
del 5% en Andalucia, la comunidad mas producto-
ra, donde se pueden alcanzar 1.080.900 toneladas,
entorno al 79% del total nacional. También descen-
dera la produccién en la segunda region producto-
ra, Castilla-La Mancha, donde se prevén 121.500
toneladas, un 17% menos que en la campafa
2024/25. En Extremadura, tercera comunidad pro-
ductora, se espera por el contrario un incremento
en torno al 3%, para una produccion estimada en
80.500 toneladas.

ACEITE DE OLIVA EN LA UNION EUROPEA

La importancia econdmica del sector del aceite de
oliva en la renta agraria comunitaria es mucho me-
nor que en Espania, a pesar de que varios paises de la
Unién Europea son grandes productores.
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Segun las estimaciones de la Comisién Europea pu-
blicadas a efectos de calcular la renta agraria comu-
nitaria, el aceite de oliva representaba en 2024 cerca
del 1,6% de la Produccioén Agraria final, con un valor
cercano a los 8.500 millones de euros.

La producciéon de aceite en la UE en la campaha
2023/2024 ascendié a algo mas de 1,53 millones
de toneladas, un 10% mas que en la campafa ante-
rior. El aumento de la produccion comunitaria en esa
campafa fue consecuencia principalmente de los
buenos resultados en Espafa. Por su lado, en la cam-
pafia 2024/2025, la produccion de aceite de oliva au-
mentd hasta los 2,1 millones de toneladas, también
debido a la recuperacion de la produccion espafiola.

Ademas de Espafa, que ocupa el primer lugar en
produccion con mucha diferencia respecto al resto,
los otros paises productores de aceite de oliva de la
UE son ltalia, Grecia, Portugal, Francia, Chipre, Malta,
Croaciay Eslovenia.

A este respecto, en la campaia 2023/2024, la pro-
duccién de ltalia fue de 328.500 toneladas, mientras
que la de Grecia quedé en 192.000 toneladas y la de
Portugal en 160.960 toneladas. Ademas de estos pai-
ses, también hay produccién de aceite de oliva de
interés en Francia, Croacia y Eslovenia. Por su lado,
en la campafia 2024/2025, la produccion de ltalia
descendid a 248.000 toneladas, mientras que la de
Grecia quedd en 250.000 toneladas, segun datos de
la Comisién.

La produccion de aceite en la UE en
la campaiia 2023/2024 ascendio
a algo mas de 1,53 millones de
toneladas, un 10% mas que en

la campaiia anterior. El aumento
de la produccion comunitaria en
esa campana fue consecuencia
principalmente de los buenos
resultados en Espana. Por su
lado, en la campaina 2024/2025,
la produccion de aceite de oliva
aumento hasta los 2,1 millones
de toneladas, también debido a
la recuperacion de la produccion
espaiiola.

Por su parte, el consumo de la UE durante la cam-
pafia 2023/2024 aumento hasta los 1,24 millones de
toneladas, mientras que en la campafa 2024/2025
se volvidé a incrementar hasta los 1,41 millones de
toneladas, segun datos de la Comisién Europea. Los
paises que mas aceite de oliva consumen son Espa-
fa e ltalia. También otros paises productores como
Grecia, Francia o Portugal son grandes consumido-
res y entre los paises comunitarios no productores,
destaca por su consumo Alemania.

Las exportaciones de aceite de oliva las encabeza la
Union Europea (Espafia, Italia, Grecia y Portugal aca-
paran la practica totalidad) con 675.000 toneladas,
por delante de Tunez con 220.000 toneladas, Turquia
con 180.000 toneladas, Siria con 70.000 toneladas y
Argentina con 25.000 toneladas.

Espafia exporta en un afio de buena cosecha mas de
un millén de toneladas de aceite de oliva, la mayor
parte con destino a sus socios europeos. Las im-
portaciones llegan en los Estados Unidos hasta las
410.000 toneladas, por delante de la UE con 200.000
toneladas, Brasil con 90.000 toneladas, Reino Unido
con 75.000 toneladas, Japén con 60.000 toneladas,
Canada con 50.000 toneladas y China con 40.000 to-
neladas.

OFERTA MUNDIAL DE OTRAS GRASAS
VEGETALES

El controvertido aceite de palma, cuestionado en di-
versas instituciones comunitarias por su amplisimo
uso industrial en pasteleria y reposteria poco saluda-
bles, acapara casi 79 millones de toneladas, de las
que Indonesia produjo en 2024 un total de 46 millo-
nes, seguida de Malasia con 19,50 millones, Tailan-
dia con 3,33 millones, Colombia con 1,90 millones y
Nigeria, con 1,50 millones de toneladas.

En aceite de soja, cuya produccién subi6 hasta los
65,50 millones de toneladas, China es la primera pro-
ductora con 18,50 millones de toneladas, por delan-
te de Estados Unidos con 12,90 millones, Brasil con
11,00 millones y Argentina con 8,70 millones, mien-
tras la Unién Europea supera ya los 3,00 millones de
toneladas.

La produccién de colza supera los 34 millones de
toneladas con Canada al frente con casi 18 millones
de toneladas, seguido de China con 15,50 millones,
India con 12,00 millones, Australia con 5,50 millones,
Rusia con 5,00 millones y Alemania y Francia con
4,00 millones en cada caso, en una Unién Europea
que se ha acercado, en un afo adverso, a los 18 mi-
llones de toneladas, cifra parecida a la canadiense.



La cosecha de aceite de girasol ha alcanzado los
20,50 millones de toneladas con Rusia a la cabeza
con 6,70 millones de toneladas, seguida de Ucrania
con 5,40 millones, la Unién Europea con cerca de
8,00 millones de los que 1,70 millones corresponden
a Hungria y Francia y Rumania apenas llega a 1,20
millones, mientras Argentina se qued6 en 1,57 millo-
nes de toneladas.

El aceite de palmiste ha ascendido hasta los 9,50 mi-
llones de toneladas en el mundo con el primer puesto
para Indonesia con 5,25 millones de toneladas, por
delante de Malasia con 2,15 millones, Nigeria con
0,46 millones y Tailandia con 0,44 millones de tone-
ladas.

El aceite de cacahuete o mani ha llegado en 2024
hasta los 8,00 millones de toneladas con el liderazgo
para China con 3,11 millones de toneladas, India 1,26
millones y Myanmar con 0,27 millones de toneladas.

La produccion de aceite de algodon alcanzé en 2024
los 5,50 millones de toneladas, con liderazgo para
China con 1,46 millones de toneladas, seguida de
India con 1,30 millones, Brasil con 0,81 millones, Pa-
kistan con 0,36 millones y Turquia con 0,24 millones
de toneladas.

La produccion de aceite de coco ha subido hasta los
3,90 millones de toneladas con el liderazgo para Fi-
lipinas con 1,60 millones de toneladas, seguido de
Indonesia con 1,03 millones, India 0,57 millones, Pa-
pua Nueva Guinea con 0,46 millonesy Sri Lankay Tai-
landia con 0,44 millones de toneladas en cada caso.
Otras producciones interesantes fueron los 2,60 mi-
llones de toneladas de aceite de maiz, amén de acei-
tes de nueces, cainamo o pepita de uva entre otros.

EXITO Y CONTROVERSIA DEL ACEITE DE
PALMA

Para entender el fendmeno del aceite de palma, to-
talmente denostado en los paises occidentales, hay
que partir de que es un cultivo originario del golfo de
Guinea, en el Africa Occidental, que se ha extendido
por todas las zonas tropicales del mundo y su culti-
vo es el que registra mayor productividad por unidad
de superficie, un menor coste de produccién y una
amplisima diversidad de usos, lo que le convierte de
hecho en la fuente principal de aceites vegetales en
el mundo.

De la pulpa de sus frutos se extrae el conocido como
aceite de palma, el que ostenta el liderazgo mundial
con casi 79 millones de toneladas, destinado a ali-
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mentacion y usos industriales. Pero, ademas, dentro
de la pulpa se encuentra una nuez o almendra de
cascara dura, su semilla, de la que se obtiene el acei-
te de pepita de palma o palmiste, utilizado sobre todo
en alimentacion animal, pero que también alcanza
una produccion ligeramente superior a los 9,50 millo-
nes de toneladas de aceite. La produccién de frutos
de la palma es continua durante todo el afio, aunque
entre los meses de mayo y noviembre se produce el
mayor rendimiento, con lo que los mercados son tes-
tigos durante ese periodo de una lucha feroz entre el
aceite de palmayy el aceite de soja.

El aceite de palma se caracteriza cuando es puro por
un color anaranjado muy fuerte debido al elevado con-
tenido en caroteno, que llega a alcanzar los 700 mili-
gramos por litro, caracteristica que es muy apreciada
en algunos paises consumidores, pero escasamente
demandada en los importadores que apuestan por el
aceite refinado, de menor sabor y escasos carotenos.
Es muy utilizado para ensaladas, margarinas, mante-
quillas y bolleria al mantenerse en estado semisolido
sin necesidad de proceder a su hidrogenizacion.

Durante la polémica, algunos cientificos aseguran
que el aceite de palma no es malo de por si, especial-
mente su primera extraccion que tiene un excelen-
te uso alimentario, sino a partir de su refinado, muy
empleado en pasteleria y bolleria industrial de todo el
mundo gracias a su textura y a sus precios tan com-
petitivos.

El uso de los aceites ha condicionado, en buena par-
te, las orientaciones gastrondmicas de los diferentes
paises, especialmente los productores como es el
caso de Malasia e Indonesia, pero también han su-
puesto la exportacion de una cultura diferente a lu-
gares como India que importa 9,40 millones de tone-
ladas; China que importa 5,15 millones de toneladas
o la Unién Europea que adquiere mas de 4 millones
de toneladas y ha llegado hasta los 7 millones hace
algunos afos, ya que el uso del aceite de palma es
frecuente en bolleria y existe, ademas, una tradicion
gastrondmica en paises como Holanda donde los
restaurantes indonesios forman parte de la cultura
del pais, ya que fue antigua colonia. Otros importa-
dores fuertes son Pakistan con 3,30, Estados Unidos
con 1,90 millones de toneladas, Bangladesh con 1,60
millones o Egipto con 1,20 millones de toneladas.

Las exportaciones las lidera Indonesia con 22,60
millones de toneladas por 15,90 millones de tonela-
das de Malasia. Muy lejos se sitian Guatemala, con
950.000 toneladas, Tailandia con 900.000 toneladas 'y
Papta Nueva Guinea, con 820.000 toneladas, segun
cifras del USDA para la campafia 2024.

113



114

DISTRIBUCION Y CONSUMO - 2025 - /O L. 3 |5

aceite de

Sésamo

Sesame ol -

aceite de
Lino
Flax oi

Rico / Rich Omega-3

QG

O*i &‘\5

EL AUGE DE LA SOJA

El sector de la soja ha sufrido una gran transforma-
cion en los ultimos 25 aflos como consecuencia,
sobre todo, del auge y extension del cultivo por casi
toda la geografia estadounidense, hecho al que ha
contribuido el incremento de la productividad logra-
da con la modificacion genética. Asimismo, otros pai-
ses como Argentina o Brasil han impulsado el cultivo
que ha contado, ademas, con el incremento de la de-
manda en China.

Aunque la utilizacién de la soja en la fabricaciéon de
biodiesel y el destino de la torta de soja para alimen-
tacion del ganado han sido dos importantes impulsos
para el cultivo, su uso como grasa vegetal ha ido para-
lelo a los otros y ha crecido muy rapidamente hasta si-
tuarse como el segundo aceite mas utilizado con una
produccion total de mas de 65 millones de toneladas.

Las exportaciones de aceite de soja de Argentina
ascendieron durante 2024 a 5,80 millones de tone-
ladas, seguida de Brasil con 1,55 millones de tone-
ladas, mientras la Unién Europea super6 las 950.000
toneladas, Rusia las 750.000 toneladas, Paraguay las
580.000 toneladas y Bolivia las 480.000 toneladas. En
el lado de los importadores, India, con 3,80 millones
de toneladas, se sitla en primer lugar, seguida de Ca-
nadé con 700.000 toneladas; Bangladesh y la Union
Europea con 650.000 toneladas, en cada caso; Peru
con 590.000 toneladas, Marruecos con 560.000 to-
neladas y China con 500.000 toneladas.

ACEITE DE COLZA, UNO DE LOS GRANDES

Aunque el aceite de colza es uno de los aceites vege-
tales mas recomendados para su uso en cocina, su
nombre cay0 en desgracia en Espafia como conse-
cuenciade la adulteraciéon de aceite de oliva con acei-
te de colza desnaturalizado (industrial), que supuso
un envenenamiento masivo, con cientos de muertos
y damnificados, en la Espafa de la transicion. Desde
entonces, este cultivo, eminentemente popular en
Alemania y Francia, cuenta con una “leyenda negra”
en nuestro pais, que no se corresponde con la reali-
dad. Buena prueba, sin embargo, de su popularidad
en el mundo es que la produccién asciende a 34,00
millones de toneladas.

Su magnifica aceptaciéon en la cocina, especialmen-
te para la fritura, y sus buenos aportes para la salud
lo han hecho muy popular en diversos paises del
mundo, especialmente en la Unidn Europea que, con
10,00 millones de toneladas de produccion y casi
medio millén toneladas de compras en el extranjero,
se erige en el mayor consumidor del mundo.

Las exportaciones las encabeza Canada con 4,10
millones de toneladas, seguida de Rusia con 1,35
millones, la UE con 600.000 toneladas, Bielorrusia
con 590.000 toneladas, Emiratos Arabes Unidos con
325.000 toneladas, Ucrania con 240.000 toneladas y
Australia con 210.000 toneladas. Las importaciones
las lidera Estados Unidos con 3,66 millones de tone-
ladas, seguida de China con 1,75 millones, Noruega
con 475.000 toneladas, la UE con 450.000 toneladas,
México con 225.000 toneladas, Corea del Norte con
155.000 toneladasy Reino Unido y Rusia con 150.000
toneladas en cada caso.

LA POPULARIDAD DEL GIRASOL

El aceite de girasol es una de las grasas mas popu-
lares en el mundo occidental, maxime después del



fomento del elaborado como alto oleico, con una
composicién similar en grasas buenas que el aceite
de oliva. Su menor coste frente a éste le ha situado
como un perfecto sustituto en muchas mesas espa-
folas, también europeas y con gran proyeccion en
algunos otros paises del mundo como Argentina.

La produccion mundial actual de aceite de girasol
se encuentra por encima de los 20 millones de to-
neladas. Las exportaciones de aceite de girasol las
encabeza Ucrania, con 5,00 millones de toneladas,
seguida de Rusia con 4,18 millones de toneladas,
Argentina, con 900.000 toneladas, la Unién Europea
con 650.000 toneladas, Turquia con 600.000 tonela-
das, Kazajistan con 300.000 toneladas y Moldavia,
Bolivia y Serbia con 135.000 toneladas cada una.

Las importaciones las lidera la UE con 2,18 millones
de toneladas, seguida de India con 1,90 millones,
Turquia con 1,25 millones, China con 1,10 millones,
Irdn con 750.000 toneladas, Egipto con 550.000 tone-
ladas, Irak con 475.000 toneladas y Uzbekistan con
300.000 toneladas.

El aceite de girasol acapara en Espafia el 33% de la
cuota de mercados de aceites comestibles con un
consumo aproximado de 281.000 toneladas, segun
datos de la Asociacion Nacional de Industriales En-
vasadores y Refinadores de Aceites Comerciales
(Anierac), lo que supone un consumo superior a los
tres litros por persona y afio, cifra que nos convier-
te en el cuarto consumidor de aceite de girasol del
mundo, sélo superados por Rusia, Turquia e India, se-
gun datos del Ministerio de Medio Ambiente, Medio
Rural y Marino (MARM).

LOS OTROS ACEITES

Con cerca de 4 millones de toneladas de produccioén,
el aceite de coco se ha vuelto un producto muy po-
pular en diversos paises y es la Unién Europea con
645.000 toneladas y Estados Unidos con 465.000
toneladas los que lideran las importaciones por de-
lante de China con 200.000 toneladas, Malasia con
190.000 toneladas y Sri Lanka e Indonesia con 70.000
toneladas cada una.

Las exportaciones mayores corren a cargo de Filipi-
nas con un milléon de toneladas, seguida de Indone-
sia con 700.000 toneladas, Malasia con 145.000 to-
neladas, Papua Nueva Guinea con 45.000 toneladas
y la Union Europea con 30.000 toneladas.

El aceite de algodon, con casi 5,00 millones de tone-
ladas de produccion tiene también sus predicamen-

EL ACEITE DE OLIVA REFUERZA SU POSICION EN EL GRAN MERCADO MUNDIAL DE GRASAS VEGETALES

Aunque la utilizacion de la sojaen la
fabricacion de biodiesel y el destino
de la torta de soja para alimentacion
del ganado han sido dos importantes
impulsos para el cultivo, su uso
como grasa vegetal ha ido paralelo
alos otros y ha crecido muy
rapidamente hasta situarse como

el segundo aceite mas utilizado con
una produccion total de mas de 65
millones de toneladas.

tos en algunos paises con un mercado que comanda
Benin con 21.000 toneladas, seguido de Brasil con
15.000 toneladas, Estados Unidos con 14.000 tone-
ladas y Kazajistdn con 9.000 toneladas, mientras las
importaciones las lidera Australia con 20.000 tone-
ladas, por delante de México con 10.000 toneladas,
Canaday Uzbekistadn con 6.000 toneladas cada unay
Mali, la UE e India con 5.000 toneladas.

El aceite de maiz, con alrededor de 2,50 millones de
toneladas de produccion, cuenta con bastante acep-
tacion en mercados como el mexicano que manda
en las compras con 24.500 toneladas, por delante de
la UE con 19.500 toneladas, Japdn con 15.300 tone-
ladas, China con 13.000 toneladas y Corea del Sury
Vietnam con 11.500 toneladas. Las exportaciones las
encabeza Estados Unidos con 62.300 toneladas, se-
guido de Brasil con 47.000 toneladas, Argentina con
36.000 toneladas y Ucrania, Paraguay y Rusia con
3.300 toneladas cada uno.

El aceite de cacahuete o mani, con una produccion
de 8,00 millones de toneladas, lo comanda Brasil
con 140.000 toneladas exportadas, por delante de
India con 100.000 toneladas, Argentina con 75.000
toneladas, Mali con 19.000 toneladas, Nicaragua
con 13.000 toneladas y Senegal y China con 10.000
toneladas. Las compras corresponden a China con
250.000 toneladas, seguida de la UE con 55.000 to-
neladas, Estados Unidos con 27.000 toneladas y
Hong Kong con 15.000 toneladas.

En definitiva, los aceites vegetales mas consumidos
en Espafia son el de oliva, comun en toda la cuen-
ca mediterrdnea y con enorme arraigo en los paises
productores, el de girasol por precio y versatilidad y
de manera minoritaria maiz, soja y pepita de uva. En
la Union Europea, la colza contintia gozando de gran
predicamento. B
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