Castilla-La Mancha

CASTILLA-LA MANCHA

AGRICULTURA Y GANADERIA

La Produccién Final Agraria (PFA) de Castilla-La Man-
cha ascendi6 en 2023 a 6.771 millones de euros. La
Produccién Final Vegetal (PFV) contribuyé con 4.095 mi-
llones de eurosy la Produccién Final Ganadera (PFG) con
2.467 millones de euros. El resto de la PFA fueron aporta-
ciones del sector servicios y de otras producciones agra-
rias, que sumaron cerca de 209 millones de euros.

El gasto en consumos intermedios supuso un coste
muy superior al del afio precedente y finalmente, la
Renta Agraria ascendié a 3.435 millones de euros.

El afio agricola se caracterizd por las malas cosechas
de cereales, incluida la de maiz que el afo anterior
habia sido buena. En esta regién, mas del 60% la PFA
procede de las producciones vegetales, entre las que
destacan las hortalizas (que aportan aproximadamen-
te el 30%), las frutas y el vino.

Castilla-La Mancha es la primera regién vitivinicola de
Espafia y de la Unién Europea. La produccion de vino
supero los 14,2 millones de hectolitros, lo que supuso
un descenso del 23% respecto a 2022.

Entre los cereales, se registraron descensos de cosecha
del orden del 60% en el caso de los cultivos de inviernoy
algo menos en los de primavera (la cosecha de maiz, por
ejemplo, fue un 16% menor). Asimismo, entre las horta-
lizas hubo descensos de produccién (lechugas, pimien-
tos, zanahorias, etc.); pero también se registraron mejo-
res cosechas, como fue el caso del tomate, del melén o
la sandia, que son de los que mas aportan en volumen.
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El ajo, otro cultivo singular, tuvo también una buena co-
secha (un 79% mas), mientras que en champifién hubo
un ligero descenso de produccion.

Por su parte, la campaiia de aceite de oliva (2023/24)
fue mucho mejor que la anterior (un 64% mas), aunque
hay que tener en cuenta que la cosecha anterior fue
anormalmente mala. En el mismo sentido, la produc-
cion de almendra se dispar6 hasta un 129% con res-
pecto a la del afo anterior y entre las frutas de hueso
(melocotdn, etc.) se produjeron importantes aumentos
de cosecha, al contrario que en el afio precedente.

Finalmente, los cultivos oleaginosos (colza y girasol), tu-
vieron un buen balance, mientras que por el contrario las
legumbres, como las lentejas, cerraron el aio en negativo.

Con respecto al sector ganadero, las aportaciones a la
renta més importantes son las que hace el subsector
céarnicoy, especialmente, el porcino y el ovino-caprino.
En 2023 la producciéon de carne de porcino se redujo
de nuevoy se situé en 369.400 toneladas (6% menos).
Igualmente, descendid un 4% la producciéon de carne
de vacuno; un 2% la de ovino; un 14% la de caprino de
carne y un 14% también la de carne de conejo. Sélo la
produccion de carne de pollo, que es la segunda en
volumen, por detras del porcino, tuvo ese afo un saldo
positivo, con un aumento del 5% respecto al afo ante-
rior (se recogieron 62.000 toneladas).

Las producciones lacteas fueron inferiores al afio ante-
rior en volumen en las leches de cabray oveja, pero no



Castilla-La Mancha

PRINCIPALES PRODUCCIONES AGRICOLAS Y GANADERAS
(Miles de toneladas)

PRODUCTO 2022 2023
ACEITE DE OLIVA 66,3 108,6
AJOS 77 138,1
ALFALFA 983,2 770,3
ALMENDRA CASCARA 26,1 59,7
AVENA 2838 1145
CEBADA 1.880,3 746,1
CEBOLLAS 605,5 599,1
CHAMPINON 715 77
COLZA 24,2 24
GIRASOL 89 130
LECHUGA 68,1 63,2
LENTEJAS 18,80 8,10
MAiZ 2145 179,2
MELOCOTON 27,7 51,3
MELONES 1458 150,8
PATATAS 45,1 45,1
PIMIENTOS 432 375
SANDIAS 190,0 213,1
TOMATE 938 107,2
TRIGO 854,2 4074
TRITICALE 1745 936
VINOS (miles de hl.) 18.584,13 14.250
ZANAHORIAS 194 17,2
CARNE DE VACUNO 579 55,62
CARNE DE PORCINO 392 369,4
CARNE DE OVINO 15,6 15,33
CARNE DE AVES 59,2 62
CARNE DE CONEJO 29 25
CARNE DE CAPRINO 09 077
LECHE DE CABRA 69,5 67,7
LECHE DE OVEJA 1684 165,6
LECHE DE VACA 283,73 290,7
HUEVOS (Millones de docenas) 2557 266,8
FUENTE: MAPA

asi la de vaca (290.700 toneladas, un 2% mas). La ma-
yor produccion, pese al descenso del 2%, fue la de le-
che de oveja, con 165.600 toneladas. Castilla-La Man-
cha cuenta también con una importante produccion
de miel y de huevos, de los que se produjeron 266,8
millones de docenas, un 4% mas que en 2022.

La evolucioén de las exportaciones agroalimentarias fue
positiva, en consonancia con los afios precedentes. En
concreto, el valor de las ventas supero6 los 3.292,3 mi-
llones de euros, un 0,6% mas que un afo antes. Las ex-
portaciones agroalimentarias representaron el 4,7% del
total nacional. m
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DATOS DE LA ESTRUCTURA ECONOMICA DE LA INDUSTRIA
ALIMENTARIA EN CASTILLA-LA MANCHA (Millones de Euros)

Subsectores

Total Industria Alimentaria
Industria cérnica

Industria de Pescado
Prepa./Conservas frutas y hortalizas
Aceites y Grasas

Productos Léacteos

Molineria y almidones
Panaderia y pastas alimenticias
Azicar

Cacao, Chocolate y confiteria
Café, Té e infusiones

Especias, salsas y condimentos
Platos y comidas preparadas

Preparados alimenticios homoge-
nizados

Otros productos diversos
Productos alimentacién animal

Destilacion, rectificacion y mezcla
de bebidas alcohdlicas

Vinos

Sidra y otras bebidas fermentadas
Cervezay malta

Bebidas no alcohdlicas

FUENTE: MAPA. Datos de 2021

CASTILLA-LA
MANCHA

Cifra de Negocio
12.305
3.632,0
335,0

701
43,0
1.617,0
373,0
1.321,0
289
78,0
252,0
S/D
189,0

S/D

176,0
1.980,0

1568,0

898,0
S/D
23
180

CASTILLA-LA MANCHA. NUMERO DE EMPRESAS

AGROALIMENTARIAS

Subsectores

Procesado y conservacion de carne y elaboracién de

productos carnicos

Procesado y conservacion de pescados, crustaceos y

moluscos

Procesado y conservacion de frutas y hortalizas

Fabricacion de aceites y grasas vegetales y animales

Fabricacion de productos lacteos

Fabricacion de productos de molineria, almidones y

productos amilaceos

Fabricacion de productos de panaderia y pastas

alimenticias

Fabricacion de otros productos alimenticios

Fabricacion de productos para alimentacion animal

Fabricacion de bebidas
TOTAL
FUENTE: INE.

% CASTILLA-
LA MANCHA/
ESPANA

Cifra de Negocio
9
114
46
6,1
04
15,8
8,6
14,3
60
2,1
9,5
S/D
1,7

S/D

59
1,7
11,8

12
S/D
0,6
34

2023

200

88
184
150

32

813

162
84
406
2117
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DISTRIBUCION ALIMENTARIA en la distribucién de alimentacion y bebidas se cifran
en 4.079. Toledo tiene el 32,8%; Ciudad Real, el 27,1%;
Castilla-La Mancha cuenta con 2.101.404 habitantes Albacete, el 20,5%; Cuenca, el 10,9%; y Guadalajara,

y 79.409 km? de extension. Las provincias de Toledo y el 8,7%. Esta comunidad auténoma cuenta con 1.135
Ciudad Real superan los 400.000 habitantes. El gasto supermercados y 20 hipermercados, que en conjunto
medio por persona del consumidor castellano-man- alcanzan una superficie de venta de 632.476 m2y una
chego esta por debajo de la media nacional (un 14,2%). densidad comercial de 301,0 m2 por cada 1.000 habi-

tantes. La venta ambulante y en mercadillos cuenta
En Castilla-La Mancha hay 22.026 locales comercia- con 1.822 actividades, un 5,0% sobre el conjunto de
les minoristas. Los establecimientos especializados Espafia.

DISTRIBUCION ALIMENTARIA EN CASTILLA-LA MANCHA

Establecimientos
Establecimientos  especializados ~ SuPermercados  Supermercados  Supermercados Actividades de
de comercio en alimentaciony pequenas medianos grandes comercio ambulante
minorista bebidas (<399 m?) (400-999 m?) (>1.000 m?) Hipermercados y mercadillos
CASTILLA-LA
MANCHA 22.026 4.079 708 223 204 20 1.822
CASTILLA-LA
MANCHA/ESPARA (%) 43 41 54 39 42 39 50
CONSUMO ALIMENTARIO

SUPERFICIE DE LOS ESTABLECIMIENTOS ALIMENTARIOS

~ . o DE LIBRESERVICIO EN CASTILLA LA MANCHA (%)
Durante el afio 2023, Castilla-La Mancha registré un

gasto per céapita en alimentacién de 1.565,6 euros

] ! ; . SUPERMERCADO 467
(un -9,5% inferior a la media nacional). Carne (22,2%), >1000 m? ’
pescado (11,3%), frutas frescas (8,8%), derivados lac- SUPERMERCADO
. 225
teos (7,6%), pan (4,5%), hortalizas frescas (6,4%), pla- 400-999 m?
tos preparados (5,0%) y bolleria, pasteleria, galletas y SUPERMERCADO 0.6
cereales (4,6%) cuentan con la mayor participacion <400 m? '
sobre el gasto total. HIPERMERCADO s
>5000 m? :
En comparaciéon con la media nacional, los consumi- HIPERMERCADO |, |
dores de Castilla-La Mancha cuentan con un gasto <6000m
[} 25 50 75 100

superior en bebidas refrescantes y gaseosas (4,1%),
leche (10,7%), y carne (1,5%) mientras que, por el con-
trario, gastan menos en vino (-52,3%), frutos secos
(-13,2%), aceite (-31,5%), huevos (-13,8%), derivados
lacteos (-19,7%), hortalizas frescas (-13,3%), frutas
frescas (-14,3%) o café e infusiones (-28,1%).

En términos medios, durante el afio 2023 cada persona
en Castilla-La Mancha consumié 125 huevos, 44,6 ki-
los de carne, 17,5 kilos de pescado, 70,3 litros de leche,
27,78 kilos de derivados lacteos, 27,2 kilos de pan, 7,5
litros de aceite, 20,2 litros de cerveza, 44,5 kilos de hor-
talizas frescas, 72,5 kilos de frutas frescas, 15,5 kilos
de platos preparados, 68,7 litros de agua embotelladay
40,7 litros de bebidas refrescantes y gaseosas.

Tomando como referencia la media nacional, en Casti- (1,9%), y carne (8,6%), mientras que, por el contrario, el
lla-La Mancha se consume, en términos per capita, una consumo es menor en hortalizas frescas (-9,1%), acei-
mayor cantidad de bebidas refrescantes y gaseosas te (-23,9%), derivados lacteos (-13,3%), frutas frescas

(13,5%), leche (11,8%), frutas y hortalizas transformadas (-7,7%), pesca (-5,8%) y platos preparados (-5,6%).
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ESTRUCTURA DE GASTO EN ALIMENTACION EN CASTILLA-LA MANCHA (HOGARES), 2022

Gasto per capita (euros) Participacion sobre el gasto total (%) Desviacion con la media nacional (%)

HUEVOS 24,0 1,5 -138
CARNE 3481 22,2 1,5

PESCA 176,5 1,3 11,1
LECHE 68,0 43 10,7
DERIVADOS LACTEOS 119,7 76 -19,7
PAN 70,5 45 -2,1

BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES 79 46 5,4
CHOCOLATES Y CACAOS 258 1,6 -104
ACEITE 30,6 2,0 -315
VINO 11,1 0,7 -52,3
CERVEZAS 29,1 1,9 -15
ZUMO Y NECTAR 06,3 04 271
PATATAS 29,2 1,9 -12,0
HORTALIZAS FRESCAS 99,6 64 -13,3
FRUTAS FRESCAS 1375 88 143
FRUTOS SECOS 245 1,6 -13,2
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS 29,7 1,9 9,6
PLATOS PREPARADOS 79,0 5,0 93
CAFES E INFUSIONES 22,7 15 -28,1
AGUA MINERAL 12,0 08 -9,6
BEBIDAS REFRESCANTES Y GASEOSAS 42,0 2,7 4,1

OTROS PRODUCTOS 107,9 6,9 -134
TOTAL ALIMENTACION 1.665,6 100,0 9,5

DESVI/:\CI()N DE CASTILLA LA MANCHA CON LA MEDIA NACIONAL EN EL CONSUMO
PER CAPITA (%), 2023

BEBIDAS REFRESCANTES Y GASEOSAS 135 LS “Casa
PLATOS PREPARADOS 5,6
FRUTAS Y HORTALIZAS o
TRANSFORMADAS ’
FRUTAS FRESCAS 2,7
‘ MEEAPLN
HORTALIZAS FRESCAS ————— )
\
ACEITE — L 239
BOLLERIA, PASTELERIA, ‘ o7
GALLETAS Y CEREALES | h
PAN 0,7
\
DERIVADOSLACTEOS ———— 33
LECHE — 11,8
PESCA -5,8
CARNE 8,6

25 20 -15 -0 5 0 5 10 15
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CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS EN CASTILLA-LA MANCHA EN COMPARACION CON LA MEDIA NACIONAL, 2022

CONSUMO SUPERIOR A LA MEDIA NACIONAL
5 litros de gaseosas y bebidas refrescantes

7 litros total leche liquida

4 litros de agua mineral

4 kilos de carne

2 kilos de carne fresca

2 kilo de carne de cerdo

1 litro de cervezas

1 kilo de carne trasformadas

1 litro batido de leche

HOSTELERIA Y RESTAURACION

Los locales relacionados con actividades de restaura-
ciény bares son 9.745 (un 3,7% sobre el total nacional)

HOSTELERIA Y RESTAURACION EN CASTILLA-LA MANCHA

Establecimientos de servicio de
comidas y bebidas

CASTILLA-LA MANCHA 9.745
CASTILLA-LA MANCHA / 37
ESPANA (%) '

Fuente: Elaboracion propia con datos de Alimarket (2024) e INE (2024).

CONSUMO INFERIOR A LA MEDIA NACIONAL
4 kilos de hortalizas frescas

6 kilos de frutas frescas

13 unidades de huevos

4 kilos de derivados lacteos

2 kilos de patatas

3 litros de leches fermentadas

1 kilos de queso

2 litros de aceite

2 litros de vino y derivados

y se distribuyen principalmente en Toledo (31,7%), Ciu-
dad Real (23,1%) y Albacete (20,9%).

Comedores
Restaurantes Bares Colectivos Plazas hoteleras
2.044 7124 577 31.185
2,5 44 3,0 2,0
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA DE CASTILLA-LA MANCHA

DENOMINACIONES DE ORIGEN VINOS
VINOS DE LA TIERRA DE CASTILLA
VINOS
ALMANSA FRUTOS SECOS
JUMILLA ** NUECES DE NERPIO **/
LA MANCHA
MANCHUELA DENOMINACIONES DE ORIGEN
MENTRIDA PROTEGIDAS
MONDEJAR
. ACEITES
UCLES
RIBERA DEL JUCAR ACEITE CAMPO DE CALATRAVA
VALDEPERAS ACEITE CAMPO DE MONTIEL
ACEITE DE LA ALCARRIA
PAGOS
MONTES DE TOLEDO
CALZADILLA
CAMPO DE LA GUARDIA QUESOS
CASA DEL BLANCO QUESO MANCHEGO
LOS CERRILLOS
DEHESA DEL CARRIZAL CONDIMENTOS
DOMINIO DE VALDEPUSA A
’ AZAFRAN DE LA MANCHA oo
FINCA ELEZ bb daurs
AULOSO JAMONES
LA JARABA GUIJUELO **/
PAGO FLORENTINO
MIEL
VALLEGARCIA
EL VICARIO MIEL DE LA ALCARRIA
INDICACIONES GEOGRAFICAS GHHOCE:
PROTEGIDAS CALASPARRA **/
CARNES ESPECIALIDAD TRADICIONAL
CARNE DE AVILA */ GARANTIZADA
CORDERO MANCHEGO JAMON SERRANO
CORDERO SEGURENO **/
MARCA DE CALIDAD
HORTALIZAS
ACEITE CAMPO DE HELLIN
AJO MORADO DE LAS PEDRONERAS ACEITE VALLE DE LA ALCUDIA
BERE,NJENA DEALMAGRO ACEITE DE LA ASOCIACION SIERRA DE ALCARAZ
MELON DE LA MANCHA
CORDERO DE LA ALCARRIA
CEBOLLA DE LA MANCHA
CUEVA

TURRONES, BOLLERIA Y DULCES
AGRICULTURA ECOLOGICA

MAZAPAN DE TOLEDO
PRODUCTOS DE LA AGRICULTURA ECOLOGICA
HARINAS DE CASTILLA-LA MANCHA
PAN DE CRUZ DE CIUDAD REAL

* Denominacion en tramitacion / ** Denominacion compartida
con otras CC AA / *** Denominacidn en proyecto /  Inscrita en
el Registro de la UE
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