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Cumbre Internacional de Gastronomia de Castillay Leén

Cumbre Internacional de Gastronomia que se celebrara en la ciudad de Salamanca.

El congreso reunira a los chefs nacionales e internacionales con destacadas trayectorias, de modo que
suman una veintena de estrellas Michelin y dos de entre los cinco mejores puestos en el top de restaurantes
del mundo de 2024.

C astillay Ledn se convertira, los préximos 19y 20 de mayo, en el epicentro de la alta cocina, mediante la

Bajo el lema “Una cocina monumen-
tal” se organizaran mesas de deba-
te, ponencias magistrales y actos
culinarios en el exterior junto a mo-
numentos artisticos del enorme pa-
trimonio de la ciudad. Una ocasién
inigualable que unira la alta cocina
nacional e internacional y el patrimo-
nio artistico y cultural de Salamanca.
La Cumbre Internacional de Gastro-
nomia, organizada por la Junta de
Castillay Leon, cuenta con la colabo-
racion y asesoramiento de HOSTUR-
CyL y la Asociacion de Empresarios
de Hosteleria de Salamanca, y con la
participacion del Ayuntamiento de
Salamanca, la Diputaciéon Provincial
de Salamancay de la Universidad de
Salamanca.

Espana reconoce la labor de EuroCommerce en el
fortalecimiento del comercio mayorista y minorista

a secretaria de Estado de Comercio, Amparo Lépez Senovilla, entregé el pasado 28 de marzo la Placa al
LMérito en el Comercio 2024 en la categoria de Comercio Interior a EuroCommerce, en un acto celebrado

en el Ministerio de Economia, Comercio y Empresa.
Las Placas al Mérito en el Comercio distinguen a organismos, instituciones o empresas cuya actividad esta vincu-
lada a la realizacién continuada de actividades de especial significaciéon o contribucién al desarrollo y a la mejora
del sector comercial. EuroCommerce, la patronal europea del comercio, trabaja para fomentar la competitividad
del comercio europeo, contribuir al fortalecimiento del mercado Unico y avanzar hacia la “triple transformacion”
-medioambiental, digital y laboral-.
Juan Manuel Morales, presidente de
EuroCommerce, agradecié la distin-
cion “como un reconocimiento a un
sector que ha sido ejemplo de resi- *
liencia y eficiencia en la gestién de la ,L-'
pandemia y de la grave crisis energé- rAS
tica e inflacionista que hemos vivido”. "
EuroCommerce es la principal organi-
zacion representativa de la distribu-
cion minorista y mayorista europea.
Trabaja por la competitividad y la sos-
tenibilidad del comercio en la Union
Europea, un sector que representa 5
millones de empresas, 26 millones de
puestos de trabajo —uno de cada siete
en Europa-y un 10% del PIB europeo.
Los miembros en Espafa de Euro-
Commerce son ASEDAS y La Distribu-
cion-ANGED.
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Editorial Acribia
publica el libro
“Frutas y Hortalizas.
Manual del Frutero”
de José Luis Bernal

Frutas
hortalizas

Manual del frutero

“Frutas y Hortalizas. Manual del Frutero”

de José Luis Bernal Herrero. Este libro quie-
re rendir homenaje a todos aquellos que forman
parte de la cadena agroalimentaria en su vertiente
hortofruticola: desde los agricultores hasta los fru-
teros pasando por los participantes de centrales
de confeccion y manipulacién, asi como los com-
ponentes de mercados mayoristas y minoristas.
Abarca el recorrido de las frutas y hortalizas des-
de la producciéon hasta su implantacién en los
puntos de venta para provocar ser comprados
por el consumidor final. Ahonda de forma senci-
lla en los diferentes eslabones de la cadena: la
produccioén y sus condicionantes, las centrales
de manipulacién y sus caracteristicas, los merca-
dos y la comercializacién, el punto de venta y la
gestion del mismo.
El autor del libro, José Luis Bernal, es Ingeniero
Agrénomo por la Universidad Politécnica de Ma-
drid y Master por el IAMZ (CIHEAM de Zaragoza).
Tiene una amplia trayectoria profesional tanto
en empresas productoras de frutas y hortalizas
como en empresas de Distribucion. Actualmen-
te, ademas de gestionar una empresa productora
de fruta, asesora empresas de capital riesgo con
intereses en el mundo agroalimentario.

Editorial Acribia acaba de publicar el libro:

‘De Proximidad
Mercabarna’ potencia
al agricultor, el producto
de proximidad

y el comercio local

ercabarna ha lan-
zado en 2025 'De
Proximidad Mer-

cabarna, una campana
para seguir poniendo en
valor la labor de los agri-
cultores de proximidad y
reconocer la labor del pe-
queno y medio comercio
local de barrio como prin-
cipal prescriptor de estos
productos.

Con esta imagen, se han
sefalizado las zonas de
venta de producto de
proximidad comunes -el
Situado de Productores,
donde hay 25 pequefios agricultores, y la Zona de
Cooperativas Agrarias -con 9 cooperativas y una
mas ubicada en el Biomarket-, las 11 empresas ma-
yoristas que también son productores de proximi-
dad (el 10% de las 123 empresas del mercado);y 12
mayoristas especializados, que venden al menos
un 30% o mas de 4 millones de kilogramos de fru-
tas y hortalizas catalanas.

Para reforzar la campafia, se han creado 5 videopo-
dcasts titulados 'Conversaciones de Proximidad',
en los que el cocinero y presentador del programa
Cuines de TV3, Marc Ribas, entrevista a personas
vinculadas a la proximidad: agricultores situados en
Mercabarna, expertos en salud publica, nutricién y
restauracion, mayoristas y detallistas, que explican
desde diferentes vertientes los valores de los pro-
ductores y los alimentos de proximidad, la necesi-
dad de apoyarlos, asi como de mejorar la forma de
alimentarnos. Estos podcasts seran difundidos en-
tre toda la poblacién de Mercabarna (mayoristas y
compradores) y entre instituciones, entidades rela-
cionadas con la alimentacion fresca, restauradores,
periodistas e influencers para potenciar su maxima
audiencia.

Asimismo, Mercabarna terminard en 2025 las
obras de modernizacién de la Zona de las Coope-
rativas Agricolas que, tal y como se ha hecho con
el Situado de Productores, se esta rehabilitando
para adaptarla a las necesidades actuales de los
agricultores que traen género cada dia y de los
compradores minoristas que vienen a abastecer-
se. Asimismo, durante este afio se reforzaran las
acciones dirigidas al comprador minorista que
acude a Mercabarna a diario.
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Las cadenas regionales y el surtido corto marcan

el crecimiento en distribucidon

ros, lo que supone el 4,6% mas, favorecido por la recuperacién de los volimenes, con un incremento del 2%

E | gasto de los espafioles en la cesta de la compra durante el pasado ejercicio fue de 122.000 millones de eu-

y en un entorno en el que el precio promedio ha registrado variaciones moderadas del 2,5% mas. Son datos
del informe “Tendencias del Consumidor 2024” elaborado por NIQ con la informacién de venta de todos los ca-

nales (hipermercados, supermercados, tiendas tradicionales, especialistas,

estaciones de servicio y online) de Espafia.

Segun Bernardo Rodilla, Retail Business Director de Kantar Worldpanel, “para
las cadenas que mas crecen, las de surtido corto y regionales, hay retos en el
horizonte”. “Para las primeras el objetivo se centra en posicionarse en el con-
sumidor senior, mientras que las segundas todavia tienen margen de creci-
miento mediante la incentivacion de cestas mas completas; y aqui sera clave
saber e identificar qué demandan sus compradores en el mercado”.

“Si todo continlda en esta senda, podriamos decir que las perspectivas son
halagiiefias para este 2025", dice Patricia Daimiel, de NIQ; “hemos visto un
despegue imparable del e-commerce, aunque también se ha producido un
incremento en la innovacion, sobre todo en las marcas del fabricante”.

Concluye la campana
promocional “Cuenta con los
productos lacteos europeos”

a campafa promocional “Cuen-
Lta con los productos lacteos

europeos”, impulsada por la
Organizacién Interprofesional Lac-
tea (InLac) con apoyo de la UE, ha
terminado su recorrido de tres afios
de duracion. Ha logrado mas de
500 millones de impactos entre los
consumidores espafoles y belgas,
a partir de acciones de comunica-
cion, de publicidad y en el punto de
venta.
Durante el evento celebrado en
Madrid se presentaron también
las principales conclusiones del
informe lkerfel, como es que los
lacteos estan presentes en préac-
ticamente todos los hogares (98
%), y los encontramos a diario en
el 94% de ellos. En més del 90%
de los hogares se consumen a diario, de yogures en dos
de cada tres, quesos en la mitad (45 %) y postres lacteos
en uno de cada tres.
Para la chef Pepa Mufioz, “los lacteos son alimentos que
desde siempre se han utilizado en los hogares y debe-
mos ponerlos en valor, porque la cocina es alimentacién
y ésta a su vez es medicina preventiva”. Por su parte,
Sofia Alday, directora de CONAFE (Confederaciéon de
Asociaciones de Frisona Espafola), hablé de “apoyar el
consumo de lacteos, porque ademas de ser saludables,
contribuyen a que haya poblaciéon en el medio rural, la
cual se encargara de cuidar el medio”.

Guia Evooleum 2025, lo
mejor de cada almazara

a Guia Evooleum 2025 contiene la
Lclasificacién de los mejores aceites

de oliva virgen extra (Aove) del mun-
do, cuyos premios fueron entregados a
principios de 2025 en una gala celebrada
en Espacio Rastro Madrid. En esta edi-
cion, el Premio al Mejor Aove del Mundo
fue para el manchego Dehesa el Molinillo
Coratina; mientras que los Premios Emba-
jador del Aove fueron otorgados al comi-
co Leo Harlem y al chef y empresario Ja-
vier Bonet (Sala de Despiece y Sala Cero).

En su nueva edicion, Guia Evooleum 2025
ha sido prologada por Elena Arzak, chef de
Restaurante Arzak. Ademas de las fichas
correspondientes a los aceites premiados,
cuenta con un recetario de aperitivos con
aceituna, de la mano de los chefs Paco
Roncero, Mario Sandoval, Begofia Rodrigo
y Tofio Pérez.




NOTAS DE PRENSA | NOTICIAS

Showcooking para
promocionar el Skrei

mediados de febrero, el Consejo de Produc-
Atos del Mar de Noruega (NSC) organizé un

showcooking, de la mano del prestigioso
chef lfiigo Urrechu, para presentar algunas de las
recetas mas innovadoras a partir del “rey de los ba-
calaos”, como se conoce el Skrei.
Segun el director del Consejo de Productos del
Mar de Noruega en Espafa, Tore Holvik, “en po-
cos afnos, Espafia se ha consolidado como pri-
mer mercado mundial para nuestro pescado mas
sibarita gracias a sus bondades nutricionales y
extraordinaria calidad”. De hecho, el volumen ex-
portado desde aguas de Noruega directamente
hacia Espaiia, a cierre de temporada de 2024, fue
de mas de 1.617 toneladas, con un valor cercano a
los 9 millones de euros.
Entre las recetas elaboradas destacan: “Skrei de
Noruega entero relleno con setas, esparragos y
tocino ibérico”, “Lomo de skrei de Noruega, refri-
to, salsa de calabaza y trufa”, “Skrei de Noruega
a la Vizcaina” y “Tataki de Skrei de Noruega con
ajoblanco”.
“Es un producto de gran versatilidad y del que se
aprovecha todo”, ha dicho el chef Urrechu.

La cerveza SIN crecio6 el 4%
en el mercado espanol

spana es el segundo productor de cerveza de la
EUnién Europea, aunque en 2024 su produccién

experiment6 un descenso del 0,4% y las ventas
disminuyeron el 0,2%. Son algunas de las conclusio-
nes presentadas en la Asamblea General de Cervece-
ros de Espanfa, celebrada recientemente en Madrid.

Tedn Lo gun quieses docir =

El afo récord de turismo en Espafa ha evitado tam-
bién una caida del consumo aparente, que aumen-
16 el 1,6%. Este crecimiento se debe al incremento
del 14,3% en el consumo de los turistas extranje-
ros, que ha compensado la reduccién del 3,7% en
el de los espafioles.

Durante el pasado ejercicio se ha observado un
cambio en los habitos de consumo tras la pande-
mia, con una reduccién del 2% en las ventas a hos-
teleria, transfiriéndose al consumo en el hogar.

Las cerveceras espafiolas contindan apostando
por lainternacionalizacién, con unas exportaciones
y produccién exterior que alcanzan los 8 millones
de hectélitros, representando alrededor del 17%
del total de su produccién global.

Las ventas de cerveza SIN crecieron el 4% en 2024
en nuestro pais. Espafa es lider en produccion y
consumo de esta variedad, con el 14% sobre el to-
tal de cerveza. De hecho, en este pais se consume
mas cerveza SIN que en toda Latinoamérica.
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OCU celebra 50 anos con su plan
"12 meses, 12 compromisos”

meses, 12 compromisos ", un proyecto que estructura las acciones de la organizacién en

torno a cuestiones esenciales para los consumidores a lo largo de 2025. Ademas, OCU ha
lanzado también "OCU Contigo", un formato moderno de publicacién disefiado para acompaniar a
los consumidores en su dia a dia. Esta publicacion ofrecera informacién sobre decisiones de con-
sumo, sostenibilidad, derechos digitales y otros temas relevantes. "OCU Contigo" refleja el com-
promiso de la organizacion de adaptarse a los cambios y necesidades del consumidor actual.
La campana "12 meses, 12 compromisos abarca un calendario anual que aborda un tema de
impacto cada mes, con el objetivo de sefialar las situaciones de vulnerabilidad y desproteccion
en las que, dependiendo de las circunstancias, todos los consumidores nos podemos ver afec-
tados y mediante actividades disefiadas para promover la concienciacion, la reivindicacién, el
debate y el empoderamiento ciudadano.

I a Organizacion de Consumidores y Usuarios (OCU) celebra su 50 aniversario con el plan "12




