Alimentacién en Espana

Comercio exterior agroalimentario

| comercio agroalimentario y pesquero volvié a
tener en 2023 un saldo positivo, con unas expor-
taciones que superaron envalor a las importaciones.

En concreto, el valor de las exportaciones agroali-
mentarias registré6 un crecimiento del 3% respecto
a 2022, al alcanzar los 70.431 millones de euros, se-
gun los datos publicados por el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca, y Alimentacion.

Ademas, las ventas exteriores de productos agroa-
limentarios representaron en 2023 el 18% de todas
las exportaciones espafiolas, un porcentaje superior
al de 2022. El grueso del valor de las exportaciones
agroalimentarias correspondio a las ventas de pro-
ductos alimentarios-agrarios (84,5%); cerca de un
7,5 % a los productos pesqueros y cerca de un 4,2 %
a las ventas de productos no alimentarios.

Por su lado, el valor de las importaciones agroali-
mentarias en 2023 se incrementd también (1,2%),
hasta situarse en 54.959 millones de euros.

Conforme a estos datos, el saldo comercial agroali-
mentario fue finalmente de 15.472 millones de eu-
ros, un 10% mas que en 2022.

Espaia se situ6é de nuevo entre los paises que lide-
ran las exportaciones agroalimentarias en la Unién
Europea, con una cuota de mercado que ronda el
12%.

EXPORTACIONES

Atendiendo al valor de exportacion, el primer grupo
en importancia dentro de los alimentos vendidos al
exterior fue el de las carnes. Segun los datos del Mi-
nisterio de Agricultura, se exportaron 3,18 millones
de toneladas de estos productos (un 4,1% menos
que en 2022), por un valor de 10.299 millones de
euros, un 5,9% mas que en el aio anterior. En este
subgrupo volvié a sobresalir el sector porcino, que
aporta mas 60% del valor total de las ventas.

Por su lado, las exportaciones de frutas aportaron un
valor de 9.977 millones de euros y un crecimiento del
1% con respecto al afio anterior. Dentro de este sub-
grupo destacaron por encima del resto las ventas
de citricos. En volumen, las exportaciones totales
alcanzaron los 6,5 millones de toneladas, un 7,2%
menos que un afio antes.

Por su parte, las ventas al exterior de hortalizas y le-
gumbres totalizaron un valor de 8.864 millones de eu-
ros en 2023, con un crecimiento del 9,9% en relacion al
valor que se alcanzé en el afio anterior. En este grupo
destacan las aportaciones del pimiento y del tomate.
En volumen, las ventas volvieron a caer (un 4,6%) hasta
los 5,9 millones de toneladas.

El cuarto subgrupo en importancia por su valor dentro
de las exportaciones agroalimentarias fue el del aceite
y las grasas, que lleg6 a alcanzar los 6.881 millones de
euros (un 5,5% menos que en el afio anterior). En este
grupo, el volumen exportado ascendié a 2,4 millones
de toneladas, un 14,2% menos que un afio antes.

Asimismo, en quinta posicién se situé el subsector de
las bebidas, con el vino a la cabeza. El valor de las ex-
portaciones de este subgrupo fue de 5.509,6 millones
de euros, casi el mismo valor que en el afio anterior.

En cuanto a los productos pesqueros (frescos, refrige-
rados, congelados, etc.), alcanzaron un valor de 3.940,9
millones de euros, mientras que el grupo de prepara-
dos de carne y pescado lleg6 a los 2.458 millones de
euros (valor de exportacion).

Por su lado, el subgrupo de lacteos y huevos alcanzé
un valor de 2.187,7 millones de euros, cifra inferior a la
del afio anterior.

CINCO PRODUCTOS LIDERAN LA
EXPORTACION

Dentro del grupo de alimentos y bebidas, las cinco pro-
ducciones que alcanzan un mayor valor dentro de las
exportaciones agroalimentarias son tradicionalmente
la carne de cerdo, los citricos, el aceite de oliva, el vino
y los pimientos.

23



En 2023, las exportaciones de carne de cerdo (inclui-
dos todos los productos del sector) descendieron has-
ta llegar a unvalor de algo méas de 2,8 millones de tone-
ladas. Asimismo, el valor de estas exportaciones (que
incluyen carne, despojos, elaborados, tocino y mante-
ca) alcanzaron por primera vez los 9.000 millones de
euros, un 9,1% mas que un afo antes.

Las exportaciones de citricos superaron en total los
2,98 millones de toneladas, una cifra inferior a la del
afio precedente. Por su lado, el valor de estas ventas
supero los 3.550,8 millones de euros.

En cuanto al aceite de oliva, las exportaciones del afio
natural 2023 (no de la campafa de comercializacién)
descendieron hasta un 36% con respecto a un afio
antes (s6lo se vendieron 684.500 toneladas), mientras
que las importaciones sumaron 213.300 toneladas,
también por debajo del nivel del afio anterior.

Asimismo, la exportacion de vino registrd una caida del
4,1% en volumen (2.026 millones de litros), y también un
descenso del 3,2% en el valor (2.905,9 millones de euros).

Finalmente, dentro de las hortalizas el pimiento en fres-
co lidera las exportaciones nacionales en volumen, si
bien se han producido descensos en las ventas en los
ultimos afios. En 2023 la exportacidén de esta hortaliza
alcanzd un valor de 1.518 millones de euros, un 14%
mas que en el afo precedente, con un volumen de
795.600 toneladas (un 11% menos que en 2022). Dentro
de grupo de las hortalizas también son muy importantes
las exportaciones de tomate (en fresco y transformado).

IMPORTACIONES Y BALANZA
COMERCIAL

En cuanto a las importaciones, el primer puesto lo ocupa
el subgrupo de otros alimentos, cuyas compras supusie-
ron el desembolso de 14.464,7 millones de euros, con un
saldo positivo en la balanza comercial de 2.751 millones
de euros, segun datos del Ministerio de Comercio.

Los productos pesqueros son el segundo subgrupo
por valor dentro de las importaciones. En 2023 las
compras de estos productos alcanzaron un valor de
6.911 millones de euros, por lo que el saldo de la ba-
lanza comercial resultdé negativo en 2.960 millones de
euros (por debajo de la cifra del afio anterior).

Las otras grandes partidas dentro de las importaciones
agroalimentarias en 2023 fueron los productos pes-
queros (6.911 millones de euros), los cereales (6.377
millones de euros), las frutas (4.116 millones de euros
en conjunto), las semillas oleaginosas (3.044 millones
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PRODUCTO

ACEITE DE OLIVA

AGUA total

AGUACATES

AJOS

ALBARICOQUE

ALMENDRA (cascara y grano)
ANIMALES VIVOS BOVINO
ANIMALES VIVOS PORCINO
ARROZ

ARTICULOS DE CONFITERIA sin cacao
AZUCAR DE CANA O REMOLACHA

CALABACINES

CARNE DE OVINO-CAPRINO
CARNE DE PORCINO TOTAL
CARNE DE VACUNO TOTAL
CARNE Y DESPOJOS DE AVES
CEBOLLAS

CERVEZA DE MALTA
CIRUELAS

COLES Y BROCOLIS
CONSERVAS DE ACEITUNAS
CONSERVAS DE PESCADO
FRESAS Y FRESONES
HUEVOS CON Y SIN CASCARA

LECHE Y NATA CONCENTRADAS
LECHEY NATA SIN CONCENTRAR

LECHUGAS Y ACHICORIAS
LIMONES
MANDARINAS
MANZANAS
MELOCOTONES
MELONES

MOLUSCOS

NARANJAS

NECTARINA

PATATA

PEPINOS Y PEPINILLOS
PERAS

PESCADO CONGELADO
PIMIENTA

PIMIENTOS

PLATANOS Y BANANAS
PRODUCTOS DE CONFITERIA
QUESOS Y REQUESON
SANDIAS

TOMATES FRESCOS
TRIGO

UVAS FRESCAS
VERMUT Y SIMILARES
VINO Y MOSTO
YOGURES

FUENTE: DATACOMEX

VALOR
(Millones
de euros)
2022 2023
4103 41484
583,2 652
3938 4013
3819 3923
112 146,6
591,6 500
2417 282,8
158,5 209,2
2262 2074
7794 9243
Il 82,7
4846 4404
304,6 263,6
58419 6.2953
1.231 1.243
482,14 4983
179,23 2478
313 323,6
1265 1348
635,68 7485
7953 8192
965 1.074
711,8 7003
320 326,6
133,18 1487
3034 301
82569 9197
8152 7988
15143 14776
90,8 83,7
4096 1954
307,17 2981
1.266,8 1.180,1
11929 1.2033
4615 4477
137,75  205,7
9422  996,3
76,77 107,6
8449 8685
274,8 288,56
13267 15184
54,57 95,6
7794 9243
705,8 806
513,87 4982
1.100,6 1.172,6
1755 46,3
4033  329,1
87,6 80,6
34228 29642
1379  170,6

CANTIDAD
(Miles
de toneladas)
2022 2023
1.067,8 6845
9138 902,2
149,7 139,1
164,5 150,3
59,5 715
1143 101,7
70 79,9
105,9 1103
269,2 199
251,3 228,7
941 74
352,9 375,22
49 49,66
2800 2777
222,71 267,16
206 210
316,8 2934
360,2 3718
942 89,7
500,5 468,8
4795 4144
3194 159,8
27813 2463
1404 126,5
476 52,5
192,7 1684
7145 705,8
6478 6148
12457 1.049,7
106,1 87,8
2622 1425
337,7 320,6
2436 2309
16101 1.251,8
2775 2998
3663  390,6
694,2 667,5
93,7 113,1
3748 3781
86,6 81,2
7956 7108
70,11 1193
2578 2452
116,7 1174
680,2 679,1
629,26 5584
336,9 103,1
1764 1326
69,6 69,9
21747 21186
913 948



de euros), los piensos para alimentacién animal (2.811
millones de euros), las hortalizas y legumbres (2.267
millones de euros en conjunto), las carnes (1.971 mi-
llones de euros), los aceites y grasas (5.347 millones
de euros), las lacteos y los huevos (3.064 millones de
euros) y las bebidas (2.655 millones de euros).

Respecto a la balanza comercial, ademas del subgru-
po del pescado también tuvieron saldo negativo el de
los lacteos y huevos (877 millones de euros); el de los
piensos, el de las oleaginosas y el de los cereales.

En el lado positivo de la balanza (mayor valor de las ex-
portaciones que de las importaciones), se situaron es-
pecialmente los sectores de las carnes, las frutas, las
hortalizas y las bebidas (vino incluido).

COMERCIO POR COMUNIDADES
AUTONOMAS

Cataluia fue la comunidad que encabezé un afio mas
el ranking de las exportaciones agroalimentarias espa-
folas, por delante de Andalucia que solia ser la prime-
ra hasta el afio 2020. En 2023 el valor de las exportacio-
nes catalanas crecié un 2,5% hasta los 15.300 millones
de euros, el 22% del total nacional.

La segunda regién exportadoras de productos agroa-
limentarios de Espafia fue Andalucia, que superé en
valor los 13.900 millones de euros, el 20% del total na-
cional y con un descenso del 2,8% con respecto al afio
precedente.

Por detras se situaron la Comunidad Valenciana (12,5%
del total y un crecimiento del 3,1% con respecto al afio
anterior), la Regiéon de Murcia (9,7% del total nacional,
con un crecimiento del 3,3%), Galicia (6,3% de total y un
aumento del 5,6%), Aragoén (5,3% del total nacional, tras
crecer las ventas un 20,6%), Castilla y Leén (4,7% y un
crecimiento del 9%), Castilla-La Mancha (4,7% del total
nacional y un aumento del 0,6%), Madrid (3,58%, con
un crecimiento del 15,2%); Pais Vasco (3% del total y un
crecimiento del 2%); Navarra (2,5% del total, tras crecer
un 3,6%), Extremadura (2,1% del total nacional y un cre-
cimiento del 4,8%), La Rioja (1,2% y un 6,1% de aumen-
to), Cantabria (0,5% y un crecimiento del 3,7%), Canarias
(0,4% del total y un descenso del 2,9 %), Asturias (0,4%
del total nacional, a pesar de haber registrado un descen-
so del valor de sus ventas del 19,9%) y Baleares (0,2% del
total y una caida con respecto al afio anterior del 20,7%).

También las ciudades autonomas de Ceuta y Melilla
exportaron alimentos en 2023, si bien en ambos casos
el valor de las ventas (1,3 millones de euros y 404.800
respectivamente), fueron la mitad que en el afio anterior.
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DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES

El principal socio comercial de Espaia es la Unién
Europea, si bien en los ultimos afos se ha observado
un aumento paulatino de las exportaciones a paises
terceros, porque ademas las ventas al Reino Unido ya
no se incluyen en el comercio comunitario. En 2023,
el valor de las exportaciones agroalimentarias a la UE
supuso el 67,4% de total, un porcentaje superior al del
afo anterior en tres puntos porcentuales, que confir-
ma la importancia del comercio intracomunitario y la
positiva evolucidn en los ultimos afos. Asi, el valor de
las ventas a la UE llegé a 47.443 millones de euros,
un 8,2% mas que en el afio anterior. Por paises, los
seis principales destinos de las exportaciones agroa-
limentarias espafolas fueron Francia (cuyas compras
alcanzaron un valor de 11.164 millones de euros, un
6,3% mas que en 2022), Alemania (con unas compras
por valor de 8.246 millones de euros, un 12% mas que
un afio antes) e Italia (con 7.011 millones de euros,
un 2,7% mas). Estos tres paises fueron también los
que ocuparon los primeros puestos en el ranking de
exportaciones en el los dos afios precedentes, pero
también fueron importantes las ventas de alimentos y
bebidas a paises como Portugal y Paises Bajos.

En cuanto a los paises terceros, el valor de las expor-
taciones se elevé a 22.988 millones de euros, un 6,2%
menos que en 2022. Un afo mas, los tres principales
destinos de las exportaciones agroalimentarias de Es-
pafia fueron Reino Unido, Estados Unidos y China. En
concreto, en el cuarto afo fuera de la UE, el Reino Uni-
do import6 desde Espafia alimentos y bebidas por un
valor superior a los 4.820 millones de euros (un 3,9%
mas que en el afio anterior).

Por su parte, Estados Unidos paso6 a ocupar la se-
gunda posicion en el ranking, con un valor de com-
pras a Espana de 2.975 millones de euros (un 6,5%
menos que en 2022). Finalmente, las exportaciones
a China alcanzaron un valor de 1.882 millones de eu-
ros, un 26,3% menos que un ano antes. En los ulti-
mos afios, las ventas a China han descendido debido
en gran parte a las menores ventas de carne porcino
y derivados.

Ademas de estos paises, otros destinos de las exporta-
ciones espanfolas entre los paises terceros son Japoén,
Suiza y Marruecos.

Espafia ha hecho un esfuerzo por diversificar las expor-
taciones agroalimentarias, especialmente en Asia. A
este respecto, las exportaciones a tres paises asiaticos
(China, Japony Corea del Sur), representan mas del 20%
de todas las ventas exteriores a paises terceros.



Con respecto a las importaciones, en torno al 50% de
las compras dagroalimentarias de Espafa se realizan
en la UE, aunque en los ultimos afios también se ha
producido un incremento de las importaciones desde
paises terceros.

COMERCIO AGROALIMENTARIO DE LA UE

Con su reconocida calidad, competitividad y alto nivel
de diversificacion, la Unién Europea es el principal co-
merciante mundial de productos agroalimentarios.

La balanza comercial agroalimentaria de la UE al-
canz6 su nivel récord en 2023. Segun los datos de
la Comisiéon Europea, las exportaciones comunita-
rias superaron en valor los 228.600 millones de eu-
ros, mientras que las importaciones solo llegaron a
158.600 millones de euros. El superavit de la balanza
comercial (unos 70.000 millones) fue un 22% supe-
rior al del afio anterior.

Las causas de este saldo positivo fueron la subida de
precios de los productos exportados, frente al des-
censo de los importados. Dentro de las exportaciones
destacaron los preparados de cereales, los lacteos y
el vino. Por su lado, en el grupo de importaciones co-
munitarias sobresalieron las oleaginosas (el déficit co-
mercial es grande en esta categoria), algunas frutas,
las nueces, el café, el té, el cacao y las especias.

Dentro de las exportaciones destacaron los envios a
Reino Unido (el principal destino de las ventas exterio-
res de la UE), que compré productos por un valor de
51.300 millones. Por detras se situé Estados Unidos,
como segundo destino, a pesar de que en 2023 se pro-
dujo una ligera caida de las exportaciones. Asimismo,
China fue de nuevo el tercer destino de los productos
agroalimentarios de la UE, a pesar de que disminuye-
ron hasta en un 29% las ventas de carne de porcino al
pais asiatico. Otros destinos principales de los produc-
tos de la UE fueron Turquia (que registré un crecimien-
to del 7%) y Ucrania (con un amento del 18%).

En 2023, la UE export6é una amplia variedad de pro-
ductos, pero casi el 30% del total fueron preparados
de cereales y productos de molineria; lacteos y vino.
Ese afio, las exportaciones de preparaciones de fru-
tas, nueces y verduras tuvieron un gran aumento
en el valor de venta, en relacién con el afo anterior.
También fue muy positiva la exportaciones de cerea-
les y de productos de confiteria.

Con respecto a las importaciones, Brasil sigui6é sien-
do el primer pais de procedencia, con un 11% de las
importaciones totales. El Reino Unido fue de nuevo el
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VALOR CANTIDAD
(Millones (Miles
PRODUCTO de euros) de toneladas)
2022 2023 2022 2023
ACEITE DE GIRASOL 12353 8831 7395 8188
ACEITE DE OLIVA 7246 1131 2183 2133
ALMENDRA (cascara y grano) 5363 4056 1258 1265
ANIMALES VIVOS VACUNO 2431 2886 714 824
ARROZ 2632 2614 4149 363,88
ARTICULOS DE CONFITERIAsincacao 169 2006 453 457
AZUCAR DE CANA O REMOLACHA 8153 1.2251 14191 15349
PIMIENTA 1836 1686 763 804
CAFE 13747 12903 3763 3406
CARNE DE AVES 505 5297 160 1822
CARNE DE PORCINO 2366 2725 1104 1016
CARNE DE VACUNO 8482 8998 1128 137
CEBADA 4361 834 1330 3.3605
CERVEZA DE MALTA 3627 4368 5325 5662
CHOCOLATE 6919 7881 1608 1654
CRUSTACEOS 15436 13304 1993 194
GARBANZOS 4112 709 355 583
HABAS DE SOJA 19391 17629 3173 3327
JUDIAS SECAS 73 62 569 453
JUDIAS VERDES 147 161 11402 1004
KIWIS 244 2978 1403 1476
LECHE Y NATA SIN CONCENTRAR 1297 1653 1622 2003
LECHE Y NATA CONCENTRADAS 292 294 926 1092
LENTEJAS 404 659 38 63,5
MAiZ 34949 24724 112878 91629
MANZANAS 1503 1951 1955 2182
MERLUZA 701 588 299 278
MOLUSCOS 23874 20996 4174 3929
PATATA FRESCA 3639 472 10567 1.0914
PINA 1342 1499 1607 181
PLATANOS Y BANANAS 2591 2863 4037 4248
QUESOS Y REQUESON 16324 17539 3268 3617
RON 1663 1538 463 448
SALMONES DEL ATLANTICO 16,19 1553 619 593
SEMILLAS DE GIRASOL 46517 38572 5391 4521
TOMATES FRESCOS 2063 2202 188 189
TRIGO 17358 2.622,6 49681 9.6367
VINO 2825 3007 609 556
WHISKY 3628 3615 679 599
YOGURES 271 3359 1699 1906

Fuente: DATACOMEX

segundo pais al que mas compraron los paises comu-
nitarios y Ucrania el tercero.

Las compras a estos tres paises representaron el 28%
del total, pero la UE import6 productos agroalimenta-
rios de mas de 30 paises, segun los datos de la Comi-
sion Europea. A este respecto, destacaron en 2023 las
compras realizadas en Turquia, Egipto, Argentina (que
registré ese afio una caida de sus exportaciones a la
UE), China e Indonesia.
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