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Cambio de ciclo del comercio 
internacional de España en 
frutas y hortalizas frescas

✒ Paco Borrás
Consultor internacional senior en temas agroalimentarios y asociativos

Resumen: Este articulo analiza con el máximo detalle la evolución del comercio exterior de España en frutas y hortalizas frescas, tanto en 
exportaciones como en importaciones, en volumen y valor. Se repasan también los orígenes y destinos de los intercambios, los cambios 

en la balanza comercial y los intercambios en ambos sentidos.

Una información exhaustiva ante la que el autor se pregunta si las tendencias más recientes, con descensos en volumen e incrementos 
en valor en las exportaciones; y un crecimiento sostenido de las importaciones, son solo resultado de situaciones coyunturales -sequías, 

conflictos internacionales…- o se trata de transformaciones estructurales que apuntan hacia un cambio de ciclo en el comercio 
internacional de España en frutas y hortalizas frescas.
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Las exportaciones españolas de frutas y hortalizas 
frescas han estado creciendo de forma ininte-
rrumpida desde hace casi cinco décadas tanto 

en volumen como en valor. En paralelo también lo han 
hecho las importaciones, pero a menor ritmo, por lo 
que el balance siempre ha sido positivo y creciente. 
Sin embargo, algo ha pasado a partir de 2019 con los 
volúmenes y los precios. Los acontecimientos se pro-
dujeron en cascada, la pandemia en 2020 y la guerra 
de Ucrania en 2022 que alteraron de forma significati-
va la situación geopolítica mundial y provocaron unos 
fuertes incrementos de precios en energía, transporte 
y materias primas que incidieron directamente en el 
comercio mundial. 

En este artículo se intenta aportar algo de luz al co-
mercio español de frutas y hortalizas para distinguir si 
estamos ante una situación coyuntural, estructural o 
el tema va por zonas y/o por productos, analizando los 
siguientes aspectos:

•	 Evolución de las exportaciones en volumen y valor.
•	 Origen geográfico por zonas de las exportaciones.
•	 Destino de las exportaciones.
•	 Qué pasará con las exportaciones ¿Influencia co-

yuntural o estructural?
•	 Evolución de las importaciones en volumen y en 

valor.
•	 Origen de las importaciones.
•	 Evolución del balance comercial.
•	 ¿Qué pasará con las importaciones? 
•	 ¿Qué pasará con la balanza comercial de las frutas 

y las hortalizas frescas?

EVOLUCIÓN DE LAS EXPORTACIONES  
EN VOLUMEN Y VALOR

Al analizar la evolución de las exportaciones, se ob-
serva como en 2019 se produce el inicio de una ten-
dencia a la baja, aunque las hortalizas se mantuvieron 
estables en 2020 y 2021, agudizándose su descenso 
en 2022 y 2023. Sin embargo, las frutas empezaron ya 
en 2020 su descenso y éste continua (ver gráfico 1).

Por su parte, si nos centramos en la última década y 
nos vamos a las cifras claves de esos años y además 
nos fijamos en las diferentes especies de productos 
que conforman cada grupo (Cuadro 1), en su conjunto 
las cifras de volumen del año 2023 son las más bajas 
de todo el periodo y por tanto bajan respecto a 2013 
(-3,91%) y más respecto a 2023 (-16,60%).

El comportamiento en hortalizas mantiene un creci-
miento respecto a 2013 (+8,59%) y una bajada más 
suave respecto al 2019 (-8,83%). Pero, son claramen-
te los tomates los que más bajan respecto a 2013 

(-45,61%) y respecto a 2019 (-27,92%), por lo que po-
demos claramente pensar en una situación estructu-
ral más que coyuntural. Le siguen en descenso sobre 
todo en los últimos cuatro años las cebollas (-24,36%) 
y los pimientos (-14,14%) y ambos bajando progresi-
vamente desde el 2019 por lo que también podemos 
imaginar que hay una evolución estructural más allá 
de cuestiones coyunturales climáticas. 

En frutas la bajada es constante tanto respecto a 2013 
(-12,41%) como respecto al año récord 2019 (-22,20%). 
Los cítricos con su bajada absoluta de más de 1 millón 
de toneladas respecto a 2013 y a 2019 arrastran al 
conjunto de las frutas y esta bajada tan fuerte en solo 
cuatro años nos indica que estamos ante un cambio 
estructural. Los otros dos grandes descensos, melo-
nes y fruta de hueso, se han agudizado especialmente 
en el último periodo. 

Por el contrario, el grupo de exóticos, liderado por las 
exportaciones de aguacate y bananas, ha crecido, 
pero en ambos casos no podemos olvidar que hay una 
parte de estas exportaciones que son re-exportacio-
nes.

Por su parte, si analizamos la comparación de los vo-
lúmenes de exportación y los superponemos al valor 
de estas exportaciones tenemos (Gráfico 2), vemos 
como el valor de las exportaciones tiene una relación 
inversa respecto al volumen de éstas, ya que a partir 
de 2020 se alejan de forma constante. La razón es 
simple, los precios de exportación han crecido mu-
cho más que el descenso en volumen, no solo com-
pensando las bajadas sino además incrementando el 
valor de estas. 

Fuente. Datacomex.
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GRÁFICO 1. Exportaciones  de frutas y hortalizas frescas 
en toneladas 1995 a 2023.
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Así, mientras en el periodo 2013 a 2019 las expor-
taciones crecieron en volumen un 15,22%, en valor 
lo hicieron un 28,54% porque los precios por kilo 
crecieron un 11,56%. Sin embargo, en el periodo 
2019 a 2023 las exportaciones en volumen bajaron 
un 16,60%, mientras que el valor subió un 22,37% 
porque los precios medio por kilo subieron en esos 
cuatro años un 46,73%. Por consiguiente, se ha ex-
portado menos pero bastante más caro.

¿Están cambiando estructuralmente los precios 
de venta, porque ha subido la inflación, porque Es-
paña defiende mejor sus precios, porque se está 
cambiando la ecuación de productos que confor-
ma el precio medio, porque dentro de los mismos 
productos se están ofreciendo más parte de cali-
dades premium, o por todos estos factores juntos, 
según productos? 

VOLUMEN EXPORTACIONES EN TM.

ELEMENTO
2013 2019 2023 2023-2013 2023-2019 2023-2013 2023-2019

EXPORT EXPORT EXPORT DIFERENCIAS 
RELATIVAS 

DIFERENCIA EN 
TONELADAS

Total Frutas y Hortalizas Frescas 11.830.102 13.630.356 11.367.221 -3,91% -16,60% -462.880 -2.263.135

0705 Lechugas (Lactuca sativa) y ac 756.614 833.799 783.985 3,62% -5,97% 27.371 -49.814

070960 - Pimientos 593.050 870.363 747.275 26,01% -14,14% 154.225 -123.088

0707 Pepinos y pepinillos, frescos 562.381 709.190 669.898 19,12% -5,54% 107.518 -39.292

0702 Tomates frescos o refrigerados 1.026.755 774.786 558.474 -45,61% -27,92% -468.281 -216.312

0703 Cebollas, chalotes, ajos, puerros 418.847 624.153 472.122 12,72% -24,36% 53.275 -152.031

0704 Coles, incluidos los repollos, 373.854 490.278 469.873 25,68% -4,16% 96.019 -20.405

070993 --Calabazas (zapallos) y calab 309.382 449.137 420.405 35,89% -6,40% 111.022 -28.732

0701 Patatas (papas) frescas o refr 243.259 304.366 390.696 60,61% 28,36% 147.438 86.331

070999 --Las demás Hortalizas 201.726 277.660 320.727 58,99% 15,51% 119.001 43.067

070930 Berenjenas,  frescas o refrige 136.355 160.162 174.285 27,82% 8,82% 37.930 14.123

0706 Zanahorias, nabos, remolachas 132.809 148.617 162.648 22,47% 9,44% 29.839 14.031

0708 Hortalizas de vaina, Judias 31.580 58.797 27.316 -13,50% -53,54% -4.265 -31.481

Total Hortalizas frescas 4.786.613 5.701.307 5.197.703 8,59% -8,83% 411.090 -503.604

0805 Agrios (cítricos) frescos o se 4.029.962 4.004.998 2.985.656 -25,91% -25,45% -1.044.306 -1.019.343

0807 Melones, sandías y papayas, fr 965.239 1.375.489 1.007.503 4,38% -26,75% 42.264 -367.986

0809 Frutas de Hueso 919.596 1.055.075 831.857 -9,54% -21,16% -87.739 -223.219

Fresas, Frambuesas y Arandanos 343.546 444.880 380.370 10,72% -14,50% 36.824 -64.511

0804 Dátiles, higos, piñas (ananás) 110.602 210.713 227.843 106,00% 8,13% 117.242 17.131

0808 Manzanas, peras y membrillos, 235.008 270.814 218.154 -7,17% -19,45% -16.854 -52.660

0803 Bananas o plátanos, frescos o 94.028 100.410 134.012 42,52% 33,46% 39.984 33.601

081070 - Caquis (persimonios) 130.958 214.375 170.033 29,84% -20,68% 39.075 -44.342

081090 - Los demás Frutas 70.664 88.566 79.669 12,74% -10,05% 9.005 -8.897

Total Frutas frescas 7.043.489 7.929.049 6.169.067 -12,41% -22,20% -874.422 -1.759.982

Fuente. Datacomex.

CUADRO 1. Evolución de las exportaciones de frutas y hortalizas frescas en volumen. Principales variedades

Fuente. Datacomex.
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GRÁFICO 2. Exportaciones españolas de frutas y 
hortalizas frescas en volumen y en valor
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Para poder afinar algo más las respuestas a esta ba-
tería de preguntas hemos elaborado unos cuadros 
donde podemos observar cual ha sido la evolución 
en el periodo 2019 a 2023 del comportamiento de las 
diferentes especies en las que hemos segmentado 
los dos grandes grupos, tanto en volumen de tonela-
das como en valor en precio por kilo. 

Para el conjunto de las hortalizas, en estos cuatro 
años el volumen en toneladas ha bajado (-4,05%), 
pero el valor ha subido (+35,70%) porque los precios 
han crecido (+41,43%). 

En este conjunto vemos como en valor total solo ba-
jan las judías, cuyas exportaciones en volumen bajan 
mucho más que suben los precios, si bien debemos 
señalar que la mayoría de las exportaciones de judías 
son re-exportaciones importadas desde Marruecos. 

En volumen solo crecen cuatro productos menores, 
patatas, zanahorias, berenjenas y las demás, pero to-
das suben en precio excepto las patatas que prácti-
camente no se mueven. 

Las restantes hortalizas bajan todas en volumen, pero 
el incremento de sus precios compensa la bajada de 
volumen y el valor absoluto de sus exportaciones en 
euros, por tanto, también crece. Merece especial co-
mentario el caso de los tomates, cuya evolución du-
rante estos años se recoge en el Cuadro 2. 

Es evidente que dentro del grupo de tomates ha ha-
bido una gran evolución desde el tomate canario, de 
ensalada, en rama normal o pera, a toda la gran oferta 
actual de cherries, cherries en rama y los diferentes 
colores, Kumato, Raf, Rosa, etc., nos ha llevado a una 
gran revalorización de la categoría.

No obstante, el que prácticamente obtengamos casi 
el mismo valor para nuestras exportaciones de toma-
te en 2013 que en 2023 nos habla del gran problema 
estructural que implica la gran competencia de Ma-
rruecos, competencia que como todos sabemos no 
siempre es totalmente leal, entre otros temas porque 
no cumplen con muchas de las exigencias de pro-
ducción que nos impone la Unión Europea, además 
de las condiciones de vida de sus trabajadores. 

CUADRO 2. Exportaciones de tomates frescos

Fuente. Datacomex.
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GRÁFICO 3. Diferencias relativas de las exportaciones de 
hortalizas frescas entre 2019 y 2023

Elemento 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Volumen en Tm 1.026.755 967.540 954.983 910.663 809.043 813.206 774.786 732.735 658.922 634.163 558.474

Valor en 1000 € 1.012.421 979.430 975.679 966.965 1.009.693 928.668 932.728 940.259 976.252 1.114.376 1.172.620

Precio €/Kg 0,99 1,01 1,02 1,06 1,25 1,14 1,20 1,28 1,48 1,76 2,10

Crecimiento 2013 a 2023 en toneladas …  -45,61 %   Crecimiento 2019 a 2023 en toneladas …  -27,92 %   

Crecimiento 2013 a 2023 en valor de € …  +15,82%   Crecimiento 2019 a 2023 en valor de € …  +25,72%   

Crecimiento 2013 a 2023 en precio en €/kg  …+112,94%  Crecimiento 2019 a 2023 en precio en €/kg  …  +74,41%  
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trada en naranjas y mandarinas que en limones, aún 
lastra más este descenso.

El ligero descenso de Andalucía y Murcia de 2019 a 
2023 se debe sobre todo al crecimiento del Valle del 
Ebro y las dos Castillas, ya que Extremadura mantiene 
estable su peso sobre el total. 

El que la suma de las tres zonas menores haya pasado 
en este periodo de pesar el 12,73 al 15,61% sobre el 
total de las exportaciones españolas es un dato rele-
vante sobre la evolución de estas nuevas zonas. 

Desde una perspectiva global la incorporación de nue-
vas zonas a las clásicas de la costa del Mediterráneo 
y Andalucía añade colorido a la acuarela de provincias 
exportadoras y refuerza la oferta española, a pesar del 
descenso absoluto que hemos observado en este arti-
culo y acentuado desde 2019.

DESTINO DE LAS EXPORTACIONES

Si analizamos los datos del Cuadro 3, sobre el destino 
de las exportaciones totales a lo largo de este periodo 
por continentes, vemos que la concentración de las 
exportaciones españolas en el continente europeo 
es evidente (95 a 97%), a pesar del bloqueo ruso en 
agosto de 2014 por la adhesión de Crimea o la Guerra 
de Ucrania en febrero de 2022. Las exportaciones a 
ultramar solo rozan el 5% en el año récord de 2019 y 
desde entonces han ido reduciéndose hasta alcanzar 
el 3% este último año. 

Fuente. Datacomex. Fuente: Datacomex.
Nota: Valle del Ebro es la suma de Cataluña, Aragón, Navarra y la Rioja.
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GRÁFICO 4. Diferencias relativas de las exportaciones de 
frutas  frescas entre 2019 y 2023

GRÁFICO 5. Peso de las CCAA sobre el total de las 
exportaciones de frutas y hortalizas frescas

En cuanto al conjunto de las frutas, en el Gráfico 4 ob-
servamos que, en estos cuatro años, aunque global-
mente han bajado en volumen (-22,20%), han subido 
en valor (+12,64%) porque los precios medios han su-
bido (+44,78%).

Las subidas del valor total de las exportaciones de 
los diferentes grupos se registran en todos los gru-
pos. En cítricos (+7,28%), en frutos rojos (+17,59%), 
en frutas de hueso (+23,56%), en melones y sandias 
(+8,75%), en exóticos (+17,55%), en uva (+1,65%), en 
kakis (+13,87%), en manzanas (+2,70%), y en plátanos 
(+60,81%).

Por lo tanto, prácticamente en casi todas las especies 
de frutas y hortalizas se repite la tendencia de menos 
kilos, pero más valor absoluto, porque el precio com-
pensa con creces la bajada en volumen. 

ORIGEN GEOGRÁFICO POR ZONAS DE LAS 
EXPORTACIONES

La evolución a lo largo de la última década del peso en 
volumen de toneladas de las diferentes comunidades 
autónomas sobre el total de las exportaciones; y la di-
ferencia entre su peso en 2013 y 2023, se recoge en 
el Gráfico 5. 

Vemos como en estos años se ha producido el ade-
lanto de Andalucía a la histórica posición de líder que 
mantenía la Comunidad Valenciana y que muestra 
como la gran caída en cítricos y, a su vez, más cen-
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QUÉ PASARÁ CON LAS EXPORTACIONES 
¿INFLUENCIA COYUNTURAL O 
ESTRUCTURAL?

Coyuntural es la primavera muy lluviosa y sin sol del 
año 2022 o la sequía que afectó al Guadalquivir y al 
Guadiana durante todo 2023. Pero, como se ha com-
probado, no se ha repetido ese tipo de primavera y las 
lluvias de la primavera de 2024 primavera han resuel-
to, momentáneamente, la sequia de esas dos cuencas 
y la que amenazaba a Cataluña.

Estructural es la situación de costes por la mano de 
obra en Egipto y Marruecos que toca directamente 
a cítricos, patatas, tomates, frutos rojos o pimientos 
fundamentalmente. Si bien este tema se ve agravado 
porque hay un efecto perverso al ser las exigencias de 
cultivo mucho más elevadas para la producción euro-
pea que la que existe en estos países en productos 
fitosanitarios autorizados, aparte de las exigencias la-
borables y de respeto a los derechos humanos. 

Este tema se podría resolver si las “clausulas espejo” 
se cumplieran totalmente, tema que de momento se 
ve muy difícil de conseguir ya que en Europa está to-
talmente prohibido el uso de clorpirifos y a ellos solo 
se les exige que no tengan residuos de clorpirifos, lo 
cual todos los agricultores europeos sabrían hacerlo.

Evidentemente, este problema es estructural porque, 
por otra parte, el consumidor europeo no está, de mo-
mento, dispuesto a dar valor al esfuerzo que hacen 
los agricultores europeos en comparación con los de 
países terceros. Está situación se debe en parte a que 
no se está explicando bien lo que supone producir en 
Europa, con producto de cercanía, con menos huella 
de carbono, con normas más respetuosas en todos 

los sentidos con el medio ambiente y la seguridad ali-
mentaria de estas frutas, lo cual exigiría, además de 
campañas de posicionamiento del producto europeo, 
una mejor identificación de este. Por ejemplo, con la 
imagen azul de la bandera europea. 

Pero hay un tema estructural más profundo, que nace 
de la esencia del momento en que se fundó el Mer-
cado Común Europeo, antesala de la actual Unión Eu-
ropea y del actual Mercado Único. En sus inicios fue 
pensado para importar de países menos desarrollados 
a los que exportar productos industriales manufactu-
rados. Está situación condujo a una centralización en 
Bruselas de los acuerdos de libre comercio y de im-
portación, pero se dejaron fuera los acuerdos de ex-
portación relacionados con las normativas sanitarias 
y fitosanitarias para los productos frescos agrícolas. 

Está bipolaridad en los temas de frutas y hortalizas 
nos lleva a una situación en la que todos los países 
terceros negocian con Bruselas para toda la Unión 
Europea las condiciones fitosanitarias de sus expor-
taciones, pero cuando los países de la Unión quieren 

Fuente: Datacomex.

2013 2015 2019 2020 2022 2023
MUNDO Toneladas 11.830.098 12.852.616 13.630.355 13.184.298 12.088.108 11.367.219

1 año sin Rusia Año Record Pandemia Guerra Ucrania

UE + UK 92,380% 93,093% 92,856% 93,557% 93,625% 94,048%

Rest Europa 4,706% 2,493% 2,386% 2,732% 2,624% 2,898%

Total Europa 97,086% 95,587% 95,242% 96,288% 96,249% 96,946%

Africa 1,089% 1,194% 1,059% 1,009% 1,134% 1,086%

América 1,181% 1,878% 1,946% 1,422% 1,617% 1,406%

Asia 0,633% 1,330% 1,742% 1,271% 0,995% 0,555%

Oceania 0,011% 0,011% 0,010% 0,010% 0,005% 0,006%

Ultramar 2,914% 4,413% 4,758% 3,712% 3,751% 3,054%

CUADRO 3.  Evolución de los destinos de las exportaciones españolas por continentes (%)
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exportar a esos países terceros tienen que negociar 
por separado, país a país y producto a producto. 

Está situación nos ha llevado a la firma por parte de 
España y del resto de países de la Unión Europea, de 
unos draconianos Protocolos de Exportación, que en 
muchos casos son verdaderos Protocolos de No Ex-
portación. Protocolos que por otra parte se correspon-
den con países que vienen a Europa sin ningún tipo de 
protocolo para los mismos productos. 

Y en este caso están algunos países con grandes posi-
bilidades para las exportaciones españolas, pero que 
esos protocolos o simplemente nos impiden exportar 
o nos encarecen tanto las operaciones que al final las 
exportaciones son meramente testimoniales. En ese 
caso están Estados Unidos, México, India, China, Co-
rea del Sur, Japón y Nueva Zelanda, entre otros. 

Se da el caso que incluso en los Acuerdos de Libre Co-
mercio (FTA), de forma sistemática se dejan excluidos 
esos temas, porque como se negocia en Bruselas, son 
temas de los países miembros.

Tristemente no hay visos de resolución a esta enorme 
contradicción comercial, ya que no parecen los Esta-
dos miembros dispuestos a ceder más competencias 
a Bruselas, que tampoco parece que le atraigan este 
tipo de más competencias, y de momento parece que 
políticamente hablando este tema no esta en la agenda.

Si este tema estuviera centralizado en Bruselas, no 
se admitirían importaciones de otros países si no nos 
admitieran a los países miembros exportar a estos 
países terceros en las mismas condiciones, o sea sin 
protocolos.

Mis estimaciones particulares son que las exporta-
ciones de volumen españolas se van a estabilizar e 
incluso subirán un poco respecto al año 2023, pero 
sin llegar a las cifras récord de 2019, en parte por la 
poca cosecha de cítricos actual, pero es muy probable 
un crecimiento de las hortalizas, de las sandias y de la 
fruta de hueso. A los temas estructurales relacionadas 
con Bruselas tendremos que esperar.

EVOLUCIÓN DE LAS IMPORTACIONES EN 
VOLUMEN Y EN VALOR

Las importaciones españolas de frutas y hortalizas fres-
cas han crecido de forma constante en las últimas dé-
cadas (Gráfico 6). Las frutas han pasado de 701.000 a 
2,47 millones de toneladas; y las hortalizas de 543.000 a 
1,87 millones de toneladas, lo que ha supuesto que las 
importaciones totales de frutas y hortalizas frescas ha-
yan crecido un 250% entre 1995 y 2023, pasado de 1,24 

a 4,34 millones de toneladas. El cuadro nos da también 
una información cualitativa significativa en compara-
ción a la evolución de las exportaciones. 

Durante la última década las importaciones han cre-
cido en volumen de forma constante mientras que las 
exportaciones lo hicieron hasta 2019, y a continuación 
decrecido de forma constante 

Si a continuación bajamos al detalle de la evolución 
durante la última década, 2013 a 2023, en volumen y 
en valor de esas (Cuadro 4) vemos que en crecimien-
to interanual en toneladas se observa una regularidad 
media cercana al 6% interanual, excepto en el año ré-
cord de exportación española que fue 2019. Sin em-
bargo, en el valor de estas importaciones se sitúa seis 
años por debajo del 10% y cuatro por encima, siendo 

Fuente: Datacomex.
Nota: Valle del Ebro es la suma de Cataluña, Aragón, Navarra y la Rioja.
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Elemento 2013
IMPORT

2014
IMPORT

2015
IMPORT

2016
IMPORT

2017
IMPORT

2018
IMPORT

2019
IMPORT

2020
IMPORT

2021
IMPORT

2022
IMPORT

2023
IMPORT

Crecimiento 
Acumulado

Toneladas 2.413.239 2.502.972 2.677.293 2.893.797 3.036.119 3.336.300 3.294.645 3.427.338 3.635.437 3.859.502 4.116.979 70,60%

Crecimiento 
Interanual 3,72% 6,96% 8,09% 4,92% 9,89% -1,25% 4,03% 6,07% 6,16% 6,67%

1000 de € 1.682.755 1.726.331 1.991.220 2.325.671 2.534.923 2.780.223 2.945.599 3.132.584 3.294.348 3.770.290 4.473.387 165,84%

Crecimiento 
Interanual 2,59% 15,34% 16,80% 9,00% 9,68% 5,95% 6,35% 5,16% 14,45% 18,65%

CUADRO 4. Importaciones de frutas y hortalizas frescas en volumen y en valor

CUADRO 5. Importación de frutas y hortalizas frescas

Fuente: Datacomex.

Fuente: Datacomex.

2013
IMPORT

2019
IMPORT

2023
IMPORT

Crecimiento
2013-2023

Cuota 
Sobre Tot

Cuota
Sobre Fami

Total Frutas y Hortalizas frescas 2.413.239 3.294.645 4.116.979 70,60%

0701 Patatas (papas) frescas o refrigeradas 677.880 838.993 1.091.415 61,00% 26,51% 58,40%

0702 Tomates frescos o refrigerados 111.266 199.977 189.075 69,93% 4,59% 10,12%

0703 Cebollas, chalotes, ajos, puerros 84.264 110.797 185.402 120,02% 4,50% 9,92%

070999 --Las demás Hortalizas 77.968 90.354 106.498 36,59% 2,59% 5,70%

0708 Hortalizas de vaina, judias 120.115 122.329 103.979 -13,43% 2,53% 5,56%

070960 - Pimientos 30.710 71.155 85.426 178,17% 2,07% 4,57%

0706 Zanahorias, nabos, remolachas 21.534 29.817 34.663 60,97% 0,84% 1,85%

0704 Coles, incluidos los repollos, Broculi 14.337 23.044 30.832 115,06% 0,75% 1,65%

0705 Lechugas (Lactuca sativa) y ac 16.155 23.653 27.502 70,24% 0,67% 1,47%

0707 Pepinos y pepinillos, frescos 5.546 8.477 14.093 154,11% 0,34% 0,75%

Total Hortalzias frescas 1.159.775 1.518.598 1.868.885 61,14% 45,39% 100,00%

0804 Dátiles, Piñas, Aguacates, Mangos 191.832 381.156 523.842 173,07% 12,72% 23,30%

0803 Bananas o plátanos, frescos o 253.163 389.542 481.888 90,35% 11,70% 21,44%

0805 Agrios (cítricos) frescos o se 201.040 234.373 355.805 76,98% 8,64% 15,83%

0808 Manzanas, peras y membrillos, 290.680 280.269 295.627 1,70% 7,18% 13,15%

0807 Melones, sandías y papayas, 90.641 186.168 233.182 157,26% 5,66% 10,37%

081050 Kiwis 128.707 136.519 147.608 14,69% 3,59% 6,57%

Fresas, Arándanos y Frambuesas 12.647 72.422 97.007 667,03% 2,36% 4,32%

0806 Uvas, frescas o secas 50.969 69.196 79.440 55,86% 1,93% 3,53%

0809 Frutas de Hueso 29.153 21.944 25.037 -14,12% 0,61% 1,11%

081090 - Las demás Frutas 4.633 4.456 8.659 86,90% 0,21% 0,39%

Total Frutas frescas 1.253.463 1.776.047 2.248.094 79,35% 54,61% 100,00%

el mayor crecimiento en valor el correspondiente al úl-
timo año 2023, que creció el 18,65% respecto a 2022, 
en el que a su vez el crecimiento respecto al 2021 fue 
del 14,45%. Como vemos el valor de las importacio-
nes, de forma similar a las exportaciones, ha crecido 
mucho más en valor que en volumen.

Si bajamos al detalle de las diferentes subfamilias 
de productos y la evolución de las importaciones 

durante este periodo (Cuadro 5), observamos que el 
crecimiento medio acumulado durante el periodo ha 
sido del 70,60%, correspondiendo a las hortalizas el 
61,14% y a las frutas el 79,35%.

En términos de volumen absoluto son las patatas el 
primer producto y el único que supera el millón de 
toneladas, representando el 26,51% sobre el total y el 
58,40% de todas las hortalizas. 
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En volumen les siguen los productos exóticos con 
algo más de medio millón de toneladas, encabezados 
por los aguacates y las piñas que suponen el 12,72% 
del total y el 23,30% del total de frutas. 

Si observamos los datos en términos relativos, los ma-
yores crecimientos de hortalizas los tienen pimientos 
(+178,17%) y cebollas (+120,02%), mientras que solo 
se mantienen estancas las judías (-13,43%). En el caso 
de las frutas son los frutos rojos y en particular aránda-
nos y frambuesas, también las fresas, que con un cre-
cimiento del 667,03% llevan este grupo a cerca de las 
100.000 toneladas, la mayoría de las cuales proceden 
de Marruecos. Si bien los otros grandes crecimien-
tos por encima de la media los marcan los exóticos 
(+173,07%) y las sandias y melones (+157,26%). En 
este caso el grupo que se mantiene estable es el de 
las frutas de hueso cuyo consumo sigue muy centrado 
en la estacionalidad de nuestra propia campaña y que 
en parte se debe a las condiciones intrínsecas de es-
tas frutas en cuanto a la vida media en los lineales, que 
no facilita las importaciones del hemisferio sur. 

ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES

Cualquier país del mundo importa frutas y hortalizas 
frescas porque no las puede producir y las puede 
pagar, o porque le interesa más importarla de otros 
países porque son más competitivos en costes, aun-
que el mismo pudiera producirlas, pero más caras. 

Evidentemente España no es ajena a este hecho y 
para observar los principales países de los que Es-
paña importa, hemos elaborado una tipificación de 
las principales razones por las que se importa de 
cada uno de los primeros 20 países que enviaron a 
España el 92,86% del total de las importaciones del 
año 2023. Estas son:

•	 Especialización. Cuando de mayor o menor cali-
dad España puede producir el producto que se 
importa, pero el que llega de otros países es me-
jor en calidad intrínseca por causas orográficas 
y/o climáticas, como es el caso de las manzanas 
de los Alpes italianos o franceses. También pue-

CUADRO 6. Importación frutas y hortalizas frescas 2023

2023
HORTALIZAS

2023
FRUTAS 

2023
F & H Cuota Principales Razones  

Mundo 1.868.885 2.248.094 4.116.979 100,00%

1 001 Francia 857.842 82.750 940.592 22,85% Especialización 

2 204 Marruecos 238.040 200.694 438.734 10,66% Competitividad y precocidad.

3 436 Costa Rica 1.606 365.014 366.619 8,91% Zona Tropical

4 010 Portugal 200.413 139.596 340.009 8,26% Reexportación y Especialización

5 003 Países Bajos 187.147 62.243 249.390 6,06% Reexportación y Especialización

6 504 Perú 57.684 185.082 242.766 5,90% Hemisferio Sur 

7 220 Egipto 55.935 113.832 169.767 4,12% Competitividad y precocidad.

8 005 Italia 12.876 145.728 158.604 3,85% Especialización 

9 508 Brasil 512 153.083 153.595 3,73% Zona Tropical y Hemisferio Sur

10 480 Colombia 13 117.675 117.688 2,86% Zona Tropical

11 388 Sudáfrica 4.045 108.955 113.000 2,74% Hemisferio Sur 

12 017 Bélgica 57.966 39.297 97.264 2,36% Reexportación y Especialización

13 272 Costa de Marfil 95.433 95.433 2,32% Zona tropical 

14 512 Chile 14.951 49.441 64.392 1,56% Hemisferio Sur 

15 248 Senegal 13.922 35.250 49.171 1,19% Competitividad y precocidad.

16 624 Israel 43.647 5.195 48.842 1,19% Especialización 

17 500 Ecuador 167 47.518 47.685 1,16% Zona Tropical

18 060 Polonia 9.099 35.734 44.834 1,09% Especialización 

19 804 Nueva Zelanda 3.327 39.711 43.038 1,05% Hemisferio Sur y Especialziación 

20 528 Argentina 2.644 38.861 41.506 1,01% Hemisferio Sur

Total 20 Países 1.761.837 2.061.092 3.822.929 92,86%

Fuente: Datos de Datacomex y valoración de razones por el autor
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de ser por tecnología en mecanización o en con-
servación, como es el caso de las patatas france-
sas o las cebollas holandesas.

•	 Reexportación. Por cuestiones logísticas como 
es el caso de Portugal, gracias a la ubicación 
de sus puertos, o Países Bajos y Bélgica, donde 
además su tradición importadora les imprime 
una alta profesionalidad operativa.

•	 Competitividad. Básicamente se refiere a costes 
directos y en particular al de la mano de obra, 
pero también a los menores costes que suponen 
no estar bajo las exigencias en uso de fitosanita-
rios, en materia de medio ambiente o de respeto 
a los derechos humanos, respecto a la produc-
ción europea. En este caso se encuentran Ma-
rruecos y Egipto en primer lugar. 

•	 Zona Tropical. Afecta directamente a cultivos 
como las bananas, la piña o el Mango, entro 
otros, y a Costa Rica, Colombia o Costa de Mar-
fil, por ejemplo.

•	 Hemisferio Sur. Los productos de zonas templa-
das, como es el caso de los cítricos o las sandias 
y melones entre otros, entran directamente en 
este capítulo ya que para cubrir correctamente 
los doce meses del año si el mercado los solici-
ta necesitas combinar hemisferios. En este caso 
se encuentran directamente países como Sudá-
frica, Perú o Chile.

EVOLUCIÓN DE LA BALANZA COMERCIAL

La balanza comercial española de las frutas y hor-
talizas frescas ha sido positiva desde que existen 
estadísticas mundiales. Ya desde mediados del 
siglo XIX y de la mano de naranjas y uvas funda-
mentalmente así ha sido. La entrada de España en 
Mercado Común en 1986 marcó el inicio del creci-
miento de las importaciones ya que esta entrada 
obligaba España a abrir las fronteras a toda una se-
rie de productos que hasta ese momento se mante-
nían cerradas. Aunque fue la puesta en marcha del 
Mercado Único, a partir de 1993, cuando las cifras 
de exportación crecieron siempre por delante del 
crecimiento de las importaciones, hasta 2019. 

El Gráfico 7 recoge la evolución conjunta, durante 
la última década, de las exportaciones, las impor-
taciones y la balanza comercial de las frutas y hor-
talizas frescas.

Entre 2013 y 2021 las cifras de la balanza comer-
cial españolas de frutas y hortalizas fresca se mo-
vía entre 9,4 y 10,2 millones de toneladas. En 2022 
fue de 8,22 millones de toneladas y en 2023 de 
7,25 millones, cifra similar a la que se alcanzó en 
2009. 

¿QUÉ PASARÁ CON LAS IMPORTACIONES?

Existen dos factores determinantes sobre el consu-
mo interno de cualquier país, la evolución de la po-
blación y la situación económica del mismo. En cuan-
to a la evolución de la población española, según los 
datos del INE, en el periodo que hemos estudiado la 
población ha pasado de 46,51 millones a 48,59 mi-
llones, ha crecido en 2 millones de consumidores. 
Pero, debemos tener en cuenta que los turistas han 
pasado de 60 millones y 6 días de pernoctación me-
dia a 85 millones y 7,5 días de pernoctación, lo que 
equivale a un aumento de la población turística de 1 
millón a 1,75 millones. Por lo tanto, en cuanto a pobla-
ción equivale a pasar de 47,5 a 50,3 lo que supone un 
incremento del 6% de la población. Y de momento el 
desarrollo de la economía de los últimos años ha sido 
bastante positivo en general.

Hay otro factor que hasta hace pocos años no se 
podía considerar relevante en España y son las ope-
raciones comerciales de reexportación. En estos 
momentos España exporta 130.000 toneladas de ba-
nanas y 37.000 toneladas de piña, que son productos 
que no se producen ni en la Península ni en Canarias. 
Por otro lado, se exportan cerca de 70.000 toneladas 
de aguacates, 30.000 toneladas de mangos y alrede-
dor de 130.000 toneladas de cítricos en fechas que 
se puede estimar que son reexportaciones. Este pa-
quete supone cerca de 400.000 toneladas.

Por lo tanto, teniendo en cuenta los tres factores que 
hemos señalado, incremento de población y turismo, 
evolución de la economía y desarrollo de la reexpor-

Fuente: Datacomex.
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tación, pienso que a corto plazo se mantendrá un li-
gero crecimiento interanual de las importaciones.

¿QUÉ PASARÁ CON LA BALANZA 
COMERCIAL DE LAS FRUTAS Y LAS 
HORTALIZAS FRESCAS? 

Como hemos resaltado, la balanza comercial ex-
portación menos importación del año 2023 para las 
frutas y hortalizas frescas en volumen de toneladas 
ha sido de 7,25 millones. En términos de toneladas 
estimamos que a corto plazo no va a disminuir mu-
cho está cifra porque esperamos que en 2024 se re-
cuperen más las exportaciones que lo que crezcan 
las importaciones. 

Otro debate es el valor que se podrá obtener para las 
exportaciones y lo que valdrán las importaciones. Ya 
que la balanza comercial en valor no ha disminuido a 
lo largo de los cuatro años de descenso en toneladas, 
como vemos en el Cuadro 7.

ALGUNAS IDEAS PARA EL FUTURO 
INMEDIATO

Analizados con detalle todos los datos sobre la evolu-
ción de las exportaciones españolas de frutas y horta-
lizas frescas, podemos aportar algunas ideas básicas 
para prever la evolución en el futuro inmediato.

En tal sentido, todo apunta a que se mantendrá el in-
cremento de valor de las exportaciones españolas en 
términos de precio/kilo por los siguientes motivos:

•	 Porque estamos en Europa, y los procesos comer-
ciales con otros países europeos generan mucha 
menos huella de carbono que lo que llega de paí-
ses terceros.

•	 Porque cultivamos con criterios más respetuosos 
con el medio ambiente.

•	 Porque los trabajadores del sector de las frutas y 
hortalizas tienen todos sus derechos laborales y 
sociales.

•	 Porque se están segmentando calidades hacia va-
lores premium que convencen cada vez más a los 
consumidores europeos.

•	 Y porque la innovación está permitiendo mantener 
la competitividad y puede conseguir que España 
mantenga el actual liderazgo exportador tanto en 
volumen como en valor. 

Sin olvidar, que en un mundo cada vez más globaliza-
do y consciente de la sostenibilidad, es fundamental 
valorar el producto europeo. La producción agrícola 
europea se distingue por su compromiso con prác-
ticas sostenibles, normativas laborales rigurosas y 
estándares de calidad elevados. Al elegir productos 
europeos, los consumidores están apoyando una 
agricultura más respetuosa con el medio ambiente y 
socialmente responsable.

Además, valorar el producto europeo contribuye a 
fortalecer la economía local y regional, promovien-
do el empleo y la prosperidad en las comunidades 
agrícolas. Al mismo tiempo, al priorizar la compra de 
productos europeos, se reduce la huella de carbono 
asociada al transporte de mercancías desde otras 
partes del mundo.

En resumen, valorar el producto europeo no solo 
implica reconocer su calidad y origen, sino también 
respaldar prácticas agrícolas y comerciales que pro-
mueven la sostenibilidad y el bienestar de las comu-
nidades locales. Es una decisión que beneficia tanto 
a los consumidores como al medio ambiente, y que 
contribuye a construir un futuro más próspero y equi-
tativo para todos. 

NOTA DEL AUTOR:

En este artículo se han utilizado las cifras de Datacomex 
disponibles, que van desde 1995 a 2023. Se ha trabajado 
con las partidas arancelarias 07 Hortalizas y 08 Frutas; 
aunque, para poder hacer el análisis solo de las frutas y 
hortalizas frescas, se han usado las partidas arancela-
rias 0701 a 0709 en el caso de las hortalizas, no conside-
rando las siguientes para excluir las cocidas, conservas 
o congeladas. Y en el caso de las frutas se han excluido 
0801 cocos, 0802 almendras, nueces, pistachos y se 
han usado desde 0803 hasta 0810, excluyendo el resto 
que son las conservas, los congelados y otras partidas 
no frescas.

2019 2020 2021 2022 2023
Exportaciones 13.774.494 14.745.443 15.466.763 15.997.213 16.855.459

Importaciones 2.945.599 3.132.584 3.294.348 3.770.290 4.473.387

Balanza Export-Import 10.828.895 11.612.859 12.172.416 12.226.923 12.382.072

CUADRO 7. Balanza comercial de las frutas y hortalizas frescas (miles de euros)

Fuente: Datacomex.



Fruit Attraction, que organizada por IFEMA MADRID y FEPEX tendrá 
lugar del 8 al 10 de octubre en el recinto madrileño, registra una ocu-
pación superior al 90% a tres meses de su celebración. Hasta el mo-
mento, la superficie de exposición adjudicada se eleva a 65.000 m2, lo 
que supone un incremento del 39% con respecto a la misma fecha del 
año anterior.  Con todo ello, las previsiones para la próxima edición son 
optimistas con unas cifras de participación superiores a 2.000 empre-
sas de 55 países, 70.000 m2 de oferta hortofrutícola y una asistencia de 
más de 100.000 profesionales de 145 países.

Hoy, la feria cuenta con la confirmación de participación de práctica-
mente todas las zonas de producción y Comunidades Autónomas de 
España, así como con la participación internacional de 45 países, con 
nuevos mercados como Arabia Saudí o Hong Kong-, lo que demuestra 
el firme compromiso del conjunto del sector con el proyecto en esta 
nueva edición de la Feria.  

Fruit Attraction 2024 ocupará, por primera vez, diez pabellones del re-
cinto ferial de IFEMA MADRID -1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9 y 10-, convirtiendo 
a la ciudad en epicentro mundial de la comercialización de productos 
frescos, con la innovación, la calidad y la diversidad como principales 
atributos de este gran centro de negocio reconocido por operadores y 
retailers de todo el mundo e imprescindible para planificar sus campa-
ñas en un momento clave, como es el mes de octubre. 

ÁREAS ESPECÍFICAS
Bajo el lema "Descubre la esencia del sector", la gran cita comercial del 
sector hortofrutícola se organizará en torno a cuatro áreas de exposi-
ción. La de mayor representación volverá a ser Fresh Produce, con toda 
la variedad de productos hortofrutícolas, a la que se suma Industria 
Auxiliar, que reúne a toda la cadena de valor del sector, y Fresh Food 
Logistics, el espacio al servicio de la logística, transporte y gestión de 
la cadena de frío para alimentos. Como novedad, se incorpora Innova&-
Tech, la nueva área que aglutinará los sectores de Biotech Attraction 
y Smart Agro y será un espacio destinado a empresas de innovación, 
investigación, desarrollo tecnológico en genómica vegetal. 

Por otro lado, el aguacate será el producto estrella este año concentran-
do diversas iniciativas entorno a este súper alimento cuyo éxito ha cre-
cido notablemente en España en los últimos años tanto en cultivo como 
en exportaciones. Además del Congreso Aguacate From Spain, la feria 
acogerá otras actividades como una liga en la que competirán alumnos 
de escuelas de hostelería de España en un showcooking dinamizado por 
Daniel del Toro, además de diferentes talleres y demostraciones. 

En su próxima edición, la feria continuará implementando iniciativas 
orientadas a favorecer las ventas, la promoción, el desarrollo y el cre-
cimiento de las empresas expositoras. En este sentido, al potente Pro-
grama de Compradores Internacionales vuelve a sumarse a la iniciativa 
Países Importadores Invitados, con China y Arabia Saudí como prota-
gonistas. Una acción que favorecerá las relaciones comerciales entre 
los países de la Unión Europea y estos mercados extracomunitarios, 
arropado por un programa completo de mesas redondas, visitas guia-
das a la feria, sesiones de B2B. 

Una vez más, The Innovation Hub y Fruit Next serán las áreas dedica-
das a la innovación y novedades empresariales en la industria. En este 
ámbito, Fruit Attraction volverá a acoger Innovation Hub Awards, que 
se han convertido en un acontecimiento fundamental para el apoyo a la 
apuesta emprendedora empresarial del sector. 

Como novedad, Fruit Attraction otorgará los Premios al Mejor Stand; un 
galardón que reconocerá los espacios expositivos que destaquen en la 
feria por su creatividad y diseño en alguna de las tres categorías: Co-
munidades Autónomas e Instituciones, países y regiones, y empresas. 

También volverá a convertirse en centro de conocimiento en los Fo-
ros con un completo programa de jornadas técnicas conformado por 
unas sesiones caracterizadas por la gran diversidad de contenidos, así 
como por el alto nivel de los participantes y ponentes. Entre otros, Fruit 
Attraction acogerá los congresos Grape Attraction, Biofruit Congress o 
Fresh Food Logistics The Summit.

Y el espacio gastronómico dentro de Fruit Attraction, Factoría Chef, vol-
verá con atractivas demostraciones y showcookings.  

FRUIT ATTRACTION 2024 CONSOLIDA  
SU LIDERAZGO, CON MÁS DEL 90% DE OCUPACIÓN 
A TRES MESES DE SU CELEBRACIÓN 


