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El vino espanol,

cada vez mas internacional

RAFAEL DEL REY. Director General del Observatorio Espanol del Mercado del Vino (OeMv)

B RESUMEN

El vino espanol esta acelerando su internacionalizacidn,
con una presencia creciente y al alza en los mercados
exteriores, hasta el punto de que en los ultimos 30 anos
se han multiplicado por 5,6 las exportaciones en volu-
men y Espana es ya el primer exportador mundial de
vino. Esta evolucién coincide en el mercado interior con
una cierta recuperacion del consumo de vino, que crece
en los hogares, y un cambio importante en los canales
de distribucion, incluido un tercer canal de ventas di-
rectas poco conocido, ademas de nuevas tendencias en
cuanto a los tipos de vino mas demandados. En cuanto
a la produccion, se mantiene y mejora en los ultimos
anos, pese a disponer de menos superficie de vinedo.
PALABRAS CLAVE: Vino, mercados, internacionalizacion,
consumo, exportaciones.

erd por la crisis, o por cambio de habitos alimenti-

cios, o por tendencia natural de la globalizacién, pero

lo cierto es que el vino espanol, como muchos otros

sectores de nuestra economia, lleva unos anos inter-
nacionalizandose a marchas forzadas. Esta claro que no so-
mos los Unicos y que nos encontramos con frecuencia titulares
afirmando que las empresas del IBEX exportan mas, que las
constructoras y los bancos ganan mas en el exterior o que las
exportaciones representan ya un porcentaje importante del PIB
espanol, pero tampoco cabe duda de que el vino es parte de
este proceso y parte aventajada.

Si, para evitar distorsiones anuales, comparamos la media de
las dltimas cinco campanas 2010-11 a 2014-15 con el periodo
similar de hace tan solo 10 anos (campanas 2000-01 a 2004-05)
detectamos rapidamente los principales cambios acontecidos en
nuestro sector: producimos mas o menos lo mismo (42,7 millo-
nes de hectolitros en época mas reciente frente a 43,2 millones a
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principios de siglo), importamos algo mas
de vino aunque sigue siendo una cantidad
minima, pero, sobre todo, se destila casi
la mitad de vino en alcohol (4,7 millones
de hectolitros frente a 9,2 millones) y el
consumo nacional ha disminuido en una
cantidad similar de 4 millones de hectoli-
tros. Y, sin embargo, exportamos 10 millo-
nes de hectolitros mas que hace 10 anos,
con lo que al final se mantienen el equili-
brio entre produccion y demanda e incluso
las cifras muestran que se usa, de media,
algo mas del vino que se produce, por lo
que las existencias finales de campana son
algo inferiores a lo que solian ser. Es decir,
en gran medida, hemos cambiado menor
destilacion y menor consumo nacional por
muchas mas exportaciones. De hecho aho-
ra exportamos el 50,7% de nuestra produc-
cién de vino cuando hace 10 anos era el
27% y consumimos internamente apenas
un 23,2% cuando hace diez anos era casi
un tercio del total producido.

Nos internacionalizamos y ese es pro-
bablemente el factor que mejor identifica
lo acaecido al vino espanol en los Gltimos
anos, pero, mas en detalle, hay al menos
tres elementos fundamentales que pue-
den explicar también la marcha del sector:
- Una produccién mantenida y mejorada

pese a disponer de menos cantidad de
vinedo.

- Un consumo nacional que esta variando
sustancialmente en cuanto a los canales
de venta, con incremento del consumo
en el hogar pero también de un tercer
canal de ventas directas poco conocido.

- Unas exportaciones que, si bien en vo-
lumen han cobrado un extraordinario
protagonismo en los Ultimos ahos, pue-
den todavia mejorar mucho en cuanto
al valor que por ellas se obtiene y ello
relacionado tanto con el tipo de clien-
tes principales a quienes nos dirigimos,
como con el tipo de vinos que vende-

mos mayoritariamente.

Estas tres claves, junto con otros ele-
mentos también importantes como los
mercados del mosto, el alcohol y el vinagre
o el papel fundamental de nuestras deno-
minaciones de origen, explican la buena
marcha reciente del vino espanol y permi-
ten vislumbrar las tendencias de futuro.

LA PRODUCCION DE VINO Y MOSTO

Con grandes oscilaciones entre distin-
tos anos, fruto de la climatologia pero
también de la relativa desconexion es-

CUADRO1

Balance vitivinicola espafiol - quinquenios

00-01:04-05 10-11:14-15 Var.B-A

PROMEDIO USOS Mill. Hits. %s / produccién Mill. Hits. %s / produccién Mill. Hits.
Existencias iniciales 32,0 74,0% 315 73,9% -0,b
Produccion vino y mosto 43,2 100,0% 42,7 100,0% -0,5
Importaciones 0,3 0,6% 0,8 1,9% 0,5
DISPONIBILIDAD 75,5 174,6% 75,1 175,8% -04
Mosto 5,3 12,3% 5,6 13,1% 0,3
Destilaciones 9.2 21,2% 47 10,9% -45
Mermas y usos ind. 17 4,0% 2,0 46% 0,2
Consumo interior 13,9 32,2% 99 32,2% -40
Exportaciones 11,7 270% 21,6 50,7% 10,0
Total USOS 418 96,6% 438 102,5% 2,0
Existencias finales 33,7 78,0% 31,3 73,2% -2,4

Fuente: Datos MAGRAMA elaborados por el OeMuv.
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tructural que existe entre lo que se pro-
duce y lo que necesitan los mercados, la
produccién espanola de vino y mosto se
ha mantenido sobre los 42 millones de
hectolitros en los Gltimos 10 afos. Esta
media muestra una tendencia creciente
frente a los decenios anteriores y escon-
de variaciones importantes.

Pero sorprende gratamente, en este
Gltimo periodo, una aparente mayor es-
tabilidad en torno a esos 42 millones de
hectolitros, pese al pico de 2013, que
puede ser fruto tanto del mayor rigor en
todas las zonas vitivinicolas sometidas a
limites maximos de rendimiento de pro-
ducciéon por hectarea, como a la exten-
sion del regadio en gran parte de nuestro
territorio. Gracias entre otras cosas a las
ayudas europeas, el vinedo en regadio
alcanza ya el 37% del total y es particu-
larmente elevado en las Comunidades de
Navarra (61%), Islas Baleares (54,3%),
La Rioja (51%) y Castilla-La Mancha
(46,6%). Una produccion algo mas esta-
ble, pero con tendencia al alza a medio
plazo al haber mejorado sustancialmen-
te, no solo el riego, sino también las for-
mas de conduccion del vinedo, y que nos
sitla claramente entre los tres primeros
productores mundiales de vino, con Ita-
lia y Francia, con los que nos podremos
ir alternando en diferentes puestos. Una
produccion de vino en Espaia, mas esta-
ble en lo que llevamos de siglo pero que
ha aumentado en cerca de 10 millones
de hectolitros entre las medias del Gltimo
quinquenio del siglo pasado y el quinque-
nio mas reciente, de los que 7,7 millones
han crecido en Castilla-La Mancha y 1,7
millones en Extremadura.

Y este crecimiento se produce pese
a tener una menor superficie de vinedo
practicamente generalizada. Espana ha
perdido cerca de 700.000 hectareas de
vifiedo en los Ultimos 35 afos, de las
que 283.000 se han perdido en Castilla-
La Mancha y por encima de las 70.000
hectareas en la Comunidad Valenciana,
Aragén y Andalucia.

Pero los rendimientos medios por hec-
tarea han aumentado en el mismo perio-
do desde los 3.923 Kgs/ha a los 6.080
Kgs/ha, con un pico de mas de 7.700
Kgs/ha en 2013. Tenemos menos hecta-

GRAFICO 1

Produccién e importaciones de vino
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GRAFICO 3

Consumo de vino en Espafia (millones de hectolitros)
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reas de vinedo, pese a lo cual seguimos
siendo el mayor vinedo del mundo, pero
ahora son mucho mas productivas que
hace unos anos gracias a las transforma-
ciones y cuidados que se les prodigan.
De aqui que uno de los grandes retos
para la vitivinicultura espanola sea preci-
samente adecuar las producciones a las
necesidades de mercado, no solo en tér-
minos de las cantidades que permitan la
mejor venta posible, sino especialmente
en términos cualitativos; es decir, adap-
tando cada vez mejor lo que producimos

cion que pueden producirse- absorben
cerca del 29% de nuestra produccion.
Pero tenemos grandes esperanzas y
buenos indicios en la recuperacion del
consumo nacional. La recuperacién de la
hosteleria espanola desde mediados de
2014 y mas claramente en 2015; la es-
tabilidad en el canal de alimentacion con

-

repunte de los vinos con denominacion
de origen; la aparicién y crecimiento de
un tercer canal de ventas directas, eno-
turismo, ventas en establecimientos no
permanentes, ventas on line y autocon-
sumos; asi como la buena marcha de de-
terminados productos como los blancos
de calidad, los vinos de baja graduacion

CUADRO 2

Consumo de vino en los hogares espafioles

a los tipos de V|_nos que mejor se de- Consumo hogares 2015
mandan en los diferentes mercados. No
. L . Mill. € Mill. Ltrs. €/l

basta con cuidar el vinedo y hacerlo mas

productivo, sino que hay que adecuarlo a Vino con DOP 5295 1376 3,85

las necesidades de los mercados. Vino sin DOP 1215 23,3 521
Espumosos y cavas 2172 184,6 1,18
Otros vinos 1071 33,3 3,22

CONSUMO NACIONAL EN

TRANSFORMACION Y CON BUENAS U ANEE) 9753 3787 2,58

PERSPECTIVAS Bebidas con vino 444 61,3 0,72
TOTAL VINO+BEBIDAS CON VINO 1,7 4,0% 2,0

Entre estos mercados a los que debemos Var. 2015-14

atender con las uvas y vinos que produ- Valor Volumen Precio medio

cimos, tiene especial importancia el mer- Vino con DOP 4.8% 1,1% 3,6%

cado nacional. Es cierto que, pese a la Vino sin DOP 02% 32% 36%

pérdida de ayudas europeas, se mantie- o 15,5% 8.6% 75%

ne muy estable y puede crecer la elabo-

P Otros vinos -23,8% -1,1% -22,9%

racion de mosto y que hay un auge de los

mercados del vinagre y, especialmente, TOTAL VINOS -47% -43% -0,5%

del vermut o vino aromatizado. Y que es- Bebidas con vino 3,6% 5,1% -1,4%

tos tres mercados -mosto, vinagre y ver- TOTAL VINO+BEBIDAS CON VINO -4,4% -3,1% -1,4%

mut, ademas de las mermas de produc-
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o las bebidas mas refrescantes a base
de vino, junto con una mejor marcha de
vinos mas tradicionales; son todo indi-
cios de que algo estd cambiando en el
consumo nacional. Y las cifras lo avalan,
aunque todavia lentamente.

Segln los datos del balance vitivinico-
la del MAGRAMA, el consumo nacional
parece que se estabiliza en los Ultimos
anos, ligeramente por debajo de los 10
millones de hectolitros. Después de la
caida que se viene registrando desde
los anos 80, la estabilidad es una no-
ticia razonablemente esperanzadora...
pero no suficiente. Durante el pasado
siglo experimentamos una fuerte caida
del consumo en los hogares, fruto de un
cambio en los habitos de consumo, con
menor nimero de comidas en casa y
mas ligeras, acompanando la creciente
migracion a las ciudades. Pero la pérdi-
da de consumo ordinario en el hogar,
notable en términos de volumen, se
compensaba razonablemente por mayo-
res y mejores ventas de vino en el canal
de la hosteleria y restauracion. “Menos
vino, pero mas caro” se decia, y todos
bastante contentos.

Sin embargo, a partir del verano de
2006, una confluencia de factores ne-
gativos empez6 a afectar a lo que mejor
iba: la venta de vino en los bares y res-
taurantes espanoles. Coinciden en ese
ano la entrada en vigor de las primeras
normas anti-tabaco, el inicio del carnet
por puntos y los primeros sintomas de la
crisis econémica, que tan dura y seria-
mente ha afectado al conjunto del sec-
tor hostelero espanol. Empiezan a bajar
entonces las ventas en el canal que mas
satisfacciones nos daba y deben bus-
carse urgentemente alternativas. En los
primeros anos de la crisis, un cierto re-
punte del consumo en el hogar parecia
compensar, en el vino como en muchos
otros productos, las menores ventas en
horeca. Bodegas tradicionalmente en el
canal de alimentacion ampliaron su ofer-
ta de vinos, extendiéndose con fuerza
por muchas denominaciones de origen,
al tiempo que bodegas tradicionalmente
fuera de este canal de la distribucién mi-
norista vieron que debian estar también
presentes en él. Y ademas, se empieza a

GRAFICO 4

Consumo nacional y exportaciones de vino
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desarrollar con cada vez mas fuerza un
tercer canal de ventas directas, muchas
ligadas al auge del enoturismo, ventas
on line, y otro tipo de ventas fuera de los
canales tradicionales. Todo ello ha ge-
nerado una tendencia hacia una mayor
estabilidad en el consumo nacional, con
indicaciones de ligero repunte en los Glti-
mos meses, pero con transformaciones
trascendentales, tanto en la forma de co-
mercializacién/ canal, como en cuanto al
tipo de productos, cada vez mas abiertos
a la innovacioén.

Segln los datos mas recientes dispo-
nibles, el consumo en hogares acabd
2015 con caidas tanto en valor como en
volumen, aunque parece que se suavi-
za esa caida en los primeros meses de
2016. Pero, segln siempre estos datos
del MAGRAMA, la pérdida de consumo
parece centrarse sobre todo en los vinos
espumosos, el conjunto de “otros vinos”
y, mas tenuemente, en los vinos sin DOP,
mientras las subidas en los vinos con
denominacién de origen, tanto en volu-
men como mas aun en valor, no llegan
a compensar el resto de pérdidas. En el
canal extradoméstico y segln la misma
fuente, el consumo de vino habria ascen-
dido en 2015 a apenas 146,6 millones
de litros por un valor de 1.628,9 millones
de euros, a un precio medio de 4,52 eu-
ros/litro. Una cantidad, que si sumamos
a los 378 millones de litros estimados de
consumo en el hogar, apenas alcanza los
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526 millones de litros en total; que es ci-
fra muy lejana a los 980 millones que es-
tima el balance vitivinicola. Si diéramos
por buenas las cifras del balance, signi-
ficaria que nos faltan por computar mas
de 400 millones de litros de consumo na-
cional, que no se refleja en las estimacio-
nes estadisticas tradicionales de los dos
canales tradicionales. Mucho vino; que
puede reflejar el avance ya mencionado
de un tercer canal potente de ventas di-
rectas, pero también puede ser muestra
de una insuficiencia estadistica.

En todo caso y a pesar de la falta de
mas datos, todo apunta a una cierta
recuperacion del consumo de vino en
Espafa, con un cambio importante en
los canales de distribucién y novedades
también relevantes en cuanto a los tipos
de vino, con buena marcha de los vinos
blancos, una tendencia hacia vinos “re-
frescantes” y recuperacion de muchas zo-
nas tradicionales de produccion de vinos,
incluyendo muchas marcas de prestigio y
calidad. Una recuperacion, sobre la que
va a incidir mucho mas la recientemente
creada interprofesional del vino que tie-
ne la firme decisién de invertir esfuerzos
y recursos importantes en promover esta
recuperacion del consumo nacional de
vino. Pero una recuperacion que, siendo
fundamental, en el mejor de los casos
puede suponer una parte limitada de la
produccién total de vino en Espaia. Si en
Espana estimamos un consumo de algo
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menos de 1.000 millones de litros, las
exportaciones de vino realizadas desde
nuestro pais suponen ya mas de 2.400
millones; es decir, mas del doble. Y cre-
ciendo, aunque manifiestamente mejora-
bles en términos de valor.

HACIA UNAS EXPORTACIONES DE
MAYOR VALOR

La forma en que han evolucionado con-
sumo interior y exportaciones de vino en
Espana es verdaderamente espectacu-
lar. Hace tan sé6lo una docena de anos,
Espafia era un pais productor de vino, en
el que consumiamos mas de lo que ex-

portdbamos. De hecho, aunque Espana
siempre ha exportado vino y podriamos
remontarnos a milenios (por algo, entre
otras cosas, vinieron aqui los fenicios),
hace apenas 30 anos la cantidad que
destinabamos a los mercados internacio-
nales no llegaba a los 500 millones de
litros 0 unos 667 millones de botellas.
Consumiamos dentro de nuestras fron-
teras cuatro veces mas de vino del que
destindbamos fuera. Y empezamos a ex-
portar de forma masiva.

Las grandes marcas espanolas de vino
y las principales regiones productoras
siempre han sido buenos exportadores
y llevan presentes muchos decenios -ya
siglos- en los principales restaurantes y
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supermercados del mundo. Pero no era
un fenémeno tan extendido ni generali-
zado como ahora. En los Ultimos 30 anos
hemos multiplicado por 5,6 nuestras
exportaciones en volumen y hemos con-
vertido a Espafa en el primer exportador
mundial de vino. Ahora bien, de ese pe-
riodo contemplado, aumentamos 10 mi-
llones de hectolitros en los primeros 23
anos (1987-88 a 2008-08) y sumamos
otros 10 millones mas en tan solo los Ul-
timos 6 anos. ¢Qué ha pasado? ¢como
se ha producido? ¢sen qué se puede me-
jorar?

La internacionalizacion brutal del vino
espanol es, sin duda, parte de la inter-
nacionalizacion global de la economia y
la sociedad espafiolas. No es un fendme-
no aislado. Pero el vino presentaba unas
ventajas especiales para aprovecharla:
era un producto ya reconocido interna-
cionalmente, gestionado por empresas y
profesionales que en gran medida ya te-
nian una experiencia internacional, com-
petitivo, apreciado. Y a todo ello se vino
a sumar, por un lado la crisis econémica
y de consumo que afect6é negativamente
al consumo nacional y, por otro, un cam-
bio radical en la politica de ayudas de la
Unién Europea respecto del vino, plas-
mado en la reforma de la Organizacion
Comin de Mercado del afio 2008. La
negativa marcha del consumo nacional
durante la crisis ya la hemos comenta-
do en el apartado anterior y parece ra-
zonable que, ademas del cambio entre
canales, haya incentivado la blsqueda
de alternativas urgentes en los mercados
internacionales. Pero, ademas, a la crisis
de consumo se vino a sumar, en practi-
camente las mismas fechas, un cambio
drastico en las politicas de ayudas de la
UE que, entre otras cosas, elimind ayu-
das al almacenamiento de vinos y mos-
tos, previd la desaparicion de las ayudas
a la destilacion en un plazo maximo de
4 anos -reducido en Espana a apenas
2,5 afos- y modificé algunos plantea-
mientos legales importantes hacia la
blsqueda de una mayor competitividad y
liberalizacion del sector europeo del vino,
como la autorizacion de indicaciones de
variedad y afiada en vinos sin indicacién
geografica, mayor apertura en métodos
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GRAFICO 5

Exportaciones espaiiolas de vino y productos vinicos
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vinedo que pocos anos mas tarde se co-
rrigi6. A todo ello se tuvo que enfrentar
2.953,8 3.037,3

el sector -al tiempo que a la crisis- ayu-
dado con algunas partidas destinadas al
arranque voluntario de vinedo y la pro-
mocion de los vinos en paises terceros.
Tales cambios, empujaban al sector ha-
cia la necesidad de comercializar mas y
destilar menos, buscar la competitividad
frente a productores no europeos y, par-
ticularmente, progresar en los mercados
internacionales que ya se veian en rapi-
do crecimiento. En dicho clasico espanol,
“se juntaron el hambre con las ganas de
comer”.

Pero la exportacién, sobre todo en va-
lor, de vinos envasados y con imagen no
se improvisa. Si como veiamos al princi-
pio, entre pérdida de consumo nacional
y pérdida de destilaciones, a igualdad de
produccién, habia que compensar cerca
de 9 millones de hectolitros (j900 millo-
nes de litros!, j1.200 millones de bote-
llas! 0 {100 millones de cajas!), podemos
entender que no fuera facil exportarlo
todo en las condiciones idoneas.

Millones de eurosy litros

65,7 De licor 20,3
435,5 Espumoso 168,8
1.197 DOP env 385,5
414,5 DOP env 436,5

108,6 Aromatizados 87,7
yaguja

Millones Euros

Millones litros

De hecho, la factura a pagar por este
rapido desarrollo de las exportaciones
espanolas de vino ha sido el precio
medio obtenido, que no ha consegui-
do superar los 1,23 euros por litro en
los Udltimos 21 afnos y que incluso se
ha mantenido por debajo del euro en
todos menos ocho anos en este perio-
do. Aunque la facturacién también ha
aumentado extraordinariamente hasta
casi alcanzar los 3.000 millones de eu-
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ros, el valor medio de las exportaciones
espanolas de vino se mantiene muy por
debajo de los mas de 5 euros por litro
de las francesas y a menos de la mi-
tad de los mas de 2,50 euros por litro
de las italianas. Y ello, derivado de dos
motivos: una parte muy importante de
las exportaciones son graneles a bajo
precio internacional dirigidos primor-
dialmente hacia otros grandes expor-
tadores como Francia, Italia, Portugal
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o Alemania y, ademas, el valor medio
de nuestros vinos envasados también
esta, de media, por debajo de los de la
competencia.

Por una parte, la rapida necesidad de
compensar en los mercados internacio-
nales lo que perdiamos en destilaciones
y mercado nacional, ha fomentado el
crecimiento extraordinario de las ventas
de vinos a granel, particularmente diri-
gidas a algunos de nuestros principa-
les competidores como Francia, lItalia,
Portugal y Alemania. Aportamos como
suministro a otros comercializadores lo
que, por el momento, no vendemos con
mayor valor.

Segln los datos de 2015, el 46% de
nuestras exportaciones en volumen fue
granel, a una media de 36 céntimos de
euro por litro, mientras que la inmensa
mayor parte de la facturacion se consi-
gue con los vinos envasados con DOP,
ya sean tranquilos (40,5% del total), es-
pumosos (14,7%) o de licor (2,2%), que
en total suman casi 1.700 millones de
euros de los 2.954 millones totales ex-
portados el pasado ano. Y de esos casi
14 millones de hectolitros vendidos a
granel, cinco van a Francia, 2,4 millones
a Alemania, 1,3 a ltaliay 1,2 millones de
hectolitros se dirigieron a Portugal. En
conjunto, 10 millones de hectolitros que
suponen practicamente tres cuartas
partes del total de este tipo de producto.

Un tipo de vino a granel vendido a un
tipo de clientes productores y comercia-
lizadores de vino, a su vez, que van a ir
cambiando en el futuro proximo hacia
vinos de mayor valor, posiblemente varie-
tales, destinados a clientes finales para
su distribucion local y gracias a mejores
y mas intensas relaciones comerciales,
mas profesionalizadas y estables.

Y si existe un proceso claro de mejora
posible en la categoria de vinos a gra-
nel -que, por cierto, sigue creciendo a
nivel mundial- de la que puede extraer-
se mucho mas valor para el conjunto
del sector del vino espanol, la tendencia
mas clara entre las bodegas espafiolas
es a ir mejorando nuestra capacidad de
comercializacién internacional de en-
vasados de calidad y mejor precio me-
dio. Hay margen de mejora. Existe un

CUADRO 3

Exportaciones espafolas de vino por destinos en 2015

Pais Mill € Mill Ltrs
Alemania 4034 4486
Reino Unido 356,1 198,4
Francia 2979 689,4
EE.UU. 2959 81,1
Paises Bajos 1379 100,0
Bélgica 130,3 68,1
China 119,6 81,4
Suiza 115,7 36,8
Italia 114,8 334,0
Portugal 91,8 221,3
Japén 86,2 39,9
Canada 85,4 34,8
México 578 19,4
Suecia 53,7 275
Rusia 49,6 125,56
Resto paises 5579 5311
TOTALES 2.953,9 3.037,3

segmento importante de vinos de alta
calidad y muy bien considerados inter-
nacionalmente -vinos premium- pero
todavia es una categoria cuantitativa-
mente pequena para Espana en compa-
racién con franceses e italianos. Pese a
tener una critica internacional muy favo-
rable y estar sorprendiendo gratamente
a gran parte de los profesionales y con-
sumidores mundiales, todavia es mucho
el recorrido de los vinos espanoles en
los principales lineales y restaurantes
del mundo. La buena noticia es que reu-
nimos los factores esenciales para que
esta comercializacién vaya mucho mejor
en el proximo futuro. No solo tenemos
los vinos, sino que ademas vamos me-
jorando sensiblemente en imagen de
los mismos, se estan aumentando fuer-
temente las acciones promocionales
y, sobre todo, las bodegas estan incre-
mentando de forma extraordinaria sus
departamentos comerciales, cada vez
mas profesionalizados, al tiempo que
intensifican y fidelizan sus redes de dis-
tribuidores e importadores. Y todo esto
va a dar sus frutos en el proximo futuro.
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En definitiva, el vino espanol vive un
buen momento y ha sabido superar los
grandes desafios de los UGltimos anos,
tanto en forma de crisis econdmica,
como por los cambios normativos sufri-
dos. Y se prepara para una nueva etapa
donde los retos son aun importantes.
La recuperacion del consumo interno
gracias a una mejor evolucién de la eco-
nomia en general y los esfuerzos de la
nueva interprofesional, unida a la mejo-
ra del valor, precios medios e imagen en
los mercados internacionales, gracias a
una mejor red comercial internacional
y un mejor conocimiento de los merca-
dos, son los proximos pasos en los que
ya se viene trabajando intensamente.
Con una produccion cada vez mejor
adaptada a las necesidades de los mer-
cados, la superaciéon de estos retos en
los préximos anos hara que el vino es-
panol no solo sea un placer, como ya lo
es, sino que se consolide como un sec-
tor econémico pujante, lider mundial y
fuente de riqueza para los profesiona-
les, las empresas, las familias y las co-
marcas que de él dependen. W



