El aceite de oliva espanol se afianza
en el mercado exterior

ATAULFO SANZ. Periodista

RESUMEN

De campana en campana, Espaha se
configura como el primer pais exporta-
dor de aceite de oliva, con unas ven-
tas exteriores que superan el 60% de
su produccion. Espana exporta a la UE
el 70% de sus ventas y es ya el primer
pais exportador de aceite a Estados
Unidos. En cuanto a las previsiones
para la nueva campana de aceite de
oliva, que comenzé el pasado mes de
octubre, a pesar de la sequia de los
meses de verano, que llegé a danar
seriamente algunas parcelas de olivar,
parece que la producciéon nacional no
se vera tan mermada como en un prin-
cipio se creia.

PALABRAS CLAVE: aceite de oliva, ex-
portaciones.

on mas de 2,5 millones de hec-
tareas dedicadas al olivar y unos
340 millones de olivos planta-
dos, Espana cuenta con la mayor
superficie de olivar de todo el planetay en
consecuencia, su produccion de aceite de
oliva es la mas alta del mundo, aunque el
volumen producido varia mucho de una
campana a otra debido a los efectos de
la climatologia sobre los olivares (veceria).
La produccion espanola representa
aproximadamente el 60% de la produc-
cion de la UE y el 45% de la mundial. El
cultivo del olivar esta extendido practi-
camente por todo el territorio nacional y
tiene un marcado caracter social pues se
estima que genera unos 46 millones de
jornales cada campana.
La produccion media de las Ultimas
campanas se sitla en torno a los 1,4 mi-
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llones de toneladas, muy por encima de
la media que habia hace sélo unas dé-
cadas. Igualmente, de la produccion total
la media de aceite que se exporta ronda
el 62%, un porcentaje que se ha ido in-
crementado de campana en campana,
especialmente en las Ultimas décadas.

Actualmente, Espana es también el
primer pais exportador de aceite de oliva
del mundo y vende sus producciones a
mas de 100 paises.

La Uniéon Europea ha sido y sigue sien-
do el principal destino de los aceites de
oliva espanoles, pero en los (ltimos anos
se ha producido un incremento de las
ventas a paises terceros.

El aceite de oliva ademas ocupa el cuar-
to lugar entre los productos agroalimenta-
rios que Espaha exporta, por detras de los
citricos, el vino y la carne de porcino.



En los Ultimos anos se ha producido
un crecimiento de las exportaciones de
aceite de oliva envasado en detrimento
del aceite de oliva a granel.

BALANCE DE LA ULTIMA CAMPANA

Las exportaciones espanolas de aceite
de oliva en la recién terminada campa-
na 2015/2016, ascendieron a 866.100
toneladas, segln las estimaciones del
Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimen-
tacion y Medio Ambiente (MAPAMA).

Con respecto a la campana anterior, las
ventas al exterior de aceite de oliva entre
octubre de 2015 y septiembre de 2016 (los
meses de la campana oleicola), se incre-
mentaron un 4,8% y superaron también la
media de las Ultimas cinco campanas, que
se situd en 860.000 toneladas. La media
mensual de salidas de aceite al mercado
exterior durante la campana 2015/2016
se situd en 72.180 toneladas.

Si examinamos los datos de la Ultima
década, la mejor campana en cuanto a
exportacion se refiere, fue la 2013/2014
cuando se superaron los 1,1 millones de
toneladas de aceite vendidas en el exte-
rior, un 12% por encima del volumen de
la anterior campana, asi como también el
mayor volumen exportado desde que se
tienen datos de comercio.

De este volumen exportado en la cam-
pana 2013/2014, mas del 67% fueron
aceites de oliva virgen, casi el 20% acei-
tes refinados y el resto aceites lampantes
y aceite de orujo de oliva.

En la campaha 2015/2016 (iltima fi-
nalizada), un total de 265.400 toneladas
fueron a parar a paises terceros y el resto
(600.700 toneladas) a la Union Europea,
que se mantiene como el principal destino
de las ventas de aceite espanol al acapa-
rar de media mas del 70% de las ventas.

A este respecto, dentro de la Unién
Europea, Italia es desde hace décadas
el destino principal del aceite espanol y
en la Gltima campafa este pais importo
desde Espafa 270.300 toneladas, prac-
ticamente el 45% del total vendido a la
Unién Europea. Aunque es cierto que
cada campana lo hacen menos, Italia
importa desde Espana aceite a granel,
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que posteriormente envasa y en algunos
casos comercializa como aceite de pro-
duccién propia.

En la campafa 2015/2016 también
aumentaron las compras de aceite de
oliva espanol Francia, Alemania, Reino
Unido y Bélgica, entre otros paises.

Por su lado, las exportaciones extraco-
munitarias también han evolucionado de
forma muy positiva en los Gltimos afos.
Segln datos del Comité Oleicola Inter-
nacional (COI), entre octubre de 2015 y
agosto de 2016 (practicamente toda la
campana oleicola) las exportaciones ex-
tracomunitarias de aceite de oliva y de
aceite de orujo de oliva aumentaron un
20% con relacion al mismo periodo de la
anterior campana.

Fuera de la Unién Europea, los princi-
pales destinos del aceite de oliva espa-
nol en la Gltima campana fueron Estados
Unidos, China, Jap6on, Australia y Méjico.
De acuerdo con los datos del COI, en
los once primeros meses de la campa-
na 2015/2016 (de septiembre 2015 a
agosto 2016) Espana incrementd sus
ventas de aceite a Estados Unidos en
un 43% respecto al mismo periodo de la
campana precedente.

Igualmente, en ese mismo periodo
(septiembre 2015 a agosto 2016) tam-
bién crecieron las exportaciones al resto
de los cinco principales paises importa-
dores, aunque en porcentajes inferiores
al registrado por las importaciones de
Estados Unidos.

Distribuciéon y Consumo 47 2016 - Vol. 5

Aceite de OIna
Vi Extra
Extra Virgin
Olive Ol

MAS EXPORTACIONES EN LA ULTIMA
DECADA

El crecimiento de las ventas exteriores de
aceite de oliva espanol se aprecia toda-
via mas si se comparan las exportacio-
nes de la Gltima década. Segln datos de
Cooperativas Agroalimentarias de Espa-
na, en el periodo 1995-1998 se exportd
una media anual de 308.090 toneladas,
mientras que la media entre los anos
2012-2015 fue de 855.885 toneladas,
un 177,8% mas.

Las exportaciones realizadas a los
quince primeros paises compradores
crecieron un 173%, mientras que las ven-
tas al resto de paises lo hicieron en un
235%, segln los datos de Cooperativas.

Tanto en 1995 como en 2015 el pais
que mas aceite importé de Espana fue
Italia y, entre los dos periodos analiza-
dos por Cooperativas Agroalimentarias
(1995/98 y 2012/2015), las ventas
a este pais aumentaron en un 138%.
Hay que tener en cuenta que ltalia ha
exportado tradicionalmente aceite de
procedencia espanola como si fuera de
produccién propia y que actualmente
también lo siguen haciendo aunque en
volimenes mucho mas bajos.

En el caso de Estados Unidos, las ex-
portaciones aumentaron entre el periodo
1995-98 y 2012-15 un 484% de media,
mientras que en el caso de paises como
China, Jap6n o Corea las ventas también



se han disparado espectacularmente en
estos anos.

Asimismo, en la Gltima campana 2015-
2016 la tendencia al crecimiento de las
exportaciones a estos paises se mantiene.

Asi, por ejemplo, Espana es ya el pri-
mer pais exportador de aceite a Estados
Unidos, seguido de Italia, Marruecos y
Grecia, segln datos del COI.

Igualmente, Espana es también lider
entre los paises que exportaron aceite de
oliva a China en la campana 2015-2016,
con un aumento de practicamente el
20% respecto a los datos de la campa-
na precedente. En el mercado chino, el
segundo aceite de oliva en la Ultima cam-
pana fue el italiano y el tercero el griego.

En el ano 2015, la principal empresa
espanola exportadora de aceite de oliva
superd los 46 millones de litros, mientras
que la segunda lleg6 hasta los 38 millo-
nesy la tercera a 37 millones.

En cuanto a las importaciones espa-
nolas de aceite de oliva, aunque no son
en volumen muy relevantes si es cierto
que en las Ultimas campanas también se
han incrementado. Las importaciones de
aceite de oliva llegaron en la campana
2015/2016 a 116.200 toneladas, segin
datos del Ministerio de Agricultura. De
este volumen total, casi el 59% fueron
aceites virgenes, el 28% lampantes y el
resto aceites refinados y aceite de orujo.

La mayor parte del aceite importado
procede de la UE (cerca del 60%) y los
paises que mas aceite venden a Espana
son Portugal (debido a su proximidad),
Italia y, en menor medida, Grecia. Por su
lado, en cuanto a las importaciones des-
de paises terceros es de destacar las en-
tradas procedentes de Tunez, asi como
también de Turquia.

La balanza comercial en el sector del
aceite es claramente positiva, con un sal-
do que ronda los 1.800 millones de euros.

PRODUCCION DE ACEITE

El mayor volumen de aceite de oliva ex-
portado en una campana depende mu-
cho de la evolucién de la produccién y
también de las cosechas en los paises
compradores, especialmente de ltalia.
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Fuente: MAPAMA. Datos en miles de toneladas.

A este respecto, la produccion de aceite
en la campana 2013/2014 fue espe-
cialmente elevada, pues se superaron
los 1,7 millones de toneladas, mas del
doble que en la campana precedente y
también muy por encima de la media de
las Gltimas cinco campanas, que se situd
en 1,2 millones de toneladas.

También el consumo interno en Es-
pafa ha evolucionado en funciéon de la
produccién. A mayor cosecha, mayor con-
sumo y viceversa. En la Gltima campafa
finalizada (2015/2016), el consumo in-
terior aparente se situé en algo mas de
502.000 toneladas, un 1,6% por encima
del consumo de la campana precedente,
pero un 5% por debajo de la media de las
Gltimas cuatro campanias.
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A este respecto, entre las Gltimas cin-
co campanas, la que registré un mayor
incremento del consumo interno fue la
2011/2012 y la que destacé en sentido
contrario fue la 2014/2015, segln los
datos recogidos por el MAPAMA.

La comercializacion total (mercado in-
terior aparente + exportaciones) alcanzd
en la dltima campaia un volumen total
de 1.368.600 toneladas, cifra que supu-
so un incremento del 4% con respecto a
la campana anterior y a su vez un des-
censo del 1% en relacién a la media de
las cuatro Gltimas campanas.

Igualmente, las cotizaciones en ori-
gen del aceite de oliva (precios pa-
gados a los productores) se situaron
también en niveles similares a los de



CUADRO 3
Mercado interior aparente
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la campana precedente y muy por en-
cima de las cotizaciones medias de los
Gltimos anos.

Por todo ello, el balance de la cam-
pana se puede considerar positivo,
segln valoraciones del Ministerio de
Agricultura

PREVISIONES PARA LA CAMPANA
2016/2017

Tampoco son malas las previsiones para
la nueva campana de aceite de oliva,
que comenz6 el pasado mes de octubre.
A pesar de la sequia de los meses de
verano, que llegd a danar seriamente
algunas parcelas de olivar, parece que
la produccion nacional no se vera tan
mermada como en un principio se creia.

Las primeras estimaciones del Comi-
té Oleicola Internacional (COl) apuntan
a una producciéon de aceite cercana a
los 1,38 millones de toneladas, un vo-
lumen que de confirmarse finalmente
supondria una caida del 1% respecto a
la cosecha de la campana pasada.

Por su parte, las primeras previsio-
nes de produccién de aceite publica-
das por Cooperativas Agroalimentarias
de Espana, en base a los datos del
Ministerio de Agricultura y Pesca, son
similares a las del COI, pues cifran la
produccién nacional en 1,31 millones
de toneladas, un 6% menos que en la
campana pasada.

Campana
2013/14

Campafa
2014/15

Campahfa
2015/16

Segln estas estimaciones, Andalu-
cia producira esta campana algo mas
de 1,1 millones de toneladas, lo que
supone un descenso del 1,3% respec-
to a la pasada. Por provincias, la mayor
produccién serd la de Jaén (542.000
toneladas, un 2% mas), seguida de
Cordoba (263.000 toneladas) y Grana-
da (124.000 toneladas).

Por su parte, en el resto de las regio-
nes productoras también se esperan
peores resultados que en la pasada
campana.

Asi, en Extremadura el pronéstico
apunta a una produccién de 50.000
toneladas, (un 27% menos que en la
campana anterior); en Castilla-La Man-
cha de 82.103 toneladas (un 28% me-
nos); en Cataluna de 26.074 toneladas
(3,8% menos); en Aragbn de 10.694
toneladas (20,4% menos), en la Comu-
nidad Valenciana de 18,779 toneladas
(36% menos) y en la Region de Murcia
de 9.025 toneladas (un 22% menos).

Ademas de la caida de la produccion,
desde Cooperativas Agroalimentarias se
estima que en la presente campana se
producird una caida de las importacio-
nes de aceite desde Espana, que podrian
quedar en torno a las 70.000 toneladas
(un 35% menos), al tiempo que se incre-
mentaran de nuevo las exportaciones.
A este respecto, las estimaciones apun-
tan a que se alcanzaran esta campana
las 975.000 toneladas exportadas, un
12,6% mas que en el pasada campana.
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MENOR PRODUCCION DE ACEITE

EN LA UE

En el conjunto de la Unién Europea, las
previsiones de producciéon bajan casi un
9%, segln las estimaciones del COI, pues
se prevé una mala en casi todos los gran-
des paises productores con la excepcion
de Portugal. Asi, el COI estima para ltalia
una caida de la produccion de aceite en
esta campana cercana al 30% respecto a
la pasada, con un volumen estimado de
330.000 toneladas.

Del mismo modo, para Grecia las esti-
maciones también son negativas, pues se
prevé una produccion de aceite en torno a
260.000 toneladas, un 19% menos

A nivel mundial, este organismo interna-
cional también pronostica una caida de la
produccién de aceite de oliva. En concreto,
el COI estima que en esta campana no se
superaran los 2,92 millones de toneladas,
un 9,5% menos que en la campana anterior.

La produccion de aceite de oliva a nivel
mundial se concentra en torno al Mediterra-
neo. Entre los paises riberefnos y los cerca-
nos a sus costas se encuentra el 90% de
la superficie total de olivar del mundo, unos
11 millones de hectareas.

Ademas de la Unién Europea, los cinco
paises con mayor produccion de aceite de
oliva son Turquia, Siria, Marruecos, Tlnez y
Argelia.

Para la campana 2016/2017 el COl es-
tima que s6lo en Turquia la cosecha sera



mejor que la de la anterior campana. En
total, la produccion de estos cinco paises
rondara las 571.000 toneladas, un 18%
menos que en la campana 20156/2016.

En cuanto a la produccion de aceite
de oliva en el resto del mundo, las pre-
visiones del COI son mas halaglenas, si
bien el volumen que se produce en estas
zonas es muy bajo dentro del computo
global. Cuatro son los principales paises
que producen aceite de oliva fuera de
Europa y del entorno mediterraneo: Aus-
tralia, Argentina, Chile y Estados Unidos.
Su produccién total oscila entre 60.000-
70.000 toneladas por campana, siendo
Argentina el pais que mas produce (en
torno a 25.000 toneladas al ano) y Esta-
dos Unidos el que menos (entre 5.000 y
15.000 toneladas).

De cara a la campana 2016/2017, el
COI estima que habra una caida impor-
tante en las producciones argentinas y
norteamericanas, mientras que la aus-
traliana sera superior a la de la campana
precedente.

Por otro lado, el COIl también prevé un
menor consumo mundial de aceite para
esta campana, en consonancia con el
descenso de la produccién. Sus primeras
estimaciones apuntan a que se consu-
miran 2,9 millones de toneladas, lo que
supone un descenso del 2% con relacion
al consumo de la campana 2015/2016.

Sin embargo, a pesar de la caida en las
estimaciones de consumo para la actual
campana, se mantiene el interés mun-
dial por el aceite de oliva como alimento
de calidad, lo que ha hecho que paises
sin tradicion en la produccion de aceite
de oliva se interesen por el cultivo.

El pais que mas interés ha mostrado
por plantar olivos es China, que cuenta ya
con 86.000 hectéreas de olivas, un 26%
de ellas en produccion. El gobierno chino
ya ha anunciado su intencién de seguir
plantando olivos y otros paises como India
pretenden seguir la misma senda.

El esperado crecimiento de la oferta
de aceite de oliva en los mercados mun-
diales todavia no es preocupante para el
sector ya que la demanda de este tipo de
aceites es amplia. Asi, el aceite de oliva
representa actualmente sélo el 2% de las
grasas consumidas en todo el mundo.

Aceite de oliva

ANATOMIA DEL SECTOR DEL ACEITE

De todos los sectores empresariales
agroalimentarios, el del aceite de oliva
es probablemente el que tiene una es-
tructura mas compleja. En la base de la
cadena de valor se encuentran los apro-
ximadamente 2 millones de explotacio-
nes agrarias dedicadas al olivar que hay
en Espana, muchas de las cuales son de
estructura pequeia o mediana y estan
ubicadas por todo el pais, si bien es en
las regiones meridionales y en las medi-
terraneas donde predominan.

Muy frecuentemente, estas explotacio-
nes olivareras estan integradas en coopera-
tivas que facilitan la produccion y comercia-
lizacion del aceite. En este sentido, muchas
de las cooperativas son almazaras, que
constituyen el segundo nivel en la estructu-
ra empresarial del sector del aceite.

En Espana hay cerca de 1.760 almaza-
ras, de las cuales aproximadamente un
24% tienen capacidad para producir entre
20y 100 toneladas de aceite, un 35% en-
tre 1.000 y 2.500 toneladas y el resto por
encima de estos volimenes.

Ademas de las almazaras también
existen unas 60 empresas extractoras de
aceite de orujo, asi como mas de 20 refi-
nadoras.

Los procesos de concentracion empre-
sarial, asi como también la entrada de ca-
pitales internacionales, comienzan a ser
significativos en los eslabones superiores
de la cadena de valor del aceite de oliva.
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En el ano 2015, las marcas de distribu-
cion acapararon el 66% del volumen total
de aceite comercializado en Espana.

Por otro lado, el sector del aceite de oliva
cuenta también con su organizacion inter-
profesional, en la que participan profesio-
nales que trabajan en todas las etapas del
proceso de elaboracion y comercializacion
de los aceites de oliva. En total, se encuen-
tran representados en esta organizacion
unos 400.000 olivicultores, 1.755 almaza-
ras, 1.500 envasadoras y 22 refinerias, se-
gln los datos de la propia Interprofesional.

La Interprofesional del Aceite de Oliva
Espanol fue constituida en el ano 2002,
pero no fue hasta el ano 2003, en febrero,
cuando el Ministerio de Agricultura la reco-
nocié como tal.

A partir del ano 2007, su actividad de
la Interprofesional registr6 un avance im-
portante, al definir de forma conjunta una
estrategia para garantizar el presente y el
futuro del sector del aceite de oliva, pero
no fue hasta el afo 2008 cuando entr6 en
vigor la primera extension de la normay em-
pezé la actividad de la Interprofesional.

Entre los objetivos que tiene marcados
la Interprofesional destaca el fomento del
consumo de los aceites de oliva a nivel
mundial y el fortalecimiento de la presencia
del aceite de oliva espanol en los mercados
nacionales e internacionales.

Igualmente, la Interprofesional trata tam-
bién de favorecer y facilitar la adaptacion de
los productos a la demanda del mercado y
a las necesidades de los consumidores, asi
como vigilar la calidad del aceite de oliva.



