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Ya esta disponible el Informe 2016 de Mercasa sobre
produccion, industria, distribucion y consumo de
Alimentacion en Espana

ercasa ha publicado una nueva edicién, correspondiente

al aflo 2016, del Informe sobre Produccién, Industria, I \

Distribucién y Consumo de Alimentacién en Espaiia, : w % #
que en esta ocasiéon cumple su edicién ntimero 19. l ‘ ' -
Para la elaboracidn de este informe, Mercasa viene contando desde —
el principio con la colaboracién del Ministerio de Agricultura y
Pesca, Alimentaciéon y Medio Ambiente, cuyas estadisticas consti-
tuyen el soporte fundamental para el anilisis, asi como con las Co-
munidades Auténomas, la Federacidon de Industrias de Alimenta-
cién y Bebidas (FIAB) y las diferentes asociaciones sectoriales que
la componen, y los Consejos Reguladores de las Denominaciones

Alimentacion

Industria
Distribucion
Consumo

de Origen, Indicaciones Geograficas Protegidas, etc.

El objetivo final es contribuir a un permanente y mejor conoci-
miento de la realidad alimentaria espafiola, para lo cual la estructu-
ra del informe se organiza como un manual de consulta rapida, con
una doble vertiente de analisis: por sectores y por Comunidades
Autdénomas.

Para ello, el libro agrupa toda la informacién estadistica y docu-
mental disponible y mas actualizada, sobre produccién, industria,
distribucién y consumo de alimentos en Espaia, utilizando en cada
caso las fuentes estadisticas, pablicas o privadas, mis reconocidas y
fiables.

Ademas de la edicién en papel, el Informe 2016 sobre Produccién,
Industria, Distribucién y Consumo de Alimentacién en Espaia
cuenta con una edicidn digital, que puede consultarse de forma in-
tegra y permanente en la pigina web de Mercasa: www.mercasa.es.

La informacién que incluye el informe sobre Produccién, Industria, Distribucién y Consumo de Alimentacién en Espana 2016
estd organizada, para facilitar su manejo, en base al siguiente esquema:

Informacion por sectores
* Descripcion de

Datos basicos de caracter general

Informaciéon por Comunidades
* Principales re- :

- o Auténomas

sultados macro-

agricultura y la
ganaderia.

Comercio exte-

tario.

taria.
» Consumo alimentario en el hogar y
fuera del hogar.
* Estructuras del comercio minorista.
* Estructuras del sector de hosteleria y
restauracion.

econdémicos de la

rior agroalimen-

Industria alimen-

todas las materias
primas agricolas, ga-
naderas o pesqueras.
* Importancia relati-
va de las produc-
ciones espanolas en
relacién a la Unién

Europea y a nivel

mundial.

* Distribucidn territorial de las produc-
ciones por Comunidades Auténomas.

» Comercio exterior.

* Estructura empresarial.

* Distribucién comercial por tipos de
establecimientos.

* Habitos de compra y consumo.

* Denominaciones de origen y de cali-
dad diferenciada.

¢ Produccién
agroalimentaria y
pesquera

* Principales
indicadores de la
industria alimen-
taria

* Estructuras de
la distribucién
comercial

* Estructuras del sector de hosteleria y
restauracion

* Consumo alimentario dentro y fuera
del hogar

* Denominaciones de origen y de cali-
dad diferenciada
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Mercasa colabora en la campana de
promocion de las compras en los Mercados
Municipales durante la Navidad

ercasa esta colaborando, un afno
mas, con la Secretaria de Estado
de Comercio, en la campaifia de

promocién de las compras en los Merca-
dos Municipales durante la Navidad, en la
que también participan la Confederacién
Espanola del Comercio, las Camaras de
Comercio, las Comunidades Auténomas,
los Ayuntamientos y mas de 300 Mercados
Municipales de toda Espafia.

La campana dispone de espacios pro-
pios en Facebook, www.facebook.com/
MercadoNavidad; Twitter, #Mercados-
Navidad; e Instagram, en los que se va
generar durante toda la campana navi-
defia una intensa actividad informativa y
de mensajes, videos e imagenes de todo
tipo fomentado el comercio en los Mer-
cados Municipales.

Ademas, toda la informacién de la cam-
pana se multiplicard y comunicard a
través de las webs y los perfiles en re-
des sociales de todas las instituciones y
asociaciones que colaboran en estas ac-
tividades de promocién de los Merca-
dos Municipales durante la campafa de
Navidad.

Asimismo la campafa incluye también
un concurso para premiar la mejor fo-
tografia relacionada con Mercados Mu-
nicipales, sus comercios y comerciantes,
y los productos que se venden en ellos.

Un concurso que, como el resto de la
comunicacidn y la promocidn, se gestio-
nari a través de los espacios propios de la
campafia en Facebook, www.facebook.
com/MercadoNavidad; Twitter, #Mer-
cados Navidad; e Instagram.
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El objetivo final de esta campafia es im-
pulsar la actividad y poder contribuir
a promover las ventas en los Mercados
Municipales, en una época de maximo
interés comercial como es la campana de

Navidad.
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Cavas, Vinos y Licores E www.canalsimunne.co

Si quiere disfrutar de nuestros cavas, vinos y licores entre en nuestra TIENDA ON
LINE www.canalsimunne.com o llame directamente a la Bodega, teléfono
93.891.03.18 (Srta. Amélia) y en su primera compra de 1 caja de 12 botellas tendra
unas condiciones especiales y, de regalo, 6 copas de cava (envios a domicilio con

Calidad, Tradicion
y Modernidad

CONOZCA EL EXCLUSIVO MUNDO

DE CANALS & MUNN E

Entre en el mundo de CANALS & MUNNE y descubrird un exclusivo mundo de aromas y sabores que constituyen
todo un placer para los sentidos. Descorchar una botella de cava o vino CANALS & MUNNE constituye un momento
inolvidable. Unico.

Enoturismo

transporte gratuito).
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Todos los fines de semana y festivos en nuestras cavas - Nova y Vella - ubicadas en Sant Sadurni d” Anoia, la capital del cava,
puede disfrutar de una excursién donde el vino, la gastronomia y la cultura son los protagonistas

También puede encontrar nuestros cavas AVIA LOLA ROSE BRUT
PINOT NOIRy ADN CANALS BRUT NATURE en todos los
establecimientos de EL CORTE INGLES y los centros HIPERCOR.

tel. 93.891.03.18 / Plaga Pau Casals, N°6 - 08770 Sant Sadurni d‘Anoia (Barcelona) / info@canalsimune.com / www.canalsimunne.com
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Mas de 2.000 personas
participan en la primera
Carrera 10K Mercamadrid

as de 2.000 personas participaron el pasado 6 de
Mnoviembre en una carrera de 10 kilémetros orga-

nizada por Mercamadrid, que recorrié el interior
de los mercados e instalaciones de la Unidad Alimentaria, y
contd con la colaboracién de numerosas empresas, abriendo
sus puestos con producto fresco expuesto para reproducir la
imagen que habitualmente lucen los mercados.
Con el lema “Nunca es
demasiado tarde para cam-
biar tus habitos. Deporte
y alimentacion = vida
sana”, la organizacién
técnico deportiva de la
carrera estuvo a cargo
de Club de Atletismo
Akiles y Maragiiita.

Cash Unide inaugura
un nuevo autoservicio
mayorista en Mercamadrid

nide Sociedad Cooperativa inauguré el pasado 24 de
l | octubre su 14° Cash & Carry en Espafa. Ubicado
en Mercamadrid, la nueva tienda dedicada a clientes
profesionales de alimentacién y hostelerfa dispone de un am-
plio surtido con més de 8.000 referencias en sus casi 3.600 m?.
La apertura de esta nueva tienda supone una inversién de 1,5
millones de euros, y ha generado 25 puestos de trabajo.
Con la apertura de esta nueva tienda en Mercamadrid, Cash
Unide aspira a estar més cerca de los profesionales de la hos-
telerfa y alimentacidn, situindose precisamente en el mayor
mercado europeo y centro de negocios por excelencia de la
alimentacién, que abastece a casi 12 millones de habitantes.

Grupo AGF y sandia
Fashion en Fruit Attraction

rupo AGF vy su sandia marca Fashion volvieron a
G estar presentes en la feria Fruit Attraction con un

moderno y original stand de 64 metros cuadrados
que simulaba las tajadas de una sandia. En la primera jor-
nada de la Feria, que tuvo lugar del 5 al 7 de octubre en
el recinto ferial IFEMA de Madrid, la presentadora Anne
Igartiburu, imagen de la marca, acompané al Grupo en el
acto de inauguracién de la Feria y de su stand. Ademas, en
esta VIIT Edicién de Fruit Attraction, el Grupo AGF Fas-
hion fue finalista a mejor pagina de Facebook en los pre-
mios “Estrella de Internet” que organiza y entrega cada afio
FruitToday Euromagazine.
Grupo AGF naci6 en el afio 2002, retine a 17 empresas de
diferentes puntos de Espafia y actualmente es la agrupacién
de empresas de mayor envergadura en el sector primario

hortofruticola en el continente.

Nordfrost y Stef firman un
acuerdo de colaboracién
para la logistica de productos
congelados

ordfrost, grupo internacional de logistica de productos
| \ | congelados en Alemania, y Stef, especialista europeo de
logistica del frio, han firmado un acuerdo de colaboracién
para la logistica de productos congelados en Europa, que permitira a
ambos operadores ampliar el radio de accién de sus respectivas redes
para clientes que busquen a la vez soluciones de masificacién y de
distribucién a nivel europeo. A partir de la firma del acuerdo ambas
compafiias se han marcado como objetivo responder a las crecientes
necesidades de flujos de exportacién e importacién de sus clientes
de la industria agroalimentaria, a través de soluciones logisticas con-
juntas bajo los mejores estandares de calidad del mercado.
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Syngenta Espafa lanza su

nueva web
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yngenta acaba de
poner en marcha
una nueva web
mis dindmica e interac-
tiva, que permitird a los
usuarios estar mejor in-
formados acerca de toda
la actividad y novedades
de Syngenta en Espafa.

Ademis de facilitar el

acceso a todos los pro-
ductos, catilogos o consejos relativos a las tecnologias de
proteccidn vegetal y genética de semillas, sus contenidos se
complementan ahora con un mayor contenido divulgativo.
El catilogo digital de Syngenta se podri visualizar sin ne-
cesidad de usar ninguna app, haciendo su uso mucho mis
accesible.

Castillo de Canena presenta
la nueva edicion limitada de
su coleccion “Primer Dia de
Cosecha”

astillo de Canena ha lanzado la undéci-
Cma edicion limitada de su Primer Dia

de Cosecha. Para la elaboracién de sus
aceites extra virgenes, Castillo de Canena se
basa en la agricultura de precision. Asi, de for-
ma cientifica y utilizando la tecnologia mas
moderna la compania comprueba —en tiem-
po real- la situacién fisioldgica de sus olivos
y sus diferentes necesidades durante todas las
estaciones. Ademas, la agricultura de precision
permite determinar el dia exacto de comienzo
de la cosecha de cada varietal. En esta ocasion,
el director de cine Alex de la Iglesia ha creado
la nueva etiqueta.

FENAVIN ofrece una cata
multitudinaria para 400
participantes

ENAVIN ofreci6 el pasado 27 de octubre una cata
F de vinos para los 400 médicos participantes en las

XIII Jornadas de Gestion y Evaluacién en Salud, que
tuvieron lugar en el pabellén ferial de Ciudad Real. De
la mano del sumiller y Premio Nacional de Gastronomia,
Custodio Zamarra, los asistentes degustaron vinos de nueve
bodegas castellano-manchegas. En concreto, se degustaron
los vinos Paso a paso y Volver, de Bodegas Volver; Olimpo,
de Vinicola de Castilla;Viognier de Pago Callegarcia; Allozo
de Bodegas Centro Espafiolas; Finca Munioz de Bodegas
Blas Muiioz, Finca Quercus 2013 de Bodegas Fontana; Fin-
ca Sandoval 2010 de la bodega homoénima; y Coleccién
Privada, de Dehesa del Carrizal.

Bimbo lanza “Estilo
artesano”

rupo Bimbo acaba de lanzar al mercado
G‘ ‘Estilo Artesano”, que cuenta con dos va-

riedades. El pan de molde destaca por el
mayor grosor de sus rebanadas, que realza la doble
ternura del pan y lo hace mucho mas resistente.
Por su parte, el panecillo adapta la textura de Es-

tilo Artesano a un practico formato para acompa-
far las comidas o preparar bocadillos.

Nuevo vino ecoldgico
Medianiles de El Progreso

a Cooperativa El Progreso de Villa-

I rrubia de los Ojos (Ciudad Real)
acaba de lanzar al mercado su li-

nea de vino ecolégico Medianiles, que se
presenta en envases reciclables y realizados
con materiales ecologicos. Para esta gama,
la cooperativa castellano-manchega ha en-
vasado vino airén y tempranillo ecolbgicos
en un bag-in-box de cartén reciclado. Ade-
mas, en su version embotellada, la etiqueta
se ha hecho con un papel compuesto por
un 15 por ciento de pulpa de la uva. Por
otro lado, El Progreso ha lanzado al merca-

do el joven Astrum Espumoso, en dos variedades, Macabeo y Tem-
pranillo o Cencibel, y con una partida inicial de 25.000 botellas.
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INDI lanza nuevos
sabores y “Mixers
Premium”

ajo el lema “Re-descubre tu mundo”,
B INDI ha presentado una innovadora

propuesta de bebidas de origen 100%
natural, que van desde los mas puros y clasicos
hasta los mas audaces, como el enebro o la na-
ranja amarga, o la fresa y el limén en el caso de
las tonicas, asi como la Ginger Beer y el Ginger
Ale. Para su Re-descubrimiento, INDI cuenta
con la participacién de la artista Andrea Aza-
rraluqui y del disenador Steve Mono, que de-
sarrollardn creaciones en exclusiva que llegarin
al pablico a partir del mes de diciembre y que
comparten el respeto por lo auténtico y artesa-
nal, y por la vuelta a los pequefios placeres y la
calidad con un punto de sofisticacion.

Postres Reina lanza
Su hueva campana de
Yogures y Bifidus

rupo Postres Reina ha puesto en marcha una nueva
G campafa de comunicacién para su nueva linea de

yogur y bifidus, bajo el eslogan ‘Yogures y Bifidus
Reina, reinan en tu casa’. La campaia se llevara a cabo en las
principales cadenas de televisién y radio de ambito nacional
entre los meses de noviembre y enero. Unida a la campafia
en medios convencionales, la compaifiia lanza también un
nuevo concurso a través de sus perfiles en redes sociales,
en el que se podrin ganar a diario lotes de productos de
la marca. Con esta accidn, la empresa quiere posicionar sus
productos en los de consumo diario para toda la familia. La

gama de Yogures y Bifidus Reina estd compuesta de Yogures
Bicompartimentados, Yogures Maxi de 500 gramos, Bifidus
Cremosos en pack de cuatro unidades y Yogur estilo Griego
en pack de dos y cuatro unidades.

Chousa amplia su gama de
panes especiales

l a firma gallega Chousa acaba de ampliar su gama de panes

especiales con dos nuevas variedades, la hogaza de maiz y la
ogaza de chia. Para la elaboracién de estos dos nuevos pro-
ductos se emplean trigos seleccionados combinados con cereales y
semillas que enriquecen el pan con distintas propiedades saludables
y nutritivas. Asi, la hogaza de chia, de 245 gramos, es una referen-
cia que incorpora esta semilla a la que, por su riqueza en Omega
3, fibra y potasio, se le considera de ayuda a la hora de prevenir
enfermedades cardiovasculares, trastornos del sistema nervioso y la
diabetes. Por su parte, la hogaza de maiz, de 245 gramos, incorpora
también semillas de girasol que, combinadas con el maiz, aportan al
pan un gusto y una textura especial, ademis de una gran cantidad
de vitaminas del grupo B, en especial de B1 y B3.

Los consorcios VOG y VI.P
prevén una cosecha de 1.100
toneladas de la manzana “Envy”

zana club “Envy” en Espafia e Italia, VOG yVLP, prevén una
produccién de esta variedad de manzana en el territorio de
Alto Adige de mas de 1.100 toneladas para la camparia 2016/2017.
Las primeras manzanas estarin disponibles a mediados de noviem-
bre, mientras que la temporada de comercializacién alcanzard su
punto mas alto en 2017. Nacida del cruce entre las Royal Gala y las
Braeburn, la manzana “Envy” presenta un tama-
fio grande y un color rojo uniforme que
le confiere un aspecto natural y atrac-
tivo. Englobada en el segmentos
de las denominadas “superweet”,
la manzana “Envy”, propiedad
de la neozelandesa T&G Global,
contard esta temporada con una
cosecha “de calidad excelente”, tal
como ha sefalado Josef Wielander,
director deVL.P.*

l os consorcios encargados de la comercializacién de la man-
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Arla presenta su nueva
gama de quesos de untar

rla Foods, filial para el mercado espanol de la mul-
Atinacional lactea danesa homoénima, acaba de pre-

sentar su nueva gama de quesos de untar, elabora-
dos con ingredientes 100% naturales y libres de colorantes,
conservantes y aditivos artificiales. Ademas, incluyen el sello
“Farmer owned” para identificar un producto que va desde
la granja a la mesa. Los quesos de untar Arla estin disponi-
bles en diferentes variedades: Arla natural, natural light; Arla
pina; Arla hierbas y especias y Arla Natural lactofree (una
version especial para los intolerantes a la lactosa), presen-
tados en formatos de 250, 150 g y 6x20 gramos. Con este
lanzamiento, Arla reafirma su apuesta por sus marcas, que le
han permitido seguir creciendo en el altimo aflo, con una
facturacion de 110 millones de euros y un volumen comer-
cializado de unas 20.000 tone-
ladas de producto.

..

_ g ‘(Q‘e

\a%f@

"
. actoll®®

Beatriz Vidal, nueva Directora
de la Asociacién Espanola
de Centros y Parques
Comerciales

eatriz Vidal es la
nueva Directora de
la Asociacién Espa-

nola de Centros y Parques
Comerciales (AECC). La
experiencia profesional de
Beatriz Vidal se ha desarro-
llado en entornos interna-
cionales, principalmente en
el ambito de las aerolineas,
siendo Directora de Marke-
ting y Comunicacién para
Europa de LAN Airlines y
anteriormente Directora de
Marketing y Comunicacién
para Espafia y Portugal de
Austrian Airlines.

Europastry pone a la venta su
nueva gama ConceptDots

uropastry, empresa de referencia en el sector de las ma-
Esas congeladas en Espania, ha presentado la nueva gama

ConceptDots. Manteniendo la masa tierna y esponjosa
de sus clasicos Dots, la nueva linea se estrena con cuatro creacio-
nes que apuestan por unas coberturas originales. Los SafariDots
llegan con un animal print en amarillo sobre una cobertura de
cacao, la combinacion perfecta para su relleno de suave crema al
cacao. La cobertura de bomboén de los EtnicDots da carcter a su
trama geométrica blanca. Por su parte, los FloralDots presentan
una cobertura blanca con un floreado verdoso para saborear su
relleno de una suave crema sabor chocolate blanco.Y, por tltimo,
el que da nombre a la gama: ConceptDots, que marca su nombre
en una sutil cobertura de cacao. Los ConceptDots de Europas-
try estin elaborados con aceite de palma sostenible certificado y
no contienen grasas parcialmente hidrogenadas, conservantes ni

colorantes artificiales.

Bayer muestra su capacidad
de innovar hacia nuevos
conceptos de éxito en los
mercados hortofruticolas

ayer aprovechd su presencia en Fruit Attraction para
B presentar algunas de las novedades que se incorporan

al amplio catilogo de Nunhems. Entre ellas, est su to-
mate rosa, que aspira a convertirse en el estandar espafnol de
esta variedad por su “excelente comportamiento agronémico,
buen sabor y que su firmeza y buena conservacién lo hacen
idéneo para la exportacién a mercados lejanos”. También fi-
gura la marca Galkia, que esta revolucionando la produccién y
comercializacién de melén Galia. Entre sus bondades, indican,
esta que su recoleccidn se realiza “en el momento adecuado y
sin errores”, mientras que garantiza que en el punto de venta
el consumidor siempre tendra a su alcance un melén en “pleno
apogeo de madurez y nivel de dulzor”.
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Todos los envases de SIG Combibloc
proceden de bosques sostenibles

El proveedor de envases de carton SIG Combibloc ha logrado que
el 100% de la materia prima utilizada en la fabricacién de sus en-
vases de carton para alimentos y bebidas proceda de bosques ges-
tionados de forma responsable gracias a la certificaciéon FSC. Segtin
ha explicado Rolf Stangl, director ejecutivo de SIG Combibloc,
“creemos que el sistema de certificaciéon FSC es actualmente el de
mayor credibilidad y el mas ampliamente aceptado para una gestiéon
forestal sostenible. A través de nuestra estructurada red de provee-
dores, que han certificado en su totalidad las plantas de produccion
de carton, podemos garantizar el acceso a cantidades suficientes de
cartén FSC sin procesar”.

Toyota Material Handling Europe
adquiere el 66% de la empresa
italiana Simai

Toyota Material Handling Europe ha adquirido el 66% de la em-
presa italiana Simai, con el fin de ampliar su gama de productos y
atender las necesidades de sus clientes en el sector industrial, espe-
cialmente en lo relativo a tractores de arrastre para manipulacién
de mercancia en interiores y exteriores. El fabricante, que aspira a
comprar la totalidad de la compania a corto plazo, ofrece actual-
mente una serie de tractores de remolque en el mercado Europeo,
pero su negocio esta enfocado hacia las operaciones de interior. Sin
embargo, Simai desarrolla principalmente soluciones para el trabajo
al aire libre, por lo que su oferta complementa a la gama existente.

La cuota de mercado del platano de
Canarias se estabiliza en el 75%

El consumo de platano de Canarias y banana en Espana ha alcan-
zado las 386.304 toneladas en las primeras 40 semanas del presente
ano, lo que supone un incremento del 5% respecto al mismo pe-
riodo de 2015. Sobre este total, los hogares de Peninsula y Baleares
consumieron mas de 289 millones de kilos de Platano de Canarias
entre los meses de enero y mediados de octubre, con una cuota
del 75% sobre el total. El afio 2016 esta siendo un afio récord de
produccién platanera en Canarias y la producciéon superard holga-
damente las 400.000 toneladas anuales.

Marlene patrocina el “EDP
Medio Maratdn de la Mujer
de Madrid”

arlene, la marca de man-
zanas del consorcio de
as cooperativas  hor-

tofruticolas del Alto Adige/Stidti-
rol VOG, ha patrocinado el “EDP
Medio Maratén de la Mujer de Ma-
drid”, que tuvo lugar el pasado 23 de

octubre con el objetivo de incentivar el de-

porte femenino. En la carrera, que recorrio las principales calles de
la capital espafiola, se repartieron dos mil quinientas manzanas Mar-
lene entre las participantes. La jornada, organizada por Sport Life y
Komodo Comunicacidn, con la colaboracién del ayuntamiento de
Madrid, quiso remarcar la importancia de la actividad deportiva y
de un estilo de vida sano entre el ptblico femenino adulto, ademés
de incorporar un valor solidario.

Mantequillas Frico entrega
3.000 euros en premios

antequillas Frico ha sorteado 500 euros cada mes entre
Mabril y septiembre a través de su campafia promocional

“Gana 500 euros con Frico”, reforzando asi el compro-
miso con sus clientes. Los premiados debian realizar una compra de
cualquiera de los productos de la gama (mantequilla con o sin sal,
en formato pastilla 250 gramos o lata 500 gramos), registrarse en la
pagina web www.promofrico.
com y guardar el tic-
ket de compra como
comprobante. Desde
la compaiifa holandesa
destacan que miles de
personas han participa-
do en la promocién.

La manzana amarilla Yello llega a Europa

‘- 7 cllo, la manzana amarilla creada en Japén, y producida y comercializada en exclu-

siva para Europa en el Alto Adige-Siidtirol, fue presentada oficialmente el pasado

25 de noviembre en la feria italiana Interpoma 2016. Esta variedad se llama Shi-
nano Gold y nacié en la ciudad japonesa de Nagano en 1993, del cruce entre la Golden
Delicious y la Senshu. En el ano 2005 se plantd el primer arbol en Alto Adige-Siidtirol.
La manzana Yello presenta una piel de agradable color amarillo pajizo y un aroma intenso,
levemente exdtico y tropical que se intensifica al morder, con la aparicién de matices
de pifia, pera, miel y cscara de limén. Su carne fina y compacta combina bien con su
textura crujiente y jugosa. Asimismo, los consumidores que prefieren las manzanas dulces

apreciaran su acidez reducida, gran dulzor y aroma.
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B Notas de Prensa B Noticias

onservas Garavilla ha aplicado un completo restyling a
C toda su oferta de conservas, ensaladas y platos prepa-

rados “Isabel”, al tiempo que ha mejorado algunos de
sus productos. “Renovado por fuera, mejorado por dentro” es
el claim con el que la compaiia presenta esta nueva imagen,
en la que predomina el
color salmén, con el fin
de destacar y diferen-
ciarse en el lineal frente
a las referencias de otras
ensefas y, sobre todo, a
la marca blanca. Esta re-
novacién no ha sido tan
s6lo a nivel estético pues

Nueva imagen de Conservas Isabel

el lanzamiento ha venido acompafiado de ligeras mejoras en
sus conservas de atGin, que incluyen ahora lomos mas com-
pactos de producto y menos aceite, y un nuevo formato de
sus ensaladas de atin que, ademads, se han renombrado como
“Ensaladissimas”.

B Novedades Legislativas

Informacion nutricional en
envases surtidos con varios
productos

La Agencia Espanola de Seguridad Alimentaria y Nutri-
cién (AECOSAN) ha hecho publico un informe contestan-
do a una consulta planteada por el Consejo Regulador
de la Denominacién de Origen «Mantecado de Estepa»,
acerca de si puede omitirse o como debe recogerse la
informacién nutricional en los envases que contienen
un surtido con varios productos. La AECOSAN ha sena-
lado que, de acuerdo con lo establecido en la normativa
comunitaria de aplicacion, en estos casos la informa-
cién nutricional debe figurar en el etiquetado incluyen-
do el valor energético, cantidades de grasas, grasas
saturadas, hidratos de carbono, azlcares, proteinas y
sal, expresadas por cien gramos o cien mililitros y las
cifras declaradas deben ser valores medios obtenidos.
Por otra parte, teniendo en cuenta que la composicion
nutricional de los productos es diferente en estos casos
de envase con distintos tipos de alimentos, la informa-
cién nutricional debe figurar por cada grupo de ellos.

Aceite de oliva

El pasado mes de octubre entré en vigor el Reglamento de
ejecucion (UE) 2016/1784 de la Comisién Europea por el
gue se modifica la normativa relativa a las caracteristicas
de los aceites de oliva y aceites de orujo de oliva, asi como
sus métodos de analisis que se concreta en la sustitucion
del anexo relativo a la determinacién del indice de peréxidos
de dichos aceites.

Cambios en la regulacion de la
DOP Dehesa de Extremadura

El pasado mes de octubre entrd en vigor el Reglamento de eje-
cucion (UE) 2016/1806 de la Comision Europea por el que se
aprueba una modificacion del pliego de condiciones a la Deno-
minacion de Origen Protegida (DOP) «Dehesa de Extremadura»
que afecta a la descripcion de los jamones y paletas a la zona
geografica y método de obtencion, a la prueba de origen, al
vinculo al etiquetado y a la estructura de control. Los jamones
y paletas amparados por la DOP proceden de cerdos de raza
cien por cien ibérica y la zona de produccion se establece en las
dehesas a base de encinas y alcornoques presentes en la tota-
lidad de Extremadura, que también constituye la zona de elabo-
racién y maduracion de los productos amparado por esta DOP.

Limites maximos de residuos en
los alimentos

El pasado tres de noviembre entr6 en vigor el Reglamento (UE)
2016/1785 de la Comision Europea por el que se modifica la
normativa sobre limites maximos de residuos de cimoxanilo,
fosfanoy sales de fosfuro, y 5-nitroguayacolato de sodio, o-nitro-
fenolato de sodio y p-nitrofenolato de sodio en, diversos produc-
tos alimenticios entre otros: frutas y hortalizas frescas o conge-
ladas, leguminosas, semillas y frutos oleaginosos, cereales, té,
café infusiones, cacao, algarrobas, IGpulo y especias; plantas
azucareras y productos de origen animal (leche, huevos y miel).

Esta seccién ha sido elaborada por

Victor Manteca Valdelande, abogado

Mas informacion:

legislacion nacional: www.boe.es; legislacion europea: eur-lex.europa.eu;
normas autonémicas: paginas web de cada comunidad auténoma
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