
Distribución y Consumo en internet

Las XX páginas de este artículo pueden consultarse íntegras en la web Mercasa.es, dentro del Volumen XX de 201X de Distribución y ConsumoLas 5 páginas de este artículo pueden consultarse íntegras en la web Mercasa.es, dentro del Volumen 2 de 2017 de Distribución y ConsumoLas 8 páginas de este artículo pueden consultarse íntegras en la web Mercasa.es, dentro del Volumen 2 de 2017 de Distribución y Consumo

RESUMEN

Marketing online: del apocalipsis a la 
omnicomunicación pasando por Darwin
ÁNGELA GARCÍA HERNÁNDEZ. Periodista

De la compra con lista en mano a las notificaciones en 
nuestro Smartphone para reponer el azúcar de la des-
pensa no ha transcurrido tanto tiempo, de igual forma 
que cada día la generación de necesidades de compras 
en general aumenta sospechosamente y casi sin que 
el consumidor sea consciente de ello. ¿Qué decir del 
imparable ecommerce, la multiplicación de contactos, 
seguidores o empresas a las que dar nuestro apoyo 
online? ¿Dónde quedan el papel, los spots o las cu-
ñas radiofónicas cuando la inversión publicitaria online 
mantiene un crecimiento progresivo? ¿Desde cuándo? 

¿Por qué? ¿Nos hemos dejado inducir por el marketing 
digital sin darnos cuenta? ¿Cómo responden los usua-
rios? ¿Qué supone para el mercado de trabajo? Y las 
empresas, ¿cómo están viviendo esta transformación 
digital? ¿Quién es apocalíptico y quién integrado a día 
de hoy?
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