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CERVEZA

| sector de la cerveza experiment6 en 2021 un lige-

ro crecimiento, en comparacion con los negativos
datos del afio anterior, aunque sin llegar a los niveles
prepandemia. Aumenté la produccién, crecio la expor-
tacion y el consumo per capita se mantuvo.

La cerveza, al igual que el vino o la sidra, esta incluida
en el texto de la Dieta Mediterranea, considerada Patri-
monio de la Humanidad de la Unesco. Es el “alimento
resultante de la fermentacién, mediante levaduras se-
leccionadas, de un mosto cervecero elaborado a partir
de materias primas naturales”, segun la define el Real
Decreto 678/2016 de la Norma de calidad de la cerve-
zay de las bebidas de malta.

Las materias primas esenciales para la elaboracién de la
cerveza son agua, cebada malteaday lapulo. El proceso
de fermentacion de la cerveza no ha cambiado en esen-
cia en los ultimos siglos; lo que ha evolucionado es la
forma en que se siguen los procesos para obtener pro-
ductos y variedades de la maxima calidad y seguridad.

La fermentacién permite que los minerales, vitami-
nas y antioxidantes presentes en sus materias primas
permanezcan en la cerveza. En el caso de la variedad
sin alcohol, también se mantienen estos nutrientes. El

promedio de calorias de las cervezas mas consumidas
(por cada 100 ml) oscila entre las 22 de una sin alcohol
y las 44 de una “lager rubia”.

Espafia es uno de los paises del mundo que mas cerveza
produce y consume. Dentro de la Unidn Europea ocupa
el tercer lugar en produccién, tras Alemania y Polonia. A
nivel mundial, Espafa es el décimo pais productor.

Cerca del 90% de la cerveza que se consume, se pro-
duce también en Espafia, por lo que las importaciones
son relativamente pequefias y muy selectivas.

El valor de mercado de la cerveza en nuestro pais supe-
ra los 15.500 millones de euros (mas del 1,3% del PIB) y
ademas, el sector cervecero genera unos 7.000 millones
de euros en valor anadido para la economia espafola.

Tras un afio 2020 muy negativo para el sector, el 2021
fue el afo de la recuperacién y para algunas compa-
filas, un ano histérico en facturacion.

Segun los datos de Cerveceros de Espaia, la aso-
ciacion que agrupa a los principales productores del
sector, el consumo se increment6é en 2021 hasta los
40 millones de hectolitros (en 2020 habian sido 36). De
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este volumen total, el 49% fue consumo en el hogary
el 51% en hosteleria.

Con relacién a 2020, como era de esperar aumento el
porcentaje consumido fuera del hogar. Por su lado, el
consumo per capita también se mantuvo en el mismo
nivel que el afo anterior: 50 litros al afio, segun Cerve-
ceros de Espana.

De acuerdo con los datos de Cerveceros de Espania,
las empresas asociadas pusieron en el mercado 38,11
millones de hectolitros en 2021, un volumen superior
en 3,4 millones al de 2020, pero por debajo del nivel
de 2019.

Por tipos de envase, los barriles recuperaron posicio-
nes al tiempo que se abria la hosteleria y la restaura-
cién. En 2021 representaron el 20% de la cerveza que
sali6 al mercado (un afio antes eran el 17%); las bote-
llas el 39% (frente al 38% en 2020) y las latas el 41%
(frente al 45%). Estas diferencias porcentuales son
consecuencia directa del aumento del consumo en el
canal HORECA.

Las botellas de vidrio son los envases que registran
una mayor tasa de retorno por reutilizacion y reciclaje.

De acuerdo con los datos de Cerveceros de Espafia,
la comercializacion de cerveza registré un incremen-
to medio del 9,1% en volumen, con respecto a 2020
y fueron la zona noreste del pais, Baleares y la zona
centro las que mas crecieron porcentualmente en
consumo. No obstante, en cifras absolutas la zona sur
(Andalucia, Sur de Extremadura, Ceuta y Melilla) fue
la que mas consumio: 8,73 millones de hectolitros, el
24% de todo lo comercializado. A esta zona le siguie-
ron la zona centro, con Madrid a la cabeza, que con-
sumio el 22,6% del total.

El consumo de cerveza sin alcohol ha dejado de ser
anecdético desde hace unos afos, pues ademas Es-
pafa es el pais europeo lider en produccion y consu-
mo de cerveza sin alcohol, aunque curiosamente en
2020 se paraliz6 el crecimiento del consumo “sin” por
el confinamiento.

En 2021 se recuperaron las ventas, ala vez que se abrid
la hosteleria y finalmente se comercializaron 2,6 millo-
nes de hectolitros, frente a los 2,4 millones de 2020.

TIPOS DE CERVEZA

Segun sus caracteristicas, se distinguen seis tipos de
cerveza: cerveza de cereales (cuando en el mosto cer-
vecero la presencia de malta de cebada sea inferior al

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE CERVEZAS

EMPRESA Mill. Euros
GRUPO Mahou-San Miguel 1.472
GRUPO Damm 1.488
GRUPO Heineken Espafia 850
Corporacion Hijos de Rivera 6104
CIA Cervecera de Canarias, S.A 130
GRUPO Agora 83,9
La Sagra Brew, S.L (artesana) 85
Bebidas de Calidad Madrid (Cervezas La Virgen) 7.2

La Salve Bilbao, S.L 1,6
Cervezas Gran Via, S-L 2
FUENTE: ALIMARKET. Afio 2021. * Incluye la facturacion de otras producciones.

50 % respecto al total de la malta); cerveza extra (con
un extracto seco primitivo superior o igual al 15% en
masa); cerveza especial (con un extracto seco primiti-
vo superior o igual al 13% en masa e inferior al 15% en
masa); cerveza negra (cuando la bebida supera las 50
unidades de color, conforme al método analitico de la
European Brewery Convention); cerveza de bajo conte-
nido en alcohol y cerveza sin alcohol (con una gradua-
cion alcoholica menor al 1% en volumen).

Igualmente, la norma también recoge la definicion de
lo que es una cerveza artesana, asi como también de
las llamadas “bebidas de malta” y de las “claras”: las
mezclas de cualquier tipo de cerveza con gaseosa, be-
bida refrescante aromatizada o bebida refrescante de
zumos de frutas con caracter organoléptico exclusiva-
mente de citricos. En las “claras”, la norma establece
que el porcentaje de cerveza tiene que ser superior
al 50% o que su graduacion alcoholica sea superior a
0,5% en volumen.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Cerveceros de Espafa es la asociacidon que agrupa a
los productores de cerveza y tiene, entre los principa-
les objetivos, la puesta en valor de este alimento como
dinamizador de la economia espafiola (produccién
agricola, hosteleria, turismo, etc.).

Segun sus datos, en 2021 habia 510 empresas cerve-
ceras registradas, 7 mas que un afio antes. Cataluia
encabezaba el ranking, con 114 centros de produccion
(1 mas que en 2020), seguida de Andalucia (73, uno
menos) y Castillay Leén (40, cinco menos).

La pandemia supuso un cambio de tendencia en el
sector, que afecté especialmente a las empresas de
menor tamafo. El nUmero de centros con una produc-
cion inferior a los 50.000 hectolitros descendi6 un 26%
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en 2021 respecto a un aifo antes (se contabilizaron 271
centros).

El mercado de la cerveza en nuestro pais se encuen-
tra en manos de unos pocos y enormes grupos que
tienen unas estrategias globales de produccion y
comercializacién. Casi un 31,5% de la produccioén
de 2021 sali6 de un Unico grupo cervecero; el segun-
do grupo en el ranking produjo el 27% y el tercero el
25%. La produccion artesanal de cerveza no llega al
0,2% del total.

La importancia econémica del sector cervecero es
grande, pues las empresas productoras aportan cer-
ca del 20% de la facturacion de todo el sector de las
bebidas.

La principal empresa del sector es un gran grupo,
que factur6é en 2021 mas de 1.472 millones de euros,
cuando en 2020 habia facturado 1.253 millones. En vo-
lumen, este grupo empresarial sacé al mercado 1.470
millones de litros, también muy por encima del volu-
men del afio precedente.

Por su lado, el segundo grupo también superé los
1.400 millones de euros, con una produccion de 1.200
millones de litros. El tercer puesto en el ranking de las
empresas del sector lo ocup6 un grupo internacional,
con una marca muy introducida en algunas zonas de
Espafia, que facturé cerca de 850 millones de euros y
la cuarta entidad en el ranking es un grupo nacional,
que facturd unos 610 millones de euros. Desde el sex-
to lugar al décimo del ranking de empresas, las factu-
raciones oscilaron entre los 130 millones de eurosy los
2 millones.

CONSUMO Y GASTO EN CERVEZAS

Durante el afio 2021, los hogares espafoles consu-
mieron 1.011,4 millones de litros de cerveza y gastaron
1.404,2 millones de euros en este producto. En térmi-
nos per cépita se llegd a 21,8 litros de consumo y 30,3
euros de gasto.

El mercado de la cerveza es mas marquista que otros.
En 2021, el 31,9% del volumen comercializado en la
distribucioén organizada fueron marcas de distribuidor
(MDD), mientras que la primera marca de fabricante
(MDF) tenia el 28,9% de la cuota y la segunda el 18,4%,
segun los datos de la consultora IRI. En valor, la prime-
ra MDF pasé de representar el 19,8% al 32,7% en el
afio 2021.

COMERCIO EXTERIOR

Tradicionalmente, Espafia ha sido un pais importador
de cervezas, pero con los afos se ha ido incrementan-
do la exportaciéon y acortando la diferencia entre com-
prasy ventas.

A pesar de todo lo sucedido en 2021, la exportacion
de cerveza espafola crecié un 5% hasta llegar a 3,63
millones de hectolitros. Este aumento se debié a la po-
pularidad que tienen las cervezas espafiolas entre los
turistas y a su alta calidad.

Un afio mas, Portugal se consolidé como el princi-
pal destino de la cerveza espafiola, seguido de Reino
Unido, cuyas compras aumentaron un 10% con res-
pecto al aflo anterior. Tras estos dos paises volvieron
a repetir como destinos principales China y Guinea
Ecuatorial.

En cuanto a las importaciones, en 2021 también crecie-
ron, pero en menor medida que en el afio anterior (un
8,1% hasta los 5,57 millones de hectolitros). Los princi-
pales proveedores de cerveza para el mercado espafiol
fueron paises de la UE como Bélgica, Francia (que incre-
ment6 un 20% sus ventas a Espafia) y Portugal. m

El consumo mas notable se asocia a la cerveza con al-
cohol (18,4 litros por persona y afo), mientras que la
cerveza sin alcohol alcanza 3,5 litros por persona. En
términos de gasto, la cerveza con alcohol concentra el
84,5% del gasto, con un total de 25,6 euros por per-
sona, mientras que la cerveza sin alcohol supone el
15,8% del gasto con 4,8 euros por persona.

CONSUMO Y GASTO EN CERVEZAS DE LOS HOGARES, 2021

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones litros) PER CAPITA (Litros) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL CERVEZAS 1.011,4 218 1.404,2 303
CERVEZA CON ALCOHOL 850,5 184 1.183,0 25,6
CERVEZA SIN ALCOHOL 160,8 35 221,2 438
CERVEZA ARTESANALES 0,78 0,02 2,25 0,05
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de cerveza durante
el afio 2021 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase alta y media alta cuentan
con el consumo mas elevado, mientras que los
hogares de clase baja tienen el consumo mas re-
ducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
cerveza, mientras que los consumos mas bajos se
registran en los hogares con niflos menores de 6
afos.

+ Si la persona encargada de hacer la compra no
trabaja, el consumo de cerveza es superior.

* En los hogares donde compra una persona entre
50 y 64 afios, el consumo de cerveza es mas ele-
vado, mientras que la demanda mas reducida se
asocia a los hogares donde la compra la realiza
una persona que tiene menos de 35 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de cerveza, mientras
que los indices se van reduciendo a medida que
aumenta el nUmero de miembros que componen
el nucleo familiar.

* Los consumidores que residen en nucleos de po-
blaciéon entre 100.000 y 500.000 habitantes cuen-
tan con menor consumo per céapita de cerveza,
mientras que los mayores consumos tienen lugar
en los municipios con menos de 2.000 habitantes.

+ Por tipologia de hogares, se observan desviacio-
nes positivas con respecto al consumo medio en
el caso de adultos y jovenes independientes, pa-
rejas adultas sin hijos, parejas jovenes sin hijos,
parejas con hijos mayores y retirados, mientras
que los consumos mas bajos tienen lugar entre
las parejas con hijos pequefnos y los hogares mo-
noparentales.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, la Re-
gion de Murcia, Andalucia y Baleares cuentan con
los mayores consumos mientras que, por el con-
trario, la demanda maés reducida se asocia a Can-
tabria, Galicia y Asturias.

Durante los ultimos cinco afos, el consumo de cer-
veza ha contado con distintos aumentos (especial-
mente durante los dos Ultimos afios) mientras que el
gasto ha sido bastante estable con aumentos en el
afio 2020y en el afio 2021 respecto al periodo 2017-
2019. Entre 2017 y 2021, el consumo mas elevado se
produjo en el afio 2020 (23,3 litros), mientras que el
mayor gasto tuvo lugar también en el ejercicio 2020
(32,1 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN CERVEZA, 2017-2021
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En la familia de cervezas, la evolucion del consumo per
capita durante el periodo 2017-2021 ha sido bastante
parecido para ambas variedades de cerveza (destaca
el incremento del afio 2020 motivado por los efectos
de laCOVID-19y el ajuste a la baja en el afio siguiente).
Respecto a la demanda de 2017, el consumo tanto de
cerveza con alcohol como de cerveza sin alcohol son
mas elevados.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE CERVEZAS
(2017=100), 2017-2021
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE CERVEZA CUOTA DE MERCADO
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
En cuanto al lugar de compra, en 2021 los hogares
RETIRADOS ‘ 13,6 recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
ADULTOS INDEPENDIENTES | — 91,3 siciones de cerveza a los supermercados (68,4% de
PAREIS ADULTASSINANOS — ] — G cuota de mercado), mientras que los hipermercados
HOGARES MONOPARENTALE! -
e one s \ 30,0 alcanzan en este producto una cuota del 20,5%. Los
PAREJAS CON HIJOS MAYORES 10,7 t bl — t . | d
PAREJAS CON HUJOS PEQUEROS| —| }— 48,2 establecimien 93 especializados s.uponen ’Ufla cuo
P AREINS IOVENES SINTIION 2,2 ta del 0,9%, mientras que comercio electrénico con
JOVENES INDEPENDIENTES 31,3 3,3% y otras formas comerciales con 6,9% cubren la
>500.000 HAB 1,3 cuota restante. m
100.001 A 500.000 HAB } -8,6
10.001 A 100.000 HAB 25
2.000 A 10.000 HAB 0,9
<2.000 HAB 8,2
5YMAS PERSONAS - -39,0
4 PERSONAS -25,4
3 PERSONAS -5,3
2 PERSONAS 33,6
1PERSONA —— ——— ———— 459
65 ANOS 10,7
so;suﬂos 227 CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE CERVEZA
N ! POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2021
35A 49 ANOS -17,8
<35 ANOS -28,1 |
NO ACTIVA 6,4 SUPERMERCADOS 68,4
ACTIVA -5,5 ‘
NINOS 6 A 15 AfIOS -25,7 COMERCIO 0.9
NINOS <6 ANOS — - -48,2 ESPECIALIZADO |
SIN Niflos 23,1 OTRAS FORMAS o0
BAJA -19,7 COMERCIALES ’
MEDIA BAJA -5,0 ‘
COMERCIO 33
MEDIA 6,4 ELECTRONICO ’
ALTAY MEDIA ALTA 28,5 ‘
60 -40 20 O 20 40 60 80 100 HIPERMERCADOS 20,5
L
* Media nacional = 21,8 litros por persona (1] 25 50 75 100

418



ALI@ENTACI(')I\'I =
EN ESPANA 2022

PRODUCCION INDUSTRIA DISTRIBUCION CONSUMO'

e

mercasa PR

?
/




§ ALIENTACION
EN ESPANA 2022

PRODUCCION - INDUSTRIA - DISTRIBUCION - CONSUMO

ALIMENTACION EN ESPANA
PRODUCCION, INDUSTRIA, DISTRIBUCION Y CONSUMO

252 EDICION 2022/2023
EDITA: MERCASA - DISTRIBUCION Y CONSUMO

MERCASA
PRESIDENTE: JOSE RAMON SEMPERE VERA
DIRECTORA DE DESARROLLO CORPORATIVO Y RR IIl: MAYTE CASTILLO PASALODOS
DIRECTOR DE LA PUBLICACION: ANGEL JUSTE MATA

REDACCION: ATAULFO SANZ DE LA TORRE, VICTOR J. MARTIN CERDENO Y JULIO FERNANDEZ ANGULO

EDICION, DISENO, MAQUETACION E IMPRESION: EDITORIAL MIC

SECRETARIA DE REDACCION: LAURA ONCINA VAZQUEZ

GESTION DE PUBLICIDAD: SILVIA DE SANTOS ARRANZ

REDES SOCIALES: FELIPE GUIJARRO ALONSO

mercasa
N IR

;_ﬁ- MIMETERICH SE
A B e il

s OBIETIVOS
Ja%”  DEDESARROLLO
2030 SOSTENIBLE

i

D.L. M-35704-2012 ISBN: 84-695-6171-5

Mercasa agradece la colaboracion de todas aquellas personas, empresas e instituciones que han hecho posible la edicién de este libro.
La realizacion de las fotografias que ilustran este libro ha sido posible gracias a las facilidades prestadas por

hipermercados, supermercados, mercados municipales, tiendas de alimentacion especializadas, bares y restaurantes de toda Espana.



	AEE_2022_Cerveza
	AEE_2022_portada



