Sector ovino y caprino

Europa apoya al ovino y al
caprino por sus beneficios
para el consumidor, el medio
ambiente y el tejido rural
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Los rebafos de ovejas recorriendo nuestros pueblos
representan una imagen que esta en la memoria de
todos. Desde la Organizacion Interprofesional Agroali-
mentaria del Ovino y Caprino, INTEROVIC, estamos lu-
chando para que no desaparezca. Son tantas las razones
para apostar por nuestras carnes de lechal, cordero y
cabrito, que la Unidon Euro-
pea ha realizado una firme |
apuesta para luchar por su B
futuro, una apuesta que be- &
neficia al futuro de todos.
Los arranques de nuestra
Interprofesional se remon-
tan al ano 2001, fecha de su
fundacién. Ocho afos mas
tarde, como consecuencia
de las cifras de consumo de
carne de cordero/cabrito
en nuestro pais, relaciona-
das con el comienzo de la
crisis economica de 2007,
la organizacion comenzo
a trabajar en la busqueda
de soluciones para invertir
esta tendencia. En septiem-
bre de 2012 comenzo la re-
caudacion de fondos que
permiten el desarrollo de
actuaciones de interés ge-
neral y benefician a todo el
sector por igual. En ese pri-
mer momento la principal
necesidad fue el desarrollo
de campafas de promocion
de gran alcance.

Una de las maximas que ha sequido INTEROVIC a la
hora de planificar el uso de los presupuestos, generados
tanto por la Extension de Norma como por las aporta-
ciones de las administraciones, ha sido la de realizar una
profunda labor de investigacion previa a la inversion de
los mismos, que nos sirva de guia para dirigir nuestra ac-
tuacion alli donde nos va a
resultar mas beneficiosa.

Segun esta filosofia, en
2013 se desarrollé un estudio
de mercado con el objeti-
vo de conocer qué sabia el
consumidor sobre la carne
de lechal, cordero y cabrito.
A partir de esta informacion,
se establecieron uno objeti-
VOSy un plan estratégico que
se esta siguiendo aun en la
actualidad.

Ademas de la labor puesta
en marcha para el merca-
do interior, INTEROVIC esta
desarrollando acciones de
promocién en mercados ex-
teriores, con el objetivo de
encontrar nuevos consumi-
dores para nuestros produc-
tos. Desde 2017, trabajamos
en la apertura del mercado
chino para la carne de cor-
dero, buscando sinergias
con otros productos, como
la carne de Vacuno (PROVA-
CUNO), con el apoyo del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca
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y Alimentacion. También trabajamos para
promocionar nuestros productos en Hong
Kong, Emiratos Arabes Unidos, Arabia Sau-
di, e Israel. Incluso estamos diseflando una
campafa con el objetivo de posicionar ala
carne de cordero de origen espafnol en la
UE tras el Brexit.

Bisqueda de un cambio
de tendencia

El estudio de mercado de 2013 nos ofrecié
un diagnostico con las medidas a imple-
mentar para conseguir revertir la evolu-
cion bajista de la presencia de nuestras
carnes en las cestas de la compra. Entre
otras conclusiones, evidencio la necesidad
de actualizar el modo de comercializarlas.
Asi surge el desarrollo de nuevos cortes
y nuevas presentaciones de lechal y cor-
dero, con el objetivo de hacer ver tanto al
comercializador, ya sea mayorista, como
especializado y cadena, la necesidad de la
carne de cordero de adaptarse a las exi-
gencias de los consumidores, y hacerlo
con piezas mas pequefas, mas faciles de
cocinar y mas asequibles al introducir el
concepto de precio por unidad. Estos nue-
VoS cortes han sido desde entonces objeto
en las campanas de comunicacion de la
Interprofesional.

Los sectores del ovino y caprino generan
unos 1.200 millones de euros anuales (da-
tos de 2017), lo que representa en torno al
6% de la produccion final ganadera. Aho-
ra bien, cuando se habla de los beneficios
sociales de nuestra produccion, tenemos
que tener en cuentea que esta riqueza se
genera en 114.826 explotaciones de ovino
y en 77.299 explotaciones de caprino. La
produccion, ademas, se centra en las zo-
nas mas desfavorecidas de Espafna, princi-
palmente en las zonas con menor rique-
za, como son Extremadura, Castilla Leon,
Castilla-La Mancha, Andalucia y Aragon, y
del resto de comunidades.

A pesar del arraigo en nuestra tradicion
gastronémica y cultural, nuestro sector
estaba viviendo una fuerte crisis de con-
sumo en 2014, con una caida en el con-
sumo de mas de un 40% desde 2007. Las
causas principales eran la frecuencia de
consumo, muy baja, la falta de adecuacion
del producto a los habitos de consumo de
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Asegurar el futuro
de la produccion
de carnes de
cordero, lechal

y cabrito no solo
pone al alcance
de nuestros
consumidores

un producto
nutricionalmente
excepcional, sino
gue fomenta sus
beneficios para
todos

los consumidores y percepcion de precio
elevado. El reto que se nos planteaba, en
aquel entonces, era conseqguir frenar la
caida y establecer las bases para conse-
quir crecer después de tres anos, aumen-
tando el valor percibido reposicionando la
imagen de la carne de cordero.

Para lograr este objetivo, llevamos a la
practica el analisis para definir los objeti-
VoS y estrategias sectoriales, que desem-
bocd en un plan de trabajo para desarrollar
la innovacion de producto (hemos mo-
dernizado la categoria lanzando 7 nuevos
cortes y 3 elaborados), formacion e im-
plementacion en el canal de ventas (deta-
llista y gran distribucion) y comunicacion
(interna, al profesional y al consumidor).
Tras los tres primeros anos, conseguimos
no solo frenar la caida de consumo (in-
crementando la frecuencia de consumo y
aumentando los consumidores jévenes),
sino también establecer una base de cre-
cimiento para los préximos afos. Hemos
conseguido mejorar la imagen de la cate-
goria de producto.

Beneficios para nosotros,
beneficios para todos

El éxito de la labor de INTEROVIC tiene
beneficios que van mucho mas alla de las
cuentas de resultados de nuestro sector.
Asequrar el futuro de la produccion de
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carnes de cordero, lechal y cabrito no solo

pone al alcance de nuestros consumido-

res un producto nutricionalmente excep-
cional, sino que fomenta sus beneficios
para todos:

- Lucha por la prevencion de incendios: las
cabras y ovejas, cuando son manejadas
por los campos, los montes y las dehesas
por los pastores, tienen un papel funda-
mental en la eliminacion de hierbas se-
cas, pastos y rastrojeras. De no realizarse
esta actividad, el campo se cubre de una
capa de biomasa altamente inflamable
cuando llegan las altas temperaturas.

- Cuidado del entorno: es una actividad
que genera riqueza y necesita aten-
ciones permanentes, por tanto, fija a la
poblacion en el medio rural, evitando su
abandono y generando oportunidades
en la Espafa Vaciada.

- Fomentando la biodiversidad: los territo-
rios pastoreados son [0S mMas propicios
para especies emblematicasy en peligro
de extincion al adaptarse mejor en es-
tos entornos. El trasiego de los rebanos
fomenta la diseminacion de las especies
vegetales mediante la dispersion de las
semillas en la lana y en las heces de los
animales.

- Frenando el cambio climatico: el ovi-
no caprino es el sistema de produccién
ganadera mas amigable con el clima.

Gracias a nuestras
innovadoras
presentaciones,
los consumidores
que optan por
tomar corderoy
cabrito lo pueden
hacer cualquier
dia de la semana,
tanto en comidas
Como en cenas,
fomentando la
presencia de estas
carnes en la cesta
diaria de la compra
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Los ecosistemas pastoreados son su-
mideros para el secuestro del dioxido
de carbono.

Nuevos cortes, nuestras
oportunidades de disfrutar

Gracias a nuestras innovadoras presenta-
ciones, los consumidores que optan por
tomar cordero y cabrito lo pueden hacer
cualquier dia de la semana, tanto en co-
midas como en cenas, fomentando la pre-
sencia de estas carnes en la cesta diaria de
la compra. Estamos hablando de medallo-
nes, tournedo, filete de pierna, churrasco,
churrasquitos, filete de carillon, collares,
chuletillas, pinchos morunos, brochetas
0 hamburguesas. Estamos comprobando
también como esta carne va recuperando
la presencia que tuvo en los hogares es-
pafoles durante muchas décadas y cuyo
protagonismo se fue perdiendo al pasar a
ser protagonista casi exclusivamente de
celebraciones y festividades entre familia-
resy amigos.

Nuevos usos de producto que van de la
mano de la sostenibilidad y de la proxi-
midad de un producto kilémetro cero, ya
que proceden de nuestros campos y son
criados por nuestros pastores desde hace
miles de anos. Porque hablar de ovino vy
caprino es hablar de paisaje, cultura, eco-
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nomia, calidad y sequridad alimentaria, pero, sobre todo,
es hablar de excelencia gastrondémica y del disfrute de
un producto nuestro desde siempre. Es hablar de sabores
y placeres para nuestro paladar y también de una de las
cualidades diferenciales que mas valoran los espanoles,
el origen del producto.

Reconocimiento de las administraciones
espaiiola y europea

El Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis
Planas, ha concedido a la Organizacion Interprofesio-
nal Agroalimentaria del Ovino y Caprino la distincion
con el Premio Alimentos de Espana a la Comunicacion,
ano 2018. Los premios Alimentos de Espafa son una ini-
ciativa del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion puesta en marcha “con el objetivo de reconocer
la excelencia de los productos alimentarios espanoles
y la labor desarrollada por profesionales y entidades
que contribuyen a la produccion, transformacion, uti-
lizacion, comercializacion y difusion de los mismos. De
este modo, se pretende divulgar la calidad de nuestros
alimentos y el trabajo desarrollado en este sector.

En concreto, la categoria en la que ha sido premiada
INTEROVIC esta concebida para galardonar los traba-
jos de comunicacion que estén relacionados con los
alimentos de Espafa en sus mas variados aspectos: su
naturaleza, produccién, transformacién y comercia-
lizacion, respeto al medio ambiente en su obtencion,
sus propiedades y valor nutritivo, asi como los aspectos
culturales y gastrondmicos. Podran optar a este premio
los trabajos que promuevan el conocimiento y la pro-
mocion de nuestros alimentos y hayan sido publicados,
editados o emitidos por cualquier medio de comuni-
cacion.

La labor puesta en marcha por la Organizacién Inter-
profesional Agroalimentaria del Ovino y Caprino desta-
ca la coordinacion de todas las acciones desarrolladas
bajo una estrategia comun. Un exhaustivo proceso de
investigacion y desarrollo ha permitido adaptar la pro-
duccion del sector espafnol a las necesidades del con-
sumidor del siglo XXI. Los avances en produccion han
tenido su reflejo en las sucesivas campanas puestas en
marcha, para dar a conocer las bondades de estas car-
nes en general, asi como de la personalidad de estas
innovadoras presentaciones en particular.

Las posibilidades financieras generadas por la Ex-
tension de Norma, implementada en todo el sector, ha
permitido a INTEROVIC emprender una permanente
agenda de actividades, puestas en marcha con el ob-
jetivo de revertir la caida del consumo. La deteccion
de los frenos de consumo y su desactivacion gracias a
las acciones puestas en marcha por todo el sector ha
permitido cambiar el rumbo de esta deriva bajista, de

manera que, en el ano 2017, el cordero ha entrado en el
79 por ciento de los hogares espanoles, frente al 51 por
ciento de 2013.

INTEROVIC ha orquestado de manera continua cam-
panas dirigidas tanto al consumidor final como a todos
los agentes implicados en el consumo de las carnes de
ovinoy caprino. En paralelo, se ha consolidado la presen-
cia en los mercados internacionales de nuestros corde-
rosy cabritos, una necesidad para garantizar el futuro del
sector. En el ano 2017, se exportaron 88.588 toneladas,
una cantidad que registra una evolucion alcista durante
los ultimos siete anos.

Los fondos europeos han sido fundamentales en la la-
bor de INTEROVIC. Los buenos datos de la Interprofesio-
nal se han visto recompensados con una segunda cam-
pafna de tres afos de duracion, aprobada por la Comision
Europea. Bajo una misma estrategia, en esta ocasion se
registra una evolucion en el mensaje. Se plantea un nue-
VO posicionamiento, sustentado en la sostenibilidad, ya
que es éste el sector ganadero que mejor mantiene vivo
y activo el medio rural.

Los productos carnicos de ovinoy caprino proceden de
manejos de la ganaderia tradicional. Se trata de sistemas
de explotacion de las cabafas fruto de una experiencia
acumulada durante siglos de pastoreo. Esencial para lo-
grar unas carnes excelentes en cuanto a producto, que
también son un apoyo a la hora de conservar el medio
ambiente, aprovechar los recursos naturales y fomentar
la biodiversidad. INTEROVIC va a continuar su labor para
asequrar en futuro de una produccion cuya existencia
tiene comprobados beneficios para todos. W
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