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Habitos de compra y consumo
de bebidas espirituosas en Espana

VICTOR J. MARTIN CERDENO. Universidad Complutense de Madrid.

B RESUMEN

En el sector productivo de las bebidas espirituosas operan 335 empresas
(un 1,2% sobre el total de empresas de la industria alimentaria). Las em-
presas cuentan con un tamano reducido (un 31,9% sin asalariados y un
46,9% entre 1 y 9 asalariados) y predominan las sociedades de responsa-
bilidad limitada (un 47,4%). En la produccién de este tipo de bebidas se
contabilizan cerca de 2.800 ocupados que generan unas ventas de 960
millones de euros con un valor ahadido de 326 millones de euros. Este
articulo se centra en el andlisis del consumo de bebidas espirituosas tanto
dentro como fuera del hogar aunque esta segunda vertiente resulta ser la
mas significativa (concentra un 56,5% del volumen y un 81,2% del valor).
Ademas, se analiza la cuota de mercado que tienen los distintos formatos,
en referencia al consumo doméstico, y los establecimientos de restaura-
cion, en cuanto al consumo extradoméstico.

PALABRAS CLAVE: bebidas, bebidas espirituosas, horeca, whisky, brandy,
ginebra, ron, anis, licores.
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a demanda de bebidas espiri-
tuosas tiene una doble vertiente
puesto que se consumen tanto
en el hogar como en el sector
Horeca. Las ultimas cifras disponibles
cuantifican un consumo de bebidas es-
pirituosas de 35,9 millones de litros en
el entorno doméstico y de 46,7 millo-
nes de litros en la esfera extradomés-
tica (un 43,5% y un 56,5%, respectiva-
mente). No obstante, las diferencias
se acentlan en la parcela del valor
puesto que el sector horeca concentra
el 81,2% del gasto efectuado en este
conjunto de bebidas.
Los cuadros 1y 2y el grafico 1 ofre-
cen informacion sobre la situacion de
la demanda de bebidas espirituosas
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CUADRO 1

Consumo y gasto en bebidas espirituosas en el hogar

CONSUMO GASTO
TOTAL PER CAPITA TOTAL PER CAPITA
(Millones litros) (Litros) (Millones euros) (Euros)
TOTAL BEBIDAS ESPIRITUOSAS 35,9 0,8 389,9 8,9
BRANDY 45 01 43,1 1,0
WHISKY 78 0,2 103,6 2,4
GINEBRA 5,0 0,1 69,5 16
RON 3,3 0,1 42,3 1,0
ANIS 2,8 0,1 22,9 0,5
OTRAS BEBIDAS ESPIRITUOSAS 12,4 0,3 108,4 2,5

Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente.

en Espana. Fuera del hogar llegan a
contabilizarse casi 350 millones de
consumiciones que suponen 1,5 litros
per capita y 52,1 euros de gasto por
persona. En el hogar, cada individuo
consume 0,8 litros de bebidas espiri-
tuosas a los que dedica 8,9 euros.

El grafico 2 resume la participacién
que tienen las principales bebidas es-
pirituosas en el consumo tanto en el
hogar como el sector Horeca. En el ho-
gar se consume, por este orden, whis-
Ky (21,7%), ginebra (13,9%) y brandy
(12,5%) mientras que en los estable-
cimientos de hosteleria la demanda se
centra en ginebra (19,1%), ron (15,9%)
y whisky (11,4%). No obstante, en esta
segunda vertiente hay un 50,2% que
se asocia a otras bebidas espirituosas
lo que indica la amplitud de productos
que existen en esta familia de bebidas.

De manera especifica, el grafico 3
resume la importancia relativa de las
bebidas espirituosas en el sector de la
restauracion atendiendo al consumo
y al gasto. Por volumen, la ginebra re-
presenta un 19,1% mientras que el ron
llega al 15,9%. Sin embargo, en valor
los porcentajes resultan bastante mas
elevados para estas dos bebidas espi-
rituosas (un 30,1% para la ginebray un
21,1% para el ron); el whisky consigue
el 11,4% de consumo y al 17,0% del
gasto.

Por otra parte, en la demanda do-
méstica (grafico 4), resulta Ilamativo

CUADRO 2
Consumo y gasto extradoméstico en bebidas espirituosas

CONSUMO FUERA VARIACION
DEL HOGAR, 2016 2016-2015 (%)
VOLUMEN (Millones de litros) 46,7 -19,6
VOLUMEN (Millones de consumiciones) 348,2 -12,9
VALOR (Millones de euros) 1.678,8 -12,5
CONSUMO PER CAPITA (Litros por persona) 1,5 -18,9
GASTO PER CAPITA (Euros por persona) 52,1 -12,0
PRECIOS MEDIO (Euros/litro) 36,0 8,9
Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente.

GRAFICO 1
Distribucién del consumo y gasto en bebidas espirituosas entre
hogar y Horeca
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Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente.
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GRAFICO 2
Distribucién del consumo por tipo de bebidas espirituosas hogar y Horeca
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente

GRAFICO 3
Distribucién del consumo y gasto de bebidas espirituosas fuera del hogar
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente
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que durante los Gltimos cinco anos se

ha incrementado notablemente el con-

sumo de ginebra mientras que otras

bebidas (por ejemplo, whisky, ron o

brandy) han reducido significativamen-

te el consumo en el hogar.

Los graficos 5y 6 consideran el lugar
de compra o el lugar de consumo de
bebidas espirituosas segln se trate de
demanda doméstica o sector Horeca:
-En cuanto al lugar de compra, los

hogares recurren mayoritariamente
para realizar sus adquisiciones de
bebidas espirituosas a los supermer-
cados (60,6% de cuota de mercado),
mientras que los hipermercados al-
canzan en estos productos una cuo-
ta del 22,0%. Los establecimientos
especializados representan el 7,0%,
mientras que otras formas comercia-
les alcanzan la cuota del 10,4%.

- Para el sector Horeca, la principal cuo-
ta de mercado en la demanda de bebi-
das espirituosas se centra en los ba-
res y cafeterias (61,0%). Los hoteles y
restaurantes cuentan con una partici-
pacion del 24,0% mientras que el ocio
nocturno llega al 15% de cuota.

Para cerrar este articulo, el cuadro 3
resume las principales cifras del sector
de bebidas espirituosas desde la pers-
pectiva de la Federacion Espafnola de
Bebidas Alcohélicas (FEBE). l
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GRAFICO 5
Cuota de mercado en la comercializacion de bebidas
espirituosas (%)

GRAFICO 6

Cuota de mercado en el consumo extradoméstico
de bebidas espirituosas (%)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion
y Medio Ambiente.

Fuente: Adaptado de Federacién Espariola de Bebidas Alcohélicas (2017).

CUADRO 3
Principales cifras del sector segin la Federacion Espafiola de Bebidas Espirituosas (FEBE)

Se comercializaron durante el Ultimo ejercicio 214 millones de litros de bebidas espirituosas, lo que supuso un 4% mas que el afo anterior.

El sector aporta un valor a la economia espafiola de 585 millones de euros (0,12% PIB).

El sector de bebidas espirituosas sostiene 330.000 empleos entre directos e indirectos en actividades como la agricultura, el turismo,
la hosteleria y otros servicios.

Whisky (27%), ginebra (22%), ron (16%) y licores (13%) son las categorias mas consumidas.

Con méas de 800 centros de produccién en toda la geografia espafiola, el 80% del tejido empresarial dedicado a la produccion de bebi-
das espirituosas corresponde a pequefias empresas y negocios familiares.

De la produccién espafiola total, el 60% se ha destinado a consumo nacional y el 40% restante a la exportacion.

Las exportaciones de bebidas espirituosas han incrementado en un 6 % con respecto al gjercicio anterior, alcanzando los 589 millones de
euros. El brandy sigue siendo la categorfa més exportada, y por mercados importadores destacan Filipinas, Méjico y Estados Unidos.

El sector ha contribuido al erario publico con 1.300 millones de euros, sélo en imposicion indirecta (IVA e impuestos especiales); las
bebidas espirituosas contribuyen con el 72 % de la recaudacion por impuestos especiales.

Los turistas gastan el 13 % de su presupuesto en bebidas alcohélicas, la mayor parte en bebidas espirituosas.

Respecto al consumo de bebidas espirituosas por canales, el 59 % se realizo en el canal horeca (hoteles, restaurantes y cafés), mien-
tras que el 41 % se asocia al consumo en establecimientos de distribucion.

Fuente: Adaptado de Federacién Espafiola de Bebidas Alcohélicas (2017).
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