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Consumo y gasto en carne
y productos carnicos

Evolucion de la demanda y diferencias seglin las caracteristicas de los hogares

VICTOR J. MARTIN CERDENO. Universidad Complutense de Madrid.

B RESUMEN

Durante los ultimos anos, en la demanda de los hogares
espanoles han primado los productos frescos. La car-
ne y los productos carnicos han venido configurando-
se como una partida con una notable participacion en
nuestro patron alimentario. Sin embargo, los cambios
socioeconémicos que se han desarrollado en la ultima
década también han afectado a los habitos de consumo
(productos y cantidades) en esta familia alimentaria y se
han producido variaciones relevantes.

Este trabajo, tomando como referencia los datos de los
Paneles del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimenta-
cion y Medio Ambiente (MAPAMA), compara la demanda
de carne y productos carnicos durante el periodo 2008
y 2017 atendiendo a un amplio abanico de variables:

condicion econdémica, presencia de ninos en el hogar,
situacion en el mercado de trabajo, edad, nimero de
miembros del hogar, tamano del municipio de residencia
y tipologia de hogar. Por tanto, se aporta informacion
para intentar ofrecer respuesta a diferentes cuestiones:
éCémo ha afectado la crisis economica al consumo y
gasto de carne? {Han cambiado las preferencias de los
consumidores hacia esta familia de productos? {Qué ti-
pologia de hogares han experimentado las principales
modificaciones? ¢Han repercutido en la demanda de
carne los debates sobre una dieta saludable?.
PALABRAS CLAVE: carne, productos carnicos, evolucion,
consumo, carne fresca, carne congelada, carne trans-
formada, vacuno, pollo, ovino/caprino, cerdo, conejo.
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urante los Gltimos anos, en los

hogares espanoles se vienen

consumiendo en torno a 50 kilos

de carne y productos carnicos
que suponen un gasto cercano a los 330
euros (en cifras per capita). El consumo
mas notable se asocia a la carne fresca y,
de manera concreta, al pollo y al cerdo. En
términos de gasto, la carne fresca concen-
tra mas de dos tercios del gasto y también
resulta significativa la participacién mone-
taria de la carne de cerdo y de pollo.

La carne transformada (con cerca
de 12 kilos y 100 euros por persona)
resulta importante en el consumo de
los hogares espanoles, mientras que la
demanda de carne congelada tiene una
repercusion notablemente menor. El
cuadro 1 recoge las Gltimas cifras dispo-
nibles sobre el consumo y gasto en esta
familia de productos.

Atendiendo a la informacién de los
Gltimos anos, el consumo de carne ha
venido contando con distintas particu-
laridades. Por ejemplo, los hogares de
clase alta y media alta manifiestan el
consumo mas elevado, mientras que los
hogares de clase baja tienen el consumo
mas reducido. Por tipologia de hogares,
se observan desviaciones positivas con
respecto al consumo medio entre los
retirados, las parejas adultas sin hijos,

los adultos independientes y las parejas
con hijos mayores, mientras que los con-
sumos mas bajos tienen lugar entre las
parejas con hijos pequenos, las parejas
jovenes sin hijos, en los hogares mono-
parentales y en el caso de los jovenes
independientes (Mercasa, 2017).

En este contexto, puede resultar in-
teresante analizar los cambios que se
han producido en la demanda de carne
y productos carnicos durante los Ultimos
anos atendiendo a distintas variables
econdmicas, demograficas, sociales o
culturales. ¢Cémo ha afectado la crisis
econdémica al consumo y gasto de car-

ne? ¢Han cambiado las preferencias de
los consumidores hacia esta familia de
productos? ¢Qué tipologia de hogares
han experimentado las principales mo-
dificaciones? ¢Han repercutido sobre la
demanda de carne los debates en torno
a una dieta saludable?

EVOLUCION DEL CONSUMO DE CARNE
CONFORME A LAS CARACTERISTICAS
DE LOS HOGARES

En un primer momento, la comparacion
de los datos de consumo entre 2008 y

CUADRO 1

Consumo y gasto en carne y productos carnicos de los hogares, TAM NOVIEMBRE 2017

CONSUMO GASTO
= = CONSUMO 2
TOTAL EVOLUCION TOTAL EVOLUCION  oeg cAPITA PENETRACION
(Millones  2017-2016  (Millones  2017-2016 (Kilos) (%)
kilos) (%) euros) (%)

TOTAL CARNE 2.178,6 -11 14.243,8 15 49,5 973
CARNE FRESCA 1.598,3 -2,1 9.471,9 0,7 36,3 91,8
CARNE VACUNO 2379 -35 2.238,7 -0,8 54 59,9
CARNE POLLO 5941 -2,5 2.434,8 0,8 13,5 777
CARNE CONEJO 53,3 -5,2 300,3 2,3 12 174
CARNE OVINO / CAPRINO 69,0 -4,2 742,9 -1,4 16 18,7
CARNE CERDO 466,4 -1,1 27271 18 10,6 74,6
CARNE CONGELADA 56,6 34 232,6 2,5 1,3 14,5
CARNE TRANSFORMADA 523,6 15 4539,3 31 11,9 92,5

Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (2018).
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2017 ofrecen algunas de las tendencias
que se han observado durante la Gltima
década. Con caracter general, las cifras
para el conjunto del mercado alimentario
permanecen estables con una ligera ele-
vacion del 2,5% entre 2008 y 2017. Sin
embargo, para el caso concreto de la fa-
milia de la carne y los productos carnicos
destacan los siguientes aspectos:

* El consumo total de carne desciende
ligeramente (-0,9%).

La carne fresca disminuye su deman-
da en un -3,3% pero, sobre todo, se
produce un cambio en el tipo de carne
consumida: decrece vacuno (-21,6%) y
ovino/caprino (-24,6%) mientras que
se eleva la carne de pollo (6,8%) y
otras carnes frescas (53,8%). Hay que
destacar que el apartado “otras carnes
frescas” incluye mayoritariamente car-
ne de pavo.

La carne congelada, partiendo de ci-
fras reducidas, también sigue una ten-
dencia alcista (44,7%).

La carne transformada ha aumentado
su demanda en un 3,6%.

No obstante, la evolucion en el consu-
mo de carne cuenta con notables parti-
cularidades conforme a las caracteristi-
cas de los hogares. Entre los factores que
repercuten, aumentando o minorando, el
consumo de estos productos pueden ci-
tarse la condicién econémica, la presen-
cia de ninos, la situacién en el mercado
laboral, la edad, el nimero de miembros
de la unidad familiar, el tamano del mu-
nicipio de residencia o la tipologia de ho-
gar. A continuacion, se reflejan distintas
comparaciones para acotar la evoluciéon
que ha existido durante el periodo com-
prendido entre 2008 y 2017.

Condicion econémica

Con caracter general, los hogares de clase
alta y media alta cuentan con el consumo
mas elevado de carne mientras que los
hogares de clase baja tienen la demanda
mas reducida. De forma particular, pue-
den destacarse los siguientes aspectos
en cuanto a la evolucion experimentada
en la demanda entre 2008 y 2017:

CUADRO 2

Variacién del consumo de carne segun la condicién econémica,

2008-2017 (%)

CONDICION ECONOMICA
CONSUMO
MEDIO QZTSZ MEDIA “gigr‘ BAJA
ALTA

TOTAL ALIMENTACION 2,5 0,2 71 21 1,0
TOTAL CARNE -0,9 -17 41 -45 -0,4
CARNE FRESCA -33 -3,0 3,0 -81 -39
CARNE VACUNO -216 -243 -117 -30,4 -187
CARNE POLLO 6,8 71 10,6 35 79
CARNE CONEJO -25 11,9 12,4 -6,8 -179
CARNE OVINO/CAPRINO -246 -178 -287 -28,9 -16,8
CARNE CERDO 77 4.4 -2,8 -12,9 -8,3
CARNE DESP0JOS -48 -237 31,2 -6,9 -157
OTRAS CARNES FRESCAS 53,8 66,4 62,2 47,0 443
CARNE CONGELADA 447 342 68,0 48,9 22,9
CARNE TRANSFORMADA 3,6 0,0 31 4,2 10,7

Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente (2017).

La carne fresca disminuye su demanda en un -3,3%
pero, sobre todo, se produce un cambio en el tipo
de carne consumida: decrece vacuno (-21,6%)

y ovino/caprino (-24,6%) mientras que se eleva la
carne de pollo (6,8%) y otras carnes frescas (53,8%)

* Los hogares de clase alta consumen
menos carne que hace 10 anos (-1,7%)
y, sobre todo, ha descendido su de-
manda en carne de vacuno (-24,3%),
carne de ovino/caprino (-17,8%) y
carne despojos (-23,7%). Por el con-
trario, consumen mas carne de conejo
(11,9%), otras carnes frescas (66,4%)
y carne congelada (34,2%).

Los hogares de clase media consumen
mas carne que hace 10 afos (4,1%) v,
sobre todo, ha aumentado su demanda
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en carne de pollo (10,6%), carne de co-
nejo (12,4%), carne despojos (31,2%),
otras carnes frescas (62,2%) y carne
congelada (68,0%). Por el contrario, con-
sumen menos carne de vacuno (-11,7%)
y carne de ovino/caprino (-28,7%).

Los hogares de clase media baja con-
sumen menos carne que hace 10 anos
(-4,5%). Ha descendido su demanda
en carne de vacuno (-30,4%), carne
de ovino/caprino (-28,9%) y carne de
cerdo (-12,9%). Por el contrario, con-



Consumo y gasto en carne y productos carnicos

sumen mas en otras carnes frescas
(47,0%) y carne congelada (48,9%).

En los hogares de clase baja se consu-
me practicamente la misma cantidad
de carne que hace 10 anos (-0,4%)
aunque ha descendido su demanda
en carne de vacuno (-18,7%), carne
de conejo (-17,9%), carne de ovino/
caprino (-16,8%) y carne despojos
(-15,7%). Por el contrario, consumen

mas en otras carnes frescas (44,3%)
y carne congelada (22,9%).

Presencia de nifios en el hogar

En un primer momento, puede apuntarse
que todos los hogares considerados en
este analisis consumen menos cantidad
de carne y productos carnicos que hace

CUADRO 3

Variacion del consumo de carne segun segun la conformacién del hogar,

2008-2017 (%)

SIS PRESENCIA DEE\IINOS EN EL I-'IVOGAH
veple swmos  MUSS®  NioaNos
TOTAL ALIMENTACION 2,5 -4,7 -6,3 -10,2
TOTAL CARNE -0,9 -6,2 -10,4 -16,0
CARNE FRESCA -3,3 -8,7 -12,9 -18,9
CARNE VACUNO -216 -26,0 -29,9 -36,7
CARNE POLLO 6,8 19 -6,5 -8,6
CARNE CONEJO -2,5 -15,3 17 -14,3
CARNE OVINO/CAPRINO -24,6 -29,7 -36,0 -472
CARNE CERDO =77 -10,4 -16,3 -25,8
CARNE DESPOJOS -4,8 -16,6 2,2 -18,9
OTRAS CARNES FRESCAS 53,8 42,3 34,1 48,7
CARNE CONGELADA 447 29,9 674 26,3
CARNE TRANSFORMADA 3,6 -01 -7,0 -10,6
Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente (2017).
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una década (cuadro 3). De forma particu-
lar, se observan los siguientes aspectos
con respecto a esta variable:

* Los hogares sin ninos tienen un consu-
mo menor (-6,2%) y, sobre todo, ha des-
cendido su demanda en carne de vacu-
no (-26,0%), carne de conejo (-15,3%),
carne de ovino/caprino (-29,7%), carne
de cerdo (-10,4%) y carne despojos
(-16,6%). Por el contrario, consumen
mas en otras carnes frescas (42,3%) y
carne congelada (29,9%).

Los hogares con ninos menores de 6
anos también han disminuido su con-
sumo de carne (-10,4%). Destaca la re-
ducciéon en carne de vacuno (-29,9%),
carne de ovino/caprino (-36,0%) y car-
ne de cerdo (-16,3%). Por el contrario,
consumen mas en otras carnes frescas
(34,1%) y carne congelada (67,4%).
Los hogares con ninos entre 6y 15 anos
han experimentado la mayor reduccién
en la demanda entre 2008 y 2017
(-16,0%) vy, sobre todo, ha descendido
en carne de vacuno (-36,7%), carne de
conejo (-14,3%), carne de ovino/caprino
(-47,2%), carne de cerdo (-25,8%) y car-
ne despojos (-18,9%). Por el contrario,
consumen mas en otras carnes frescas
(48,7%) y carne congelada (26,3%).

Situacion en el mercado de trabajo

Si la persona encargada de hacer la com-
pra no trabaja, la evolucién en el consu-
mo de carne y productos carnicos entre
2008 y 2017, resulta menos negativa
(-0,1% frente a -1,8%). De forma particu-
lar, se observan los siguientes aspectos
con respecto a esta variable:

* Los hogares que cuentan con un com-
prador activo en el mercado laboral
han reducido su consumo de carne
durante la Gltima década (-1,8%) y, so-
bre todo, ha descendido su demanda
en carne de vacuno (-24,4%) y carne
de ovino/caprino (-31,7%). Por el con-
trario, consumen mas en carne de
despojos (15,0%), otras carnes frescas
(56,0%) y carne congelada (51,7%).
Los hogares con compradores in-
activos en el mercado laboral han
reducido ligeramente su consumo
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de carne durante la dltima década
(-0,1%). No obstante, destaca la mi-
noracién en su demanda en carne
de vacuno (-19,4%), carne de ovino/
caprino (-19,8%) y carne de despojos
(-10,4%). Por el contrario, consumen
mas en otras carnes frescas (52,0%)
y carne congelada (39,6%).

Edad

En los hogares donde compra una perso-
na con mas de 65 anos, el consumo de
carne y productos carnicos ha aumenta-
do durante el periodo 2017-2008 (5,9%),
mientras que la demanda se ha reducido
durante estos anos en el resto de hoga-
res (destaca especialmente el caso de
los hogares donde la compra la realiza
una persona que tiene entre 50 y 64 con
un descenso del -8,5%). Aparecen las si-
guientes peculiaridades en la evolucion
del consumo de carne en funcion de la
edad del comprador (cuadro 5):

* Los hogares con compradores meno-
res de 35 anos han reducido su con-
sumo (-5,6%) y, sobre todo, ha descen-
dido su demanda en carne de vacuno
(-25,0%) y carne de cerdo (-17,2%). Por
el contrario, consumen mas en carne
de conejo (24,3%), carne de despojos
(29,8%) y otras carnes frescas (48,1%).
Los hogares con compradores mayo-
res de 65 anos han incrementado su
consumo de carne en los Ultimos 10
anos (5,9%) y, sobre todo, ha aumen-
tado su demanda en carne de pollo
(14,6%), otras carnes frescas (62,2%)
y carne transformada (10,8%). Por el
contrario, consumen menos carne de
vacuno (-12,5%).

Ndmero de miembros del hogar

Los hogares formados por una persona
muestran una evolucion favorable en
los consumos de carne y productos car-
nicos durante los Gltimos afios mientras
que, por el contrario, los ndcleos fami-
liares con cinco o mas miembros han
tenido una reduccion considerable de la
demanda entre 2008 y 2017 (cuadro 6).

En este caso, se observan las siguientes

peculiaridades:

¢ Durante los Gltimos 10 afos, los ho-
gares formados por una persona han

experimentado un ascenso en su con-
sumo de carne (8,0%) y, sobre todo, ha
aumentado su demanda en carne de
pollo (16,4%), carne de cerdo (11,1%),

CUADRO 4

Variacién del consumo de carne segun la situacion en el mercado

laboral, 2008-2017 (%)

SIS SITUACIC)PAEB’\:JE:EAERCADO
MEDIO

ACTIVA NO ACTIVA
TOTAL ALIMENTACION 2,5 0,1 4,3
TOTAL CARNE -0,9 -1,8 -0,1
CARNE FRESCA -3,3 -4,0 -2,4
CARNE VACUNO -21,6 -24,3 -19,4
CARNE POLLO 6,8 5,6 79
CARNE CONEJO -2,5 4,5 -4,0
CARNE OVINO/CAPRINO -24,6 -317 -19,8
CARNE CERDO =77 -9,4 -6,2
CARNE DESPOJOS -4.8 15,0 -10,4
OTRAS CARNES FRESCAS 53,8 56,0 52,0
CARNE CONGELADA 44,7 51,7 39,6
CARNE TRANSFORMADA 3,6 13 51

Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (2017).

CUADRO 5

Variacién del consumo de carne segin la edad, 2008-2017 (%)

EDAD
CONSLMO __ 35A49 50A64 >65
MEDIO  <35ANOS " 505’ “aNos  ANoS
TOTAL ALIMENTACION 25 24 31 44 6,9
TOTAL CARNE 09 56 76 85 5,9
CARNE FRESCA 33 77 106 -11,9 48
CARNE VACUNO 216 25,0 296  -293  -125
CARNE POLLO 6,8 16 07 0,2 146
CARNE CONEJO 25 24,3 85  -228 6,7
CARNE OVINO/CAPRINO 246 10 415 -383 9,9
CARNE CERDO 77 172 172 128 41
CARNE DESP0JOS 48 29,8 49 229 32
OTRAS CARNES FRESCAS 53,8 481 576 35,9 54,6
CARNE CONGELADA 447 5,2 78,6 53,3 36
CARNE TRANSFORMADA 3,6 07 42 06 10,8
Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (2017).
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CUADRO 6

Variacién del consumo de carne segin tamafo del hogar, 2008-2017 (%)

TAMARNO DEL HOGAR
CONSUMO 5 Y MAS
MEDIO 1PERSONA 2PERSONAS 3PERSONAS 4 PERSONAS ..o\

TOTAL ALIMENTACION 2,5 14 -6,5 -5,6 -6,4 -76
TOTAL CARNE -0,9 8,0 9,2 75 92 -10,4
CARNE FRESCA -3,3 5.2 =117 -8,7 -11,4 -13,9
CARNE VACUNO -216 -137 -29,5 -30,5 -259 -314
CARNE POLLO 6,8 16,4 -26 -04 21 1,0
CARNE CONEJO -2,5 -131 -15,3 -0,2 -13,6 -15,9
CARNE OVINO/CAPRINO -246 07 -25,0 -28,4 -46,4 -537
CARNE CERDO 77 111 -11,2 -13,0 -178 -170
CARNE DESP0OJOS -4.8 -20,3 -24.9 76 -4.0 -30,8
OTRAS CARNES FRESCAS 53,8 46,3 31,6 52,2 55,2 276
CARNE CONGELADA 447 49,3 15,8 221 53,9 77,2
CARNE TRANSFORMADA 36 145 -2,5 -59 -59 -49

Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (2017).

otras carnes frescas (46,3%), carne
congelada (49,3%) y carne transforma-
da (14,5%). Por el contrario, consumen
menos carne de vacuno (-13,7%) y car-
ne de despojos (-20,3%).

Los hogares con cinco o mas personas
presentan una evolucién negativa en
esta familia de productos y han reduci-
do su consumo (-10,4%). Sobre todo, ha
descendido sudemanda en carne de va-
cuno (-31,4%), carne de conejo (15,9%),
carne de ovino/caprino (-53,7%), carne
de cerdo (-17,0%) y carne de despojos
(-30,8%). Por el contrario, consumen
mas en otras carnes frescas (27,6%) y
carne congelada (77,2%).

Tamaiio del municipio de residencia

Durante el periodo 2017-2008, los consu-
midores que residen en nuicleos de pobla-
cién pequenos (con menos de 2.000 habi-
tantes) han experimentado una evolucion
favorable en cuanto al consumo per capi-
ta de carne y productos carnicos, mientras
que el resto de consumidores, con inde-
pendencia del tamano del municipio de
residencia, han minorado su demanda en

Los municipios mas
pequenos (con menos
de 2.000 habitantes)
han experimentado
un ascenso en su
consumo de carne
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esta familia de productos (cuadro 7). En

referencia a esta variable resulta posible

extraer los siguientes aspectos:

e Los municipios mas pequenos (con
menos de 2.000 habitantes) han expe-
rimentado un ascenso en su consumo
de carne (8,3%) y, sobre todo, ha au-
mentado su demanda en carne de po-
llo (29,5%), carne de conejo (12,5%),
otras carnes frescas (88,7%), carne
congelada (24,6%) y carne transforma-
da (13,2%). Por el contrario, consumen
menos carne de cerdo (-12,9%).
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* En los grandes municipios (por encima
del medio millon de habitantes), se
observa la evolucion mas negativa en
esta familia de productos y han redu-
cido su consumo (-10,0%). Sobre todo,
ha descendido su demanda en carne
de vacuno (-31,9%), carne de ovino/
caprino (-25,4%) y carne de despojos
(-26,2%). Por el contrario, consumen
mas en otras carnes frescas (47,8%) y
carne congelada (100,9%).

Tipologia de hogar

Por tipologia de hogares, se observan
distintas tendencias en cuanto a la evolu-
cion del consumo medio durante el perio-
do 2008-2017. La evolucion ha sido posi-

tiva tan solo en los hogares con jovenes todo, ha aumentado su demanda en Gltimos anos (-10,1%) y, sobre todo, ha
independientes y con retirados (cuadro carne de pollo (12,4%), carne de co- descendido su demanda en carne de
8). Otros aspectos que también se pue- nejo (76,5%), otras carnes frescas vacuno (-27,8%), carne de ovino/caprino
den destacar en cuanto a la evolucién de (78,0%), carne congelada (364,1%) (-30,7%), carne de cerdo (-22,4%) y car-
la demanda de carne por tipologia de ho- y carne transformada (16,3%). Por el ne transformada (-13,0%). Por el contra-
gar son los siguientes: contrario, consumen menos carne de rio, consumen mas en carne de despojos
e Para los jovenes independientes, se vacuno (-16,0%). (33,6%) y otras carnes frescas (48,0%).

ha experimentado un ascenso en el ¢ Las parejas jovenes sin hijos han redu- * Las parejas con hijos pequenos han

consumo de carne (14,3%) y, sobre cido su consumo de carne durante los minorado su demanda de carne y
CUADRO 7

Variacién del consumo de carne segin el tamafio del municipio de residencia, 2008-2017 (%)

TAMANO DEL MUNICIPIO
UM a0 AMON  MMA WOA oo
HABITANTES HABITANTES HABITANTES HABITANTES HABITANTES

TOTAL ALIMENTACION 2,5 11,8 13 -1,6 -7.9 -6,6

TOTAL CARNE -0,9 8,3 -6,5 -2,1 -10,0 -10,0

CARNE FRESCA -3,3 6,8 -9,1 -3,8 -11,9 -13,0

CARNE VACUNO -21,6 -6,7 -24,5 -24,6 -279 -31,9

CARNE POLLO 6,8 29,5 54 47 -5,0 -9,3

CARNE CONEJO -2,5 12,5 -7.8 -15 -141 -9,0

CARNE OVINO/CAPRINO -24,6 -0,8 -23,7 -32,2 -32,3 -25,4

CARNE CERDO =77 -12,9 -16,6 -6,2 -11,9 -9,9

CARNE DESP0OJOS -4,8 5,4 -16,9 8,9 -16,2 -26,2

OTRAS CARNES FRESCAS 53,8 88,7 35,4 47,8 39,3 478

CARNE CONGELADA 44,7 24,6 49,8 34,0 22,6 100,9

CARNE TRANSFORMADA 3,6 13,2 -1,1 0,4 -71 -39
Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente (2017).
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Consumo y gasto en carne y productos carnicos

productos carnicos durante el periodo
analizado (-10,4%) y, sobre todo, ha
descendido su demanda en carne de
vacuno (-30,0%), carne de ovino/capri-
no (-36,2%) y carne de cerdo (-16,4%).
Por el contrario, consumen mas en
otras carnes frescas (34,0%) y carne
congelada (67,6%).

Para las parejas con hijos mayores
se ha reducido el consumo de carne
(-8,6%) y, sobre todo, ha descendido su
demanda en carne de vacuno (-26,3%),
carne de conejo (23,8%), carne de ovi-
no/caprino (-39,6%) y carne de cerdo
(-18,1%). Por el contrario, consumen
mas en otras carnes frescas (47,8%) y
carne congelada (53,9%).

Para los hogares monoparentales se
observa una ligera reduccién del con-
sumo (-2,1%) y, sobre todo, ha descen-
dido su demanda en carne de vacuno
(-32,0%), carne de conejo (-14,4%),
carne de ovino/caprino (-42,8%) y car-
ne despojos (-15,6%). Por el contrario,
consumen mas en otras carnes frescas
(52,3%) y carne congelada (95,2%).
Las parejas adultas sin hijos des-
cienden su consumo de carne y pro-

ductos carnicos (-10,6%) y, sobre
todo, se ha minorado su demanda
en carne de vacuno (-34,4%), carne
de conejo (-20,6%), carne de ovino/
caprino (-29,4%), carne de cerdo
(-10,3%) y carne despojos (-27,2%).
Por el contrario, consumen mas en
otras carnes frescas (26,3%) y carne
congelada (72,5%).

Para los adultos independientes, se
observa una reduccion en su con-
sumo (-7,8%) y, sobre todo, se ha
minorado su demanda en carne de
vacuno (-33,6%), carne de conejo
(-44,2%), carne de ovino/caprino
(-38,7%) y carne despojos (-56,9%).
Por el contrario, consumen mas en
otras carnes frescas (34,5%) y carne
congelada (43,2%).

Por Gltimo, en los hogares con reti-
rados se ha experimentado una evo-
lucién favorable en el consumo de
carne (2,3%)y, sobre todo, ha aumen-
tado su demanda en carne de pollo
(10,8%) y en otras carnes frescas
(88,7%). Por el contrario, consumen
menos carne de vacuno (-15,1%) y
carne congelada (-15,7%).
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CUADRO 8
Variacién del consumo de carne segin el tamafio del municipio de residencia, 2008-2017 (%)

TIPO DE HOGAR

CONSUMO  JOVENES ~ PAREJAS PAREJAS  PAREJAS PAREJAS  ADULTOS
MEDIO INDEPEN- ~ JOVENES CONHIJOS CONHIOS Mongg:;\::TsALEs ADULTAS  INDEPEN-  RETIRADOS

DIENTES ~ SINHIJOS PEQUENOS MAYORES SINHIJOS  DIENTES
TOTAL ALIMENTACION 25 21 -10,1 -6,4 -57 -6,3 -77 -47 31
TOTAL CARNE -0,9 143 103 -104 -8,6 21 -10,6 -78 23
CARNE FRESCA -33 10,1 -97  -130 -11,4 -47 -14,5 -12,5 13
CARNE VACUNO -216 -16,0 -278  -300  -263 -32,0 -344  -336 -15,1
CARNE POLLO 6,8 12,4 26 -6,6 19 11 -5,1 04 10,8
CARNE CONEJO -2,5 76,5 0.2 16 -238 -14,4 -20,6 -44,2 -0,6
CARNE OVINO/CAPRINO 2456 75 -307  -362  -396 42,8 -29,4 -387 -9,6
CARNE CERDO -77 73 224 -164 -18,1 19 -10,3 72 13
CARNE DESP0JOS -4.8 6,0 33,6 21 -79 -15,6 272  -569 17
OTRAS CARNES FRESCAS 53,8 78,0 48,0 34,0 478 52,3 26,3 345 428
CARNE CONGELADA 447 364,1 49 676 53,9 95,2 72,5 43,2 -157
CARNE TRANSFORMADA 36 16,3 -13,0 -7,0 -2,3 -13 -05 4,4 8,0

Fuente: Elaboracién propia con datos del Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (2017).

Distribucién y Consumo 15 2018 - Vol. 2



I uo'at

attraction

LA FERIA DEL SECTOR CARNICO

IFEMA convoca
la segunda edicién
de MEAT ATTRACTION

Del 18 al 20 de septiembre
de 2018, en la Feria de Madrid

IFEMA, convoca junto con Anice, Asociacion Nacional de In-
dustrias de la Carne de Espania, la segunda edicién de la Feria
del Sector Carnico, MEAT ATTRACTION, que se desarrollara
del martes, 18, al jueves, 20 de septiembre de 2018, en el Pa-
bellén 4 de la Feria de Madrid.

El 13 de noviembre, se reunié en las instalaciones de IFE-
MA el Comité Organizador del Salén, que acordo las fechas
de la siguiente convocatoria, después de valorar muy posi-
tivamente las cifras de participacion de la primera edicion,
que tuvo lugar los dias 18 al 20 de octubre pasados. El

18 da 20 ORGANIZAN
septiembre r
2 01 8 IFE Mt;ﬁ.
Ferla e
MADRID ssmnutesntes  Madrid

encuentro —primera Feria profesional en Espafia dedicada
monograficamente a un sector, que representa la cuarta in-
dustria mas importante del pais y que genera un negocio
de 22.600 millones de euros-, logrd reunir a 242 exposito-
res y empresas representadas, de 16 paises, y a mas de
9.000 profesionales.

MEAT ATTRACTION encontr6 una magnifica acogida en el sec-
tor, al ver cumplidos los objetivos de esta primera edicién, que
se volco en servir de plataforma para la dinamizacién de este
importante segmento econémico y, en particular, en su interna-
cionalizacién, sobre todo, de las pymes.

MEAT ATTRACTION 2018 convocard nuevamente a los
agentes que intervienen en el proceso de produccion (mata-
deros, salas de despiece, industrias elaboradoras, empresas
especializadas en almacenamiento y transporte, y la comer-
cializacion y distribucion al mercado interior y exterior), y a
la oferta (los productores, transformadores y distribuidores
de carne y derivados, y los proveedores de la industria y la
distribucion carnica).




El certamen articulara su oferta en torno a los sectores de
Carnes; Derivados carnicos; Carnes y derivados con figu-
ras de calidad, con certificacion ecoldgica y con certifica-
cion Halal y Kosher, y proveedores de la industria y distri-
bucién carnicas.

Asi es, dado el éxito del Programa dispuesto en la pasada
edicion de 2017, con la asistencia de 218 compradores,
procedentes de 37 paises, el Salén apuesta nuevamente
por una iniciativa, dirigida a invitar a compradores pres-
criptores espafioles y extranjeros -previamente seleccio-
nados con la colaboracién de los propios expositores- de
la distribucién y el Canal Horeca de los paises de interés
estratégico para la industria carnica espafola. El objetivo
es contribuir a la internacionalizacién de las empresas vy,
en particular, de las pymes.

Para esta edicion ademas del programa y a peticion de los
expositores, se ha dispuesto un Programa propio de la Feria,
en colaboracién con ICEX - encuentros B2B entre compra-
dores y expositores-, para la captacion de compradores de
mercados prioritarios.

MEAT ATTRACTION 2018
nombra nuevo Presidente
del Comité Organizador

Alta representatividad del sector,
en la reunion de constitucion
del Comité Organizador celebrada
el 3 de abril

El pasado 3 de abril quedo constituido en la sede de IFE-
MA, el Comité Organizador de la segunda edicién de la
Feria del Sector Carnico, que contara con nuevo Presi-
dente, Alberto Jiménez, de la empresa Embutidos Goi-
koa, y Presidente de la Asociacién Nacional de Industrias
de la Carne de Espafa, ANICE, co organizadora junto
con IFEMA, de la Feria, que se celebrara del 18 al 20 de
septiembre préximo, en la Feria de Madrid. Jiménez asu-
mi6 la presidencia de ANICE en la Ultima Asamblea de la
Asociacion, que tuvo lugar el pasado 22 de marzo en el
Ministerio de Economia, Industria y Competitividad.

Destaca la alta representatividad sectorial de este or-
ganismo, al reunir a las firmas lideres y las principales
agrupaciones empresariales de la industria carnica y la
distribucién de carnes y productos elaborados. En el mis-
mo, estan representados Aces, Agemcex, la Agrupacion
de Industrias Carnicas de Mercamadrid, Anafric, Anged,
Asedas, Dompal, Cedecarne, Grupo Jorge, Interovic, In-
terporc, Mercasa, el Grupo Montesano, Embutidos Mora-
te, Provacuno y Asici.

En el transcurso de la reunién, ademas de presentarse,
entre otras cuestiones, la nueva imagen del Salén, se
anuncio la reunién prioritaria de adjudicacién de espa-
cios para expositores, que se celebrara por sorteo, en
la primera quincena de junio. Se trataron también temas
relevantes como la ampliacién del Programa Internacio-
nal de Compradores, y la puesta en marcha de la primera
edicién de los encuentros B2B entre compradores inter-
nacionales de mercados prioritarios y expositores: “Meat
Attraction Buyers Meetings”. Esto, sin duda, generara un
gran entorno de contactos comerciales para los expo-
sitores, que es uno de los nlcleos esenciales de MEAT
ATTRACTION.

'l También se analizaron las propuestas de actividades que
<l

se desarrollaran en el marco de la feria, como la organi-
zacién de una interesante jornada sobre el futuro de la
distribucién de carnes y elaborados céarnicos y un espa-
cio para la innovacién, las novedades y tendencias de
productos, junto al resto de actividades paralelas.



