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La Ministra de Agricultura presenta el informe anual
de Mercasa “Alimentacion en Espana 2014”
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Isabel Garcia Tejerina, Ministra de Agricultura, Alimentacién y Medio

Ambiente.

a Ministra de Agricultura, Alimen-
I tacién y Medio Ambiente, Isabel

Garcia Tejerina, presentd el pasado
25 de noviembre, en un acto celebrado en
Madrid, el estudio Alimentacién en Es-
pafia 2014. Produccion, Industria, Distri-
bucién y Consumo, que elabora Mercasa.
El acto contdé también con la presencia
del Presidente de SEPI, Ramén Aguirre
Rodriguez, y el Presidente de Mercasa,
Eduardo Ameijide y Montenegro.
El estudio de Mercasa, que en 2014 ha lle-
gado a la edicién ntimero 17, agrupa toda la
informacién estadistica y documental dis-
ponible y mas actualizada, sobre todos los
eslabones de la cadena alimentaria, utilizan-
do en cada caso las fuentes estadisticas, pa-
blicas o privadas, mas reconocidas y fiables.
Isabel Garcia Tejerina subrayd en la pre-
sentacién que espera “que se consolide el
cambio de tendencia registrado en 2013
cuando los hogares espafioles consumieron
un 2,4 % mas de alimentos y bebidas, frente
a las caidas registradas en 2011 y 2012”.
Garcia Tejerina sefiald que “los hogares
espafoles consumieron en 2013 mis ali-
mentos frescos, de los que la carne supuso
un 22,1 % sobre su gasto total; seguido de
patatas, frutas y hortalizas frescas (17,2 %),
pescados (13,1 %), y pan (5,7 %); un pa-
trén de consumo que es el que refleja la
dieta mediterrinea, considerado Patrimo-
nio de la Humanidad”.
La ministra de Agricultura destacé el cre-
cimiento de las exportaciones agroalimen-
tarias y la importancia de la industria ali-
mentaria, asi como el aumento de internet
como un canal de compra de alimentos
que ha sido utilizado por un 10,4% de
consumidores.
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Por su parte, el presidente de Mercasa,
Eduardo Ameijide, resaltd en su intervencién
“la evidencia de que todos los actores de la
cadena alimentaria trabajan en la actualidad,
cada cual en su dmbito y a su medida, en
la preparacion del futuro. Unos y otros atis-
bamos con ilusién un nuevo escenario que
supere, por fin, el cambio de ciclo provocado
por la crisis econémica de los Gltimos afios”.
Asimismo, Eduardo Ameijide destacd que
Mercasa “esta diseflando un nuevo mode-
lo de Merca, que mejore los servicios que
presta y adapte las instalaciones a las nece-
sidades de nuevos operadores comerciales
y logisticos. El objetivo es conseguir que
se conviertan en auténticas plataformas de
distribucién y comercializacién alimenta-
ria, aportando asi mayor valor afiadido a
todas las actividades que se desarrollan en
los recintos de las Mercas™.

“Es imprescindible —afirmé el presiden-
te de Mercasa— desarrollar politicas co-
merciales tendentes a atraer a las Mercas
operadores de peso especifico en la dis-

tribucién alimentaria, lo que implica un
cambio de modelo de negocio, al pasar de
un modelo de demanda a otro de oferta”.

Ademis de la edicién en papel, el Infor-
me 2014 sobre Produccién, Industria,
Distribucién y Consumo de Alimenta-
ci6én en Espafa cuenta con una edicion
digital, que puede consultarse de forma
integra y permanente en la pigina web
de Mercasa: www.mercasa.es.
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también en Navidad”

l a Directora General de Comer-
cio Interior, Carmen Cardeno,
presentd el 10 de diciembre en

Madrid, en un acto celebrado en el

Mercado de Santa Maria de la Cabeza,

la campafia “Ven a tu Mercado también

en Navidad”, impulsada por el Minis-
terio de Economia y Competitividad,

a través de la Secretaria de Estado de

Comercio.

Esta campafia se celebra por tercer afo

consecutivo y contempla una serie de

actuaciones para animar la actividad co-
mercial en los Mercados Municipales
durante la campana de Navidad, contan-
do para ello con la colaboracién de las
Comunidades Auténomas, los Ayunta-

El Ministerio de Economia y Competitividad, por tercer
ano consecutivo, relanza la campana “Ven a tu Mercado

mientos, la Confederacién Espafiola de
Comercio, la Camara de Comercio de
Espana, las Camaras de Comercio, Mer-
casa,y a nivel internacional con la Unién
Mundial de Mercados Minoristas.

El principal objetivo de la campaiia es
llegar al mayor ntimero posible de con-
sumidores. Para ello, se ha elaborado
un cartel que se ha instalado en 250
Mercados Municipales de toda Espafa
y se han reforzado las acciones en re-
des sociales, incluyendo también como
novedad la realizacién de un video viral
para divulgar a través de las redes socia-

les, en los que se potencia el papel de los
comerciantes y el interés de los consumi-
dores por los Mercados Municipales, bajo
el lema general “Me gusta mi Mercado”.
La campaifia dispone de espacios propios
en Facebook, www.facebook.com/Mer-
cadoNavidad; Twitter, #MercadosNavi-
dad; y Pinterest, con una intensa actividad
informativa y de mensajes e imigenes de
todo tipo fomentando el comercio en los
Mercados Municipales.

En Espafa hay mas de 1.000 Mercados Mu-
nicipales, que integran a unos 80.000 pues-
tos de venta, mayoritariamente de alimentos

frescos, que canalizan cerca del 20 por
ciento de todas las frutas, verduras, carnes
y pescados que se consumen. La activi-
dad de los Mercados Municipales genera
unos 280.000 puestos de trabajo.

Los consumidores valoran de forma
destacada la proximidad, la atencién
personalizada y la buena relacién ca-
lidad/precio de los Mercados Munici-
pales. Unos atributos que se destacan
igualmente en las acciones de comu-
nicacién realizadas en el marco de la
campana “Ven a tu Mercado también
en Navidad”.

Crecen las exportaciones de
jamon y paleta curado espanol

as exportaciones espanolas de jamoén y
I paleta curados aumentaron un 10,27%
en volumen durante los primeros nueve
meses de 2014, hasta alcanzar las 24.552 tonela-
das. Por su parte, el crecimiento en valor regis-
trado durante el mismo periodo de 2014 fue de
11,56%, con un total de 223 millones de euros.
En relacién a los destinos,la UE28 sigue siendo el
irea que actila como motor de las exportaciones
espafiolas, que contintian creciendo en esta drea geografica a un ritmo del 13,57%
en volumen. En cambio, las exportaciones a paises terceros han caido un 4,36%.
Por formatos, el jamoén entero con hueso representa el 18,2% de todas las expor-
taciones espafiolas, un formato que va ganando adeptos pues en el mismo periodo
del afo anterior, este formato s6lo representaba el 16,2%.

Europastry lanza la
web “Hechos con
corazon”

uropastry, empresa dedicada a la fabricacién
Ede masas congeladas, acaba de lanzar la pagina

web “Hechos con corazén” (www.hechos-
concorazon.comy), en la que se muestran las practicas
de la compania en cuatro areas diferentes: ingredien-
tes, calidad, iniciativa y mundo. En cuanto a los in-
gredientes, Europastry trabaja con una politica muy
estricta para ofrecer un producto elaborado con los
mejores ingredientes. Respecto a la calidad, todos los
productos se elaboran sin conservantes y sin aromas
ni colorantes artificiales; ademas, Europastry fue pio-
nero en eliminar las grasas parcialmente hidrogenadas

Distribuciéon y Consumo 73 2014 - Vol. 5




B Notas de Prensa B Noticias

Fedecarne presenta la
plataforma digital “Yo estoy
en Internet”
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edecarne acaba de presentar la nueva plataforma digital
F “Yo estoy en Internet”, desarrollada en exclusiva para los

1.500 carniceros-charcuteros madrilefios asociados a la
organizacion, que cuentan en esta plataforma con una ficha
personalizada, creada en exclusiva y sin coste para cada una de
ellas y que incorpora todos los datos que son de interés para el
consumidor actual y potencial: filosofia, especialidades, promo-
ciones, noticias, acceso a los perfiles en redes sociales, y enlaces a
las paginas de comercio electrénico de aquellos comercios que

ya cuentan con tienda en Internet.

La manzana Kanzi celebra
su décima temporada
comercial en Europa con
un 30% mas de cosecha
anzi, la manzana Club producida en Italia por los consor-
B cios VOG y VLP, festeja su décima temporada comercial
n Europa con una éptima produccién, un 30% mas que

en la campana anterior, gracias a los nuevos arboles que ya han en-
trado en plena produccién. El mayor volumen obtenido permitird

alargar el periodo comercial hasta los primeros meses del verano.
Esta manzana Club, hibrida de Gala y Braeburn, que fue presen-
tada por la organizacién belga GKE en 2004, ha experimentado
una expansion constante y en la actualidad se encuentra entre las
principales marcas del sector. El resultado se debe, en parte, a las
campafias de promocion realizadas por GKE en colaboracién con
las estructuras comerciales dedicadas a Kanzi en los diversos paises.

Primaflor presenta su
nuevo ajo pelado

primafior
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100 gramos para comercializar en la gran distribucién en

la pasada edicion de Fruit Attraction. El ajo pelado em-
pezd a producirse y comercializarse en Primaflor hace 13 anos,
distribuyéndose principalmente en el canal horeca debido a la
dificultad de llevar al supermercado un producto de fuerte olor.
No obstante, la empresa ha conseguido comercializar este pro-
ducto en la gran distribucién gracias a la tecnologia de su enva-
sado hermético en Doypack. El proceso de produccion del ajo
pelado de Primaflor consiste en pelar, lavar e higienizar el ajo.

Primaﬂor presentd su ajo pelado en formato DoyPack de

Campana de INPROVO sobre
el marcado y etiquetado del
huevo

a Organizacion Interprofesional del Huevo y sus Productos
I (INPROVO) ha presentado la campania de informacién El
uevo, de etiqueta”, sobre el Modelo Europeo de Produc-
cién, el marcado y etiquetado del huevo, que tiene un presupuesto
de 1,1 millones de euros para dos afos, cofinanciados por la Unién
Europea y el MAGRAMA.
Con esta campaiia, INPROVO quiere dar a conocer entre los con-
sumidores el proceso de produccién de huevos en la Unidén Euro-
peay el significado del codigo impreso en la cascara y el etiquetado,
asi como garantizar al consumidor que los huevos que compra son
de calidad, frescos y seguros. Tanto el codigo impreso en la cascara
como la informacién del etiquetado permiten la trazabilidad del
huevo y ayudan al consumidor a elegir el que mejor se ajusta a sus
preferencias en cada momento. Durante los dos proximos afios,“El
huevo, de etiqueta” mantendra un didlogo continuo con los ciuda-
danos a través de las redes sociales y su web, www.elhuevodetiqueta.
eu, que ofreceran informacién util, contenidos audiovisuales y toda
la actualidad de la campana.

Distribucién y Consumo 74 2014 -Vol. 5




B Notas de Prensa B Noticias

Aumenta el reciclado
mecanico de poliestireno
expandido

sigue creciendo en Espafia. En 2013 alcanzé 4.685
toneladas, un 3,7% mais que el afio anterior. La pro-
fesionalizacién en la separacién de residuos en origen en los

El reciclado mecanico de poliestireno expandido (EPS)

flujos industrial y comercial es clave para esta forma de gestién
sostenible del fin de vida. La Asociacién Nacional de Poliesti-
nero Expandido (ANAPE) sigue trabajando para conseguir el
objetivo de no tener residuos de EPS en vertedero para 2025.
Para ello, contintia con el proyecto de los centros Eco-EPS, y
cada dia amplia mas la red de los recuperadores y recicladores
capaces de dar una segunda vida al producto. Al mismo tiem-
po, aquellos residuos que, por estar muy sucios, mezclados con
otros, 0 encontrarse en pequefas cantidades, no son viables para
su reciclado mecanico, se derivan a valorizacién energética.

Bimbo lanza Kekos,
bizcochos rellenos

de cacao con el sello
“Producto con compromiso

nutricional”
imbo acaba de lanzar
B Kekos, unos bizcochos
rellenos de cacao con
alto contenido en hierro y
calcio, bajos en grasas satura-
das y elaborados sin coloran-
tes, por lo que cuentan con el

sello “Producto con compro-
miso nutricional”. Bimbo in-

Bizcochos tiermnos
1 de coreales

troduce un universo tematico
alrededor de Kekos, protago-
nizado por cuatro personajes:
el osito “Kekucho”, el robot
“Robokek”, la mufieca “Keky” y el forzudo “Kenan”. Cada
bizcocho tiene la forma de uno de estos personajes, por lo

que existen cuatro versiones distintas del mismo producto.

LPR y Euro Pool System
participan en los principales
encuentros logisticos y de
gran consumo

presa lider en el alquiler de envases retornables, han estado

presentes en los principales encuentros nacionales del sector
de la logistica y de la distribucién. Un afio mas, LPR y Euro Pool
System han contado con expositores en Fruit Attraction, donde
patrocinaron la III Jornada Alimarket Fruit Retail, que tenia como
objetivo analizar estrategias de compaiiias lideres de la Distribucién
con Base Alimentaria, asi como poner de relieve casos de provee-
dores hortofruticolas que trabajen un hecho diferencial. Asimismo,
han patrocinado tanto una sala de ponencias dentro de la segunda
edicién de Logistics Madrid, en noviembre; como el Congreso
Supply Chain de AECOC, celebrado en Madrid en octubre.

l PR, especialista en pool de pallets, y Euro Pool System, em-

Promocion del Kiwi Atlantico
en Fruit Attraction

a empresa Kiwi Atlantico estuvo presente en la feria

I Fruit Attraction, que se celebrd el pasado mes de octu-
bre en Madrid, en la que anuncié la producciéon de un

kiwi de mayor calidad para esta temporada. Las temperaturas
del pasado verano han resultado idéneas para la produccién
de un kiwi con mucha materia seca, es decir, de gran sabor
y mas dulzura. Por otro lado, este afio Kiwi Atlintico tiene
previsto aumentar su produccién en, al menos, 500 toneladas

mas, gracias al cultivo de las nuevas plantaciones.
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Seafoodways integra tres
nuevos operadores

Uvasdoce repite con las
“Uvas solidarias™

( :on el objetivo de mejorar la recogida y la distribucién
de productos del mar en las principales zonas de pro-
duccién y consumo de Europa, la red europea de reco-

gida y distribucién de productos del mar, Seafoodways, acaba de

integrar tres nuevos socios: Olano, Stef y Express Marée, las tres
empresas de transporte y logistica de productos del mar funda-
doras de la red Seafoodways, lanzada en mayo 2014, se acaban

de adherir Kotra Logistics (Paises Bajos), Med Frigo (Grecia) y

O’Toole Transport (Irlanda). Con ello, los seis socios, que cuen-

tan con més de 1.000 vehiculos en 10 paises, ofrecen al sector de

productos del mar la red y el plan de transporte mas completo de

Europa, con una calidad operativa homogénea, una amplia oferta

de servicios, una gestion de flujos directos de origen a destino en

toda Europa y una capacidad de masificacion reforzada.

ras el éxito alcanzado el pasado afno, Uvasdoce vuelve a
I lanzar las “Uvas Solidarias”. En 2013, la entidad alican-
tina cred esta linea tras firmar un acuerdo con la Aso-
ciacién Espafiola Contra el Cancer (AECC), a través del cual
la empresa productora de uva se comprometia a destinar un
porcentaje de la venta de estas uvas a la investigacién y preven-
cién del cancer. El producto con esta designacién era una Caja
Regalo con 1 kilo de uva Aledo con Denominacién de Origen
del Vinalopd, la tradicional de Nochevieja, y que se vendié en
los centros de El Corte Inglés, agotindose en pocos dias. Este
afio, Uvasdoce ha renovado ese convenio con la AECC, a través
de su delegacién en Alicante, y ha decidido ampliar la gama de
esta linea de “Uvas Solidarias”.

Berlys amplia su gama
YLISTO de Redondos,
Pepitos y Berlinas

B erlys acaba de ampliar su gama YLISTO de Redondos,

Pepitos y Berlinas con nuevas referencias. A la fami-

lia de Redondos YLISTO de Berlys ya presente en
el mercado, se suman ahora el Maxi Redondo Azicar, de 70
gramos y rebozado con azticar en grano, y el Micro Redondo
Bombén de 18 gramos, cubierto de cacao y que se comer-
cializa en blister cerrado de 7 unidades. La familia de Pepitos
YLISTO de Berlys cuenta ahora con un nuevo Pepito Crema
de 110 gramos, elaborado con masa jugosa y ligera, relleno
de crema pastelera y cubierto de azticar en grano, asi como
un Pepito Bombén de 120 gramos, con la misma masa que el
anterior, pero cubierto de cacao con filigranas de chocolate
blanco y relleno de chocolate cremoso. Por altimo, las nuevas
Berlinas YLISTO de Berlys presentan las mismas caracteristi-
cas que los pepitos, pero en formato redondo. Las dos nuevas
referencias son la Berlina Crema de 95 gramos y la Berlina

Bombén de 105 gramos.
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Nueva web de Checkpoint
especializada en etiquetado

en origen A
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sus servicios de proteccién
en origen avalados por 45
anos de experiencia en
tecnologia antihurto, que
incluyen una consultoria completa para implantar un proceso sim-
ple de etiquetado en origen, soluciones y etiquetas certificados con
total garantia de calidad y funcionalidad o asistencia en cada fase del
proyecto de proteccién en origen. Mas de 500 fabricantes espafioles
ya han incorporado esta practica en su proceso de produccién. Una
de las principales ventajas de la proteccion en origen es la reduccién
de costes operativos al automatizar el proceso de etiquetado y con-
seguir que los articulos ya lleguen a la tienda protegidos. Ademas, los
productos etiquetados llegan a la tienda listos para ser colocados en
las estanterdas sin tener que guardarlos en vitrinas, lo que mejora la
experiencia de compra e impulsa las ventas.

Marlene entrega 20.000
euros a la AECC gracias
a su campana solidaria

“Compartelo. (Ganamos
todos!”

omo parte de
su compromiso |
social en Espa- |

fla, Marlene ha hecho
entrega de un cheque
por valor de 20.000 eu-
ros a la Asociaciéon Es-
panola contra el Cancer
(AECC). Este acto ha
sido el colofén de la campana solidaria “Compartelo. jGanamos
todos!” llevada a cabo en la pigina en Facebook de las manzanas
italianas. Desde el mes de mayo hasta octubre, la pagina en Face-
book de Marlene ha publicado cuatro fotografias con el reto de
conseguir en cada lanzamiento la participacién de 5.000 personas
que compartieran la imagen en sus respectivos muros. La dinimica
de la campana ha sido muy sencilla: por cada internauta que com-
partiera en su muro una de estas fotografias con el eslogan “Com-
partelo. {Ganamos todos!”, el consorcio VOG aportaria 1 euro a la
AECC, hasta llegar a un maximo de 5.000 euros por cada imagen.

LIBROS

El segundo cerebro.
Descubre la importancia
del estbmago para tu
cuerpo vy tu salud

| DESCUBRE LA IMPORTANCIA | a editorial Paido6s aca-
DEL SISTEMA DIGESTIVE PARA TU SALUD |
i — ba de poner a la venta

el libro “El segundo
cerebro. Descubre la impor-
tancia del estdmago para tu
cuerpo y tu salud”, escrito
por el socidlogo, investiga-
dor, periodista y divulgador
especializado en nutricién y
gastronomia, Miguel Angel
Almodévar. La obra ofre-

MIGUEL ANGEL ALMODOVAR

EL SEGUNDO

ce una visién general de las
nuevas perspectivas sobre la
ramon flora intestinal como posible
y, en ocasiones ya probada,
influencia en trastornos y enfermedades, y desvelar false-
dades dando voz a prestigiosos investigadores espafoles y
del dmbito internacional. Asimismo, de la mano de grandes
chefs y estudiosos de la alimentacién y la nutricién, el libro
ofrece numerosas recetas practicas para mejorar el microbio-
ma intestinal y la salud en general.

“Pan sonado”, un libro de
articulos de José Nevado

1 periodista cordo-
bés José Nevado
acaba de publicar

“Pan sofado”, una obra
que agrupa 56 articulos
que, segun indica, “reivin-

PAN SONADO
TERESA MUFIZ (11t PEPE NEVADD

dican sin recato el goce
de la vida” y nos brindan
“la oportunidad de reen-
contrarnos con lo que de
verdad importa: la familia,
el amor, la amistad, la ale-
gria... todo ello vertebrado
a través de algo tan sencillo
como esencial, los buenos alimentos”. “Pan sonado”, cuyos
textos han sido publicados previamente en su blog, diarios
digitales y el peridédico “Jaén”, ha sido editado por Todo
Sur de Comunicacidn. Estd ilustrado por la pintora Teresa
Muniz y va acompafiado de un CD con versiones clasicas
de tangos del dio Tangoror (Javier Afonso al violin y Pedro
Diaz a la guitarra).
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