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Las bebidas refrescantes en la

economia

JOSEP PUXEU. Director General de la Asociacion de Bebidas Refrescantes.

B RESUMEN

La industria de las bebidas refrescantes destaca por su apor-
tacion a la economia espanola, tanto por el impacto directo de
la produccién y comercializacion de los productos como por el
efecto en otros muchos sectores. En 2014, tras anos de rece-
sion, se ven los primeros datos de recuperacion de la economia
espanola. Estos signos se empiezan a hacer visibles en el con-
sumo de bebidas refrescantes al cierre del ano, y apuntan a un
cambio de tendencia.

El sector de las bebidas refrescantes destaca por la capacidad
de innovacién y lanzamiento de nuevos productos. La constan-
te adaptacion a las necesidades y cambios en las preferencias
de los consumidores incentiva un continuo proceso de investi-
gacion que, ademas, contribuye a dinamizar el tejido industrial
espanol y la competitividad.
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a industria de las bebidas refrescantes destaca por su

aportacion a la economia espafola, tanto por el impacto

directo de la produccién y comercializacion de los pro-

ductos como por el efecto en otros muchos sectores.
Como compradora de referencia de materias primas, citricos,
azlcar, materiales de envasado, sistemas de produccion, trans-
porte de mercancias, etc. tiene un significativo efecto arrastre
en la agricultura, en la industria y en el sector servicios, espe-
cialmente en la hosteleria y el turismo.

Con una produccion de mas 4.300 millones de litros, la comer-
cializacion de refrescos en Espana aporta 12.000 millones de
euros al ano a la economia espanola y supone el 1,4% del PIB.

En 2014, tras anos de recesion, se ven los primeros datos de
recuperacion de la economia espanola. Estos signos se empie-
zan a hacer visibles en el consumo de bebidas refrescantes al
cierre del ano, y apuntan a un cambio de tendencia.

Tras haber mantenido una relativa estabilidad durante toda la
crisis, en términos de volumen aunque con pérdida de valor por
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Cuadro 1

Datos basicos de sector de bebidas refrescantes en Espafia

facturacion directa)

¢ Cerca de 315.000 empleos inducidos

¢ Aportacion al PIB: 1,4%

¢ Una facturacion de alrededor de 12.000 millones de euros (4.200 millones de

¢ Una produccion de mas de 4.300 millones de litros al afio
¢ Unos 64.000 empleos (8.650 directos)

* 36 millones de consumidores en Espana

IESE. Actualizado a 2014.

Fuente. “Las bebidas refrescantes y su impacto socioeconémico en Espafa: realidades, esperanzas y desfios”.

el descenso de las ventas de hosteleria, la
produccion de bebidas refrescantes tuvo
un pico de caida en 2013 (-3%) y en el
2014 mejoro con respecto al ano anterior.

Segln los datos de Canadean, con-
sultora especializada en el analisis del
mercado de bebidas, al cierre de 2014
el volumen total de produccion alcanzé
los 4.300 millones de litros, por lo que
se mantiene estable, con un -0,05%
respecto al ano anterior. La recupera-
cién del consumo, especialmente fuera
del hogar, ha sido clave, a pesar de que
no se produjeron importantes olas de

calor que repercuten en un mayor con-
sumo de bebidas.

Por sabores, los mas tradicionales,
cola y citricos, se estancan frente al in-
cremento sostenido de las bebidas de té
(8%), tonicas (7%), las energéticas (6%) y
las bebidas para deportistas (3,5%).

Las bebidas light, sin azlcar y sin ca-
lorias, crecieron un 4,7% y las que no
tienen gas un 3%. Estas dos categorias
llevan mas de una década ganando te-
rreno. En la actualidad, las light repre-
sentan el 30% de la produccién total y
las bebidas sin gas el 20%.

Cuadro 2

Evolucién de la produccion de los
principales sabores y categorias
de bebidas refrescantes en la
dltima década (2004-2014)

PRINCIPALESSABORES 2004 2014
Y CATEGORIAS

COLA 57%  51%
NARANJA 14% 13,5%
LIMON 8% %
B.DEPORTIVAS 3% 6%
TE 2%  3,5%
TONICA 2% 3%
B. ENERGETICAS - 2%
LIMA-LIMON 1% 3%
CON GAS 90%  80%
SIN GAS 10%  20%
CON AZUCAR 82%  70%
LIGHT 18%  30%
Fuente: Canadean

Distribucién y Consumo 63 2015 - Vol. 2

VINCULACION A LA HOSTELERIA

Los refrescos, por su variedad de produc-
tos, llegan a toda la poblacién, por lo que
tienen un papel destacado en la reactiva-
ciéon del consumo. El nimero de hogares
espanoles que los consumen es de casi
12.900.000. Estos hogares representan
a 37 millones de personas.

Los resultados del sector también
estan estrechamente ligados a la evo-
lucién de la hosteleria y el turismo. En
Espana, las altas temperaturas y la cul-
tura de las relaciones sociales tienen
una clara influencia en el consumo de
refrescos. Segln los estudios de habitos
de consumo de la Asociaciéon de Bebi-
das Refrescantes (ANFABRA), el 75%
de los espanoles prefiere beberlos en
compania de amigos y fuera de casa, en
establecimientos de hosteleria.

El descenso del consumo en estable-
cimientos de ocio en los Ultimos afos ha
supuesto una importante caida en las
ventas en este canal. Con la crisis los
espanoles han salido menos y cuando
lo hacian gastaban menos. En cambio,
el consumo de refrescos en el hogar ha
aumentado ligeramente en estos anos,
consecuencia de un cambio de habitos
impuesto por la situacion econémica que
ha llevado a que muchas de las reunio-
nes sociales que se hacian en restauran-
tes y bares pasaran a hacerse en casa.

La situacién empieza a cambiar. Des-
pués de caidas continuas desde el ano
2008, la hosteleria cerré 2014 con un
incremento de sus ventas de un 3%. Esto
ha favorecido también al mercado de
bebidas refrescantes, que ha registrado
una tendencia positiva fuera del hogar
con una mejora de las ventas de todas
las categorias respecto al ano anterior,
segln los datos de Nielsen HORECA. El
aumento del consumo de “gin tonic” ha
hecho de la ténica una de las bebidas
refrescantes mas beneficiadas en los
Ultimos afos, algo especialmente signi-
ficativo en un contexto general de caida
de ventas en hosteleria. Y en 2014 volvi6
a crecer un 7% en este canal. Las bebi-
das sin gas también crecieron un 3% en
bares, restaurantes y cafeterias y las de
cola se mantuvieron practicamente igual.
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I+D+| PARA OFRECER VARIEDAD
DE PRODUCTOS

El sector de las bebidas refrescantes
destaca por la capacidad de innovacion
y lanzamiento de nuevos productos. La
constante adaptacion a las necesidades
y cambios en las preferencias de los con-
sumidores incentiva un continuo proceso
de investigacion que, ademas, contribu-
ye a dinamizar el tejido industrial espanol
y la competitividad.

En un contexto que ha estado marca-
do durante los ultimos anos por el des-
censo de los ingresos de la poblacion y
la recesion de la demanda, la industria
de bebidas refrescantes ha mantenido la
apuesta por la innovacion y el lanzamien-
to de nuevos productos para incentivar el
consumo, clave para mejorar la situacion
econdmica. El total invertido en innova-
cion esta entre el 2% y 4,5% de la factu-
racion. Si hablamos del valor anadido por
el sector, estariamos en un porcentaje de
entre el 9%y el 20%.

En la actualidad, hay en el mercado
mas de 2.000 referencias. De media
se lanzan 150 novedades cada ano. De
ellas, la mitad aparecen en verano que
es una época clave para el sector.

Cada nuevo lanzamiento es un largo
proceso que implica hasta 3.000 prue-
bas. En ello trabajan numerosos depar-
tamentos de las empresas fabricantes y
de otras muchas encargadas de la obten-
cién y analisis de datos, de la publicidad
y la comunicacion, o del envasado de los
nuevos productos.

UNA INDUSTRIA COMPROMETIDA
CON LA SOCIEDAD

Las empresas de bebidas refrescantes y
sus productos forman parte de la econo-
mia y de la vida de millones de ciudada-
nos. Como miembros responsables y en
permanente contacto con la sociedad,
la blUsqueda del beneficio social lleva
a invertir en la formacién de los traba-
jadores, la promocion de un estilo vida
saludable, el deporte, la cultura o la pro-
teccién del medio ambiente. El objetivo
de estas politicas es mejorar la situacion

Cuadro 3

Variaciones mas significativas
en el consumo de bebidas
refrescantes en 2014

AUMENTARON SU CONSUMO

BEBIDAS DE TE 8%
TONICA 7%
ENERGETICAS 6%
B. DEPORTIVAS 3,5%
BEBIDAS LIGHT 4,7%
BEBIDAS SIN GAS 3%
DESCENDIERON SU CONSUMO

COLA -4%
NARANJA 2%
LIMON 2%
BEBIDAS CON GAS 2,8%

Fuente: Canadean

competitiva, generar valor ahadido y par-
ticipar en el desarrollo social.
La inversion y el tiempo dedicado a la for-
macién ha crecido un 100% desde 2007.
La proteccién del medio ambiente, con
politicas de gestion eficiente y uso racional
de los recursos, también es basico para
las empresas de bebidas refrescantes. Se
ha plasmado en un informe conjunto en
el que destacan unos compromisos para
2020 de los que se hace un seguimiento
anual auditado de forma independiente.
El consumo de agua se ha reducido en
mas de un 11% en el periodo que va de
2010 a 2013 y el objetivo para 2020 es
un descenso del 20%. El de energia tam-
bién ha disminuido en un 13% (de 2010 a
2013). El compromiso del sector, como en
el caso del agua, es alcanzar una reduccion
del 20% para el periodo de 2010 a 2020.
También se hace una correcta gestién
de los residuos. En las fabricas, se trata
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de reducir y optimizar al maximo el con-
sumo de materiales y productos emplea-
dos. El 90% de estos residuos generados
en las plantas son valorizados para otros
usos. En cuanto a los envases, desde el
ano 2000 se han aligerado entre un 13y
15% (en funcién del tipo). Ademas, todos
ellos son reciclables o reutilizables y se
colabora en el sistema para gestionar los
que se depositan en los contenedores
una vez consumido el producto.

La implicacion en acciones sociales
es otra caracteristica. La mayoria de las
empresas participan en proyectos so-
ciales, de distinta forma y con diversos
recursos ya que en el sector de bebidas
refrescantes hay empresas de diverso
tamano, desde cotizadas en bolsa a pe-
quenos negocios familiares.

Destaca el compromiso con la pro-
mocién de un estilo de vida saludable
y activo, por lo que son relevantes las
acciones de patrocinio y financiaciéon
de eventos deportivos y culturales no
profesionales.

Ademas, estdn muy generalizadas
las acciones vinculadas al patrocinio de
grandes eventos deportivos, lo que per-
mite contribuir al desarrollo de Juegos
Olimpicos y campeonatos de los distin-
tos deportes profesionales.

La publicidad también ocupa un lugar
histéricamente relevante. En un momen-
to como el actual, nuestras empresas
siguen invirtiendo grandes cantidades
en esta partida para mantener el con-
tacto y la comunicacién con los consu-
midores, una caracteristica diferencial
que ha sido reconocida con multidud de
premios, nacionales e internacionales.

Respecto a los colectivos con los que se
relaciona mayoritariamente el sector en
acciones encaminadas a mejorar el bien-
estar social, destacan las asociaciones,
con las que colabora el 80% de las em-
presas asociadas a ANFABRA, seguido de
entidades locales y ONGs con un 70%.

Fuentes:

“Las bebidas refrescantes y su impacto socioecond-
mico en Espafa: realidades, esperanzas y desfios”.
IESE. Actualizado a 2014.

Datos del mercado de bebidas. Canadean 2014
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