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B RESUMEN

Desde la aparicién de los hipermerca-
dos, las grandes superficies comercia-
les han sido acusadas de destruir el
tejido comercial y, con él, de provocar
perjuicios en el empleo. Varios estu-
dios afirman que, tanto la ocupacién,
como los salarios, disminuyen con el
desarrollo de las grandes superficies,
mientras otros niegan que asi haya
ocurrido. En este articulo, basado en
los datos estadisticos oficiales, se
analizan los efectos de los centros co-
merciales en la ocupacion, la contra-
tacion y los salarios en el comercio mi-
norista de Espana con el propdsito de
determinar su incidencia en el sector.

PALABRAS CLAVE: Centros comercia-
les, ocupacion, contratacion, salarios.

n los anos ochenta, pero, sobre

todo, desde los anos noventa del

siglo pasado, los centros comer-

ciales® han crecido numérica-
mente y en tamafo en nuestro pais. Con
su expansion, se han convertido en uno
de los formatos mas importantes del co-
mercio minorista y en el mejor exponente
de las grandes superficies actuales. Sin
embargo, cada vez que se propone cons-
truir uno, surge la controversia: mientras
los consumidores suelen aplaudir el au-
mento de la oferta comercial y los poli-
ticos, el incremento de la inversion en la
localidad, el pequeno comercio indepen-
diente critica la decision afirmando que
es innecesaria, cuando no contraprodu-
cente, la apertura de un nuevo centro co-
mercial para atender satisfactoriamente
a los demandantes.
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La reaccion defensiva del pequeno co-
mercio no deja de ser logica: ante la posi-
bilidad, por otro lado bastante probable,
de que un nuevo competidor aminore sus
beneficios, pretende mantener el statu
quo. Y, para ello, se esmera en impedir
que le sean concedidas las licencias
oportunas y, por ende, su apertura. Rapi-
damente, los representantes del peque-
Ao comercio conversan con los 6rganos
concedentes, y, entre otros argumentos,
exponen que el nuevo centro comercial
destruira el tejido comercial preexisten-
te, reducird y precarizara el empleo en el
sector y disminuira el salario de los tra-
bajadores.

Los estudios realizados al respecto
son contradictorios. Ross (1984) ex-
plica que, en los anos veinte del siglo
pasado, las cadenas comerciales de
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Estados Unidos eran acusadas de pa-
gar bajos salarios a sus empleados.
Neumark, Zhang y Ciccarella (2005)
afirman que, también en Estados Uni-
dos, la apertura de un hipermercado
Wal-Mart destruye 1,4 puestos de tra-
bajo en el pequeno comercio por cada
empleado que contrata el primer dis-
tribuidor mundial. La misma idea ex-
presa Friend of the Earth (2005) para
Reino Unido. Y, en nuestro pais, Her-
mosilla, Rodrigo y Fernandez (1997),
Vivas (2013) y Sereno (2015) aseguran
que las grandes superficies destruyen
empleo neto en el comercio minorista.
Por el contrario, los trabajos de la Es-
cuela de Organizacién Industrial (EOI,
1998) y, sobre todo, de Aranda (2011,
por ejemplo), han puesto de manifiesto
que el nimero de ocupados en la dis-
tribucién comercial espanola no ha de-
crecido en los Ultimos decenios, sino
todo lo contrario.

El objetivo de este articulo es dilu-
cidar si el crecimiento de los centros
comerciales en nuestro pais ha gene-
rado perjuicios en el mercado laboral
de la distribucién comercial minorista.
Para dicho propésito, se ha estructura-
do el texto en cinco apartados. En el
primero de ellos, se analiza la impor-
tancia que los centros comerciales
han ido adquiriendo en nuestro pais
en base a la superficie y el nimero de
ellos que atienden a la poblacion. Veri-
ficado ese mayor protagonismo, el se-
gundo apartado se centra en su efecto
en la ocupacién del comercio minoris-
ta a fin de comprobar si su desarrollo
se ha asociado con un menor empleo
en el sector. Pero, con independencia
de que se hayan creado o destruido
puestos de trabajo en términos netos,
también interesa saber si el empleo se
ha precarizado como consecuencia de
los centros comerciales, aspecto que
es estudiado en el tercer apartado. Se
llega, asi, a los salarios, cuestiéon que
conforma el cuarto apartado, por cuan-
to, en caso de que sean menos los
ocupados y su contratacion acuse una
mayor temporalidad, los sueldos de los
trabajadores deberian haber disminui-
do. Los resultados obtenidos en éste

y en los anteriores apartados se resu-
men finalmente en las conclusiones.

IMPORTANCIA DE LOS CENTROS
COMERCIALES EN ESPANA

En el escenario actual del comercio mi-
norista espanol, parece una obviedad
senalar que los centros comerciales
son uno de los principales formatos.
Su éxito esta asociado a una mezcla de
oferta comercial y de ocio que ha resul-
tado especialmente interesante para
los consumidores. De manera que, ani-
mados por los buenos resultados, los
promotores han ido construyendo mas
centros comerciales, cada vez con un
mayor tamano, como han venido cons-
tatando en esta misma revista Gomez
(1994), Cuesta (1999), Cerda (2002),
Cuesta y Gutiérrez (2010) y Marin y
Martin (2013).

Su expansién por nuestra geografia
ha sido tan intensa que, como muestra
el grafico 1, la densidad superficial de
centros comerciales? ha aumentado de
forma considerable incluso en perio-
dos de crisis econdmica. Tras una pri-
mera fase, que viene a coincidir con la
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década de los ochenta, en que la den-
sidad superficial de centros comercia-
les aumenta lentamente, se produce la
aceleracion de su tasa de crecimiento
gracias a la sustitucion del modelo
francés por el modelo anglosajén de
centro comercial (Zorrilla y Hartmann,
1998). La nueva estrategia, menos
apoyada en la alimentaciéon y mucho
mas en el equipamiento personal y el
ocio, se revela todavia mas rentable
que la anterior, y el ritmo en que se
incrementa la densidad superficial de
centros comerciales en Espana, resul-
ta mayor y mas estable. Hasta que lle-
ga la actual crisis econémica, que, aun
ralentizando el crecimiento, presenta
unas tasas de variacion superiores a
las obtenidas en los anos ochenta.
Numéricamente, la densidad super-
ficial de centros comerciales era 9,54
m2/mil hab. en 1980, alcanzaba los
45,84 m2/mil hab. en 1990, se ele-
vaba a los 167,06 en 2000, llegaba
a los 264,88 en 2007 y se cifraba en
332,27 m2/mil hab. en 2014, ultimo
valor calculado?®. Por tanto, cada espa-
nol ha pasado de disponer de 95 cm?2
de superficie bruta alquilable en 1980
a disfrutar de 3.323 cm2 en 2014. Lo



GRAFICO 1

Centros comerciales

Evolucién de la densidad superficial de centros comerciales en Espafia
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FUENTE: Elaboracion propia con datos de AECC e INE.

que, a efectos practicos, se traduce en
una mucho mayor cantidad de estable-
cimientos a su disposicion en los cen-
tros comerciales.

A igual conclusién se llega al anali-
zar el nimero de habitantes por centro
comercial. Si, en 1980, cada centro co-
mercial atendia casi a 1,9 millones de
espanoles, en 1990, ya solo lo hacia a
400.839 personas. Progresivamente,
la oferta de centros comerciales y, por
ende, de sus establecimientos, ha sido
mayor, de forma que, en 2000, corres-
pondian 135.552 espanoles a cada
centro comercial, y, en 2007 y 2014,
94.357 y 85.255, respectivamente
(Frechoso, 2016).

Estos datos expresan numéricamen-
te dos hechos interrelacionados: el
mayor protagonismo que los centros
comerciales han adquirido en el gas-
to de los consumidores y la progresiva
pérdida de cuota de mercado de los es-
tablecimientos que no operan en ellos.
Pese a la carencia de informacién so-
bre los ingresos de los centros comer-
ciales, justificada por estar compuesto
cada uno de ellos por multiples empre-
sas de variada tipologia juridica, cabe
deducir que el conjunto de comercios
instalados en ellos ha ido agrandando
sus ventas.

En primer lugar, porque, solo si sus
ingresos aumentaban progresivamen-
te, y lo hacian en mayor medida que en
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otros formatos, se comprende el par-
ticular interés por abrir mas centros
comerciales. Y, en segundo lugar, por-
gue esos ingresos comparativamente
mayores explican que el tamano de
los centros comerciales haya ido cre-
ciendo, tanto para acoger a los mas
numerosos consumidores que a ellos
acudian, como para satisfacer la as-
cendente demanda de espacios por
parte de los distribuidores minoristas.
Consecuentemente, los centros co-
merciales han ido ganando cuota de
mercado, y, en la medida en que éstos
avanzaban, l6gicamente, los estableci-
mientos que no forman parte de ellos
retrocedian. En especial lo ha hecho el
comercio tradicional, dado que las em-
presas que han mostrado una continua
merma numeérica han sido las perte-
necientes a un Unico propietario y sin
asalariados (Frechoso, 2016).

EFECTOS DE LOS CENTROS
COMERCIALES EN LA OCUPACION

La rivalidad entre quienes pretenden
satisfacer unos mismos deseos de los
consumidores conlleva la bulsqueda
de soluciones por parte de quien esta
perdiendo la batalla. En la competen-
cia entre los centros comerciales y el
pequeno comercio independiente, éste
sistematicamente ha procurado impe-
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dir la apertura de aquellos influyendo
en los 6rganos encargados de conce-
der las licencias. Los argumentos es-
grimidos han sido variados y, en oca-
siones, de ambito estrictamente local,
aunque dos de ellos han sido comun-
mente empleados: la incidencia en el
empleo, que, a su vez, podemos dividir
en el efecto sobre la ocupacion y el
efecto sobre el tipo de contrato laboral,
y la repercusion en los salarios.

De los tres aspectos mencionados,
la reduccion del nimero de empleados
en el comercio minorista es, proba-
blemente, el argumento mas utilizado
contra los centros comerciales. El razo-
namiento se viene a basar en dos pila-
res: la distinta técnica de venta de los
establecimientos y el nimero de éstos.
Respecto del primer pilar, se dice que el
pequeno comercio independiente aplica
una técnica tradicional o, como poco, de
preseleccion, mientras que el centro co-
mercial recurre al libre servicio. Como el
autoservicio no requiere de dependien-
tesy, en general, de tantos trabajadores
como otras técnicas de venta, se conclu-
ye que el centro comercial ocupara a me-
nos personas que el pequeno comercio
independiente. El segundo pilar tiene, a
su vez, dos componentes: el nimero de
establecimientos necesarios para con-
seguir un cierto volumen de ventas y el
ndmero de tiendas finalmente existen-
tes. Por un lado, habida cuenta de que,
por las economias de aglomeracién, el
centro comercial requerird menos tien-
das que el pequeno comercio, aquel em-
pleard a menos trabajadores que éste
para un mismo volumen de negocio. Y,
por otro lado, como la competencia del
centro comercial provocara el cierre de
pequenos comercios independientes,
los trabajadores por cuenta propia y por
cuenta ajena ocupados en ellos queda-
ran desempleados, sin que los contrata-
dos en el centro comercial compensen
esa reduccion por lo dicho anteriormen-
te. Por consiguiente, la apertura de un
centro comercial minorara el ndmero
de ocupados de la localidad en que se
instale.

Esta argumentacién, heredada de la
critica a cualquier tipo de gran superfi-
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cie comercial y, en particular, al hiper-
mercado de los anos setenta y ochenta,
ha resultado ser muy efectiva, pues el
mensaje ha calado hondo en un pais
muy sensibilizado con el problema del
paro y, en algunas ocasiones, ha conse-
guido impedir la apertura de un deter-
minado centro comercial. Sin embargo,
casi lo Unico que corroboran los datos
es la destruccion del pequefio comercio
y, aun dentro de éste, seglin se demues-
tra en Frechoso (2016), del mas tradi-
cional. El grafico 2 muestra la continua
reduccion de la cuota de mercado del
comercio independiente en el comercio
textil, a la par que las cadenas especiali-
zadas, los hipermercados y grandes su-
perficies, y los factory outlets y outlets?,
iban aumentado su participacién en la
facturacion. Teniendo en cuenta que
muchas cadenas especializadas operan
en centros comerciales, que los hiper-
mercados son un tipo de centro comer-
cial segln la clasificacion de la AECC y
que, tanto las grandes superficies espe-
cializadas, como, sobre todo, los factory
outlets y outlets, han cobrado protago-
nismo desde su asociaciéon cony en cen-
tros comerciales, se ha de concluir que
el deterioro de la cuota de mercado del
comercio independiente responde prin-
cipalmente al éxito de éstos.

Cabria esperar, de acuerdo con el ar-
gumento esgrimido, que la ocupacién
en el comercio minorista hubiera dismi-
nuido. Sin embargo, el grafico 3 muestra
todo lo contrario: en plena expansién de
los centros comerciales, el nimero de
ocupados en el comercio minorista de
Espana aumenta sin cesar; solo cuando
acaece la crisis econémica, y como en
otros muchos sectores econdmicos, la
ocupacion retrocede. No se mantiene,
por tanto, la afirmacion de que los cen-
tros comerciales provocan reduccion en
el empleo.

Es maés, si se calcula el nimero de
ocupados promedio en cada empre-
sa detallista, se obtendran los datos
representados en el grafico 4, el cual
desvela que la media de ocupacion
por empresa, no solo no ha disminuido
conforme los centros comerciales ga-
naban cuota de mercado, sino que ha

GRAFICO 2
Evolucién por formas de las cuotas de mercado en el comercio textil
espafiol (porcentaje de la facturacién total)
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GRAFICO 3
Ocupados en el comercio minorista de Espafia
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GRAFICO 4
Ndmero medio de ocupados por empresa en el comercio minorista espaiiol
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crecido hasta 2008. Lo cual, teniendo
en cuenta que el nidmero total de em-
presas comerciales disminuy6 durante
esos anos, conlleva un aumento de la
media de empleados en las empresas
minoristas y, en particular, en los cen-
tros comerciales. La crisis economica,
de nuevo, desencadena la reestructu-
racién de plantillas y el despido de tra-
bajadores que causa la caida del pro-
medio en 2009, ano a partir del cual
el nimero medio de ocupados por em-
presa se estabiliza. Pero, légicamente,
estos cambios no se pueden achacar a
los centros comerciales.

EFECTO DE LOS CENTROS
COMERCIALES EN LA CONTRATACION

El argumento de la disminucion neta
de puestos de trabajo derivada de la
apertura de un centro comercial, suele
ir acompanado del argumento sobre la
precarizacion del empleo. Se afirma que
el pequeno comercio independiente, por
su marcado caracter familiar y la relacion
personal que el empresario mantiene
con sus empleados, utiliza trabajadores
por cuenta propia y contratados a tiempo
completo y de forma indefinida. La con-
tratacion temporal o a tiempo parcial, se
asegura, es muy poco importante, por lo
que, cuando se cierran estos negocios,
se pierden muchos mas empleos fijos
que temporales o a tiempo parcial.

Por el contrario, las grandes cadenas
de distribucion recurren sistematica-
mente a la contratacion temporal y a
tiempo parcial para abaratar los costes
laborales. Debido a este abuso, el em-
pleo que generan, no solo es mucho
menos estable, sino, también, de peor
calidad, pues la renovacion periddica de
trabajadores, frecuentemente jovenes,
impide que adquieran la experiencia,
los conocimientos y las habilidades que
tienen los contratados por tiempo inde-
finido. Consecuentemente, se concluye,
la apertura de un centro comercial eleva
la precariedad del empleo.

Aranda (2011) ya mostré que, en la dis-
tribuciéon comercial espafola, los trabaja-
dores fijos eran muchos mas que los tra-

GRAFICO 5
Reparto de la contrataciéon en el comercio minorista de Espaiia

1300

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

W INDEFINIDO W TEMPORAL

FUENTE: Elaboracién propia con datos de Acotex.

GRAFICO 6
Evolucién del salario medio anual en el comercio minorista espaiiol
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bajadores temporales. Y que, hasta 2008,
los primeros acrecentaban su nimero to-
dos los anos, mientras que los segundos
mantenian una cierta estabilidad en torno
a las 500.000 personas, lo que vendria a
contradecir el argumento esgrimido.
Refuerza esta afirmacién el hecho
de que la proporcion de contratos in-
definidos celebrados en el comercio
minorista, no ha disminuido en los
anos previos a la crisis econdémica. Na-
turalmente, la cantidad de contratos
temporales firmados es muy superior al
nimero de contratos indefinidos, dado
que los primeros requieren una reno-
vacion periédica que no es necesaria
en los segundos. Pero, como muestra
el grafico 5, la contratacién indefinida
solo ha ido perdiendo participacion en
el total cuando la crisis econémica ha
generado incertidumbre sobre el futuro
y las empresas se han mostrado mas
cautelosas, amén del posible aprove-
chamiento de las ventajas de la refor-
ma laboral. Es posible afirmar, por ello,
que los centros comerciales no han pro-
vocado una sustituciéon de empleo fijo
por empleo temporal, como los defen-
sores del pequeno comercio aseguran.
Incluso, Frechoso (2016) demostrd
que los centros comerciales no utilizan la
contratacién temporal mas que el peque-
no comercio independiente. Para separar
las estrategias de sendos formatos, recu-
rri6 al caso de Soria, sin centro comercial
en su término municipal, y del limitrofe
Golmayo, cuyo equipamiento comercial

GRAFICO 7

Diferencia entre la tasa de variacion del salario medio anual en el comercio
minorista y la inflacién media anual (puntos porcentuales)

FUENTE: Elaboracién propia con datos del INE.
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viene a limitarse al Centro Comercial
“Camaretas”. En los anos anteriores a
2008, comprobd que el porcentaje de
contratos temporales celebrados por el
comercio minorista soriano fue superior
al correspondiente a Golmayo, y que solo
con la llegada de la crisis, éste superd li-
geramente a aquél.

El crecimiento del nimero de trabaja-
dores indefinidos frente al mantenimien-
to de los contratados temporalmente en
la distribucién comercial, la estabilidad
y ocasional elevacion de la participa-
cién de los contratos indefinidos en el
total del comercio minorista, y un menor
porcentaje de contratos temporales en
comparacién con el pequeio comercio
independiente, todo ello antes de la cri-
sis econémica, conducen a negar la pre-
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carizacién en el empleo supuestamente
provocada por los centros comerciales.

EFECTOS DE LOS CENTROS
COMERCIALES SOBRE LOS SALARIOS

Finalmente, los criticos de los centros
comerciales aseguran que su apertura
provoca una reduccion de los salarios
percibidos por los trabajadores del co-
mercio minorista. Dado que, segin su
postura, se produce una sustitucion de
trabajadores con contrato indefinido por
contratados temporales, el salario medio
se reduce porque los primeros, al per-
cibir complementos salariales, como el
de antigliedad, suelen cobrar un sueldo
superior al minimo establecido en el con-



venio colectivo, mientras que los segundos, por la renovacion
en el puesto de trabajo y el objetivo empresarial de reducir al
maximo los costes laborales, carecen de esos complementos
y suelen recibir el minimo fijado en el convenio.

Ademas, siempre desde la misma 6ptica, como la destruc-
cion de puestos fijos provocada por el centro comercial no se
ve compensada por el aumento de empleos temporales en él,
se produce una diferencia positiva entre los salarios que se
dejan de percibir y los sueldos recibidos.

El grafico 6 contradice esta argumentacion. El salario medio
anual en el comercio minorista espanol aumenta, mas deprisa
hasta 2008 y mas despacio hasta 2011, y solo se reduce leve-
mente en los Ultimos afos. Por tanto, los centros comerciales
no han influido negativamente en los salarios percibidos por
los trabajadores del sector.

Al contrario, al comparar la tasa de variacion del salario me-
dio anual con la inflacién, como se hace en el grafico 7, se
comprueba que los ocupados en el comercio minorista han ido
ganando capacidad adquisitiva hasta 2009, momento a partir
del cual la crisis econémica ha provocado su deterioro.

CONCLUSIONES

Los centros comerciales han crecido de forma destacada
en Espana. Tanto por el nimero de centros comerciales Este verano disfruta
existentes en nuestro pais, como por el tamano que han

ido adquiriendo con el transcurso del tiempo. De forma de_SANDIA FASHION-‘
que, cada vez, es mayor la superficie bruta alquilable que unica por su sabor,
le corresponde a cada espanol o, alternativamente, cada dl_.liZOi’ y textura

vez son menos los habitantes que atiende un Gnico centro
comercial. O, dicho de otra manera, son paulatinamente
mas los establecimientos que un espanol tiene a su dispo-
sicién en los centros comerciales.

El éxito de los centros comerciales ha supuesto, casi de
manera logica, la reaccion de quienes han ido perdiendo
cuota de mercado. El pequeno comercio independiente, con
marcado protagonismo del mas tradicional, ha acusado a
los centros comerciales de producir perjuicios en el mercado
laboral para, asi, intentar evitar su apertura y, consecuente-
mente, su competencia. Tres han sido los argumentos esgri-
midos al respecto: la disminucion neta de puestos de trabajo,
la precarizacion del empleo y la reduccion de los salarios.

En relacion con la supuesta pérdida de puestos de tra-
bajo, los datos revelan, en primer lugar, que la ocupacion
en el comercio minorista fue aumentando hasta la llegada
de la crisis y, en segundo lugar, que el nimero medio de
ocupados por empresa también crecié hasta ese momento,
en que se estabiliza. Por consiguiente, se debe rechazar la
afirmacién de que los centros comerciales provocan una
disminucion neta de puestos de trabajo en el sector.

De igual modo, los datos refutan la hipdtesis de que los cen-
tros comerciales precarizan el empleo. Durante los anos de el
expansion econdmica, el nimero de ocupados con contrato
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indefinido ha aumentado mientras que
los contratados temporalmente se han
mantenido, el porcentaje de contratos in-
definidos respecto del total de contratos
anual ha llegado incluso a elevarse, y se
ha comprobado que los centros comercia-
les no recurren a la contratacion temporal
de una forma distinta a como lo hace el
pequeno comercio independiente.
Finalmente, se ha contrastado que el
salario medio anual percibido por los tra-
bajadores del comercio minorista, no sola-
mente ha crecido mas alla de la época de
bonanza econémica, sino que lo ha hecho
en mayor porcentaje que la inflacién. Por
lo que, en todo caso, el efecto de los cen-
tros comerciales sobre los salarios habria
sido beneficioso en vez de perjudicial. M

Notas

"En este articulo, el término centro comercial tiene
el significado e incluye los tipos establecidos por la
Asociacion Espafiola de Centros y Parques Comer-

ciales, que se reproducen, por ejemplo, en Cuesta y
Gutiérrez (2010).

2Llamamos densidad superficial de centros comer-
ciales al cociente entre la superficie bruta alquilable
acumulada, medida en metros cuadrados, de los cen-
tros comerciales y la poblacién, medida en miles de
habitantes. Esta variable ha sido también denominada
densidad comercial por PATECO (2015) y JLL (2015),
densidad de centros comerciales por AECC (2001) y
Marin y Martin (2013), y densidad de superficie bruta
alquilable en centros comerciales por DBK (2014).

3 Para que la informacion estadistica proporcionada
en este articulo sea homogénea, se ha establecido
2014 como Ultimo afio de referencia en todas las
variables consideradas.

4 Como hace Acotex, fuente de los datos utilizados, se
distingue entre los factory outlets, entendidos como
establecimientos vinculados a un Unico fabricante que
venden sus productos desfasados o con defectos, y los
outlets, que son tiendas no vinculadas a un fabricante,
con independencia de que ofrezcan articulos defectuo-
s0s 0 pasados de moda de una o varias marcas.
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* ROMERO

PLASTICOS ROMERO afianza su posicion de liderazgo
como proveedor de Bolsas para Basura

La compaiiia Plasticos Romero, empresa especializada en solucio-
nes de packaging flexible, ha vivido en los ultimos afios un fuerte
crecimiento en la divisidn de bolsas para basura. El resultado de este
crecimiento viene motivado por una importante apuesta en la mejo-
ra de los productos desarrollados fundamentada en la investigacién
y la innovacion en materiales y procesos de fabricacion.

Esta apuesta ha tenido como resultado la fabricacién en estos mo-
mentos de un producto con altos estdndares de calidad y gran nivel
de satisfaccion por el consumidor, circunstancia que ha provocado
que grandes cadenas de la gran distribuciéon hayan apostado por
Plasticos Romero como proveedor de su propia marca.

Lejos del acomodamiento que suele dar esta situacion de privilegio,
Plasticos Romero sigue invirtiendo en tecnologia e investigaciéon
para el aumento de competitividad en esta gama, consciente de la
importancia para la compania del crecimiento de la misma dentro
de su portafolio de productos. En concreto en 2015 se han realizado
fuertes inversiones en la mejora y el aumento de la productividad de
esta division, adquiriendo algunos equipos que provocan una mejo-
ra en la presentacion de producto. También la empresa ha lanzado
numerosos proyectos en los que se ponen de manifiesto la intencién

Y ROMERO

plasticosromero.com

BOLSAS PARA BASURA
Y TODO TIPO DE RESIDUQS

de mejorar la presencia del producto y dotar a este de un menor
impacto ambiental, innovando con nuevos materiales que dotan al
producto de estas caracteristicas.

En esta linea afronta Plasticos Romero los anos venideros, conscien-
te de la importancia de un sélido Departamento de I+D que lidere el
camino a seguir de las nuevas tendencias en las bolsas para basura, y
en general en el envase plastico flexible.

FABRICAMOS SU MARCA...

campeona
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