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Barcelona vuelve a ser la capital mundial de la alimentacion entre

el 10 y el 14 de marzo

Alimentaria 2008 adelanta el futuro
del consumo y la distribucion

a sociedad espanola cambia y con
ella los habitos de consumo. Cada
vez son mas los aspectos que inci-
den en las formas de alimentacion
y que exigen cambios importantes por parte
de la industria y la distribucion.
¢Como sera la tienda del futuro? ;Cémo
se comportara el comprador en los proxi-
mos afnos? ;Cudles son las expectativas que
tiene el consumidor? ;Dénde acudira el
consumidor para hacer una compra de car-
ga de nevera, de reposicion, de imprevisto,
de necesidad o de productos frescos? ¢Por
qué escogera un formato u otro? ¢Qué rol
jugaran las compras por impulso o de previ-
sion? En definitiva, ;como seran los patro-
nes dominantes de compra entre los targets
emergentes de consumidores?
A todas estas preguntas intenta responder

un estudio de tendencias sobre las deman-
das del comprador del futuro, elaborado pa-
ra el Foro Internacional de la Alimentacion,
que se celebra en Barcelona, en el marco de
Alimentaria 2008.

Este estudio, que ha sido encargado por
Alimentaria a TNS, pretende desarrollar
una completa radiografia sobre el consu-
midor actual y dibujar con la maxima pre-
cision las demandas del comprador del fu-
turo en un plazo cercano: conocer sus ha-
bitos de compra, sus motivos de eleccion
del establecimiento y su comportamiento
ante el lineal.

Desde 1996, el Foro Internacional de la
Alimentacién ha ido mostrando a los profe-
sionales del sector los resultados de impor-
tantes trabajos de investigacion vinculados
a la alimentacion. El Foro es el espacio de
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encuentro, reflexion y debate sobre los nue-
vos retos de la industria, la distribucion y el
comercio agroalimentario y los cambios
que la sociedad genera en la distribucion y el
consumo.

En los afios que lleva trabajando el Foro
ha dedicado todos sus esfuerzos a averiguar
los aspectos mads relacionados con los habi-
tos de consumo, los nuevos targets emer-
gentes, los estilos de vida, la comunicacion
con el consumidor, etc.

Para la edicién del Foro de este afio, Ali-
mentaria ha centrado su atencién en el
comportamiento del consumidor. El objeti-
vo es definir su relacion con el centro de
compra, su modo de actuar ante el lineal, las
razones por las que elige un tipo de estable-
cimiento u otro, los motivos que influyen en
la decisién durante el acto de la compra, etc.
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El estudio recoge también informacién sobre los motivos de elec-
cion del establecimiento en la actualidad, los formatos de éxito en el
extranjero, la renta disponible de consumo para los hogares, los tar-
gets emergentes, los roles de compra, el factor tecnoldgico, etc., co-
mo punto de partida para desarrollar el proyecto.

Para realizar este estudio y extraer sus conclusiones, TNS se ha
basado en técnicas de andlisis cualitativas como los focus group y
accompanied shopping a una seleccion de future shapers (nuevos
consumidores de vanguardia).

Desvelar estas claves es un trabajo esencial para el éxito futuro de
las empresas de la industria, la distribucion y el comercio alimenta-
rio y gastrondmico que, al final del proceso, han de encontrar su sa-
lida en los lineales de los supermercados, los hiper o las tiendas para
llegar al consumidor.

Sin duda, el conocimiento de las practicas alimentarias que se ex-
traigan de este estudio, sera Gtil para ayudar a la industria alimenta-
ria a crear sus productos, promocionarlos y para establecer un canal
de comunicacién con los consumidores. Asimismo, también servira
para que especialistas y técnicos responsables de las politicas nutri-
cionales y de la salud puablica orienten sus decisiones.

Por ello, todas las propuestas que salgan de las conclusiones de WWOG@HE@@@HH@H@O@@@
este estudio de tendencias sobre las demandas del comprador del fu-

[ )
fig)

turo tendran su aplicacion en Innoval-Tienda Futura, un proyecto &wmm%
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que cuenta con la colaboracion de AECOC (Asociacion Espanola de <
Codificacion Comercial).

En este sentido, en Innoval 2008 la innovacion no atafe sélo al
producto, sino a todos los aspectos del punto de venta, desde la lo-
gistica a la atmésfera luminico actstica. El visitante podra adentrar-
se en un salon donde la innovacién cobra vida propia y se presenta
desde todas las 6pticas posibles.
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E-36540 SILLEDA « Pontevedra * Tel. 986 577000
salimat@feiragalicia.com
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Innoval-Tienda Futura

acido como un ambicioso proyecto

hace casi una década, Innoval es hoy
un referente indiscutible en I+D+i para la
industria agroalimentaria. Ademads de dar
a conocer los productos mas vanguardis-
tas de los altimos dos anos, Innoval 2008
avanzara algunos de los cambios que ten-
dria que llevar a cabo el retail para adap-
tarse a las necesidades del nuevo compra-
dor.

La sexta edicion de Innoval exhibe, en
un total de 2.000 metros cuadrados, cien-
tos de novedosos productos, organizados
bajo los criterios de la comodidad, la salud,
el placer y la conveniencia.

En este sentido, Innoval es un escapa-
rate excepcional que refleja el dinamismo
de la industria alimentaria y su esfuerzo
inversor por el progreso y la investiga-
cion.

A través de este espacio, Alimentaria ac-
tda como verdadera drea de apoyo a las
marcas, como un referente de calidad y se-
guridad, que concentra la elite y el presti-
gio de la produccion agroalimentaria.

Otra novedad de Innoval 2008 es el cam-
bio de emplazamiento: el salon se traslada
desde el Pabellon z.6 de Montjuic hasta el
Pabell6n 5 del mismo recinto.

Continuando con la tradicién, este afio
también se conceden los Premios Innoval a
los lanzamientos de productos agroali-
mentarios mas novedosos e impactantes.
Estos galardones estan divididos en doce
categorias.

Por su parte, la Tienda Futura de Inno-
val es el nombre que recibe la recreacion
“teatralizada” de un novedoso punto de
venta, proyecto por el que la direccion de
Alimentaria 2008 ha apostado con fuerza
conscientes de que las nuevas tecnologias
revolucionaran los habitos de compra (ca-
rritos y etiquetas inteligentes, identifica-
cion de productos por radiofrecuencia y to-
da clase de técnicas comerciales de tltima
generacion, etc.) para ofrecer al compra-
dor soluciones globales al tiempo que bus-
can propiciar una experiencia de compra
gratificante.

Asi, la Tienda Futura de Innoval mantie-
ne como leitmotiv que la tienda del mana-
na debe ser un centro multiservicio en el
que la compra rapida no sea el tinico obje-
tivo. Por este motivo, se habilitardn espa-
cios mediante los cuales el comprador pue-

da disfrutar de la cata de un vino antes de
comprarlo, de las lecturas de la trazabili-
dad de diversos productos, de puntos de ac-
cesibilidad y sostenibilidad y de demostra-
ciones culinarias en vivo que incrementa-
ran la percepcion de confianza de los ali-
mentos preparados de IVy V gama.
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En suma, Innoval 2008 propone a la dis-
tribucion una puesta en escena de aquellos
puntos de venta que facilitan la compray la
hacen més atractiva y placentera a ojos del
consumidor, al tiempo que propician solu-
ciones de ahorro energético, de gestion y
de logistica al propio distribuidor.
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limentaria 2008 vuelve a convertir a

Barcelona en la capital mundial de la
alimentacion, entre los dias 10 y 14 de
marzo,

En esta XVII edicion, Alimentaria se de-
sarrollara en los dos recintos de Fira de
Barcelona: Montjuic y Gran Via.

Seguin previsiones de la organizacién de
Alimentaria, unos 155.000 visitantes y
5.000 expositores ocupardn cerca de
130.000 m? de exposicién y actividades pa-
ralelas.

Desde hace afios, Alimentaria constituye
un verdadero centro internacional de ne-
gocios. Segun los organizadores de esta fe-
ria, mas del 20% de los visitantes llegaran
del extranjero y aproximadamente el 30%
de las empresas expositoras procederan de
fuera de Esparia.

En total, unos 17.000 m? de los mas de
130.000 m? que ocuparan la superficie fe-

rial neta de Alimentaria 2008 estaran re-
servados a expositores extranjeros, proce-
dentes de 70 paises y llegados desde los cin-
co continentes.

Junto a la internacionalizacion, la orga-
nizacion del salén trabaja especialmente

para potenciar otros valores estratégicos
Alimentaria: la innovacién, la profesionali-
zacion y la sectorizacion. Estos son los
cuatro pilares fundamentales de esta feria y
en ellos radica el éxito del modelo que de-
sarrolla.

EL SIMBOLO DE LA CULTIVACION INTEGRADA ES NUESTRO DISTINTIVO DE CALIDAD.

Marganos cultivados por 2.000 pequefios productores con Sistemas naturales, inegrados por tecnologias innovadoras y
respetuosas de la salud v el medio ambsenta, Un teritonio priviegiado de una naturaleza intacta y con un microclima ideal con
mucho sol, poca liuvia y temperatures ideales gue hacen mas lenta la maduracion logrando manzanas mas crujientes. Uina
profunda retacidn entre la calidad de la manzana y su tierra de orgen, ahora certificada por la denominaciin Manzana Alto Adige
IGP, que va a sumarse a las prestigiosas cerlificacionss BEurspGAPR, IFS e IS0 2001:2000. Resultado: un producto excelants
de incompanable imagen, En suma: Manzana Val Venosta gustard v venderd mas que nunca,

Val Venosta
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BOCADOS DEVIDA

La carne de Ternera Gallega te aporta, bocado a bocado, los
nutrientes necesarios para una alimentacion sana y equilibrada.

Disfruta de una carne tnica,
controlada desde el origen hasta que llega a tu mesa.

Ternera Gallega
T XUNTA DE GALICIA 1 1
:i: CONSELLERIA DO MEDIO RURAL E @ YO Qllero

C.R.1.G.P. Ternera Gallega Recinto Feiral de Amio, ¢/n. 15891 Santiago de Compostela. Tel.: 981 575 786. Fax: 981 574 B95
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El modelo Alimentaria. Las claves del éxito

D esde sus inicios hace mas de 30 afios, Alimentaria ha con-
jugado la voluntad de erigirse en la gran macroferia que
es con el firme propdsito de responder a todas y cada una de las
necesidades del sector. En este sentido, la segmentacion y la
maxima especializacién de su oferta llevan a la practica un
modelo ferial pionero, a la vez que facilitan extraordinaria-
mente la visita y el negocio de los profesionales.

Alimentaria 2008 se compone de los siguientes salones:

e Salén de la alimentacion ecoldgica.

o Congelexpo, sal6n de los productos congelados.

 Expobebidas, sal6n de las aguas, bebidas refrescantes, cer-

vezas, mostos y sidra.

 Expoconser, saln de las conservas y semiconservas.

e Intercarn, salon de los productos carnicos y sus derivados.

¢ Interlact, salon de los productos lacteos y sus derivados.

e Interpesca, salén de los productos del mar, acuicultura y

piscifactoria.

o Intervin, salon de los vinos y espirituosos.

e Mundidulce, salon de la dulceria, galletas y confiteria.

e Multiproducto, salon de los productos alimentarios en ge-

neral.

e Olivaria, salon del aceite de oliva y aceites vegetales.

o Restaurama, salon internacional de la restauracion.

o Vegefruit, salon de las frutas, verduras y hortalizas frescas.

Uno de los salones que en esta edicion ha crecido en super-
ficie de exposicion, nimero de empresas y nivel de internacio-
nalizacion es Intercarn. Este afio, un total de 430 firmas for-
maran parte de este salon que es el mas internacional de la fe-
ria, pues cuenta con mds de 1.000 metros cuadrados destina-
dos a la exhibicion de productos foraneos, procedentes de pai-
ses como Italia, Holanda, Francia, Reino Unido, Brasil, Alema-
nia, Portugal, Dinamarca o Irlanda.

Intercarn, junto con el salon Restaurama (salén dedicado al
canal Horeca), se han ubicado para esta edicién en el recinto
ferial de Montjuic de Fira de Barcelona, convirtiéndose asi en
grandes protagonistas de Alimentaria 2008.

Por su parte, la concentracion del resto de salones en el re-
cinto Gran Via permitird a los expositores beneficiarse de un
sustancial incremento de sinergias entre sectores producti-
VOS.

De entre los salones ubicados en el recinto Gran Via se pue-
de destacar Intervin, porque es también todo un referente no
s6lo en Espafla, sino también a nivel internacional. Este Salon
de los Vinos y Espirituosos contara en esta edicion con mas de
30.000 m? de exposicién y la presencia de mas de 1.300 bode-
gas nacionales e internacionales. Francia, Reino Unido, Rusia,
Turquia, Portugal, Chile o Ucrania son sélo algunos de los
paises que traeran a Intervin sus mejores caldos. Igualmente,
bebidas emblematicas como el tequila mexicano o el ron ane-
jo venezolano encontraran su lugar dentro del salon.

A los trece salones sectoriales hay que anadir el Pabellon de
las Autonomias (que retne las participaciones de las diferen-
tes comunidades autonomas espanolas) y el Pabellon Interna-
cional, donde se concentra la presencia de empresas extran-
jeras.

i

Datos basicos sobre Alimentaria

Afio 2004 2006 2008
o Superficie neta
de exposicion 105.815 m? 115.000 m? 122.200 m?

o Superficie destinada

a actividades dinamicas

y de animacién 6.000m*>  7.000m> 9.000 m?
e Empresas participantes 4,087 4.300 5.000
e Visitantes profesionales ~ 142.513 152.000 155.000*

* Estimaciones de la organizacion.

Alimentaria 2008. Un salon de salones

Salones Alimentaria 2008 Superficie m?
Recinto Montjuic
e Restaurama 15.000
e Intercarn 17.000
Recinto Gran Via
e Intervin 32.000
e Olivaria 2.200
e Multiproducto 10.000
e Mundidulce 7.000
e Interlact 6.000
e Expobebidas 5.100
o Vegefruit 1.000
e Pabellén ecolégico 1.300
e Expoconser 5.400
e Interpesca 2.400
¢ Congelexpo 1.900
¢ Pabellon internacional 9.200
e Pabellon de las autonomias 6.700
e Zonas de animacion 9.000
TOTAL 131.200
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La oferta ladico-formativa empapara todos los rincones de Ali-
mentaria. La organizacion ha programado los mas diversos actos
de dinamizaci6n, investigacion e internacionalizacion a los que se
sumaran las actividades ofrecidas por los expositores. Todo ello da-
rd lugar a una impresionante agenda que se renueva edicion tras
edicion para dar respuesta a las necesidades del sector.

El espacio destinado a albergar actividades de animacion de los
diferentes salones se ha incrementado notablemente para esta edi-
cion debido a la incorporacion de nuevas iniciativas.

Entre estas novedades destacan la muestra Tapas y Gastronomia
y la exposicién La Espana de los Ibéricos. Bajo esta denominacion,
el visitante del salon Intercarn tendra la oportunidad de conocer y
degustar todas y cada una de las delicias procedentes del cerdo ibé-
rico, raza autdctona espanola criada de manera extensiva en mon-
tanera con bellotas y hierbas. Desde el chorizo o el salchichén has-
ta el morcon, la sobrasada, el lomo, el jamon o la paletilla: todos es-
taran presentes para rendir tributo a este icono de la gastronomia
espanola.

Alimentaria 2008 consolidara todas aquellas actividades que
proporcionan el cardcter mas creativo al salén y que lo convierten
en auténtica plataforma de investigacién, desarrollo e innovacion.

Propuestas ya emblematicas de la feria como BCN Vanguardia

(Congreso Internacional de Gastronomia), Vinorum, el Foro In-
ternacional de la Alimentacion, el Congreso Internacional de la
Dieta Mediterranea, la Espafia de los Aceites, Espaiia, el Pais de los
Cien Quesos o las Jornadas Interpesca volveran a situarse en el
punto de mira internacional del sector.

Alimentaria Exhibitions, los organizadores de la feria, seguira
apostando por valores como la sectorizacion, la innovacion y la
profesionalizacién. Su dinamismo y su proyeccion al futuro han
situado a esta feria entre las primeras del mundo del sector. La pre-
ocupacion de Alimentaria por dar siempre su maximo apoyo a la
industria y satisfacer sus demandas le ha permitido convertirse en
una plataforma de investigacion, desarrollo e innovacion de reco-
nocimiento internacional.

Camino Cogullada, s/n (Mercazaragoza)

Calle P. Parcela 29
50014 Zaragoza
Tel. Int. 34 976 47 12 28
Fax 34976 47 11 26

E-mail: scanfisk@scanfisk.com

SCANFISK SEAFOOD 5.1
Camino Cogullada, s/n (Mercazaragoza)
Micropoligono alimentario, Nave 1
50014 Zaragoza
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50014 Zaragoza
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GRUPOQO SCANFISK CORUNA S.L.
Muelle del Este. Almacen P-40-41-42
15006 A Coruna
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