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1 éxito de cualquier medio de comunicacién depende
siempre, ademas del buen hacer de los profesionales
que lo lleven a cabo, de la complicidad que sea capaz de
generar con su audiencia: los lectores, los radioyentes,
los televidentes. ..
Asi ocurre, sobre todo, con los grandes medios de masas -la televi-
sion, la radio, los diarios y revistas de gran difusion—, pero también
con las publicaciones mas modestas y especialmente, en los tltimos
afos, con Internet, que se ha convertido en el soporte de informa-
cion con una relacion més directa entre emisor y receptor, porque
este ultimo tiene que “entrar” en la “casa” del primero y siempre deja
rastro de su paso. Nunca antes ningtin medio de informacién podia
disponer de un contador inmediato y exacto de visitas, accesos, des-
cargas. . .; ni establecer una comunicacion bis a bis tan directa entre
el medio y sus “clientes”.
Un planteamiento tedrico que en los dieciocho afios que lleva edi-
tandose Distribucién y Consumo, con toda la modestia de una revis-
ta como la nuestra, hemos ido comprobando dia a dia, hasta llegar a

este nimero 100, de contenidos, dimension y presentacion muy es-
peciales, con el que queremos compartir con nuestros lectores la tra-
yectoria recorrida desde el ntimero 1.

En primer lugar, Distribucion y Consumo se ha ido ganando, paso a
paso, la complicidad de los autores. La Empresa Nacional Mercasa
puso en marcha la revista en 1991, con el impulso de Julidn Arévalo
en la presidencia de la compaiiia y un doble objetivo: por un lado, di-
vulgar los trabajos de anlisis e investigacién que se venian hacien-
do en diferentes ambitos sobre distribucion comercial y consumo, y,
por otro, animar a que se escribiese y publicase mas en torno a estos
temas, hasta entonces menos presentes en las revistas cientificas
que las cuestiones agroalimentarias o de economia en general.
Entre el nimero 1y el 100, cerca de 850 autores distintos han publi-
cado articulos en Distribucion y Consumo. Una cifra absoluta que no
podemos comparar en términos relativos con ninguna otra, pero
que, en si misma, parece tener entidad suficiente como para valorar
la complicidad que ha conseguido esta modesta revista con un am-
plio colectivo de académicos, profesionales, periodistas, expertos,
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responsables de numerosas instituciones publicas y privadas, repre-
sentantes de asociaciones e intereses sectoriales, etc.

Podemos decir, con cierto orgullo, que en las paginas de la revista han
publicado articulos las mejores firmas, los hombres y mujeres que
mas tienen que aportar con su analisis, su conocimiento y sus valora-
ciones para ayudarnos a interpretar qué y por qué estd pasando en la
distribucion comercial y el consumo, unos ambitos sectoriales para
los que trabajan en ello pero, al mismo tiempo, absolutamente gene-
rales, porque no debemos olvidar que todos somos consumidores.

El aval de los autores y la calidad de sus trabajos justifican la posi-
cién relevante que ha ido ganando Distribucién y Consumo entre las
revistas cientificas. El dltimo dato disponible del fndice de Impacto
de las Revistas Espafiolas de Ciencias Sociales (IN-RECS), correspon-
diente a 2006, que elabora la Universidad de Granada con el patroci-
nio del Ministerio de Educacion, nos sitda en el puesto ntimero 24,
sobre un total de 120 revistas cientificas sobre economia en general.
Una posicion muy destacada que se desprende del ntimero de traba-
jos consultados y citados por otros autores.

A este respecto, desde la direccion de la revista hay que valorar,
cuando conmemoramos el nimero 100, la enorme labor desarrolla-
da por los coordinadores del Consejo de Redaccion, Javier Casares y
Alfonso Rebollo, cuyo enorme prestigio académico y profesional ha
sido la puerta de entrada para que los mejores autores hayan elegido
Distribucién y Consumo para divulgar sus trabajos.

Asimismo, merecen un reconocimiento especial el centenar de auto-
res que estan detras de los cuentos publicados en la seccion de la re-
vista “Mercados/Literaturas”, una original aventura literaria, que co-
menzo con la intencién de cerrar los contenidos mayoritariamente
técnicos de la publicacién con un broche distinto, para convertir ca-
da revista en un pequefio homenaje a los mercados y sus personajes,
y que se ha mantenido con fuerza nimero a ntimero.

La trayectoria de la revista se ha visto impulsada también, como no
podia ser de otra manera, por el compromiso de los sucesivos presi-
dentes que ha tenido la empresa editora desde que naci¢ Distribu-
cién y Consumo. Primero, el ya mencionado Julidn Arévalo; des-
pués, Roberto Dorado, Miguel Ramirez, Javier de Paz y, en la actuali-
dad, Ignacio Cruz Roche.

Todos ellos, al igual que los responsables de las instituciones que for-
man el consejo de administracion de Mercasa, han valorado y apoya-
do en estos afios el trabajo de Distribucién y Consumo, y gracias a
ello la revista ha podido ir consolidando su trayectoria.

Pero donde mas se ha ido notando la complicidad con la revista, ha
sido entre los lectores, que han hecho suya Distribucion y Consumo;
los que la reciben en papel y los que —cada vez més— la consultan en
Intermet, manejan sus contenidos, los utilizan como material docen-
te en universidades, institutos y centros de formacion... Ellos son,
realmente, los que dan sentido a la revista.

En relacién con los lectores que llegan a la revista a través de Inter-
net, hay algunos datos relevantes. La pagina web de Mercasa, en la
que desde hace diez afios estan siempre disponibles los tltimos dos
afios de la revista, las consultas y descargas de sus contenidos gene-
ran una media de 20.000 visitas mensuales.

Ademds, a partir de ahora, todo el contenido completo de los 100
numeros de Distribucién y Consumo —y de los sucesivos que se va-
yan editando- estan disponibles en la Plataforma de Conocimiento
para el Medio Rural y Pesquero, en la web del Ministerio de Medio
Ambiente, y Medio Rural y Marino, con cuya colaboracion se ha he-
cho este trabajo, que permite encontrar por niimeros, autores o te-
mas todos los articulos.

Muy relevante ha sido y es, igualmente, la complicidad conseguida
con nuestros anunciantes, las empresas e instituciones que estan de-
tras de los mas de 4.500 anuncios que se han incluido en los 100 nt-
meros de Distribucién y Consumo. Sin olvidar, en este caso, el buen
hacer del equipo comercial de la revista, dirigido por Martin Castro,
cuya habilidad para captar publicidad estd mas que demostrada.

Y, por tltimo, en la trastienda —nunca mejor dicho- de Distribucién y
Consumo esti el reducido equipo de personas que gestiona la revista
en Mercasa, los colaboradores habituales; y los responsables de las
fotografias, el disefio, la maquetacion, la impresion y la distribucion.

A todos ellos —editores, autores, lectores, anunciantes y colaborado-
res—, como director de la revista y coincidiendo con este especial na-
mero 100, traslado mi mds sincero agradecimiento y la confianza en
llegar al 101 y a muchos més. M
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