Notas de Prensa / Noticias

NUEVA EDICION DEL LIBRO “LA ALIMENTACION EN ESPANA”, QUE RECOGE LOS
PANELES DE CONSUMO QUE ELABORA EL MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA

Y ALIMENTACION

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion acaba de
publicar una nueva edicion del libro “La Alimentaciéon en
Espafia”, correspondiente al afio 2000, que recoge la infor-
macion estadistica de los paneles de consumo alimentario
que realiza el Departamento, en este caso con los datos
correspondientes a 1999, junto con la serie histdrica de afios
anteriores.

Este es el volumen ndmero 12 de la publicacion “La
Alimentacion en Espafia”, y continda la serie iniciada por el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion en 1987,
siguiendo el mismo desarrollo utilizado en las Gltimas edicio-
nes para que el lector pueda seguir con facilidad su conteni-
do, que incluye los siguientes capitulos: estudio de la dieta
mediterrdnea comparada con la dieta espafiola, la alimenta-
cion total en 1999, la alimentacion en los hogares, la alimen-
tacion en hosteleria y restauracion, la alimentacion en las ins-
tituciones, el lugar de compra y la cuota de mercado por for-
mas comerciales, y el analisis particular de cada producto y
grupo de productos, las series estadisticas anuales desde
1987 hasta 1999. Finalmente, el libro incluye un capitulo
sobre la dieta alimentaria y otro con la tabla de composcion
de alimentos.

Todo ello, acompafiado en esta nueva edicion por alguna
novedad significativa, como ocurre con la informacion territo-
rial que se estructura, por primera vez, en comunidades auté-
nomas.

La Alimentacion en Espana
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Ademas, el libro va acompafiado de un cd-ron que incluye la
misma informacion que la edicion en papel, a la que se acce-
de desde un menl en el que se despliegan y seleccionan
sucesivos menus hasta llegar a la informacion deseada.

M ESTUDIO SOBRE LA REALIDAD DE LA FRUTA

tacion las cerezas, uvas, kiwis, fresas y ciruelas.

En la foto, el Presidente de la Federacion Nacional de Detallistas de Frutas y
Hortalizas,José Martin, presenta el estudio al Presidente de MERCASA,Miguel
Ramirez, y al Director de Unidades Alimentarias de MERCASA, Tomas Horche.

La Federacion Nacional de
Detallistas de Frutas y
Hortalizas y la Universidad
San Pablo-CEU han realiza-
do el informe "Analisis y
Perspectivas de la realidad
socioeconémica de la fruta
en el mercado espafiol”,
con el que se pretende
informar de la situacion real
del mercado de la fruta en
Espafia. Segun los datos del estudio, el consumo de fruta en nuestro pais
dobla la media mundial y es un 10% mas elevado que en el resto de Europa.
En Espafia se consumen 86 kilogramos de fruta fresca por persona y afio y se
gasta casi medio hillon de pesetas. Los espafioles comen, sobre todo, naran-
jas,manzanas y melocotones,pero en los Ultimos afios muestran mayor acep-

ENTREGADOS LOS PREMIOS
"ALIMENTOS DE ESPANA"

El Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
Miguel Arias Cafiete,entregd el pasado 7 de febre-
ro los premios "Alimentos de Espafia"”, en su deci-
mocuarta edicion. Los galardones, en el apartado
de restauracion, han recaido en los restaurantes
"Akelarre" de San Sebastian, "Diego’s Restaurant"
de Florida (EE.UU), "Casa Solla" de Pontevedra y
"La Finca" del Hotel "La Bobadilla" de Granada.
En el apartado de medios de comunicacion, el pre-
mio a la mejor labor informativa continuada ha sido
para Cristino Alvarez, con un accésit para
Francisco Javier Pérez Andrés; mientras que el
premio al mejor trabajo periodistico monografico o
literario ha sido para Jes(s Avila Granados, con un
accésit para Angel Vico.

Con respecto a las empresas agroalimentarias, el
premio ha sido otorgado a Pescaviar, S.L.; y el
accesit para la cooperativa andaluza COVAP.
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. MERCAMADRID Y EL MERCADO CENTRAL DE CARNES PRESENTARON SU SELLO DE
CALIDAD

Con el fin de avalar la imagen de garantia de salubridad higiénico-sanitaria en la
carne que se comercializa en la Unidad Alimentaria, Mercamadrid y el Mercado
Central de Carnes han puesto en marcha un nuevo Sello de Calidad, para iden-
tificar a los establecimientos carnicos que acuden a abastecerse a Mercamadrid
procedentes de la Comunidad de Madrid y Comunidades limitrofes.

El acto de presentacion de este Sello de Calidad, celebrado el pasado 13 de
diciembre, estuvo presidido por el Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
Miguel Arias Cafiete, y contd con la presencia del Alcalde de Madrid, José Maria
Alvarez del Manzano, el Director General de Mercamadrid, José Ramén Gomez
de Barreda y el Presidente de la Agrupacion de Industrias Carnicas Madrilefias,

Carlos Calbacho.

NUEVA INTERPROFESIONAL DE
LA CARNE DE VACUNO
AUTOCTONO DE CALIDAD

Con el objetivo de potenciar y defender la pro-
duccion de Carne de Vacuno Autéctono de
Calidad y poder informar al consumidor de dicha
produccion, la Federacion Espafiola de
Asociaciones de Ganado Selecto (FEAGAS) pre-
sento el pasado 13 de diciembre en Madrid la
Organizacion Interprofesional de la Carne de
Vacuno Autdctono de Calidad (INVAC).

Esta Organizacion nace con el fin de representar
a asociaciones de productores y/o comercializa-
dores de carne de vacuno procedentes de razas
autdctonas reconocidas por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, con progra-
mas de seleccion, produccion y comercializacion,
es decir, desde que nace el animal hasta su
sacrificio y posterior venta.

u LA RED DE BIBLIOTECAS GAIA,
ACCESIBLE DESDE INTERNET

La red de bibliotecas GAIA, que agrupa el patri-
monio bibliografico del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion situado en las bibliotecas
del FEGA, la Direcciéon General de Desarrollo
Rural, la Secretaria General de Pesca Maritima
y en la Biblioteca Central del Departamento, ya
se puede consultar a través de la pagina web
del Ministerio, www.mapya.es. Esta red de
bibliotecas posee uno de los mayores fondos
documentales agricolas de Espafia, siendo
valiosos sus fondos sobre socioeconomia agra-
ria, propiedad agricola y reforma agraria.

El Director General de Mercamadrid, José
Ramon Ldpez de Barreda Otero y Miguel
del Pino Palomares, Presidente de la
Asociacion para la Promocion de Frutas y
Hortalizas "Club 5 al Dia" presentaron el
pasado 12 de diciembre esta Asociacion
en Mercamadrid. "Club 5 al Dia", com-
puesta actualmente por 70 socios entre
empresas y organizaciones profesionales, apoya acciones genéricas de promo-
cion del consumo de frutas y hortalizas. Entre sus objetivos destaca la reafir-
macion de la cultura gastronémica espafiola de caracter mediterranea y la pro-
mocion de las ventas de frutas y hortalizas,sin olvidar sus aspectos nutriciona-
les y saludables sobre la salud de la poblacion.

LA ASOCIACION EMPRESARIAL ALIMENTOS DE
. ANDALUCIA PRESENTA LA MARCA LANDALUZ,
ALIMENTOS DE CALIDAD gy

El pasado 30 de noviembre la Asociacion
Empresarial Alimentos de Andalucia pre-
sentd su nueva marca y denominacion
social "Landaluz, Alimentos de Calidad"
en el hotel Palace de Madrid. Landaluz,
compuesta en la actualidad por 86
empresas andaluzas,tiene como objetivo
primordial impulsar y promocionar los productos alimentarios andaluces y, entre
las actividades que desarrollara la Asociacion, se encuentran seminarios, misio-
nes comerciales y ayudas en la actividad exportadora.El acto, al que asistieron
mas de quinientas personas representantes de instituciones, medios de comuni-
cacion y empresas del sector de la alimentacion, cont6 con la intervencion de
Carlos Nufiez Pol,Presidente de Landaluz,Javier Ciezar Mufioz,vicepresidente de
la Confederacion de Empresarios de Andalucia, y Teresa Saez Carrascosa,
Directora General de Industria y Promocion Agroalimentaria de la Consejeria de
Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia. La clausura del acto corri6 a cargo
del Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion,Miguel Arias Cafiete.
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. LAS EXPORTACIONES DE VINO CON D.O. LA MANCHA
CRECIERON UN 12% EN 2000

Las exportaciones de vino embotella-
do con Denominacion de Origen "La
Mancha" crecieron un 11,9% duran-
te el afio 2000,alcanzando la cifra de
9.765.396 bhotellas, frente a las
8.725.428 botellas vendidas en el
afio 1999. Por paises, los primeros
puestos los siguen ocupando el
Reino Unido y Alemania, con un
incremento del 13,4% y del 29,4%,
respectivamente.Holanda y Suecia, aunque han sufrido ligeros descensos,son
los siguientes paises en la lista de importadores, mientras que Dinamarca ocu-
pa el quinto puesto,con un incremento del 18% con respecto al ejercicio ante-
rior. Junto a ello, la Denominacion de Origen "La Mancha" tiene mercados en
los otros cuatro continentes y sigue una linea creciente en todo el mundo.

EL PRIMER ANO DE LA VII CAMPANA DE PROMOCION
DEL ACEITE DE OLIVA CONCLUYE CON RESULTADOS
POSITIVOS ,

El primer afio de la VIl Campafia de Promacion
del Aceite de Oliva, que se desarroll6 a lo lar-
go de 2000, ha finalizado con resultados muy
positivos. La campafia,financiada por la Union
Europea, ha contado con numerosas activida-
des de promocién que buscaban fomentar el
consumo de aceite de oliva. Estas acciones
han consistido en una ruta realizada por un
trailer promocional, que ha recorrido un total
de 26 ciudades espafiolas, una campafia
publicitaria de spots en television, e insercio-
nes en prensa, asi como varias comidas de
prensa y una visita a una almazara cordobesa para sensibilizar a los medios de
comunicacion en la importancia de fomentar la dieta mediterranea.

u COCA-COLA Y NESTLE COOPERAN A TRAVES
DE BEVERAGE PARTNERS WORLDWIDE

Coca-Cola y Nestle anunciaron el pasado 30 de enero que seguiran desarro-
llando su colaboracion bajo la nueva entidad independiente Beverage Partners
Worldwide (BPW), que sustituye a Coca-Cola and Nestle Refreshment (CCNR),
creada en 1991. Beverage Partners Worldwide funcionara como una unidad
empresarial dedicada a aprovechar el potencial creciente de los segmentos
de bebidas emergentes, en particular café, té y bebidas ready-to-drink que
gocen de una posicion saludable. Ademas, la compafila se centrard en
ampliar su ambito geogréafico para entrar en nuevos mercados. Beverage
Partners Worldwide esta pendiente de aprobacion por las autoridades regula-
doras y ya se han iniciado conversaciones con la Comision Europea.

LA D.O. CEREZA DEL JERTE
INVESTIGA LA SATISFACCION
DEL CONSUMIDOR

El Consejo Regulador de
la  Denominacion de
Origen Cereza del Jerte
realizé durante el pasado
ejercicio un estudio para
conocer la apreciacion
que los consumidores tie-
nen en torno a las cere-
zas. Entre los resultados
del estudio, desarrollado por medio de cuestionarios
situados en numerosas fruterias de toda Espafia,
destacan las preferencias que los consumidores tie-
nen sobre aspectos relacionados con el sabor, la
naturalidad y frescura del producto, su cuidado,
seleccion y presentacion, por delante de factores
mas tradicionales como el tamafio y el precio.

3 111 EDICION FANTA NOMADAS

La Ill Edicion de la pro- g T —
mocion Fanta Nomadas
ofrece a los estudiantes
espafioles mayores de
12 afios la oportunidad
de conseguir su viaje de
fin de curso gratis a la
Republica Dominicana, Nueva York o TUnez. Los
estudiantes tienen que formar grupos con sus com-
pafieros, de 30 miembros como maximo, y recopi-
lar los puntos que aparecen en los diferentes enva-
ses de Fanta naranja y limon. Los cinco equipos con
un mayor ndmero de puntos, seran los ganadores
de los viajes Fanta Plus.

. IIENCUENTRO DEL CLUB
LOGISTICO ANADIF

"Modelos Logisticos del Futuro" fue el tema del Il
Encuentro del Club Logistico Anadif que, patroci-
nado por LRP Ibérica, se celebré en Madrid el 28
de febrero. Esta convocatoria, dirigida a los profe-
sionales del sector, permitié analizar las tendencias
que seguiran las empresas en la implantacién de
sus estrategias logisticas, contrastando las venta-
jas e inconvenientes que presentan los "Modelos
de Centralizacién Europea” frente a los "Modelos
Nacionales", y destacando los factores clave a
considerar en cada una de las alternativas.
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HTURISMO Y ACEITE DE OLIVA EN PRIEGO DE CORDOBA

Con motivo de la presentacion del primer aceite
de oliva Virgen Extra del afio, la Denominacion de
Origen “Priego de Cdrdoba”,en estrecha colabo-
racion con el Ayuntamiento de esta ciudad, orga-
niz6 el pasado mes de diciembre un programa de
actividades dirigido a periodistas de la prensa
especializada en el que se combinaba dos de los
pilares econémicos de la zona: el turismo y el
aceite de oliva.

José Antonio Nieto, de la D.O. “Priego de
Coérdaba”, y Lucia Gonzélez, técnico de Turismo
del Ayuntamiento de la ciudad, guiaron durante dos dias al grupo de profe-
sionales, dedicandose la primera jornada a conocer la zona monumental e
historica de la ciudad, y la segunda al mundo del aceite de oliva. El grupo
acudid al campo para contemplar el proceso de recoleccion de la aceituna,
visito varias cooperativas de aceite de oliva y asisti6 a una cata de aceite en
la que se presento el primer aceite de oliva Virgen Extra del afio 2001.

SALICAL Y TECNOSALICAL 2001 AUMENTAN UN 30%
LA CONTRATACION DE ESPACIOS

El VI Saldn Internacional Salical 2001 y el IlI
Salon Internacional Tecnosalical 2001,que ten-
dréan lugar del 21 al 25 de marzo de este afio,
han alcanzado un crecimiento del 30% respec-
to a la pasada edicion, tanto en metros cuadra-
dos contratados como en nimero de exposito-
res. Solo en el capitulo de superficie contrata-
da, se ha llegado a los 15.000 metros cuadra-
dos, y el comité organizador no descarta que pueda seguir incrementandose si
contindan llegando solicitudes de expositores nuevos.

Una de las novedades mas importantes que se ha puesto en marcha dentro de
la proxima edicion de Tecnosalical es el proyecto denominado Plan de Procesos,
relativo a la presentacion del proceso completo de elaboracion de productos con
indicacion de calidad, como el vino tinto, el queso, el jamon y el aceite.

ALIMENTARIAY B.T.A.
| COINCIDIRAN EN BARCELONA
EN MARZO DE 2002
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Monjuic 1 en Barcelona del 4 al 8 de marzo de
2002, coincidira parcialmente en las fechas de
celebracion con el Salon para la Promocién de
la Industria y la Tecnologia Alimentaria, B.TA.,
convocado del 7 al 11 de marzo en el nuevo
recinto ferialMonjuic 2. De esta manera, en
2002 Barcelona se convertird en el centro mun-
dial de presentacion de la tecnologia y el pro-
ducto alimentario, con una ocupacion fisica por
encima de los 125.000 metros cuadrados
netos de exposicion y la participacion de mas
de 4.000 empresas de 100 paises.

MAS DE 2.000 EMPRESAS Y MARCAS ESTARAN
REPRESENTADAS EN HISPACK 2001 :
1IEDHEE

El Salon Internacional del Embalaje, Hispack 2001,organi-

zado por Fira de Barcelona y que tendra lugar del 5 al 9 de H"\"-,
marzo de este afio, ha alcanzado un crecimiento de con- &
tratacién de un 11% con respecto a la Ultima edicion,cele- ==
brada en 1999. En total, el nimero de empresas y marcas ==~
que estaran representadas se sitlia en torno a las 2.000.

En esta convocatoria, la superficie ocupada es de 48.000

metros cuadrados netos y cerca de 90.000 brutos, lo que supone un aumento
aproximado del 16% respecto al certamen celebrado hace dos afios.

Il FERIA INTERNACIONAL DE
LA ACEITUNA DE MESA
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El Ayuntamiento de Pilas
(Sevilla) ha convocado la
Il Feria Internacional de
la Aceituna de Mesa,
que se celebrara en
esta localidad andaluza
del 15 al 18 de marzo o = .~ um
de 2001. En esta Feria,

patrocinada por Caja Rural del Sur, se daran cita
numerosos ponentes que desarrollaran, a lo lar-
go de mesas redondas y comunicaciones, los
temas de actualidad en el sector.

Il SALON INTERNACIONAL DEL
VINO EN MADRID

Entre los dias 8 y 10 de febrero se celebrd en
Madrid la Il Edicién del Salon Internacional del
Vino., que contd con la presencia de las princi-
pales zonas productoras espafiolas e interna-
cionales de vino. El Salon acogié numerosas
ponencias, mesas redondas y mas de 250
catas comentadas, asi como un Taller Sensorial
para conocer mejor el mundo del vino.
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I LIBRO OFICIAL DE LA FRANQUICIA EN
ESPANA 2001

La Asociacion Espafiola de
Franquiciadores (AEF) acaba de
publicar el Libro Oficial de la
Franquicia en Espafia 2001, una
obra que desde su primera edi-
cion en 1997, aporta una vision
clara y (til sobre la franquicia en
el mercado espafiol, su proyec-
cion internacional y los cambios
legales, comerciales y de gestion
que se han ido produciendo en el
desarrollo y regulacion juridica de
esta forma comercial.

La Guia recopila las fichas de cerca de 200 firmas franquiciado-
ras, ademas de facilitar datos sobre aquellas ensefias que tienen
una experiencia minima de dos afios y un ndmero de estableci-
mientos significativos. Asimismo, se recogen los principales
datos del sector de la franquicia, que genera unos 122.000
empleos en Espafia, a través de 565 ensefias franquiciadoras y
unos 26.000 establecimientos. Unos datos que suponen el 6%
del volumen de facturacion del comercio minorista, el 7% de los
trabajadores y el 4% de los establecimientos. Para valorar la evo-
lucidn durante los Ultimos afios, el Libro Oficial de la Franquicia
sefiala que la facturacion del sector ha pasado de 560.000 millo-
nes de pesetas en 1997 a 917.000 millones en el afio 2000.

Likre Qficial
de la Franquicia

l CALIDAD ALIMENTARIA: RIESGOS
Y CONTROLES EN LA AGROINDUSTRIA

Ediciones Mundi-Prensa ha
publicado un libro escrito por el
profesor José Luis Lopez
Garcia, de la Universidad
Politécnica de Madrid, en el que
se recogen los diferentes ries-
gos y controles existentes en la
agroindustria. El libro se basa en
el Andlisis de Riesgos y Control
de Puntos Criticos (ARPC), un
sistema de calidad preventivo y
dindmico cuya implantacion trae
consigo un aumento de la cali-
dad y seguridad de los alimentos, repercutiendo en la salud
colectiva y en el bien comdn, pues sobre €l se asientan progra-
mas de higiene que contemplan toda la cadena alimentaria. En
una segunda parte, el manual recoge como debe realizarse el
ARCP sobre diferentes alimentos, desde la leche y el queso fres-
co, al vino y las aceitunas rellenas, pasando también por los pla-
tos preparados, como las croquetas y pizzas.

LIBRO BLANCO DEL SECTOR DE AGUAS
DE BEBIDAS ENVASADAS EN ESPANA

La Asociacion Nacional de
Aguas de Bebida Envasadas
(ANEABE) acaba de publicar la
segunda edicion del Libro
Blanco del Sector de Aguas de
Bebidas Envasadas en Espafia,
un manual que pretende pro-
porcionar una vision general
del sector de las aguas enva-
sadas, que en tan so6lo una
década ha conseguido duplicar
su produccion, pasando de los
1.800 millones de litros en 1990 a méas de 3.600 millones de
litros producidos en 2000. La obra ofrece una informacion
basica y actualizada sobre todo lo referente al sector, desde los
diferentes tipos de agua envasada y sus caracteristicas, asi
como la legislacion espafiola y europea basica aplicable, has-
ta las estadisticas de consumo y produccion.
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GUIA DE LEGISLACION COMPARADA

SOBRE COMERCIO INTERIOR

Las Camaras de Comercio, Industria y
Navegacion de Espafia han publicado el libro
"Comercio Interior. Guia de Legislacion
Comparada";| que recoge todas las normas,
tanto nacionales como autondémicas, que
afectan directamente a la actividad comercial
en Espafia. La Guia e respeta el contenido
empirico de las normas y disposiciones evitando el componente
valorativo que corresponde a otros estudios y planteamientos.

l PROGRAMA DE AYUDA DE CAPRABO A
LAS FAMILIAS NUMEROSAS

Caprabo continda durante el afio 2001 su programa "Bienvenido
Behé", con el que esta empresa del sector de la distribucion pre-
tende ayudar econémicamente a las familias numerosas de
nuestro pais. Esta iniciativa comprende una cesta valorada en
100.000 pesetas, que incluye una seleccién de productos des-
tinados al cuidado de los recién nacidos y diversos vales para
canjear durante los primeros 24 meses de vida del bebé.

Esta accion de Caprabo se inici6 en Baleares en 1997, y en
1999 se extendié a numerosas provincias espafiolas, como
Avila, Burgos,Salamanca, Badajoz y Madrid, entre otras.
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BIMBO LANZA CHOCOBONY
THE SIMPSONS

Bimbo ha lanzado, dentro de su gama
de productos La Pandilla,el ChocoBony
The Simpsons. Este nuevo producto,
enriquecido con vitaminas y minerales,
es un pastel de bizcocho relleno de
cacao y trufa, y cubierto de chocolate. Se vende en formato
de unay dos unidades.

ALFONSO CALDERON, NUEVO
DIRECTOR GENERAL DE ALDEASA
Alfonso Calderén ha sido nombrado
Director General de Aldeasa,empresa con-
cesionaria de tiendas en los aeropuertos
espafioles.

GRAN LIBRO DEL ACEITE DE OLIVA

El Gran Libro del Aceite de Oliva, escri-
to por José Carlos Capel y editado con
la colaboracion de Cajamar, Caja Rural
de Almeria y Malaga, sitGa al aceite de
oliva en su entorno mas moderno, des-
pués de realizar un recorrido por su his-
toria, sistemas de elaboracion, la dieté-
tica y salud, asi como su cata.Ademas,
recoge recetas de 58 cocineros espa-
fioles, entre los que figuran Juan Mari Arzak, Martin
Berasategui y Santi Santamaria.

ENRIQUE BAYONA, REELEGIDO PRESIDENTE DEL
C.R.D.0. JAMON DE TERUEL

Enrique Bayona ha sido reelegido para ocupar la presiden-
cia del Consejo Regulador de la Denominacion de Origen
Jamon de Teruel durante los préximos cuatro afios, cargo al
que accedid por primer vez en 1996.

XXV ANIVERSARIO DE BODEGAS BARBADILLO
Bodegas Barbadillo,dedicadas a la ela-
boracion de Manzanillas y vinos de
Jerez, y situada en Sanlucar de
Barrameda, ha celebrado su XXV ani-
versario. Sus marcas mas importantes
son el vino blanco "Castillo de San
Diego", los Manzanillas "Solear" y
"Muyfina", asi como toda la gama de
vinos de Jerez "Reliquias™ y un brandy Gran Reserva.

GUIA FLORA SOBRE CUIDADOS DEL CORAZON

El Programa Flora de Alimentacion y Colesterol ha editado la
Guia "Corazon y Vida Sana", que ofrece una amplia infor-
macion sobre el funcionamiento del corazon y las enferme-
dades cardiovasculares, a la vez que explica los factores
que inciden negativamente en el funcionamiento del cora-
z0n y la circulacion sanguinea.

LAS INSTALACIONES DE IBERCARRETILLAS
ACOGEN EL ESPECTACULO "OBS" DE LA

FURA DELS BAUS

La Fura dels Baus presento el pasado
mes de noviembre su nuevo especta-
culo "OBS" en las instalaciones que
Ibercarretillas tiene en el Prat de
Llobregat. Esta iniciativa artistico-cultu-
ral se caracterizd por el uso de maqui-
nas escénicas en un Unico espacio
para actores y espectadores, y el eje
central en torno al que se desarrolld
toda la accion fue el de la obsesion.

[l NUEVOS CALDOS PARA PAELLA DE LA FALLERA

Productos La Fallera ha puesto a la venta dos
nuevas variedades de caldo para paella,uno con
sabor a pescado y el otro a marisco. Este lanza-
miento responde al éxito que han tenido los dos
caldos caseros existentes ya en el mercado, con
sabor a carne y verduras, todos ellos elaborados
con ingredientes naturales y siguiendo un pro-
ceso tradicional de fabricacion.




