FRUTAS Y HORTALIZAS

NUEVOS DESCENSOS EN EL CONSUMO
Y ESTABILIDAD EN EL REPARTO DEL MERCADO

firmado el desastre. El consumo de

frutas y hortalizas registr6 el pasa-
do ano un nuevo y espectacular des-
censo, que continda la tendencia apun-
tada desde que comenzé la década de
los anos 90 y marcada con mayor clari-
dad en 1994,

Ademas, en 1995 se produjo un
factor anadido de preocupacién, por-
que, por primera vez, también descen-
di6 el consumo de frutas y hortalizas
transformadas, Gnico segmento que
mantenia una curva de crecimiento
continuado en afos anteriores.

Todo ello, en un sector que, por
otra parte, muestra signos evidentes de
estabilidad en cuanto al reparto del

Los datos relativos a 1995 han con-
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mercado por formas comerciales, con
cambios minimos en las cuotas que
absorbe cada tipo de establecimiento
—tiendas tradicionales, hiper, super,
etc...— en los Gltimos afos.

La preocupacién por el descenso
del consumo es comin, en todo caso, a
la mayor parte de los grandes grupos de
productos alimentarios, porque los
paneles que elabora el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA) reflejan una tendencia similar
en todos ellos (ver cuadro n® 1). Pero
en el caso concreto de las frutas y hor-
talizas, hay que anadir también la com-
ponente de riesgo en términos nutricio-
nales y de cultura alimentaria que
tiene, inevitablemente, el retroceso

imparable de uno de los pilares basicos
de la dieta mediterranea, que constitu-
ye el mejor reflejo del modelo alimen-
tario espafiol.

El analisis de la evolucién del con-
sumo en los dltimos nueve anos —desde
que el MAPA comenzé a elaborar los
paneles— resulta muy ilustrativo. Entre
1987 y 1995, el consumo por persona
y ano en los hogares ha descendido un
23% en frutas frescas, un 17% en hor-
talizas frescas, un 26% en patatas, y un
24% en frutos secos. Tan solo las frutas
y hortalizas transformadas muestran un
comportamiento en sentido contrario,
con un incremento del 36% entre 1987
y 1995, a pesar de haber bajado en este
Gltimo afio respecto a 1994,

>
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Frutas y Hortalizas

En cuanto a los datos mas coyuntu-
rales, hay que resaltar que durante
1995 el consumo de frutas frescas
sufrié un descenso del 8,6% en rela-
cién a 1994, un dato alarmante si se
tiene en cuenta que el descenso medio
en los Gltimos cinco afos ha sido del
3%. Las hortalizas frescas, por su parte,
tuvieron un comportamiento mas
moderado, con un retroceso del 5%,
mientras que las patatas frescas registra-
ron la mayor caida, con un 9%.

El mismo caracter negativo en el
consumo de productos hortofruticolas
frescos se trasladé al segmento de frutas
y hortalizas transformadas que, tras
mantener un crecimiento continuado
desde hace varios afos, entr en crisis
en 1995, con un retroceso del 9%.

En todo caso, el descenso en el
consumo de frutas y hortalizas frescas
no tiene una incidencia significativa en
el porcentaje sobre el gasto total en ali-
mentacién, ya que sigue representando
el 14% de la cesta de la compra, debi-
do al retroceso generalizado en todos
los grupos de productos.

CONSUMO DOMESTICO

Las tendencias de consumo en el sector
hortofruticola tienen su mejor reflejo al
analizar el comportamiento del consu-
mo en los hogares esparioles, ya que es
el segmento donde se concentran la
mayor parte de las compras y el gasto
en este grupo de productos.

Los hogares espanoles compraron
durante 1995 un volumen de productos
hortofruticolas de 6,8 millones de tone-
ladas, lo que representé un gasto total
de 921.426 millones de pesetas. Si
comparamos estos datos con los del
ano anterior se refleja un descenso del
7,5% del consumo total, cifrado en
500.000 toneladas, mientras el gasto
total se reduce en casi 20.000 millones
de pesetas. El analisis especifico del
consumo en los hogares ofrece una
radiografia precisa del consumo global
de frutas, hortalizas y patatas, ya que el
92,5% de las compras de frutas frescas,
el 87,7% de las hortalizas frescas vy el
76% de las patatas frescas son realiza-
dos por los hogares.

CUADRO M 1

POR GRUPOS DE PRODUCTOS

VOLUMEN TOTAL

PRODUCTOS

HUEVOS (DOCENAS) 6.135.37
MIEL 20.62
PRODUCTOS CARNICOS 2.036,80
PROBUCTOS PESQUEROS 953,32
LECHE LIQUIDA 422152
DERIVADOS LACTEQS 908.39
PAN 2.005.20
BOLLERIA Y PASTELERIA 41901

CHOCOLATES Y SUCEDANEDS 114,86

ARROZ 191,78
TOTAL PASTAS 134,55
AZUCAR 273,70
LEGUMBHRES 184,08
TOTAL ACEITES 656,02
MARGARINA 3473
ACEITUNAS 56,62
VINGSV.C.PRD 63,60
VINOS DE MESA 400,49
ESPUMOSOS Y CAVAS 2515
CERVEZA 52022
SIDRA 2195
OTRAS BEBIDAS ALCOHOL. 43,64
ZUMO Y NECTAR 42197
PATATAS FRESCAS 141415
PATATAS CONGELADAS 4576
HORTALIZAS FRESCAS 1.844 86
FRUTAS FRESCAS 3.047.35
FRUTOS SECOS 50,80
FRUT. Y HORT. TRANSFORMADAS 440,00
PLATOS PREFARADOS 137,04
CAFE E INFUSIONES 79,83
AGUA MINERAL 1.424 87

GASEOSA Y B: REFRESCANTES 1.324,85

FUENTE Paneles de Consurmo Allmentans MAPA
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Frutas y Hortalizas

VOLUMEN DE COMPRAS VALOR DE LAS COMPRAS
(MILLONES DE KILOS) (MILLONES DE PESETAS)

1994 1995 % 95/94 1994 1995 % 95/94
PATATAS FRESCAS 1556 1414 9,08 90.828 104.642 15,21
PATATAS CONGELADAS 57 46 19,96 18.993 19208 ERT]
'HORTALIZAS FRESCAS 1.983 1.844 491 304.933 287.002 5,31
TOMATES 483 -390 B2767 58771 8,37
CEBOLLAS ' 789 23432 23,846 177
AJOS 55 1,06 18.246 17.613 347
COLES 65 -13.46 8.578 7.903 -7.88
JUDIAS VERDES 158 140 125 45478 41519 BT1
PIMIENTOS 164 156 -5.40 30 146 27.427 902
'CHAMPINON Y OTRAS SETAS k]| 30 -345 9078 9713 6,99
LECHUG /ESCAROLAS/ENDIVIAS 336 az4 371 47.080 45872 <257
'ESPARRAGOS 14 12 -18,00 5.054 4367 -1359
OTRAS HORTALIZAS 355 1193 55072 49971 9,26
FRUTAS FRESCAS : ] a17.827 2,85
NARANJAS 712 5,48 66,930 74,280 10,98
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OTRAS FRUTAS. 133
FRUTOS SECOS 55
FRUTAS Y HORTALIZAS _ - _
TRANSFORMADAS 484 -8,91 108.921 104.475 4,08
TOMATES 247 16,44 33.928 29,035 -14,42
RESTO 237 -1.07 74.993 75.440 0,60
CONGELADAS 10 124 13,01 28.404 33013 16,23
| CONSERVA 127 110 -13.22 46,589 42.427 493

288

FUENTE: Paneles de Consamo Afmantana. MAPA
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HORTALIZAS FRESCAS

Las compras de hortalizas frescas en los
hogares espafoles bajaron un 5% en
1995, un porcentaje que se anade al
descenso del 11% registrado en 1994.
Las compras totales durante el pasado
aro fueron de 1,9 millones de tonela-
das, lo que representa un consumo
medio nacional por persona y ano de
48,6 kilos, mientras que en 1994 el
consumo fue de 51 kilos.

Todos los productos se vieron afec-
tados por el descenso del consumo,
aunque destacan los registrados en
esparragos (16%), coles (13,5%), judias
verdes (11,2%), cebollas (8%), pimien-
tos (5,4%), tomates (3,9%), lechugas
(3,7%), champinén (3,4%) y ajos (1%).

El estudio del consumo por areas
geograficas refleja una tendencia simi-
lar a la baja en todas las comunidades
auténomas, si bien algunas zonas man-
tienen niveles de consumo superiores a
la media nacional, como La Rioja,
Navarra y Cataluia, que con 54,5 kilos
por persona son las areas de mayor
consumo, seguidas por la Comunidad
Valenciana y Murcia, con 54 kilos, y
las comunidades auténomas del norte,
con 50 kilos por persona.

Con consumos inferiores a la media
nacional se sitdan Castilla y Ledn, con
48 kilos por persona, y Andalucia, con
45 kilos por persona; mientras que
Galicia —con 37 kilos por persona— vy
Canarias, con 30,7 kilos, registran los
menores indices de consumo.

Resultan llamativas las diferencias
de consumo existentes entre distintas
zonas geograficas llegando al extremo
de que La Rioja consume casi 25 kilos
mas por persona y ano que Canarias, lo
que representa un 80% en su diferen-
cial de consumo de hortalizas frescas.

Otros datos significativos son que la
Comunidad Valenciana es la mayor
consumidora de tomates —con 15,4
kilos por persona—, cebollas —con 6,6
kilos— y pepinos, con 2 kilos por perso-
na; mientras que las comunidades autd-
nomas del norte de Espafia consumen
mas lechugas —12,7 kilos por persona-,
champifones y setas -1 kilo por perso-
na- y esparragos, con medio kilo.

Frutas y Hortalizas

GRAFICO N 1

EVOLUCION DE LAS CANTIDADES DE

FRUTAS Y HORTALIZAS COMPRADAS “PER CAPITA”
KILOS POR PERSONA/ANO

FRUTAS FRESCAS
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FUENTE Etaboracion progia a paniic dal Panel de Consuma Almantano ael Mitrsteno de Agricutira

Pasia y Alimentacion.
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Frutas y Hortalizas

Por su parte, La Rioja y Navarra
destacan en judias verdes, con 5 kilos
por persona; Andalucia lidera el consu-
mo de ajos con 1,7 kilos por persona;
Castilla y Leén, el consumo de coles
con 2,3 kilos por persona; y las regio-
nes del centro-sur son las mayores con-
sumidoras de pimientos, con 4,6 kilos
por persona.

En el extremo opuesto figura Cana-
rias que registra los menores indices de
consumo de tomates, judias verdes,
pimientos, champifiones, setas y lechu-
gas; Galicia tiene el mas bajo consumo
de pepinos y esparragos; Andalucfa el
de coles; La Rioja, el de ajos; y las
zonas del centro-sur, el de cebollas.

Por tipos de establecimientos, las
compras de hortalizas frescas se siguen
realizando mayoritariamente en las
tiendas tradicionales, que mantienen
casi un 40% de la cuota total, y que en
1995 no s6lo no perdieron cuota de
mercado sino que invirtieron la tenden-
cia negativa de este tipo de estableci-
mientos, ganando casi un punto por-
centual respecto al aio anterior.

Resulta cuando menos paradéjico
que en un periodo en el que se reducen
considerablemente las compras de pro-
ductos hortofruticolas y que, por tanto,
la cuota de mercado a repartir es
mucho menor, sean los establecimien-
tos tradicionales los que mejor resisten
sus niveles de ventas e incluso se pro-
duce el fenémeno de que arafian cuota
de mercado a los grandes centros de
distribucién comercial que, en lineas
generales, siguen avanzando en todos
los segmentos de ventas de productos
alimentarios.

Los supermercados, con el 25% del
total en 1995, pierden casi un punto
respecto al afio anterior y los hipermer-
cados, donde se adquiere el 8% de las
hortalizas frescas, apenas crecen medio
punto en su cuota de mercado.

Es preciso destacar que la cuota de
mercado para consumo doméstico que
concentran otras formas comerciales no
convencionales alcanza el 27%, con
especial importancia en el caso de la
venta ambulante y los mercadillos
callejeros, que controlan el 13% de las
ventas totales.

MMN Bﬂ. @EINSUMQDE FRUTAS Y HORTALIZAS.

ESPANA
1994 1995
PATATAS FRESCAS 3071 3622
PATATAS CONGELADAS 1,46 117
HORTALIZAS FRESCAS 50,98 48,64
TOMATES 1284 1238
CEBOLLAS 6.20 573
AJOS 1,42 1,41
COLES 1,92 1,67
JUDIAS VERDES 4,03 3,59
PIMIENTOS 4,20 398
CHAMPINON Y SETAS 0,79 0,77
LECHUG /ESC /ENDIVIAS 8,59 8,30
ESPARRAGOS 0.36 0.31
OTRAS HORTALIZAS 10,28 0,08
FRUTAS FRESCAS 8510 78,05
NARANJAS 1924 1825
MANDARINAS 5,90 5,01
LIMONES 2,68 235
PLATANOS 9,06 8,39
MANZANAS 1254 1207
PERAS 7.83 7,26
MELOCOTONES 491 3,70
ALBARICOQUES 1,18 0,87
FRESAS/FRESONES 1,58 1,69
MELONES 6,59 5,99
SANDIAS 473 500
CIRUELAS 1,20 097
CEREZAS 1,10 073
UVAS 223 1,84
KIwl 0,94 1,45
OTRAS FRUTAS 3,40 248
FRUTOS SECOS 1,40 1,30
FRUTAS Y HORTALIZAS
TRANSFORMADAS 1235 11,29
TOMATES 6,30 529
RESTO 6,05 6,00
CONGELADAS 2,60 3,18
CONSERVA 325 283

FUENTE: Paneles de Consurmao Alimentario. MAPA.

UMO EN LOS HOGARES POR PERSONA Y ANO
NORESTE LEVANTE ANPALUCIA
1994 1995 1994 1995 1994 1995
a7 29,58 29,51 28,65 4827 41,85
1,68 1,44 1,77 1,556 1,93 1,48
58,96 56,49 55,05 54,10 49,31 44,90
13,52 13.02 14,96 15,45 15,55 14,29
7.03 6,39 6,90 6,59 599 533
1,22 1,22 142 1,50 1,85 1,70
2.50 2,04 1,49 1,44 1,29 1,02
5,26 4,94 392 352 2,83 2,28
3,96 382 4,00 3 490 454
0,95 oM 1.02 0,83 0,76 0,63
10,39 10,04 8,268 7,95 7,60 729
0,34 031 035 0.39 0,46 0,35
13,83 12,30 12,43 10,38 7,74 6,22
89,58 80,16 81,01 79,36 82,85 71,32
19.60 18,63 14,70 14,58 1912 1541
7.16 572 497 4,65 5,04 4,14
279 247 3,05 2,73 327 2,70
8,76 8.13 9,05 9.01 10,61 9,64
12,32 11,51 11,69 11,61 9,78 9,48
6,97 6,16 8,33 8,65 7,44 8,45
6,59 5.04 553 411 397 2,00
1,46 1,06 1,31 1,09 0,50 0,40
1,90 202 1.46 1.90 1,19 1.31
7.84 6,62 502 6,43 .52 6,35
508 526 5,62 588 6,81 6,35
1,08 0,95 1,64 1,28 1,08 0,85
1.56 0.92 1.07 082 0,80 0,51
2,60 215 256 2,42 1,98 152
0,95 1,49 1,00 1,82 058 084
293 212 322 2,29 3,14 227
1,83 1,48 1,54 1,62 1,12 0,90
12,43 11,78 12,52 11,65 1,71 10,62
532 4,76 6,79 5,658 7.22 5,58
n 7.02 5,73 6,07 4,49 4,64
3,36 3,95 281 323 239 294
3.75 3,07 292 2,84 2,10 1,70
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CENTRO-SUR
1994 1995
30,30 29,14
1,45 1,08
4938 49,22
14,19 13,85
5,04 527
1,23 136
1,79 1,79
423 3497
4,84 458
0,76 0,89
6.41 6,16
052 0,41
10,12 895
8659 81,35
19,32 19,08
6,69 572
243 224
7.85 7.49
11,58 11,36
8.73 8,29
477 3,75
1,50 105
1,60 1,67
8,87 7.84
598 6,40
097 0,84
0,95 0,66
1,62 137
0,73 1.23
2,99 235
117 1,34
13,88 13,02
754 659
6,33 6,43
275 3.04
359 339

Frutas y Hortalizas

CASTILLA Y LEON
1994 1995
3777 MN%
0,90 0,68
53,46 47,98
nir 107
6,00 5,46
1,44 1,54
2,85 2,33
463 3,48
4,92 4,53
0,92 0,79
10,75 9.75
0,19 0,11
9,63 7.98
10224 95,52
2395 2435
7.26 6.27
2,26 2,03
9,35 B,76
1679 14,23
11,50 10,10
511 349
1.67 095
1,78 195
8.49 8,30
4,54 6,04
1.24 0,97
1,08 0,82
312 244
091 1,63
423 319
1,68 1,47
1329 11,67
6,12 4,80
7.10 6,77
3,38 345
3,72 332

NOROESTE

1994 1995
68,30 65,29
0,63 0,50
37,97 37,16
6,80 6,91
6,10 541
1,36 1,31
2,04 181
3,48 318
3,09 ERE
032 0,30
8,19 8,65
0,10 0,05
6.41 6,02
80,33 75,68
18,64 2022
5,06 4,02
212 2,08
8,34 8,64
17.97 1710
6,64 6,69
3.97 2,84
0,89 0,77
1,71 1,48
177 1,72
117 1,22
1,56 118
122 0.85
2,58 2,18
1.78 2,00
3,90 2,69
1,30 1,19
9,03 7,80
4,50 335
4,53 4,45
237 2,49
2,16 1,86

NORTE
1994 1995
37,58 3397
1,15 0,90
53,31 50,41
953 9.26
6.27 552
141 1,33
1.97 1,72
442 3,78
3,99 3.51
1.00 0,99
1322 12,74
047 0,42
10,64 10,19
83,77 78,70
22,86 2245
6,11 5,62
231 20
7.54 6,87
14,84 15,04
698 6,37
5,08 3,68
1,22 0,90
1,94 1.96
370 392
133 1.85
1.00 093
1,36 0,86
197 1,54
1,20 1.85
425 293
1,40 1,27
14,67 12,27
7,09 §,50
7,58 6,77
2,78 293
4,80 3,84

CANARIAS
1994 1995
65746 4491
0,99 0,72
37,04 30,1
819 6,65
6,83 540
1,63 1,34
1,89 1,25
212 1,58
2,44 197
017 0.21
3,48 282
o1 0,07
10,05 8,76
66,04 53,85
1775 1327
210 2,20
235 1,51
11,39 8,66
10,11 9,40
6,92 578
1.23 1.01
0,66 0,54
0,57 0.56
1,94 202
1,84 2,02
1,50 0,93
(R R 0,09
1,74 1.07
0,72 0,95
5,10 3.82
1,08 1,07
8,77 7,98
2,84 2,50
5,93 5,48
221 259
372 290

FRUTAS FRESCAS

Los hogares espanoles compraron
durante 1995 un volumen total de
3.047 millones de kilos de frutas fres-
cas, por un valor de 417.827 millones
de pesetas, lo que representa un des-
censo del 8,6% en volumen y casi
13.000 millones menos en gasto res-
pecto al afio anterior. En términos rela-
tivos, el consumo de frutas frescas fue
de 78 kilos por persona al afo, 7 kilos
menos que en 1994,

El descenso afect6 a la practica
totalidad de las variedades de frutas,
exceptuando aumentos de consumo en
fresas y fresones —con un 6,7% mas que
en 1994, sandias, con 5%, y un espec-
tacular incremento del 54% en el con-
sumo de kiwis.

En 1995 se produjeron descensos
moderados en los productos de mayor
consumo, como naranjas (-5,5%), pla-
tanos (-7,6%), manzanas (-4%), peras (-
7,6%) y melones (-9,4%); mientras que
las caidas mas fuertes afectaron a man-
darinas (-15%), limones (-12,3%),
melocotones (-25%), albaricoques (-
26,3%), ciruelas (-19%), cerezas (-34%)
y uvas de mesa (-17,6%).

Por areas geograficas, el descenso
en la compra de frutas frescas se exten-
di6 en 1995 por todas las comunidades
auténomas. Castilla y Leén, con un
consumo de 95,5 kilos por persona y
ano, sigue siendo la zona de mayor
consumo de Espana, superando en 17
kilos la media nacional.

En otras ares, como La Rioja, Nava-
rra y Catalufia, y el centro-sur, se man-
tiene un consumo superior a 80 kilos
por persona; mientras que Andalucia,
Galicia y el norte se sitan por debajo
de la media nacional; y Canarias regis-
tra el menor indice de consumo, con
53 kilos por persona al afo, 25 kilos
menos que la media nacional y 42 kilos
por debajo del consumo mas elevado
de Castilla y Le6n.

Por segmentos de productos, La
Rioja, Navarra y Catalufia son las
mayores consumidoras de melocotones
(5 kilos), fresas y fresones (2 kilos) y
cerezas, con casi un kilo por persona.
El litoral mediterraneo destaca por el

s
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HAY ENVASES
QUE OCUPAN
MUCHO ESPACIO,
INCLUSO PLEGADOS.

¢ Sabe usted que espacio ocupan 100 cajas de plastico plegadas?.

iPues ni mas ni menos que 4,20 metros!

Si, como lo oye, cuatrocientos veinle centimetros.

i Ya hay que tener espacio para meterlos! ; Verdad”.

A esto tiene que sumar el tiempo de almacenaje hasta que recojan y selecionen las
que se pueden volver a usar. Lo que significa: no solo espacio, sino también tiempo
'y dinero, mucho dinero perdido.

Frente a eslo, 100 bandejas PLAFORM planas sélo ocupan 0,70 metros.

Asi de facil: 70 centimetros.

Una enorme diferencia.

Esl4 claro que no se pueden comparar
los envases reutilizables con los de un
s0lo uso.

PLAFORM siempre sale ganando, en
economia, ecologia y logistica.

No te compliques la vida:

LBS Ventaj as estén €n PLAFORM. 100 bandejas de PLAFORM planas ocupan 70 cm. 100 cajas de pléstico plegadas

ocupan 4.20 mts.
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Frutas y Hortalizas

TIENDAS
TRADICIONALES SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS ECONOMATOS
1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1885
PATATAS FRESCAS 3229 32,94 2501 2239 8,65 a2 1,39 1.28
PATATAS CONGELADAS 28,40 25,13 45,20 45,59 20,19 21,80 1.88 2,02
HORTALIZAS FRESCAS 38,38 39,01 25,77 25,01 7,55 8,06 0,86 0,79
TOMATES 139,38 40,14 26,75 26,00 7.39 8,05 0,88 0,76
CEBOLLAS 36,85 38,52 27,89 26,10 8.25 9.13 0,99 087
AJOS 3,97 3297 2513 2422 9,54 a72 0,85 0,83
COLES 35,08 36,34 26,12 2554 759 9,08 059 0,56
JUDIAS VERDES 41,05 41,08 22,86 21,00 521 579 073 059
PIMIENTOS 36.41 36.94 26,31 2543 8,76 858 096 101
CHAMPINON Y OTRAS SETAS 3983 41,08 29,51 2804 10.83 10,45 116 1,33
LECHUG /ESC /ENDIVIAS 38,83 40,08 26,79 26,34 7.34 7.95 0,88 073
ESPARRAGODS 34,87 30,01 20,17 21,31 8,61 7,84 093 0,83
OTRAS HORTAL.IZAS 39,22 39,58 2560 25,07 7T 8,05 083 0,78
FRUTAS FRESCAS 39,65 40,81 28,87 27,74 8,54 8,88 0,96 0,94
NARANJAS 39,59 41,70 2895 27,95 8,37 8,78 135 1,18
MANDARINAS 41,79 47 2047 26,81 8,66 7.54 o7 0,65
LIMONES 35,65 38,87 28,50 26,45 9,86 10,33 165 1.23
PLATANODS 39,31 40,64 3195 31,82 10,69 10,20 0,93 0,93
MANZANAS 37,60 39,87 3143 26,56 871 9,18 1,03 1.08
PERAS 40,78 40,95 2934 27,95 7.28 8,01 091 0.86
MELOCQTONES 41,13 42,16 25,55 2522 7.01 6,84 0,72 0,65
ALBARICOQUES 44,07 41,86 2344 2331 6,18 624 0.69 0,79
FRESAS/FRESONES 41,31 4381 27,53 2584 7,78 8,60 0.68 0,68
MELONES 40,04 40,07 25,82 25,25 868 914 0,79 0,89
SANDIAS 38,63 36.95 2888 3164 10,99 11,20 0,65 0,88
CIRUELAS 41,61 42,63 25,62 23,35 6,91 7.16 0,86 0,76
CEREZAS 42,08 4434 20,84 22.67 5,46 530 0,86 0,72
UvAS 39,90 40,04 27,18 24,05 682 7,01 0,69 0,94
KIWI 37,59 37,87 34,05 31,70 11,14 11,85 1.28 1.24
(OTRAS FRUTAS 37.94 36,42 28.14 26,85 10,49 11,32 0,87 0497
FRUTOS SECOS 30,54 31,31 29,44 29,77 14,67 15,88 1,96 245
FRUTAS Y HORTALIZAS
TRANSFORMADAS 17,56 16,51 50,15 49,30 25,78 27,27 2,99 293
TOMATES 17,08 14,69 52,25 52.44 25,47 27,81 267 2,89
RESTO 17.78 17,21 49,20 48,09 2592 27.06 3,14 3,14
CONGELADAS 2265 2293 47,00 45,33 2251 23,80 213 1.89
CONSERVA 14,82 12,76 50,54 50,23 28,00 29,59 375 an

FUENTE: Paneles de Consuma Almentario. MAPA
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Frutas y Hortalizas

MERCADILLO VENTA COMPRA 3

CALLEJERO A DOMICILIO AUTOCONSUMO DIRECTA OTROS

1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1995
PATATAS FRESCAS 760 741 300 336 1284 1458 431 408 491 475
PATATAS CONGELADAS 135 © 192 0,66 1.15 0.00 0,00 000 000 232 299
HORTALIZAS FRESCAS 1338 12,79 12 073 7n 8,73 1,88 1,46 323 342
TOMATES 1387 1335 110 0869 593 6,48 167 134 308 312
CEBOLLAS 11,19 1079 1,10 0.69 8,36 B.95 1,86 151 350 344
AJOS 1283 1273 1,77 1,18 1169 1309 Y05 A48 417 382
COLES 1356 1247 163 051 893 1032 2.1 1,45 349 366
JUDIAS VERDES 1562 1527 137 om 813 1069 210 152 2683 333
PIMIENTOS 1424 1404 136 068 6,84 8,51 1,63 117 349 365
CHAMPINON Y OTRAS SETAS 1378 1292 167 084 0,57 258 066 013 200 262
LECHUG./ESC /ENDIVIAS 1184 10,18 1,13 075 857 9,04 2,04 1,61 258 339
ESPARRAGOS 1293 1371 1,52 091 1302 1628 3,09 1.96 486 626
OTRAS HORTAL IZAS 1269 1228 090 084 759 B35 1,91 1,81 350 343
FRUTAS FRESCAS 1375 12,83 156 1,13 2,55 3,35 119 087 293 345
NARANJAS 1358 1235 1,59 1.21 1,90 2,01 1,48 1,00 321 374
MANDARINAS 1518 1427 1,41 0,77 1,34 1,79 0984 047 251 289
LIMONES 1280 182 120 089 4,96 .99 080 078 437 485
PLATANOS 1200 12,14 1,54 1.10 0,17 0,30 024 014 226 294
MANZANAS 1334 1250 1,76 1,14 249 367 102 079 262 396
PERAS 1484 1438 1,78 1,30 1,97 251 084 07 222 333
MELOCOTONES 16,36 1440 159 1,22 2,54 4,39 2.29 1,48 281 368
ALBARICOQUES 1474 1571 099 1,12 49 7.03 1,41 1,01 352 292
FRESAS/FRESONES 1477 1373 062 059 244 261 171 1,09 316 304
MELONES 1536 1512 221 1,83 178 243 206 196 329 3
SANDIAS 1272 1207 219 1,58 150 1.60 130 103 313 304
CIRUELAS 1156 1184 1,47 1,24 7.15 8,06 1,41 1,24 342 372
CEREZAS 1445 1153 120 004 902 8186 202 189 407 446
UVAS 12209 1058 156 097 716 1182 085 oM 344 387
KIwi 1046 1158 176 093 102 155 032 027 230 302
OTRAS FRUTAS 1152 1106 090 083 487 7.73 133 063 387 439
FRUTOS SECOS 795 695 1,07 066 7,70 7,79 1,39 073 527 4,46
FRUTAS Y HORTALIZAS
TRANSFORMADAS 053 054 076 0,94 0,00 0,00 0,04 0,00 218 251
TOMATES 5 I+ 0,18 0,12 0,00 0,00 0.01 0,00 204 228
RESTO 063 084 1,02 125 0,00 0,00 005 000 225 281
CONGELADAS 100 on 2,20 2,64 0,00 0,00 0,06 0,00 244 270
CONSERVA 0,41 0,59 0,30 0,18 0,00 0,00 0,05 0,00 213 254

FUENTE' Paneles de Consurmo Alimentania. MAPA.
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Frutas y Hortalizas

0,5

0,0
1987

CONSUMO HOGARES

1988 1989

1991 1992 1993 1994 1995*

TOTAL CONSUMO

* B CONSUMO TOTAL de 1995 se ha estimadn a partir de los dates de CONSUMO HOGARES
FUENTE: Elabaracion propia & partic del Panel de Consume Alimentiarkl del Ministeria g Agricuitura.

Pesca y Alimentacion

consumo de limones, con 2,7 kilos por
persona al ano, platanos (9 kilos), alba-
ricoques (1 kilo) y ciruelas (1,3 kilos).

Las regiones del centro-sur tienen el
mayor consumo de sandias, con 6,4
kilos por persona y ano; mientras que
Galicia destaca en el consumo de
kiwis, con 2 kilos.

Canarias estd en primer lugar en
consumo de frutas exéticas y tropica-
les, con 3,8 kilos por persona; mientras
que la zona norte es lider en consumo
de manzanas —con 15 kilos por perso-
na al ano- y Castilla y Ledn tiene los
indices mas altos de consumo de
naranjas, con 24,3 kilos por persona al
afio, mandarinas (6,3 kilos), peras (10
kilos), melones (8,3 kilos) y uvas (2,5
kilos por persona).

Con caracter nacional y por varie-
dades, la fruta de mayor consumo con-
tinGa siendo la naranja, con 18,2 kilos
por persona y ano, seguida de la man-
zana (12 kilos), platano (8,3 kilos), pera
(7,6 kilos), melén (6 kilos) y mandari-
nas y sandias, con 5 kilos por persona
y ano, respectivamente.

El peso de las frutas frescas en la
cesta de la compra se mantuvo durante
1995 en los mismos niveles del afio
anterior ya que, a pesar del descenso
en el volumen de consumo y de gasto,
el incremento en el precio medio de las
frutas frescas por encima del 6,3%, per-
mite que su participacién relativa se
mantenga en el 7% del total.

Por tipos de establecimientos, las
compras de frutas frescas, al igual que
sucede con las hortalizas frescas, se
siguen realizando preferentemente en
las tiendas tradicionales especializadas,
donde se adquiere casi el 41% del
total, manteniendo e incrementando
ligeramente su cuota de mercado en
1995 respecto al afo anterior.

Por el contrario, los supermercados
y autoservicios evolucionan a la baja y
pasan del 29% al 28%; mientras que
los hipermercados, que concentran casi
el 9% de las compras, no variaron su
cuota de mercado en 1995. En la
misma situacion se encuentran los mer-
cadillos y la venta ambulante, con un
13% del total.

9]
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Frutas y Hortalizas
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1991 1992 1983

1995*

1994

TOTAL CONSUMO

* B CONSUMO TOTAL de 1995 se ha sslimado a parti de los datos de CONSUMO HOGARES.
FUENTE Elaboracion propia & paric del Panel de Consumo Alimentano del Ministeno de Agroulturs,

Fpsca y Alimantacmon

PATATAS

El consumo total de patatas en los
hogares espafioles en 1995 fue de
1.414 millones de kilos, por un valor de
104.641 millones de pesetas, lo que
significa un descenso del 9% en volu-
men respecto al afio anterior y un
incremento del 15,2% en el gasto,
debido al importante aumento del
26,7% en los precios, como conse-
cuencia de la reduccién de cosecha
nacional a causa de la sequia.

El descenso del consumo de patatas
frescas en los hogares espafoles duran-
te 1995 fue general en todas las comu-
nidades autbnomas. Hay tres areas geo-
gréficas que destacan con vollimenes
de consumo muy superiores a la media
nacional, como Galicia, que es la zona
de mayor consumo con 65 kilos por
persona y ano, Andalucia (42 kilos) y
Canarias (45 kilos).

En el extremo opuesto se sitGan La
Rioja, Aragén y Cataluia con 30 kilos
por persona, la zona centro-sur, con 29
kilos, y la Comunidad Valenciana, que

registra el menor nivel de consumo con
28,6 kilos por persona, dandose dife-
rencias interregionales cercanas a 40
kilos por persona y afo.

Los hogares siguen comprando
mavyoritariamente las patatas frescas en
las tiendas tradicionales que, con un
33% del total del mercado en 1995,
incluso recuperaron parte de la cuota
perdida en afios anteriores, ya que los
supermercados descendieron en 1995
casi 3 puntos -hasta situarse en el
22%- y los hipermercados se mantuvie-
ron estables en el 9%.

FRUTAS Y HORTALIZAS
TRANSFORMADAS

El permanente y continuo incremento
del consumo en los hogares espaioles
de frutas y hortalizas transformadas,
que habia permitido durante los Gltimos
ahos, al menos en parte, compensar las
pérdidas de consumo de los productos
en fresco, se rompid bruscamente en
1995, cuando se registré un descenso
global del 9%.

NATURAL

MADURAEIOIJ
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Frutas y Hortali izas

GHAFIOO N* 4

EVOLUCION DE LA CUOTA DE MERCADO DE FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS
PORCENTAJES EN VALOR DE VENTAS

ECONOMATOS/COOPERATIVAS, 0,97% ECONOMATOS/COOPERATIVAS, 0,83%
VENTA A DOMICILIO, 0,71%
7 HIPERMERCADOS

VENTA A DOMICILIO, 0,06%

HIPERMERCADOS

AUTOCONSUMO AUTOCONSUMO

COMPRA DIRECTA; 1,79% COMPRA DIRECTA, 1,48%

OTROS, 3,43%

OTROS, 2,51%

SUPERMERCADOS 0S5
SUPEAMERCADOS

TIENDAS TRHADICIONALES

FUENTE: Elaboracion propig a partir del Panet de Cansumo Alimentario del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacidn.

GRAFICO N' &

EVOLUCION DEL MERCADO DE FRUTAS Y

HORTALIZAS EN LAS FORMAS COMERCIALES MAS SIGNIFICATIVAS
PORCENTAJES SOBRE TOTAL MERCADO
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FUENTE: Elaboraciin propia a partir del Panel de Consumo Alimentario dai Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
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Nuevo panelista de Nueva Zelanda
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GRAFICO NS

Frutas y Hortalizas

EVOLUCION DE LA CUOTA DE MERCADO DE FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

PORCENTAJES EN VALOR DE VENTAS

COMPRA DIRECTA, 0,03%
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HIPERMERCADOS
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T
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TIENDAS
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FUENTE: Elabaracidn propia a partir del Panel de Cansume Alimentario del Ministerio die Agriculiura, Pesca y Allmentaciin.

En 1995, los hogares espanoles
consumieron 11,3 kilos por persona y
ano, frente a los 12,3 kilos de 1994. El
volumen total de compras domésticas
de frutas y hortalizas transformadas fue
de 440,7 millones de kilos, con un
valor de 104.475 millones de pesetas.
A pesar de que su peso en la estructura
del gasto alimentario sigue siendo poco
significativo, con el 1,8% del total, con-
viene destacar que iguala el peso espe-
cifico de los gastos alimentarios en
patatas frescas.

Por &reas geograficas, la zona cen-
tro-sur es la mayor consumidora con 13
kilos por persona y ano, seguida de las
comunidades auténomas del norte, con
12,2 kilos por persona; y Aragén, La
Rioja y Navarra, con 11,8 kilos por per-
sona. Por el contrario, las zonas de
menor consumo son Galicia, con 7,8
kilos por persona, y Canarias, con 8
kilos por persona.

El producto de mayor consumo en
la gama de hortalizas transformadas es
el de tomate en conserva, del que los
hogares espaioles consumieron en
1995 una media de 5,3 kilos por perso-
na, un kilo menos que en 1994. Por su
parte, las hortalizas congeladas fueron
el tnico producto que incrementé su
consumo durante el pasado afo, con
3,2 kilos por persona, frente a los 2,8
kilos de 1994,

Las conservas de frutas registraron
un consumo medio anual de 2,8 kilos
por persona, mientras que en 1994 fue
de 3,2 kilos. El Gnico segmento de las
ventas de frutas y hortalizas que no
controlan las tiendas tradicionales
corresponde al de conservas, congela-
das y transformadas, que se reparten los

supermercados —con un 50% del total-
y los hipermercados, con el 27%, des-
tacando estos dltimos con un creci-
miento continuo, ya que en 1989 su
cuota era tan solo del 12%.

Por su parte, las tiendas tradiciona-
les, con el 16,5% en 1995, siguen per-
diendo cuota de mercado de forma
lenta pero constante, pues en 1989
controlaban casi el 26% del total de las
ventas. O

ESTEBAN LOPEZ
Periodista
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