Consumo y Promocién de Productos Pesqueros

FUERTE DESCENSO DEL CONSUMO
DE PRODUCTOS PESQUEROS EN 1995

=1 consumo de pro-
= ductos pesqueros
b en Espafa experi-
menté un fuerte descen-
so durante 1995, hasta
situarse, por primera vez
en los ultimos diez afos,
por debajo de 30 kilos
por persona y afo,
cuando en 1994 se
habfa alcanzado un
maximo histérico de
consumo de 32,4 kilos
por persona, incluyendo
en estas cfiras el consu-
mo doméstico y extra-
doméstico.

Una tendencia a la
baja que se repitié tam-
bién durante 1995 en la
préactica totalidad de los
productos de alimenta-
cién, con el agravante
,en este caso, de un
sensible incremento de
precios y de una cierta
distorsion del mercado
provocada por las difi-
cultades de la flota
espafola para faenar en
1995, derivadas, entre
otros factores, de los
siete meses de ausen-
cia en los caladeros de
Marruecos.

El desplome del
consumo de productos
pesqueros resulta aun
més llamativo en el
caso de las compras
para consumo domésti-
CO, gue suponen un
85% del total y que
ascendieron en 1995 a
953,3 millones de kilos,
frente a los 1.087 millo-
nes de kilos adquiridos
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en 1994, con un des-
censo del 12,4%. De
estas cifras se despren-
de un consumo por per-
sona y afio de 24,4 kilos
en 1995 frente a 27,7
kilos en 1994.

El analisis por gru-
pos de productos refleja
un mayor descenso del
volumen de compras en
el pescado congelado
~-que bajoé un 19,5%- vy
en el pescado fresco,
con un 15,7%, mientras
que las conservas des-
cendieron un 8,7% vy los
moluscos y crustaceos
un 2,3%.

En relacién al gasto
de los hogares espafo-
les en la compra de
productos pesqueros,
la cifra total de 1995
fue de 719.000 millones
de pesetas, un 9,8%
menos que los 790,000
millones del afio ante-
rior, como resultado del
menor volumen de
compras y el incremen-
to medio de los precios
enun 3,8%

DIFERENCIAS
REGIONALES

Por areas geograficas,
la disminucion en la
compra de productos
pesqueros para consu-
mo en los hogares
durante 1995 fue gene-
ralizada en toda Espa-
fla y en la practica tota-
lidad de los grupos de
productos.
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Castilla y Le6n, con 29,5 kilos por persona y afio;
Gallicia y Asturias, con 28,6 kilos; las regiones del Cen-
tro-Sur de la peninsula, con 28 kilos; y las del Norte,
con 26,4 kilos, registran los mayores consumos
nacionales de productos pesqueros, superando la
media nacional. En el extremo contrario, Canarias, con
12,8 kilos por persona y ario, es la Comunidad Aut6no-
ma de menor consumo, representando tan solo el 50%
de la media nacional, que fue en 1995 de 24,4 kilos por
persona y ano.

Por grupos de productos, las mayores consumos de
pescado fresco se dan en Galicia y Asturias, con 17
kilos por persona y afio; en pescado congelado y con-
servas destaca Canarias, con 3 y 3,5 kilos por persona
y afo, respectivamente; y en mariscos y crustaceos es
la zona Noreste la de mayor consumo, con 7,5 kilos por
persona y ano.

Por tamario del habitat, las poblaciones de 10.000 a
100.000 habitantes registran el mayor consumo por
persona, con 33 kilos al aflo -9 kilos por encima de la
media nacional-, y las poblaciones rurales de menos
de 2.000 habitantes se sitlan en 27 kilos por persona.

En cuanto al peso relativo de los productos de la
pesca en los gastos totales de los hogares en la com-
pra de alimentos, a pesar de descender del 13% que
representaban en 1994 a un 12% en 1995, sigue sien-
do uno de los grupos de alimentos que mayor peso
especifico tiene en la cesta de la compra, tan sélo
superado por el grupo de carnes y productos lacteos.

DISTRIBUCION

Por tipos de establecimientos, las compras de produc-
tos pesqueros se siguen realizando preferentemente en
las tiendas tradicionales especializadas (pescaderias),
donde se adquiere mas del 50% del total, si bien este
tipo de tiendas va perdiendo cuota de mercado de for-

ma rapida —en 1989 superaba el 70%-, en favor de los
supermercados y autoservicios, que ya tienen una cuo-
ta del 23%, y los hipermercados, que absorben el 10%
de las compras.

Por productos, las pescaderias dominan claramente
en la venta de pescado fresco, con el 54,7% de cuota
de mercado; mientras que en pescado congelado dis-
minuyen su porcentaje hasta el 40,3%, siendo los
supermercados € hipermercados los gue concentran
casi el 50% del total. En conservas de pescado, las
tiendas tradicionales tienen una cuota muy reducida,
que apenas alcanza el 20%, y los supermercados e
hipermercados llegan conjuntamente hasta el 80%. O
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