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CRECEN LAS COMPRAS DE PAN FRESCO Y SE ESTABILIZAN LOS PANES INDUSTRIALES

W ESTEBAN LOPEZ
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= | consumo de pan en Espana mantiene durante los
=== (lltimos afios un tedencia clara hacia la recupera-
— CiOn, pudiendo hablarse incluso de un espectacu-
lar incremento que, tomando como referencia el perio-
do que va de 1989 a 1994, se situa en torno a un 5%
acumulado.

Con los ultimos datos de un afo completo, relativos
a 1994, el consumo de pan en Espafia se situa en unos
2.320 millones de kilos anuales, con un gasto superior a
460.000 millones de pesetas. El consumo nacional por
persona se situa, con estas cifras, en 58,7 kilos, hasta
llegar a recuperar los niveles registrados en la década
de los afios 80, en cuya Ultima recta se toc fondo en el
descenso del consumo de pan, para iniciar, en los pri-
meros 90, una evolucion al alza que confirman los datos
mas recientes.

Ademas, la recuperaciéon en el consumo se esta
centrando casi exclusivamente en los panes frescos,
sin envasar, elaborados a base de trigo u otros cerea-
les, braseados o no, en sus diferentes formatos, que

acaparan la practica totalidad del consumo — 54,6 kilos
por persona en 1994— mientras que se mantiene esta-
ble el consumo de pan industrial envasado y con mar-
ca, con un volumen anual por persona y ano de 4,1
kilos. (En este apartado no figura el pan envuelto o pre-
cintado pero sin marca que se vende en cadenas y
tiendas especializadas, que se considera como pan sin
envasar).

Sin embargo, y a pesar del incremento de los Ulti-
mos afios, Espafa registra uno de los niveles méas bajos
de consumo de pan de la Unidn Europea, por delante
tan sélo de Gran Bretafa, Bélgica y Austria; y muy por
debajo de los mayores consumidores, como Alemania o
Grecia.

EL PAN SE COME EN CASA

Por segmentos de consumo, los cambios mas recientes
estan reforzando el protagonismo del consumo domés-
tico sobre el total. De tal forma, los hogares absorben |
o |

Distribucion y Consumo

79 FEBREROMARZO 1996



Panaderia

ya mas del 88% del consumo de pan, mientras que los
establecimientos de hosteleria y restauraciéon suponen
un 9,4% vy el resto es consumo institucional.

Por zonas geograficas, el aumento en el consumo
de pan se generaliza en todas las comunidades auto-
nomas, destacando Andalucia como el area de mayor

consumo, con 63,4 kilos por persona y ano; Galicia,
con 60,4 kilos; y la cornisa cantabrica, con 52,5 kilos.
Las areas metropolitanas, a pesar de que también cre-
cen, son las que registran el menor indice relativo, con
37,5 kilos por persona y afo, con una diferencia de 26
kilos entre las zonas méas y menos consumidoras.
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cion entre 2.000 y 10.000 habitantes, con
66,7 kilos por persona, lo que se traduce
en mas de 14 kilos sobre la media nacio-
nal; y las poblaciones rurales de menos de
2.000 habitantes, con 66,4 kilos por perso-
na, también por encima de la media.

A medida que aumenta el tamano de la
poblacion disminuye el consumo de pan,
siendo las ciudades de mas de 500.000
habitantes las de menor consumo, con una
media de 38,6 kilos por persona, lo que
representa una diferencia de 28 kilos por
persona en relacion con los nucleos mas
consumidores.

DISTRIBUCION

En cuanto al reparto del mercado de distri-
bucion minorista por tipos de estableci-
mientos, hay que resaltar que las panade-
rias tradicionales mantienen todavia un
liderazgo destacado, a pesar de la fuerte

CONSUMO RURAL

El tamafo del habitat tiene una influencia fundamental
en el consumo de pan vy, a pesar de que se ha produci-
do un incremento generalizado que afecta a todos los
nucleos poblacionales, los gque mantienen un consumo
superior a la'media nacional son los nucleos de pobla-
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pérdida de cuota acumulada en los ultimos
anos, en los que se ha pasado de cerca
del 80% en 1989 a poco mas del 56% en 1994,

Con una tendencia contraria, las medianas y gran-
des superficies comerciales ganan mercado en este
sector, en el que suponen ya cerca del 20% del total en
el caso de los supermercados y un 4% en los hipermer-
cados. A resaltar también los porcentajes muy significa-
tivos de la venta a domicilio. Q
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