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ingun pais del mundo -se ha
llegado a decir- ha disfrutado
de manera simultanea de ni-
veles estables de precios, de mercados
libres y de pleno empleo. A pesar de
ello, hasta hace algunas décadas, se
aceptaban como objetivos compati-
bles de una economia nacional la pro-
mocién del empleo y la correccién de
la clasica inflacién de demanda. La
receta empleada al efecto, con resul-
tados bastante satisfactorios, era una
adecuada dosificacion de medidas
del banco central (politica monetaria)

y de medidas presupuestarias de in-
gresos y gastos publicos (politica fis-
cal).

Desde hace mas de veinte afios se
ha ido asentando con fuerza una si-
tuacion econémica particularmente
complicada. Se caracteriza por una
inflacién de costes que se alimenta
con los esfuerzos realizados para
combatir la desocupacién. En otras
palabras, se ha generado entre la in-
flacion y el empleo una cierta “atadu-
ra estructural”: los precios y los sala-
rios comienzan a elevarse antes de
que las economias se aproximen a la
plena utilizacién de los recursos, de

tal manera que las medidas estabili-
zadoras tradicionales de tipo moneta-
rio vy fiscal provocan, cuando se fre-
nan los precios y los excedentes de
explotacién, una ralentizacion del de-
sarrollo econémico y una menor de-
manda de factores productivos.

En bastantes paises se han utiliza-
do, como complemento de las politi-
cas monetaria y fiscal, diversas for-
mas de politica de rentas, a veces
concertadas con las fuerzas sociales,
para hacer frente a esta nueva infla-
cion de costes. No obstante, la politi-
ca de rentas, que tal como se suele

emplear a menudo no es otra cosa
-
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que una politica de precios y salarios,
no ha supuesto ninguna solucién efi-
caz para el problema planteado. La
cuestidon sigue abierta. Se continta
buscando la forma de quebrar la
mencionada “atadura estructural”, de
superar la aparente incompatibilidad
entre el objetivo de la estabilidad de
precios, por un lado, y los objetivos
del pleno empleo, la correcta asigna-
cién de los recursos disponibles y el
crecimiento econémico por otro.

LA INFLACION VA POR BARRIOS

Ahora bien, la incidencia de la in-
flacion de costes no presenta las mis-
mas caracteristicas en todos los &mbi-
tos de la vida econémica. Es distinto el
comportamiento de los precios indus-
triales, los precios agricolas y los del
sector servicios y cada uno de estos
grupos de precios merece ser conside-
rado por separado. Vamos a referirnos
aqui fundamentalmente a una de las
miltiples facetas del heterogéneo sec-
tor servicios, la relativa a la comercia-
lizacién de alimentos perecederos, tan
sometida a toda clase de elementos
perturbadores: variaciones estaciona-
les de la produccién; alta perecibili-
dad de los productos; tendencia a los
comportamientos oligopolisticos; ex-
cesivo nivel de costes operativos, so-
bre todo en el comercio menos evolu-
cionado; etc...

Hay que tener en cuenta, ademas,
que las actividades pesqueras soportan
una larga crisis y que las actividades
agropecuarias estan fuertemente regu-
ladas y protegidas, con unas ayudas y
una ordenacién que les llegan tefidas
de los intereses nacionales e interna-
cionales en juego. Todas estas circuns-
tancias, ayudas y regulaciones gravi-
tan sobre la capacidad operativa de
las empresas, sobre sus costes y sobre
los precios de los productos.

En lo que se refiere a Espana, el
sector servicios tiene en general un
claro comportamiento inflacionista, en
el que participa de manera destacada
el subsector de la distribucién comer-
cial, tal y como se constata en los tra-

bajos publicados en este mismo nime-
ro de DISTRIBUCION Y CONSUMO.

MARGENES COMERCIALES

El anélisis de la evolucion del cos-
te medio de la distribucién comercial
sobre los precios finales de adquisi-
cion indica, especialmente en los
productos agrarios y pesqueros, un
crecimiento progresivo de los méarge-
nes comerciales totales -que incluyen
tanto los del escalon mayorista como
los del escalon detallista-, o lo que es
igual, un incremento de la diferencia
entre los precios finales pagados por
los compradores y los precios recibi-
dos por los productores. Pues bien, el
ascenso de los margenes globales no
se ha detenido. Ha continuado mani-
festindose en los anos siguientes. Los
precios de los servicios han seguido
aumentando mas que los precios in-
dustriales y bastante mas que los pre-
cios percibidos por los agricultores.

En 1991, la tasa media anual de
los precios agrarios descendi¢ incluso
en un 0,2%; en cambio, a principios
de 1992, los precios de los productos
industriales estan creciendo a una ta-
sa media anual del 4,5%, y el aumen-
to de los precios de los servicios se
ajusta a una tasa media anual supe-
rior al 10,5%. Tal evolucion tiene ne-
cesariamente que fomentar las ten-

dencias inflacionistas en nuestra eco-
nomia. Ciertamente, un superior mar-
gen comercial conjunto de los escalo-
nes mayorista y detallista no tiene por
que traducirse todo él en excedentes
de explotacion mas elevados para la
agricultura y la industria. Tampoco
tiene por qué traducirse en un enca-
recimiento real de igual magnitud de
los bienes terminados.

El incremento de los margenes co-
merciales sirve en parte para com-
pensar los mayores costes que sopor-
ta el sector servicios al incorporar
mejoras de calidad y presentacion a
los bienes ofrecidos y al anadir nue-
vas formas de captacién de compra-
dores y de atencién a los mismos. En
cuanto a estos, el pago de precios
mas altos sirve en parte para compen-
sar el valor anadido que suponen las
mejoras de la calidad y presentacién
de los bienes y de los servicios de
distribucién.

Pese a todo, el comercio moderno
hubiera podido absorber sus mayores
costes, o incluso generar disminucio-
nes en los margenes de venta, con las
ventajas que para él se han derivado
durante los altimos anos del aumento
de la productividad, de la reduccion
de los costes operativos y de sus im-
portantes economias de escala. Al
menos, la compensacién podria ha-
berse logrado en buena medida. Pero

no ha sido asi, a causa sobre todo de
-




la ausencia de una competencia efi-
caz tanto en el comercio mayorista
como en el comercio detallista.

El comercio minorista tradicional,
por su parte, sigue adoleciendo de
una atomizacion y una ineficiencia
que le obligan a no abandonar sus
rasgos caracteristicos para poder so-
brevivir, a continuar guareciéndose
en el clientelismo. La fidelidad de los
compradores habituales, que soportan
estoicamente el peso de unos mérge-
nes comerciales excesivos, o incluso
en expansion, es lo que permite al
comercio tradicional conservar una
importante cuota de mercado.

MAYORISTAS Y MINORISTAS

Un examen a fondo del influjo in-
flacionista de la distribuciéon comer-
cial exigiria considerar por separado
los margenes de los escalones mayo-
rista y minorista, tarea que no es facil
de abordar si, como normalmente
acontece, no se dispone de material
estadistico suficiente y apropiado pa-

ra llevarla a cabo. El propésito de es-
ta nota no es afrontar semejante em-
pefo, sino que responde a algo me-
nos ambicioso, pero muy relevante
para clarificar un aspecto concreto
del problema planteado.

MERCASA dispone de una amplia
informacion estadistica relacionada
con la distribuciéon mayorista de ali-
mentos perecederos a través de las
Unidades Alimentarias. Esta informa-
cién, a pesar de algunas insuficien-
cias, ofrece claros indicios de que los
precios mayoristas que se forman en
las Unidades Alimentarias no consti-
tuyen una causa eficiente de las ten-
dencias inflacionistas de la economia
nacional.

El documento de trabajo n? 8.802
del Servicio de Estudios del Banco de
Espafa, contiene un completo anéali-
sis de la informacion de MERCASA a
la que queremos referirnos. En este
documento se subraya que los precios
mayoristas de las Unidades Ali-
mentarias no son “directa e inmedia-
tamente” comparables con los datos
que proceden de otras fuentes

(Encuesta de Presupuestos Familiares,
Contabilidad Nacional e Indice de
Precios al Consumo). Sin embargo, se
reconoce la relevancia de la aludida
informacién. También se reconoce el
valor significativo de la comparacién
entre las variaciones interanuales de
los indices de precios de MERCASA y
el I.P.C.

LA FORMACION DE LOS PRECIOS
EN LA RED DE MERCAS

El objetivo fundamental de un pro-
grama de equipamientos mayoristas co-
mo el que viene desarrollando MERCA-
SA, no es otro que el de asegurar un
abastecimiento idéneo de alimentos a
unas congestionadas zonas urbanas a
precios razonables. Dado el conflicto
potencial de intereses que existe en la
sociedad en torno a esta cuestion, unos
precios razonables no tienen por qué
ser tan bajos como pudieran desear los
consumidores, ni tal altos que permitie-
ran generar, por encima de cualquier
otra consideracion, los beneficios y
margenes comerciales ambicionados
por los productores y los profesionales
de la distribucién comercial.

Lo “razonable” seria que los pre-
cios alcanzaran unos niveles que per-
mitieran compatibilizar los intereses
sociales en juego (el consumo de las
grandes poblaciones, los ingresos de
los productores agrarios y pesqueros,
la creacién y el mantenimiento de ser-
vicios comerciales rentables y efica-
ces) y “optimizar” la combinacién de
los mismos.

Pues bien, se parte de la idea de
que para conseguir que los precios se
aproximen cuanto sea posible a di-
chos niveles conviene que se formen
sin interferencias indeseables, en unos
mercados de gran agilidad y transpa-
rencia, en los que las transacciones se
efectien en régimen de libre concu-
rrencia. A este modelo pretenden ajus-
tarse, en lineas generales, el trazado y
la organizacién de las Unidades
Alimentarias que foman la red de
Mercas. Estas constituyen el marco de

actuacién de un comercio mayorista
)
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CUADRO N 1

EVOLUCION DEL IPC-ALIMENTACION Y DE LOS PRECIOS
AL POR MAYOR EN LA RED DE MERCAS
INDICE DE PRECIOS
AL CONSUMO (IPC) PRECIOS AL POR MAYOR EN LA RED DE MERCAS
ANOS |GRUPO “ALIMENTACION” Frutas y Hortalizas Pescados Carnes
%variacion %variacion %variacion %variacion
Indice (a) anual (b) | Indice (c) anual (d) Indice (e) anual (f) Indice (g) anual (h)
1984 1000 I — 1000 = 100,0 _
1985 1092 =~ 92 1182 182 101,58 15 1092 .,/
1986 120,3 0,6 118,2 0,0 112,7 12,9 110,0 0.7
1987 1241 2.7 127.3 i 119,9 6,4 1221 11,0
1988 1321 6,4 1273 0,0 129.4 7.9 122 1 0,0
1989 1419 75 138,2 8,6 138,8 73 124,9 2,3
1990 1495 53 160,0 15,8 143,0 3,0 120,1 -38
1991 1545 3,2 161,8 11 151,7 6,1 119.0 -09
Datos relativos al mes de diciembre de cada afio. Para la confecci6n de los indices se toma como base el mes de diciembre de 1984,

acerca de cuya estructura, y de la re-
lacién de la misma con la formacién
de los precios, hay algunas cosas que
conviene establecer:

1. Las Unidades Alimentarias no
pretenden ser cobijo exclusivo de ma-
yoristas tradicionales, aunque actual-
mente siguen predominando éstos, sino
que estan disefadas para acoger y ha-
cer competir distintas férmulas comer-
ciales, afrontando de paso la competen-
cia de los poderosos canales alternati-
vos. Disponen de condiciones funcio-
nales que les dotan de rapidez operati-
va; de facilidades para el acceso, transi-
to, aparcamiento, carga y descarga de
mercancias y de posibilidad de recon-
version y ampliacién de acuerdo con
sus necesidades.

Es decir, que tienen capacidad de
acogida y unos atractivos que estan
captando el interés y la peticion de ac-
ceso de distintos tipos de comercializa-
cion al por mayor. Ello ha de redundar
en beneficio del comercio detallista,
debido al aumento de la confrontacién
comercial y a la multiplicacién de op-
ciones para los demandantes, y ha de
favorecer al propio consumidor, a tra-
vés de la contencion de los precios que
dicha confrontacién promueve.

2. La estructura mayorista de los
Mercas no presenta caracteres de mo-
nopolio ni de oligopolio. Es mas, los
mayoristas tradicionales se ven obli-
gados a adaptar sus comportamientos
a la transformaciéon del medio vy a
afrontar altos grados de competencia
y transparencia comerciales.

Sin embargo, hoy por hoy, los
grupos de mayoristas tradicionales se
configuran mas bien como una es-
tructura excesivamente atomizada en
la que poco més de un 10% de los
vendedores de frutas y hortalizas su-
pera la cifra de ventas de 4.000 tone-
ladas/afno y poco mas del 10% de los
mayoristas de pescado rebasan unas
ventas de 2.000 toneladas/ano. Esto
no deja de representar otro tipo de
riesgos, especialmente en los Mercas
de menor tamafio, como por ejemplo
el desaprovechamiento de recursos,
la ineficiencia y la enervacién del
animo competitivo.

3. Los productos perecederos ex-
perimentan en el escalén mayorista
un grado minimo de transformacion
respecto del estado de los mismos al
ser recibidos del sector de la produc-
cién. Por otra parte la incidencia de
las tarifas pagadas por los mayoristas

en los Mercas (0,98% “ad valorem”
en frutas y hortalizas y 0,78% en pes-
cados) no tiene repercusion practica
en los costes de comercializacién. Y
la dotacion de almacenes perfecta-
mente acondicionados y de otros ser-
vicios en los mercados garantizan la
ausencia de deterioros relevantes en
las mercancias.

Todo ello hace posible que, en los
Mercas, los costes de distribucién
mayorista reflejen instantdneamente
las evoluciones de los precios de ori-
gen, lo que no solo se advierte en la
experiencia diaria, sino también en
los datos estadisticos anuales, en los
que las fluctuaciones de los precios
mavyoristas de los Mercados son bas-
tante méas amplias que las que se re-
gistran en el grupo de alimentacién
del Indice de Precios de Consumo.

Esto puede apreciarse en el cua-
dro ndmero 1, comparando los datos
de la columna (b), sobre la variacién
anual de los precios del grupo de ali-
mentacién del I.P.C., con los datos de
las columnas (d), (f) y (h), relativos a
los precios alcanzados en los Mercas
por las frutas y hortalizas, el pescado
y las carnes.

4. El cuadro sobre la evolucion de
-
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GRAFICO N2 1

EVOLUCION DEL IPC-ALIMENTACION Y DE LOS PRECIOS
AL POR MAYOR EN LA RED DE MERCAS
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los precios nos presenta también en
las columnas (a), (¢), (e) y (g) los indi-
ces a los que se ajustan los niveles al-
canzados por los precios en diciem-
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para establecer estos indices los valo-
res correspondientes a diciembre de
1984.

Se observa que, a lo largo del
tiempo, el avance de los precios ma-

yoristas de pescados y de carnes de
los Mercas es, al margen de sus ma-
yores fluctuaciones, més pausado
que el de los precios del grupo de
alimentacion del 1.P.C. El comporta-
miento de los precios mayoristas de
frutas y hortalizas hace que su tra-
yectoria se entrecruce en ocasiones
con la que siguen los precios del gru-
po de alimentacion del I.P.C., pero el
ritmo de crecimiento de aquéllos es
muy poco mas rapido que el de estos
altimos.

En términos generales, los precios
mayoristas de las distintas gamas de
productos que se venden en los
Mercas no se manifiestan en absolu-
to, ni aisladamente, ni mucho menos
observados en conjunto, como causa
significativa del incremento de la tasa
de inflacién en el pais.

En el grafico nimero 1 se comparan
las trayectorias de los aludidos indices
de precios y se reflejan con claridad es-
tas consideraciones. a

LORENZO REYERO. Economista.
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