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Porgue nuestro equipo esta respaldado por mas de 100 anos de
trayectoria y evolucion, y compartimos el objetivo de alcanzar las méas
altas metas con los que forman parte de él...

El valor de la experiencia.

Porgue conocemos las necesidades de nuestro partner productor
y se las facilitamos: servicio, seguridad, informacion constante, retorno
econdémico inmediato...

La union nos hace mas fuertes.

Porgue nuestra oferta hortofruticola es amplia v cubre todo el afio
las necesidades de nuestros clientes. Buen producto y eficaz
distribucion constituyen...

Nuestra formula ganadora.

Porque tu experiencia como profesional unida a nuestra amplia red
empresarial nos permitira ganar a ambos..

Un beneficio mutuo.

Forgue nuestra unién nos hara crecer y expandir nuestros negocios
para juntos llegar a lo mas alto.
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Cambios sociales, cambios de mercado, constante adaptacion

ISABEL GARCiA TEJERINA. Ministra de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente

Nuestra sociedad vive momentos de cambio. La Historia es, en ocasiones,
pendular; y nos devuelve a situaciones ya conocidas, abandonadas duran-
te un tiempo, y redescubiertas después a la luz de nuevos valores. Y el co-
mercio no escapa a ese movimiento pendular de nuestros hébitos sociales.
Algunos recordamos, y otros han ofdo sobre ello, los tiempos en que cru-
zédbamos la calle, con nuestro recipiente llevado de casa y una moneda
en el bolsillo, para comprar leche en un ultramarinos o incluso en una
lecherfa. Aquella rutina fue abandonada por nuevos hédbitos de consu-
mo y nuevas relaciones comerciales, que nos alejaron varios peldafios de
nuestros sectores productivos. Se difuminaba el origen de los productos
que consumfamos; y sélo repardbamos en aquella circunstancia cuando
alguien nos mostraba, en una etiqueta, que el producto que crefamos de
nuestras huertas habfa llegado al estante del supermercado desde un pais
muy lejano.

Esa nostalgia del producto cercano se estd convirtiendo, poco a poco, en
conciencia como consumidores. Y especialmente ocurre cuando compra-
mos producto agroalimentario, situacién en la que queremos cercania con

el vendedor, confianza, asesoramiento y calidez; y, respecto al producto, el

mdximo conocimiento de su origen y trazabilidad. Buscamos producto de
aqui, y de ahora; producto de calidad, producto de temporada, producto
en el que casi veamos la cara de quien lo trabaja, igual que en aquellas
antiguas lecherfas.

Tanto ahora, con esa mayor conciencia, como en momentos anteriores, lo
que no ha cambiado ha sido el buen funcionamiento de la cadena de su-

ministro de alimentos que, dfa tras dfa y afo tras afio, hace posible que los
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alimentos puedan llegar desde la explotacién del agricultor a
la mesa del consumidor en las mejores condiciones de cali-
dad y seguridad alimentaria.

En este camino desde el campo y desde el mar hasta nuestros
hogares, un pilar fundamental del sistema alimentario espa-
fiol es el trabajo que viene haciendo Mercasa, en sus mds de
50 anos de existencia. Mercasa y sus 23 Mercas, con su re-
lacién con las autoridades locales y su colaboracién con més
de 3.000 empresas mayoristas privadas, vertebran la red de
suministro tanto al comercio minorista de proximidad, como
a las grandes cadenas de alimentacién e incluso a los grupos
exportadores.

Una red donde el mimo a los productos desde su origen se
combina con la atencién cercana al cliente final. Mercasa ha
sabido adaptarse a la evolucién pendular de la sociedad, y ha
ayudado a que el tejido de comercio sobreviva, en medio de
un mundo cambiante. El comercio detallista ha encontrado
siempre en Mercasa, desde 1966, una ayuda para su compra
eficiente en calidad, variedad y precios, para responder asf a
las necesidades cambiantes de los consumidores.

Hoy, tenemos conciencia de la sostenibilidad del producto
cercano: sabemos que contamos una amplia variedad de
frutas, hortalizas, carne y pescado en nuestro pafs, cuya
produccién genera empleo en nuestro entorno y, ademds,

produce menos emisiones en su transporte que el producto

trafdo de otros rincones del mundo. Sentimos también la pro-
teccién que da la seguridad que otorgan al consumidor las
normativas en materia de seguridad alimentaria con las que
contamos en Espafia. Somos consumidores mds conscientes
y més concienciados. Y buscamos esa misma conciencia en
quien nos vende nuestros alimentos, el producto de nuestros
campos y mares.

Y Mercasa es consciente y tiene conciencia de todo ello. Por
eso, refleja entre sus principios el de la gestion medioam-
biental y el desarrollo sostenible; y cuenta entre sus cometi-
dos el apoyo y la colaboracién permanente en politicas que
tienen que ver con la trazabilidad, la seguridad alimentaria o
la responsabilidad social.

Por ello, cuando pensemos con nostalgia en aquellas leche-
rias, o en aquellos ultramarinos; cuando recordemos aquel
producto cercano y propio; cuando busquemos la calidad,
la sostenibilidad y la responsabilidad social... no tengamos
dudas de que lo seguimos teniendo muy cerca. La profe-
sionalidad y el saber hacer de toda la red comercial que se
desarrolla entorno a Mercasa facilita, y seguird facilitando,
la comercializacién de los productos obtenidos en nuestras
explotaciones; y proporcionard, a las diferentes estructuras
y modelos comerciales, los alimentos con la variedad y la
calidad que los cada vez més exigentes consumidores reque-

rimos hoy del comercio. @
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Compromiso con el servicio publico

PILAR PLATERO SANZ. presidenta de la Sociedad Estatal de Participaciones Industriales (SEPI)

La actividad del sector piblico empresarial tiene, necesariamente, una
vocacién de servicio a la sociedad, de suma de esfuerzos entre todas
las instituciones y los agentes econémicos. El objetivo es contribuir al
progreso y el bienestar del conjunto de la poblacién generando empleo
y riqueza. Asi debe entenderse el trabajo que desarrollamos en la Socie-
dad Estatal de Participaciones Industriales (SEPI).

Desde la responsabilidad que ahora ocupo considero bdsico dar a cono-
cer c6mo incide en la vida cotidiana de todos nosotros la actividad del
Grupo SEPI. En estos momentos, integra a 15 empresas participadas de
forma directa y mayoritaria -con una plantilla final de cerca de 73.000
personas-, ademds de las participaciones directas minoritarias en nueve
compafifas e indirectas en mds de cien sociedades.

La actividad del Grupo SEPI abarca actuaciones en todos los sectores
econémicos: desde la distribucién alimentaria al medio ambiente y la
sostenibilidad, pasando por la minerfa, la industria naval o la innova-
cién tecnolégica. Adem4s, gestionamos mudiltiples servicios, como el de
Correos, o como el de la informacion, a través de la Agencia EFE y la
Corporacién RTVE.

De una forma u otra, este amplio abanico de sectores y actividades del

Grupo SEPI incide en la sociedad. A la hora de destacar un ejemplo
claro de esta vinculacién, Mercasa es, sin duda, una referencia inelu-
dible. Al frente de la red de Mercas, formada por 23 grandes unidades

alimentarias, operan 3.100 empresas mayoristas y de servicios, que
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mantienen 30.000 puestos de trabajo. El volumen anual
de comercializacién asciende a 7,4 millones de toneladas
de alimentos, con una facturacién de 12.700 millones de
euros, que se genera con unas 100.000 transacciones co-
merciales cada dfa.

En términos de cuota de mercado, un porcentaje muy ele-
vado de los productos que se consumen en Espafia dentro
y fuera de los hogares, se venden en fase mayorista en esta
red de Mercas. Esta es una referencia nitida de c6mo incide
la actividad del Grupo SEPI, a través de Mercasa, en el fun-
cionamiento de la cadena alimentaria y el bienestar social.
Desde SEPI animamos a Mercasa a potenciar su funcién,
innovar en sus servicios e impulsar nuevas vias de de-
sarrollo en el exitoso modelo de colaboracién publico-
privada que representa la gestién de los Mercas. Es una
actividad a partir de la que Mercasa participa también en
otros dmbitos de la cadena alimentaria, dentro y fuera de
Espafia, compartiendo el conocimiento y el saber hacer
acumulado en su experiencia.

La empresa afronta en la actualidad nuevos objetivos es-
tratégicos que marcardn su evolucién en los préximos afios.
Mercasa retine condiciones objetivas para operar con di-

ferentes servicios, como consultorfa, soporte técnico y ge-

neracién de conocimiento. La légica le llevard a promover
nuevos modelos y a funcionar como gestor especializado en
la cadena de suministro de alimentacién, sin necesidad de
asumir las funciones de distribucién que corresponden a
los operadores privados especializados en ello.

Es evidente que la funcién de Mercasa debe centrarse
en favorecer aquellos formatos que encajan en la cadena
de suministro de alimentacién (Mercas, mercados mayo-
ristas, servicios logisticos y de e-commerce de alimen-
tacién), fortaleciendo el valor de la empresa entre todos
los agentes de la cadena alimentaria. Debe desempeiiar,
asf, un factor muy dindmico en la actividad institucional
y el fomento de la seguridad alimentaria, en coordinacién
con otros organismos oficiales del Estado y operadores del
dmbito privado.

Por dltimo, creo que no conviene olvidar el refuerzo de la
proyeccién internacional de Mercasa, priorizando dénde y
c6mo actuar, con el doble objetivo de conseguir mercados
maduros, en los que la innovacién se abra paso. Es en es-
tos mercados donde el modelo espafiol de Mercasa puede
encontrar un gran recorrido.

Para el cumplimiento de todos estos objetivos, Mercasa

tendrd siempre el compromiso y el apoyo de SEPI. @
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El gran reto de la innovacion

DAVID MARTINEZ FONTANO. Presidente de Mercasa

La innovacién es el gran reto del futuro. Lo es, seguramente, en todos los
dmbitos, pero de manera especial en la distribucién comercial alimenta-
ria, que se enfrenta a un escenario de competencia creciente y diversa,
marcada por la omnicanalidad y la sucesién vertiginosa de cambios tec-
nolégicos que afectan a todas las fases de la cadena comercial, desde la
produccién al consumo.

Este nuevo escenario, cuyos limites ain tienen que evolucionar mucho y
rdpido, afecta a la gestion de todas las operaciones de venta, ya sea entre
empresas en la cadena de suministro o hacia el consumo final. Y tiene
consecuencias muy relevantes para la evolucién de los hébitos de compra,
siempre con las innovaciones tecnolégicas como factor decisivo, ante la
evidencia de que en apenas quince o veinte afios la realidad del comercio y
la distribucién serd muy diferente a la que conocemos hoy.

Todo ello sin que acabe de estar muy claro quién influye més a quién: ;Son
las estrategias empresariales las que moldean a sus clientes? o json los
nuevos hébitos de vida, compra y consumo de los diferentes segmentos de
poblacién los que condicionan a las empresas? En definitiva, se trata de

responder a una de las cuestiones bdsicas de la actividad comercial: ;Com-

pramos o nos venden?

La respuesta hoy en dia estd en el consumidor y este ya no es el que era.
Cada vez demanda m4s variedad, m4s calidad, y mds productos locales, as-
pectos fuertes de nuestros mercados, pero a su vez quiere que sus productos
se entreguen de manera inmediata sin tener que desplazarse, haciendo que
la compra presencial de paso a compras a través de teléfono o internet y con
medios de entrega avanzados. Para empezar a innovar necesitamos tener
una actitud proactiva, acceso a informacién relevante y partir de nuestras

fortalezas. Puede que sea un camino a veces dificil pero seguro apasionante
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el que nuestros mercados afrontardn los préximos afios, con
la innovacién como reto permanente.

Innovacién en las estructuras y los formatos comerciales,
con una tendencia innegable hacia el polimorfismo fisico y
virtual, en el que se entremezclan y conviven en un mismo
espacio la distribucién mayorista y minorista, el comercio y
la restauracion... Con el paradigma mds evidente en torno
al concepto “mercado” que tanto vale como prefijo o subfijo
de cualquier formato o ensefia, como para definir el concep-
to cldsico de agrupacién de comerciantes, o denominar una
oferta diversa de restauracién en un recinto compartido.
Innovacién en los procesos logisticos y de cadena suminis-
tro, en este caso con las tensiones propias de la bisqueda
del equilibrio entre partes, dentro del marco de relaciones
produccién-distribucién, con una competencia maxima entre
formatos y empresas, mirgenes cada vez més estrechos y, en
consecuencia, una competitividad muy elevada.

Innovacién en los productos, que en el sector de alimen-
tacién tiene una importancia critica, porque los consumi-
dores valoramos muy positivamente las novedades en va-
riedades, formatos, presentaciones, procesados... e incluso
etiquetado y conceptos mds emocionales (salud, ecologia,
sostenibilidad, trazabilidad, bienestar animal, responsabi-
lidad social...).

Innovacién en la gestién empresarial y en los multiples
servicios cruzados entre proveedores y clientes en las dife-

rentes fases de la cadena, teniendo cada vez mds claro que

cualquier mejora en los procesos y diferenciacién en los
servicios se traducen siempre en més cuota de mercado, en
mayor rentabilidad.

Y cerrando el circulo, hay que destacar el referente co-
mtn de innovacién transversal que suponen los avances
tecnolégicos, decisivos en todos los dmbitos y las fases de
la cadena alimentaria, desde la produccién al consumo en
hogares o en restauracién. Siendo este, probablemente, el
campo de innovacién con mayor capacidad de seguir sor-
prendiéndonos en el futuro.

Con todo ello se conforma un horizonte apasionante, en el
cada cual a su medida deberd aportar su pequefia contribu-
cién. En el caso de Mercasa y la Red de Mercas, partimos
de una historia de éxito y un protagonismo destacado en el
presente, resumido en que méas de la mitad de los alimentos
frescos que se consumen en Espaiia se venden en fase mayo-
rista por empresas instaladas en la Red de Mercas.

Pero somos conscientes de nuestra responsabilidad para im-
pulsar un gran esfuerzo de innovacién, tanto en los servicios
que prestamos desde Mercasa y las Mercas como en la acti-
vidad de las empresas que operan en nuestras instalaciones.
No podemos perder el tren del futuro, cuyo destino abar-
ca los mercados locales y también la demanda exterior,
porque la realidad empresarial de las Mercas tiene con-
diciones objetivas para contribuir, con innovacién, al reto
de internacionalizacién que comparte todo el sistema ali-

mentario espafiol. @
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La excelencia en la calidad alimentaria, una de las claves
del éxito de la agricultura y la alimentacién espafiolas

FERNANDO JOSE BURGAZ MORENGO. pirector General de la Industria Alimentaria

Los cambios que se vienen registrando en la poblacién de nuestro pafs
tanto en el ndmero de habitantes, como en la estructura de los hogares,
tienen una incidencia muy directa sobre la evolucién que observamos
en los valores relativos al consumo y en los cambios que se registran en
el conjunto de productos que integran la cesta de la compra.

En este sentido, las estimaciones que se disponen actualmente nos
muestran que continuard registrdndose un paulatino descenso en la
poblacién, tal como ha venido sucediendo desde 2012, que hasta este
momento supone una caida acumulada del -0,6%. Simultdneamente las
previsiones nos indican que se prolongard la actual tendencia a una
reduccién en el tamafio de la unidad familiar, a consecuencia de una
menor presencia de nifios como efecto del descenso de la natalidad.
Este predmbulo no hace més que reforzarnos en la idea de que, dadas
las limitaciones que impone la evolucién de la poblacién para el incre-
mento del consumo interno, el actual crecimiento y el futuro desarrollo
de la agricultura y la alimentacién en nuestro pafs deben estar fuerte-
mente posicionados sobre el comercio exterior.

La importancia de las exportaciones en el crecimiento del sector es

bien conocido por los empresarios, tal como pone de manifiesto la fa-

vorable evolucién de los intercambios comerciales. Los tltimos datos

disponibles, correspondientes al afio mévil del pasado mes de julio,
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reflejan un valor de las exportaciones agroalimentarias
de 49.159 millones de euros (un 8,3% superior al periodo
anterior) y un saldo favorable de la balanza comercial de
12.216 millones de euros (en este caso un 17,8% supe-
rior).

El mantenimiento e incremento de estos buenos resulta-
dos requiere, tal como viene realizdndose desde el Depar-
tamento, del refuerzo de miiltiples iniciativas y politicas
orientadas a facilitar a los exportadores el acceso a nue-
vos mercados, asi como la consolidacién de los mercados
en los que los productos espafioles ya estdn presentes.
Entre dichas iniciativas se encuentra la de la garantfa de
la calidad alimentaria, que en ocasiones pasa desaper-
cibida, pero que constituye un elemento sustancial para
consolidar, entre los consumidores, la alta valoracién con
que cuentan los alimentos de Espafia y para garantizar su
presencia en los mercados exteriores.

Pero en este momento, dada la importancia del sector ex-
terior en la economfa nacional y su papel relevante en
el crecimiento futuro del sector agroalimentario, se hace

necesario trabajar por la excelencia en la calidad alimen-

taria, como forma de disponer de la mdxima garantia en
los productos que llegan a los mercados.

Para ello se estd trabajando en un programa especifico,
destinado por un lado a incrementar el grado de compro-
miso de las empresas y organizaciones sectoriales me-
diante la implantacién de sistemas de autocontrol y se-
guimiento de la calidad, a reforzar la colaboracién entre
las autoridades de control oficial y al impulso de la acti-
vidad de vigilancia y seguimiento del propio Ministerio.
Es muy bien conocido, por las empresas que ya estdn en
los mercados exteriores, lo dificil que resulta conquistar
nuevos mercados y ganar la confianza de los consumido-
res; y lo extremadamente fdcil que resulta perder lo alcan-
zado cuando surgen problemas. Esto es algo que no pode-
mos permitirnos, por lo que estamos comprometidos con
el conjunto del sector agroalimentario para hacer todo lo
posible por avanzar en la consecucién de esa excelencia
en la calidad alimentaria, que constituye una garantia en
la proteccién de los intereses de los consumidores y una
herramienta fundamental para el éxito de los alimentos

de Espaiia en el mercado global en el que ya operan. @
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Impulso a la modernizacion del comercio

ANTONIO GARCiA REBOLLAR. Director General de Politica Comercial y Competitividad

Vivimos tiempos de consolidacién para continuar el crecimiento y mante-
ner los indicadores en valores positivos. El sector exterior ha sido decisi-
vo en la salida de la crisis, con un maximo histérico de exportaciones en
2016 (254.530 millones de euros) y una reduccién del déficit comercial
entre 2007 y 2016 de 81.000 millones de euros, consecuencia, principal-
mente, del aumento de las exportaciones (68.000 millones). Esta evolucién
ha permitido que en los tltimos cuatro afos Espaiia haya tenido superdvit
corriente (equivalente al 2% del PIB en 2016), algo que no sucedfa desde
hace mds de 25 afos.

Todo ello ha impulsado el grado de internacionalizacién de la economfa espa-
fiola en casi 8 puntos (las exportaciones de bienes y servicios han pasado de
representar el 25% del PIB en 2008 al 33% en 2016). Ademds en este tiempo
Espafia ha mantenido su cuota exportadora en el comercio mundial y ello a
pesar de la fuerte irrupcién de China.

Actualmente, uno de cada cuatro puestos de trabajo en Espafia depende de
la actividad internacional de las empresas y debemos trabajar para que esta
cifra no solo se mantenga, sino que aumente.

Con el fin de asegurar que la contribucién positiva del sector exterior al cre-

| cimiento econémico se convierta en un fenémeno estructural de importancia
determinante para el conjunto de la economfa para conseguir asf{ mayores
ritmos de crecimiento y creacién de empleo, es necesario contar con una
estrategia a medio y a largo plazo que permita la adecuada articulacién de los
mecanismos que impulsan la internacionalizacién de la economfa espafiola.
Por ello, desde la Direccién General de Politica Comercial y Competitividad
se ha elaborado una estrategia de internacionalizacién de la economia espa-
fiola 2017-2027.
La estrategia de internacionalizacién incorpora una amplia variedad de cam-
pos de actuacién e identifica dreas y sectores con gran potencial de expansién
exterior, con el consiguiente efecto arrastre sobre el conjunto de la econo-
mia. La elaboracién, por primera vez, de una estrategia a 10 afios responde
a la necesidad de contar con un marco que permita una planificacién a més
largo plazo, instrumentada luego en planes bienales, que se adaptan a las
circunstancias que impactan en el comercio mundial en cada momento. Estos
incorporan un conjunto de medidas concretas para apoyar a los exportadores
y atraer inversién hacia Espafia, en colaboracién con otras instituciones y con
el sector privado.
Ademés, recoge medidas para aumentar la base de empresas que exportan
regularmente (actualmente en torno a 50.000).
Otra de las lineas de actuacién de la Direccién General de Politica Comercial y

Competitividad se refiere al Plan Integral de Apoyo a la Competitividad del Co-
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mercio Minorista 2017 y que da continuidad a los impulsados
desde 2013 para hacer frente a la crisis que atravesé este sector,
especialmente el pequefio comercio tradicional desde finales de
2007 como consecuencia del retraimiento del consumo.

El Plan 2017 se orienta al nuevo escenario comercial, a la
necesaria renovacién del sector, a la adaptacién al mercado
digital y a facilitar el relevo generacional. Se pretende dar un
impulso a la modernizacién del comercio minorista tradicional
y para ello apuesta por la omnicanalidad, combinar la apertura
de tiendas fisicas con las estrategias on line.

Se hace necesario un impulso a la modernizacién del comer-
cio, a través del plan integral, que facilite la tecnificacién de
los negocios y que permita la aportacién de valor afiadido a
nuestras empresas comerciales, hasta el momento més ligadas
a un entorno tradicional.

Innovacién y nuevas tecnologias en el comercio son, por tanto,
la gran novedad del plan 2017 ya que se pone mayor énfasis
en favorecer la adaptacién del pequefio comercio a las nue-
vas tecnologfas y a los nuevos hdbitos de compra, adoptando
soluciones innovadoras para mejorar su competitividad Se ha
modificado el enfoque de las medidas incluidas, acentuando
el aspecto de innovacién, y se han incluido nuevas medidas
como: las actividades de asesoramiento y las ayudas para im-
pulsar la economfa digital promovidas por Red.es, el sello de
calidad de las librerfas de la Direccién General de Industrias
Culturales y del Libro, la generacién de soluciones tecnolé-
gicas en el comercio de la Direccién General de Politica Co-
mercial y Competitividad a través de la convocatoria de un
concurso de ideas que atinen tecnologfa y actividad comercial
y una atencién especial para adaptar los comercios y la venta
on line a la poblacién de mayor edad en el marco de la Estra-
tegia Nacional frente al reto demogréfico.

Segtin la Comisién Nacional de los Mercados y la Competen-
cia (CNMC), en 2016 el comercio electrénico facturé en Es-
pafia 24.185 millones de euros, un 20,8% m4s que el 2015.
El comercio electrénico fue el canal en el que més crecié el
gasto en alimentacién en Espafia durante 2016, con un incre-
mento de un 27,7%. La excepcién siguen siendo los frescos
que los espafioles siguen comprando mayoritariamente en las

tiendas tradicionales.

En el 2016 ha crecido el porcentaje de los espafioles que ya
compran online al menos una vez a la semana, alcanzando el
27% frente al 19% que lo hacfa hace un afio.

Unos hébitos de compra que se van acercando a la media
mundial pero que atn se mantienen muy lejos de los pafses
de nuestro entorno y de aquellos mds punteros. En el Reino
Unido, por ejemplo, el 45% de los consumidores realiza sus
compras por Internet, al menos, una vez a la semana, por de-
lante de Alemania (40%), Italia (42%), Francia (33%), Esta-
dos Unidos (30%) y Espafia (27%). China sigue siendo la gran
referencia mundial en comercio electrénico: un 73% de los
consumidores compra online cada semana.

El mercado de trabajo en el comercio minorista estd respon-
diendo favorablemente en creacién de empleo. El nimero de
afiliados a la Seguridad Social (Régimen General y Especial
de auténomos) estd creciendo, en agosto de 2017 el ndmero de
afiliados alcanzé los 1.917.474, 32.218 afiliados mds que en
agosto de 2016 (1,7% interanual).

El nimero de parados en el comercio minorista alcanzé, en
agosto de 2017 los 307.367, 22.487 parados menos que en
agosto de 2016 (-7,3% interanual).

Los buenos datos de empleo se ven corroborados por el repun-
te del consumo de los hogares y el crecimiento de las ventas.
La demanda interna siguié mejorando y aumenté su apor-
tacion al crecimiento del PIB. En el 2° trimestre de 2017
el gasto en consumo final de los hogares experimenté un
crecimiento anual del 2,5%, tasa similar a la registrada en
el primer trimestre. En 2016 el gasto en consumo final de
los hogares crecié un 3,2% siendo el tercer afo consecuti-
vo de crecimiento del consumo, tras el 1,6% de 2014 y el
2,8% de 2015.

El Indice de Comercio Minorista es un indicador clave para
el seguimiento de la actividad comercial. En 2016 las ventas
minoristas aumentaron un 3,7%. En linea con la evolucién
del consumo de los hogares, las ventas del comercio espafiol
crecieron por tercer afio consecutivo y lo hacen ademés ligera-
mente por encima de los dos afios anteriores (un 1% en 2014
y un 3,6% en 2015). En los siete primeros meses del afio 2017
las ventas del comercio minorista han aumentado un 0,9%

respecto al mismo periodo del afio anterior. @

15



"" BANDEROLAS

**'.* ACCIONES ESPECIALES

DIRIGETE AL PERFIL DE PUBLICO
QUE DEMANDA TU PRODUCTO

Empresarios, Pymes y autonomos en Mercados Mayoristas

Circuito Nacional de publicidad con mas de 2,000 soportes

23 Mercados Mayoristas 014 MEDIA
3.650 empresas C/alcald 106, 19 Madrid
23 millones de personas al afo 91 4263880

18 millones de vehiculos al ano infomercasa@0ldmedia.com






I Alimentacidn en Espafia

Principales resultados macroeconémicos

de la agricultura y la ganaderia en 2016

PRODUCCIONES

En el afio 2016, el valor de la Produccién de la Rama Agraria
(PRA) espafiola ascendié a 43.807 millones de euros (valo-
res corrientes a precios bdsicos), un 2,9% més que en el afo
anterior. En 2015 el valor de la PRA aument6 en un porcen-
taje del 2,5%, segtin los datos del Ministerio de Agricultura
y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (MAPAMA).

Si de la PRA se deduce el valor de los “inputs” o consumos
intermedios, que en 2016 supusieron 21.310 millones de
euros (un 0,9% menos), se obtiene el Valor Afiadido Bruto a
precios bdsicos (VAB), que resulté ser de 25.497 millones de
euros, un 6,3% més que en 2015.

Los consumos intermedios corresponden a las compras que
realizan agricultores de medios de produccién fungibles. En-
tre ellos destacan: semillas y plantones, energia eléctrica,
combustibles, carburantes, lubricantes, fertilizantes, fitosa-
nitarios, zoosanitarios, piensos, gastos de mantenimiento de
la maquinaria y los aperos, asf como la conservacién de los
edificios utilizados en las explotaciones agrarias.

También se incluyen los servicios agrarios y de otra fndole ne-
cesarios para el funcionamiento y gestién de las explotaciones.
Por su lado, se considera el Valor Afiadido como “bruto”
porque la maquinaria agricola y las instalaciones agrarias se
deterioran con el uso y hay que reponerlas dentro de un plazo
variable, debiéndose por ello prever -en este Valor Afiadido-
una partida para amortizaciones, tras deducir la cual se ob-
tiene el Valor Afiadido Neto a precios bdsicos (VANpb). Du-
rante 2016, dichas amortizaciones se estimaron en 5.251,5
millones de euros, un 0,6% menos que en el afio anterior.
Las explotaciones agrarias también perciben otras subven-
ciones, no ligadas a unos productos concretos, tales como
las relativas al Desarrollo Rural (jovenes agricultores, forma-
cién, jubilacién anticipada, zonas desfavorecidas, medidas
agroambientales, desarrollo de zonas rurales, etc.).

Si al VANpb se le afiade esta cantidad (5.804,7 millones de
euros en 2016) y se le restan las amortizaciones y otros im-
puestos (por importe de 362,4 millones de euros en el afo
2016) se llega al Valor Afiadido Neto al coste de los fac-
tores, también denominado Renta Agraria (RA), que en el

afio 2016 alcanzé un valor de 25.687,7 millones de euros
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(a precios corrientes), lo que supuso un aumento del 6,9%
respecto a la RA de 2015.
La Renta Agraria por UTA (Unidad de Trabajo Agrario) re-
gistré en 2016, respecto a 2015, un aumento del 5,1% en
precios corrientes y la Renta Agraria Real (en términos cons-
tantes, por UTA) del 6,1%.

EMPLEO

Segtin los datos de la Encuesta de Poblacién Activa (EPA),
que elabora el Instituto Nacional de Estadistica (INE), el
promedio de poblacién activa del sector primario (agricul-
tura, ganaderfa, caza, silvicultura y pesca) al acabar 2016
se elevé a 1.034.200 personas, de las cuales 816.700 esta-
ban ocupadas y 217.500 paradas. Los activos en este sector
subieron un 3,2% con respecto a la cifra del afio 2015. Por
su lado, el nimero de ocupados se increment6 en un 4,7%
(comparacién de la cifra del cuarto trimestre de 2016 con
la del mismo de 2015) y el parados disminuy6 en un 2,3%.
Igualmente, de la cifra total de activos 960.100 personas de
dedicaban al sector puramente agrario (caza incluida, pero
silvicultura ni servicios forestales).

Por su lado, en la industria de la alimentacién y bebidas el
nimero de activos al acabar 2016 (datos de la EPA del cuarto
trimestre) ascendia a 547.000 personas, de las que 495,200
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estaban ocupadas y 52.500 paradas. El nimero de activos cre-

¢i6 un 8,5% con respecto al mismo trimestre del afo 2015,

PRINCIPALES PRODUCCIONES AGRICOLAS Y GANADERAS EN 2016

mientras que el de ocupados lo hizo en un 7,8% vy el de para- PRODUCTO PRODUCCION (Miles de toneladas)
dos aument6 en un 16,4%, segiin datos de la EPA. @ TRIGO 7.943
CEBADA 9.289
MAIZ GRANO 3.920
ARROZ (CASCARA) 821

SECTORES
GARBANZOS 38,9
GUISANTES SECOS 297
CEREALES GIRASOL 713,3
REMOLACHA AZUCARERA 2.962
La produccién total de cereales (trigo, cebada, avena, cen- SANDIAS 1.075
teno, triticale, maiz, sorgo y arroz) ascendié en 2016 a algo MELONES 685,2
mds de 24 millones de toneladas, un 19% maés que en el afo FRESAS/FRESONES 377
anterior. Este aumento importante de la produccién de cereal MANZANAS DE MESA 5388
estuvo motivado principalmente por la positiva evolucién PERAS 8393
) ] ALBARICOQUES 156,3
que tuvieron las cosechas de cebada, y en menor medida, las MELOCOTONES S
de avena y trigo. PLATANOS 4217
Por su lado, las cosechas de cereales de siembras de prima- UVAS DE MESA 2716
vera fueron inferiores a las del afio anterior. En concreto, se NARANJAS 3.641 (campana 16/17)
recogieron 3,9 millones de toneladas de maiz (un 14% menos). MANDARINAS 2.375 (campaiia 16/17)
En cuanto al arroz, por quinto afio consecutivo la cosecha fue LIMONES 946 (campana 16/17)
mala (un 3% menos y una produccién de 821.000 toneladas ALMENDRAS CASCARA R
de arroz cdscara). PATATAS 2.244.3
En general, los precios medios de los cereales durante 2016 TOMATES FRESCO 5158
TOMATES CONSERVA 2.805
se situaron por debajo de los del afo precedente. STEN e 11876
En la UE-28, la produccién total de cereales (excluyendo ALCACHOFAS 2186
el arroz) superé en 2016 los 297 millones de toneladas. De COLIFLORES 146,4
todos los paises, el mayor productor fue un afio mas Fran- AJOS SECOS 203,3
CEBOLLAS 1.343,7
CALABACIN 574,2
PEPINOS 720,5
LECHUGAS 924,6
BROCOLI 476,8
ZANAHORIAS 401
ACEITE DE OLIVA 1.282 (campana 16/17)
ACEITUNAS ADEREZO 596,3 (campana 16/17)
VINO Y MOSTO 42,5 (millones de hl.)
CARNE DE VACUNO 637,7
CARNE DE OVINO 116,5
CARNE DE CAPRINO 9,8
CARNE DE PORCINO 4.059
CARNE DE AVES 1.524
CARNE DE CONEJO 59,7

LECHE DE VACA

6.886 (miles de toneladas)

LECHE DE OVEJA

497 (miles de toneladas)

LECHE DE CABRA

460 (miles de toneladas)

HUEVOS

832 (miles de toneladas)

Fuente: MAPAMA.
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cia (por encima de los 54 millones de toneladas), seguido de
Alemania y de Polonia. La mayor cosecha comunitaria fue de

nuevo la de trigo, con 144,5 millones de toneladas recogidas,

un 10% menos que en 2015. O

LEGUMINOSAS

La superficie de leguminosas grano en la campafia de co-
mercializacion 16 alcanzd las 442.700 hectareas, un 2%
menos que en la campania anterior. Estos datos incluyen las
siembras de judias secas, habas secas, lentejas, garbanzos,
guisantes secos, vezas, altramuz dulce y yeros.

Sin embargo, pese a este descenso de las siembras la pro-
duccidon de todos estos cultivos fue superior a la del afio
pasado, pues se produjeron 487.000 toneladas frente a las
467.000 toneladas de la campafia anterior.

Por su volumen, la produccion principal fue la de los guisantes
secos y la regidon con mayor produccion, en general, fue un
afio més Castilla-La Mancha, seguida de Castilla y Ledn. O

FRUTAS Y HORTALIZAS

El valor de la produccién espafiola de frutas, hortalizas y pa-
tata ascendi6 en 2016 a 18.057 millones de euros a precios
bésicos, un 1,7% menos que en la campafia anterior, en la
que se registré un notable incremento del valor generado por
estas producciones. Ademds de todas las frutas y hortalizas,
en estos datos publicados por el Ministerio de Agricultura
estdn incluidas también las patatas y las aceitunas de mesa.
Este sector en conjunto (patata incluida) representaba en
2016 el 36,6% de la Produccién Final Agraria del pafs (un
porcentaje algo inferior al del afio anterior) y también el 63%
de la Produccién Vegetal (también por debajo del porcentaje
de 2015).

De todos los subsectores que componen el grupo, el que mds
aport6 al conjunto en el afio 2016 fue el de las frutas con
9.111,4 millones de euros (en 2015 su aportacién se elevé a
8.841 millones de euros y fue el segundo sector en importan-
cia). Las hortalizas, que fueron el primer subgrupo en 2015,
aportaron 8.161 millones de euros (en 2015 llegaron a 8.968
millones de euros) y las patatas 785 millones de euros, frente
a los 571 millones de euros del afio 2015.

Sin entrar a analizar producto a producto, la cosecha nacional

de hortalizas experimenté en 2016 un incremento en volumen.

En sentido contrario, la produccién de frutas descendi6 en vo-
lumen, de manera general, si bien hubo campafias con saldos

positivos pues la produccién nacional es muy variada. O

PATATAS

La produccion de patata en 2016 aporto cerca del 1,7% de la
Produccidn Final Agraria y el 2,7% de la Produccidn Vegetal.
Al igual que en el afio anterior, este cultivo registré en 2016
un descenso del 1,5% en la cantidad producida, frente a una
espectacular subida de los precios (39,4%). Con estos da-
tos, el valor generado por la produccion de patata a efec-
tos de calcular la Produccion Final Agraria nacional se situd
en 782,5 millones de euros a precios corrientes, frente a los
571,8 millones del arfio 2015.

A nivel de cultivo, la superficie se incrementd después de
bajar en 2015. Se sembraron 73.200 hectareas en todo el
territorio nacional, 1.500 hectdreas mas que un afio antes En
cuanto a la produccion, ésta se situé en 2,24 millones de
toneladas, un volumen inferior al del afio precedente.

Por variedades, en 2016 se registraron incrementos en to-
das las campanas, excepto en la de media estacion que es
precisamente la mas abundante y que precisamente en 2015
experimenté un notable incremento de la cosecha. O

REMOLACHA AZUCARERA

En la campaiia 2015/2016, la produccién nacional de remo-
lacha azucarera se situé en torno a los 3,3 millones de tone-
ladas, un volumen un 32% superior a la campaiia anterior.

En la campafia 2016/2017, la produccién fue inferior: 2,9

millones de toneladas.
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El grueso de la produccién de remolacha azucarera se cul-
tiva en la zona norte de Espafia y se recoge en los meses de
otofio e invierno. Sin embrago, también hay una produccién
de recogida en los meses de verano, en el sur del pafs. La
superficie cultivada de remolacha azucarera se situé en 2016
en 32.900 hectdreas.

Por su lado, en la campafia 2015/16 la produccién nacional
de aztcar quedé en 552.000 toneladas, un 9% menos que
en la campatfia precedente, segtin los datos manejados por la
Comisién Europea. Igualmente, en la campaia 2016/2017 la
previsién de la Comisién apunta a una produccién de azicar
en Espafia cercana a los 595.000 toneladas, un 8% menos
que en la campafia anterior.

En cuanto a los precios, el precio medio en origen percibido
por los productores de remolacha en la campafia 2016 fue de 4
€/100 kilogramos, segin los datos del MAPAMA. Por su lado,
el precio del azicar en el mercado mundial inici6 a principios

de 2016 una escalada tras afios de cotizaciones a la baja. O

OLEAGINOSAS

la produccion de semillas oleaginosas (girasol, colza y soja),
registrd en 2016 un cambio de tendencia después de varias
campafias en retroceso. En total, la produccion ascendio a
947.900, un 3% mas que en el afio anterior.

La causa de esta positiva evolucion fue la buena marcha de
la produccion de colza, ya que el girasol (Que representa el
90% de la cosecha) tuvo de nuevo un mal afio. Por su lado,
la colza registré un aumento de produccion del 55% respecto
a la produccidn del afio precedente. Finalmente, en sentido
contrario la produccion de colza fue menor que la de 2015.
En concreto, se produjeron unas 3.000 toneladas frente a las
4.100 toneladas del afio pasado. En el conjunto de los 28
Estados Miembros, la produccion de oleaginosas de 2016
fue menor que la de 2015. En total se recogieron casi 30,75
millones de toneladas de granos oleaginosos, cerca de 1,3
millones de toneladas menos. O

VINO Y MOSTO

En el afio 2016 el sector del vino y del mosto representé el
3,7% del valor de la Produccién Vegetal final y el 2,3% de la
produccién de la Rama Agraria. En ambos casos, los porcen-

tajes fueron superiores a los del afio precedente.

Al contrario que en el aflo anterior, a efectos de calcular la

renta agraria, el volumen de vino y mosto producido aument6
en el afio 2016 (un 1,3%), mientras que los precios, volvie-
ron a subir (un 8%). El resultado final es que el sector generé
un valor de 1.096,1 millones de euros a precios bdsicos (en
2015 el valor fue 1.002 millones de euros).

La produccién espafiola de vinos y mostos en la campafia 2016
se situd en 42,5 millones de hectolitros, un volumen superior
en un 1% al de la campafia precedente. De esta produccién
total 38,7 millones de hectolitros correspondieron a la produc-
cién de vino (practicamente un 4% més que en 2015) y 3,7
millones de hectolitros a la de mostos (un 23% menos).

La produccién de vino espafiola representé en 2016 el 23,8%
del total producido en la UE, un porcentaje superior al del
afio 2015.

La produccién de vino en la Unién Europea se situé en torno
a 162 millones de hectolitros, lo que supuso un retroceso del
2% con respecto a la produccién de 2015. El primer pais
productor de vino del mundo en 2016 fue Italia, al igual que

en 2015. O

ACEITE DE OLIVA Y ACEITUNA DE MESA

El valor de los productos obtenidos del olivar supuso en 2016
el 6,2% de la Produccion Agraria final y el 10% de la Produc-
cion Vegetal, porcentajes superiores a los del afio precedente.
Segun los datos del Ministerio de Agricultura, la produccion
de aceite de oliva 2016, estimada a efectos de calcular la
renta agraria anual, tuvo una evolucién muy positiva al con-
trario de lo que sucedié en el afio anterior (estos datos del
Ministerio de Agricultura no se corresponden con la campa-
Aa 2016/2017, sino con la anterior 2015/2016).
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Asi, en cantidad la produccion de aceite de oliva a efectos
de calcular la renta agraria aumentd un 69,9%, mientras que
los precios bajaron un 4,3% (en 2015 también bajaron los
precios). Segun el MAPAMA, el valor generado por el sector
del aceite de oliva se incrementd y se situé en 2.890,4 millo-
nes de euros, muy por encima del valor del afio 2015 (1.777
millones de euros en valores corrientes a precios basicos.

La produccion nacional de aceite en la campafia 2016/2017 al-
canzo un volumen cercano a 1,282 millones de toneladas, un
9% menos que en la camparfa 2015/2016, cuando se supera-
ron los 1,4 millones de toneladas de aceite. La aceituna moltu-
rada fue 6,48 millones de toneladas, con un rendimiento medio
de 19.73%, 0,8 puntos por debajo del de la camparia pasada.
A nivel europeo, la produccién de aceite en la Unidn Europea
en la campara 2016/2017 ascendid a algo mas de 1,9 millo-
nes de toneladas, un 17% menos que en la campafa anterior,
cuando se produjo un notable aumento de la produccion.

En cuanto a la aceituna de mesa, en la campara 2015/2016
la produccidn nacional de aceituna de mesa fue de 601.830
toneladas, segun los datos de la Agencia de Informacion y
Control Alimentarios (AICA). O

PORCINO

En 2016, el sector del porcino supuso el 36,4% de la Pro-
duccién Final Ganadera y el 12,7% de la Produccién Final
Agraria (un porcentaje inferior al del afio 2015). Expresado
en euros corrientes, el valor alcanzado por el sector porcino
en el afio 2016 ascendié a 5.965 millones de euros, casi 300
millones de euros més que en el afio 2015.

La produccién de carne de porcino aument6 en cantidad un
6,1% (el afio anterior habfa aumentado un 7%) y los precios
bajaron un 0,3% (en 2015 lo hicieron en casi un 10%), dos
hechos que propiciaron un aumento del valor final generado por
este subsector a efectos de calcular la renta agraria en un 5,8%.
El nimero de animales sacrificados en 2016 ascendié a 47,7
millones de cabezas (4,5% més que en 2015), con una pro-
duccién de 4 millones de toneladas de carne, un volumen

superior al del afio anterior también. O

VACUNO DE CARNE

El sector de vacuno de carne espariol representaba en 2016
el 17% de la Produccion Final Ganadera y el 6% de la Pro-

duccidn Final Agraria, porcentajes ambos superiores a los del

ano pasado.

A efectos de calcular la renta agraria, el volumen de carne pro-
ducida en Espafia aumentd un 1,6%, confirmando la tenden-
cia al crecimiento que se inicié en 2015. Asimismo, en contra
de lo sucedido un afio antes, los precios subieron (un 1%), con
lo que el valor generado por este subsector crecié también
hasta llegar a 2.793 millones de euros, expresados en valores
corrientes (en 2015 la cifra fue 2.717 millones de euros).

La produccidn de carne de vacuno en Espafia aumento por
segundo afio consecutivo, aunque el crecimiento fue mas
moderado que el del afio precedente. Asi, el nimero de ani-
males sacrificados ascendio en 2016 las 2.376.882 cabezas,
para una produccion de 637.737 toneladas carne, lo que su-
pone un aumento del 1,8% respecto al afio anterior.

En cuanto al comercio, la balanza en el sector del vacuno es
tradicionalmente negativa, si se tienen en cuenta todas las
importaciones y exportaciones del sector (carne fresca, con-
gelada, animales vivos y despojos). En los ultimos arios, esa
balanza se esta equilibrando por el auge de la exportacion.
Asi, en 2016 el valor de las importaciones fue de 895,4 millo-
nes de euros, mientras que el de las exportaciones ascendio
a 858 millones de euros. O

OVINO Y CAPRINO DE CARNE

El sector ovino-caprino representaba en 2016 el 2,3% de la
Produccién Final Agraria nacional y el 6,8% de la Produccién
Final Animal, porcentajes ambos ligeramente superiores a los
que represent$ en el afio 2015 este subsector ganadero. El

valor estimado de la produccién de ovino-caprino, a efectos de
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calcular la renta agraria, ascendi6 a 1.106 millones de euros,
25 millones de euros menos que en el afo 2015.

La cabafia ganadera de ovino, tras recuperarse en 2015 vol-
vi6 a descender en 2016: un 0,4% en total, hasta las 15.963
cabezas. De este total, 13.380 animales eran ovino destinado
al ovino de carne.

Respecto a la produccién de carne, al contrario que en 2015,
en 2016 se registré un aumento tanto en el sector del ovino
como en el del caprino. Se produjeron en total 126.400 tone-
ladas de carne, de las que 116.500 toneladas eran de carne
de ovino (similar a 2015 ) y 9.842 toneladas de caprino (unas
600 toneladas més).

La balanza comercial en el sector del ovino-caprino tuvo un
saldo muy positivo en 2016, como es habitual. Las exportacio-
nes de carne y despojos comerciales se elevé a 40.257 tonela-
das, de las que 33.397 toneladas correspondieron a las ventas
hacia pafses de la Unién Europea. En cuanto a las importacio-
nes, el volumen total (carne y despojos) ascendieron a 9.442
toneladas, de las que 5.961 toneladas correspondieron a las

compras desde pafses de la UE y el resto de pafses terceros. O

CARNE DE AVES

La produccién total de carne de aves (pollos, pavos, patos,
etc.) se estimé en 1,52 millones de toneladas, frente a los
1,44 millones del afio 2015. El sector de la carne de aves
representé en 2016 el 4,7% de la Produccion Final de la rama
agraria y el 13,5% de la Produccion Final de la rama ganade-
ra. En ambos casos, porcentajes inferiores a los del afio 2015
Al contrario de lo que sucedid un afio antes, la cantidad de
carne producida aumentd un 6,3%, al tiempo que los precios
bajaron un 10%, al contrario que en el afio anterior cuando
subieron en un porcentaje menor. Con estos datos, el valor
generado por el sector avicola de carne en 2016 se redujo un
4,4% y se situd en 2.207 millones de euros.

El grueso de la produccidn de carne en el sector de las aves
fue la de broilers (1,25 millones de toneladas, por debajo del
ano precedente).

Con respecto al comercio exterior, en 2016 se importaron
221.773 toneladas (190.428 de la Unidn Europea y el resto de
paises terceros), frente a las 198.839 toneladas del afio 2015.
Por su parte, se exportaron 255.801 toneladas, unas 14.000
toneladas mas que un afio antes. De este volumen, 160.004
toneladas fueron a los paises de la Unién Europea y el resto
de paises terceros. O

CARNE DE CONEJO

La produccién de carne se redujo en cantidad un 5,2%,
mientras los precios subieron un 0,6% (en los dos afos pre-
cedentes habfan bajado de forma muy significativa). Con res-
pecto a la Produccién Final Agraria, el sector aporté en 2016
el 0,4% y con respecto a la Produccién Animal, el 1,14%
(en ambos casos muy por debajo de las cifras del afio 2015).
El valor generado por el sector a efectos de calcular la renta
agraria se situ6 en 178,3 millones de euros (valores corrien-
tes, a precios bdsicos), muy por debajo de los 1876 millones
del afio 2015. Asimismo, el valor generado por el sector de
los conejos a efectos de calcular la renta agraria anual fue el
mds bajo de la década.

En total, en 2016 se sacrificaron en los mataderos espafioles
48,6 millones de animales, un 6% menos que en el afio ante-
rior. Asimismo, la produccién de carne estimada fue 59.644
toneladas (un 5% por debajo de los datos del afio preceden-
te). El precio medio pagado al ganadero en el aio 2016, se-
gtin datos del Ministerio de Agricultura, fue 162,39 €/100
kg en vivo, un 1% por debajo del precio medio del afio 2015.
El balance comercial del sector de la carne sigui6 teniendo

un saldo positivo en 2016 pues las exportaciones superaron

a las importaciones con creces. O
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CARNE DE EQUINO

A efectos de calcular la renta agraria, la produccion de car-
ne de equino aumentd en cantidad ese afio un 1,9% (muy
por debajo del porcentaje del arnio 2015, cuando se produjo
un auge de los sacrificios), mientras los precios bajaron un
2,1% (menos que en el afio precedente, en el que también
bajaron). El valor generado por este subsector se redujo con
respecto a un afio antes un 0,2%, hasta los 56,5 millones de
euros (valores a precios basicos), segun datos del MAPAMA.
Con respecto a la Produccion Final Agraria, el sector aporto
en 2014 el 0,1% (igual que otros afios) y con respecto a la
Produccion Animal, el 0,28%).

Asimismo, la produccion de carne se situé en cerca de
13.103 toneladas, por encima de la produccion del afio ante-
rior que quedd en 12.940 toneladas.

En cuanto al comercio exterior, en 2016 se importaron 280,8
toneladas de carne y despojos de animales de la especia ca-
ballar (un 23% menos que en el afio anterior) y se exportaron
8.732 toneladas (un 8% menos). Ademas de la carne, también
se importaron y exportaron animales vivos de esta especie. O

HUEVOS

Al igual que en el afio precedente, la produccién de huevos
registré un aumento en volumen del 14,6% en 2016, mien-

tras que los precios bajaron un 13,5%, la mayor caida de

todos los subsectores ganaderos. La produccién de huevos

en Espatfia represent6 en 2016 el 6,1% de la Produccién Fi-
nal Ganadera y el 2,1% de la Produccién Final de la Rama
Agraria, porcentajes en ambos casos muy similares a los del
afio precedente. El valor generado por este sector a efectos
de calcular la renta agraria se cifré en 991 millones de euros
expresados en valores corrientes, cifra inferior en un 0,9%
a la del afio anterior (en 2015 se produjo un aumento consi-
derable del valor generado por este sector ). Por su lado, la
produccién nacional de huevos en 2016 rondé los 1.125,7
millones de docenas, un 5,8% mas que en el afio anterior.
En los dltimos afios, la balanza comercial del sector de los
huevos ha tenido un saldo positivo ya que las exportaciones

son muy superiores a las importaciones. O

LECHE

La produccion de leche de vaca, oveja y cabra en el afio 2016
supuso el 17,4% del valor generado por todo el sector gana-
dero (PFG) y el 6,1% del valor total del sector agrario (PFA),
en ambos casos porcentajes similares a los del afio 2015.

El valor generado por este subsector ascendié a 2.863 mi-
llones de euros a precios basicos, 153 millones menos que
un afio antes, cuando el valor generado por este subsector
también descendid.

En general, a efectos de calcular la renta agraria la produccion
de leche aumento un 1,4% respecto al arfio 2015 (también au-
mentd la produccidn ese afio en volumen), pero los precios
de la misma bajaron un 6,3%, con lo que el valor de estas
producciones fue inferior en un 5% al generado un afio antes.
El grueso de la produccion (cerca del 75%) correspondio a la
produccion de leche de vaca. Al comenzar 2017, Espafia con-
taba de 848.456 vacas de ordefio, cifra que comparada con la
del afio precedente supuso una caida del 2%. Finalmente, las
entregas de leche de vaca a industria en 2016 ascendieron en
2016 a 6.881.961 toneladas, un 1% mas que en el afio anterior.
En cuanto a la leche de oveja y cabra, en 2016 se recuperd el
nivel de produccion tanto de la una como de la otra. En el pri-
mer caso la produccion se elevo a 497.000 toneladas (un 13%
mas) y en segundo a 460.000 toneladas (un 10% mas)

El valor de las exportaciones de leche y productos lacteos en
el afio 2016 se elevd a 958,4 millones de euros, cifra superior
a la del arfio precedente. Por su lado, el valor de las importa-
ciones fue de 1.466,2 millones de euros, por debajo de la ci-
fra del afio 2015. Con estos datos, la balanza comercial tuvo
un saldo negativo superior a los 507 millones de euros. O
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Comercio exterior agroalimentario

Las exportaciones agroalimentarias en el afio 2016 registra-
ron un crecimiento del 5,9% respecto al afio 2015, al alcan-
zar un valor de 46.781 millones de euros.

Desde el afio 2000, la tendencia al crecimiento de las expor-
taciones agroalimentarias solamente se vio interrumpida en
2009, cuando se produjo una caida del 0,3% en el valor de
lo exportado. En los afios siguientes (2010, 2011 y 2012),
las ventas exteriores crecieron alrededor del 11% anual en
valor, mientras que en los afios 2013 y 2014, el crecimiento
fue mds moderado (un 3,6% y un 4,5%, respectivamente).
En 2015, el crecimiento fue del 7,5% y en 2016 se continué
en la misma linea.

Segtin los datos publicados por el Ministerio de Agricultura y
Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (MAPAMA), el sal-
do comercial agroalimentario crecié més del 15% en 2016,
hasta superar los 11.555 millones de euros.

Con estos datos, Espafia se sitian como el cuarto pafs ex-
portador de la UE en este sector de la agroalimentacién, con
una cuota del 8,8%, unos décimas porcentuales més que en
el afio 2015.

Asimismo, en el marco del comercio exterior de Espafia, el
sector agroalimentario continué ganando peso, como en afios
anteriores. Concretamente, las exportaciones agroalimenta-
rias supusieron el 18,4% del total, 0,8 puntos porcentuales

mds que en 2015.

ALIMENTOS MAS EXPORTADOS

En el pasado 2016, cinco productos fueron los més vendidos
en el exterior. Atendiendo al valor de la ventas, el primero
fue el aceite de oliva, con 3.365,71 millones de euros; el
segundo el de la carne de porcino, con 3.206,92 millones de
euros; el tercero el de los citricos con 3.143,13 millones de
euros; el cuarto fue el vino, con 2.678,92 millones de euros y
el quinto, el de las hortalizas frescas, que generé un valor de
1.704,6 millones de euros.

Respecto a las importaciones, el primer producto por su
valor fue el de los moluscos, con 1.508,27 millones de
euros; el segundo el de los crustdceos, con 1.306,33 mi-
llones de euros; el cuarto las habas de soja, con 1.152,4
millones de euros y el quinto, el maiz, con 1.097,49 mi-

llones de euros.

ALMER A

PRODUCTOS TRANSFORMADOS

El subsector que mds contribuy6 al crecimiento de las ex-
portaciones en 2016 fue el de los productos transformados,
cuyo valor crecié un 8,5% respecto al de 2015 y alcanzé
los 27.601 millones de euros. En 2015 el grupo que mas
contribuy6 fue el de los productos frescos, aunque su peso
€s menor.

En concreto, en 2016 el peso de los productos transforma-
dos en las exportaciones agroalimentarias totales fue del
59%, mientras que el de los productos frescos resulté ser el
32,8%. Los productos no alimentarios por su lado supusie-
ron el 8,2% restante.

Las importaciones de productos transformados sumaron asi-

mismo 20.308 millones de euros, un 4,4% m4s que en el

afio 2015.

PRINCIPALES DESTINOS

El principal socio comercial de Espaiia fue la UE en 2016, si
bien en los dltimos afios se ha observado un aumento paula-
tino de las exportaciones a pafses terceros.

Las ventas de productos agroalimentarios a la UE repre-

sentaron en 2016 el 74% del total vendido, con un valor
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EXPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

VALOR (Millones de euros) CANTIDAD (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2015 2016* 2015 2016
ACEITE DE OLIVA 2.837 3.366 844,5 1.025,40
AGUA 20,07 20,57 95,6 99,5
AGUACATES 192 243 81,6 91,6
AGUARDIENTE DE VINO 195 194 67,3 68,2
AJOS 242 375,5 149 162,6
ALBARICOQUE 114,8 115,4 79,8 80
ALMENDRA (cascara y grano) 789,6 579,1 89,2 74,8
ANIMALES VIVOS (Bovino) 204 213 82 82
ANIMALES VIVOS (PORCINO) 178 168 148,7 142,3
ARROZ 153,8 139,2 280 246,7
ARTICULOS DE CONFITERIA sin cacao 425,6 464 159 185,2
AZUCAR DE CANA O REMOLACHA 63,6 113,5 114,5 220
CALABACINES 302 267,2 276 327,3
CALAMARES Y JIBIAS 269 238,7 78 75,5
CARNE Y DESPOJOS DE AVES 306,7 305,9 194,6 225,9
CARNE DE QVINO-CAPRINO 137,5 147,9 32 34,8
CARNE DE PORCINO TOTAL 2.684 3.207 1.246 1.490
CARNE DE VACUNO TOTAL 569,7 609,7 163 169,5
CEBOLLAS 148,8 137,9 353,8 356,7
CERVEZA DE MALTA 206,7 199,5 239,4 248,9
CIRUELAS 107,5 111,8 108,7 109,2
COLES Y BROCOLIS 427 456,8 449,5 464,5
CONSERVAS DE TOMATE 356 340 433,2 420,8
CONSERVAS DE TUNIDOS 404 433,7 87 89
FRESAS Y FRESONES 548 583 283 311
HUEVOS CON Y SIN CASCARA 222,8 169 136,5 145,3
JUGO DE FRUTAS 593,7 603 750,8 661
LECHE Y NATA CONCENTRADAS 93,1 93,3 44,3 41,3
LECHE Y NATA SIN CONCENTRAR 220,4 196,3 200,8 201,9
LECHUGAS Y ACHICORIAS 704,1 714,4 807,8 815,2
LIMONES 642 725,4 638,8 545,5
LISTADOS O BONITO CONGELADO 101,8 111,4 104 99
MANDARINAS 1.393 1.287,60 1.566 1.464
MANZANAS 89,5 100,9 121,6 129,2
MELOCOTONES 362 387,2 379,3 407,4
MELONES 268 303,4 434,7 444.4
NARANJAS 1.160 1.082,60 1.891 1.556,40
NECTARINA 448 413,4 470 418,8
PATATA 92,9 123 286,8 282,6
PEPINOS Y PEPINILLOS 475 547,2 624,9 632
PERAS 77 77,3 96,6 92,5
PIMIENTA 140 155,7 54,1 60,7
PIMIENTOS DULCES 833 930,8 671,8 701,3
PLATANOS Y BANANAS 56 61,9 73,8 92,6
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EXPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

VALOR (Millones de euros)

CANTIDAD (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2015 2016* 2015 2016
QUESOS Y REQUESON 386,3 409,3 81,6 88
RODABALLOS frescos 35,9 38,8 5,3 4,2
SANDIAS 299 333,7 654,6 719,4
TOMATES FRESCOS, REFRIGERADOS 962 959,5 950 907,6
TRIGO 151,4 72,6 284 94
UVAS FRESCAS 299 291,9 149,1 157,14
VINO 2.675 2679 2.472 2.201
YOGURES 99,5 98,9 91,4 85,6

Fuente: MINECO

de 34.521 millones de euros, un 3,8% més que en el afo
anterior. Respecto al volumen exportado en 2016 hacia la
UE, se registré un descenso del 0,7%. Estos datos suponen
que en, términos generales, se export6é menos cantidad pero
por més dinero.

Por paises, los principales socios en 2016 fueron por orden
Francia, Alemania, Italia y Portugal.

En cuanto a los pafses terceros, los principales socios comer-
ciales de Espafia resultaron ser EEUU., China, Japén, Suiza
y Marruecos.

Mi4s concretamente, las exportaciones hacia los pafses terce-
ros aumentaron un 12,2% en valor respecto al afio 2015, asf
como también un 6,8% en volumen. En el afio 2016 continué
la diversificacién de las exportaciones que comenzé en la
tltima década, especialmente en Asia. A este respecto, en
2016 las exportaciones a tres paises asidticos (China, Jap6n
y Corea del Sur), representaron el 21% de todas las ventas

exteriores a paises terceros.

IMPORTACIONES DE LA UE AL ALZA

Con respecto a las importaciones, en 2016 se observé que el
55% de la compras de productos agroalimentarios que llega-
ron a Espafia procedieron UE, y su valor se incremento en un
3,9%, hasta alcanzar los 19.411 millones de euros.

También se produjo un aumento del volumen importado des-
de los pafses de la UE. Con respecto al ano 2015, las entra-
das de productos agroalimentarios crecié un 4,8% debido a
que los precios medios de los productos importados fueron

superiores a los registrados en 2015.

En cuanto a las importaciones desde pafses terceros, en
2016 se produjo un aumento del 2% en valor y una caida del

1,7% en volumen.

GRUPOS DE PRODUCTOS

Por grupos de productos, durante 2016 el de las carne conti-
nué la tendencia al crecimiento de afios anteriores y registré
un aumento del en valor del 14,9%, al tiempo que la im-
portaciones crecieron un 4,6%. En este grupo predomina la
venta de carne de porcino, que supuso mds del 68% del total

de las carnes exportadas en 2016.
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En el grupo de los pescados, que también tiene una clara vo-
cacién importadora, se produjo un crecimiento de las ventas
exteriores del 9,8% en valor, gracias a las aportaciones de
los moluscos y los crustdceos. Sin embargo, las importacio-
nes de pescados y mariscos aumentaron en 2016 un 13% en
valor, segtin los datos del MAPAMA.

Uno de los grupos que mds aporté al crecimiento de las ven-
tas exteriores en 2016 fue el de las hortalizas. En conjunto,
este subgrupo alcanzé un valor de 4.724,76 millones de eu-
ros. Por su lado, las exportaciones de frutas alcanzaron un
valor incluso mayor (5.494 millones de euros), pero esa cifra
fue inferior en un 3,7% a la del 2015.

La causa de este descenso fue la caida de las exportaciones
de citricos y de frutas de hueso, que no se pudo compensar
con los aumento de las ventas de otras producciones como
las frutas del bosque (que crecieron un 18%).

El subgrupo de los cereales mostré en 2016 una cierta es-
tabilidad respecto a 2015. Los precios de las exportaciones
fueron iguales a los del afio precedente y los de las importa-
ciones fueron ligeramente mds bajos.

El aumento en las importaciones de trigo que se produjo en
2016 fue en parte compensado en por el descenso en las im-
portaciones de maiz, que estd entre los cuatro productos més
importados del sector agroalimentario.

Entre las semillas oleaginosas se produjo en 2016 un incre-

mento de la exportaciones, unido al descenso de las impor-

taciones. Uno de los productos que mds se importa dentro de

este grupo son las habas de soja, que en 2016 registraron un
descenso del 9,7% en el volumen exportado.

El sector de los aceites y las grasas tuvo en 2016 un buen com-
portamiento gracias al aceite de oliva, que es el producto ex-
portado con mayor valor de todo el comercio agroalimentario.
El grupo de aceites registré un aumento del 16,2% en el valor
de las exportaciones, pero también un incremento del 3,2% en
el de las importaciones. En este sentido, dentro de las compras
de aceites y grasas destacé el aceite de palma, que compensé
la cafda de las importaciones de aceite de oliva.

Finalmente, en el subgrupo de las bebidas se produjo una
cafda del 1,3% en el valor de las exportaciones. En este sub-
grupo lidera el vino, que en 2016 registré una bajada del
volumen exportado del 7,3%, que sin embargo se vio com-

pensada por el aumento de los precios.

COMERCIO EN LA UE

La Unién Europea exporté en 2016 mercancias agroalimen-
tarias por valor de 549.221,32 millones de euros, lo que su-
puso un incremento del 2,2% con relacién al valor de las
ventas alcanzado en 2015.

Por su lado, el valor de las compras fue de 545.036 millones
de euros, un 1,5% mis

El saldo de la balanza comercial agroalimentaria de la UE
fue positivo y se situé en 4.185,32 millones de euros, una
cifra superior a la del afio precedente.

En estos datos de exportaciones y de importaciones se inclu-
yen los intercambios comerciales intracomunitarios y tam-
bién los extracomunitarios.

Los Pafses Bajos lideran las exportaciones de productos
agroalimentarios de la UE, con un 16,2% del total exportado
en 2016 (dentro y fuera de la UE). Le Alemania (14,3%);
Francia (11,6%), Espafia (8,8%), Bélgica (7,4%), ltalia
(7,4%), Reino Unido (5,1%), Polonia (4,5%), Irlanda (3,6%)
y Dinamarca (3,5%).

Espafia mantuvo su cuarta posicién en el ranking de paises
exportadores de la UE e incluso incrementé6 ligeramente su
cuota de mercado.

En cuanto a las importaciones, el pafs comunitario que més
compr6 en este sector fue Alemania (17,9%), seguido de Pai-
ses Bajos (11,4%), Reino Unido (11,4% también), Francia
(10,6%), ltalia (8,7%), Bélgica (6,6%) y Espafia (6,6% tam-
bién). A este respecto, Espafia incrementé ligeramente su

cuota con respecto al afio 2015. @
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IMPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

VALOR (Millones de euros) CANTIDAD (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2015 2016 2015 2016
ACEITE DE OLIVA 631 360 251 167

ACEITE DE GIRASOL 287,7 409,6 363 540

; sh ::E.-:_Efa st ; CERVEZA 276,2 265,8 524.3 4925
Tié Negro ALMENDRA (cascara y grano) 697,5 669,1 89,4 112,7
ANIMALES VIVOS VACUNO 219,6 226,8 74,9 79,4

ARROZ 73 83,4 1242 171,6

ARTICULOS DE CONFITERIA sin cacao 1285 143,7 35,6 39,1

ATUNES DE ALETA 147,6 203,4 85,7 101,8

AZUCAR DE CANA O REMOLACHA 443,8 470,2 1.046 1.070

BACALAO SECO O SALADO 100,8 95,9 21,6 20,4

CACAO EN GRANO 305 316 105,7 110,7

CAFE 9121 891,3 310 320,5

CALAMARES Y JIBIAS 447,6 616,7 118,7 137,2

CAMARONES Y LANGOSTINOS 1021,5 1.053 161,4 162

CARNE DE AVES 3183 324,3 154,9 159,8

CARNE DE PORCINO 203,6 190,1 113 108,7

CARNE DE VACUNO 577,5 629,5 111,4 129,7

CEBADA 1471 180,9 827,4 1.102,70

CONSERVAS DE TUNIDOS 417 366,5 116 95

GARBANZOS 45 50,7 51,2 44,7

HABAS DE SOJA 1.317 1152 3.576,0 3.230,0

JUDIAS VERDES 136,8 137,6 108,5 147,2

KIWIS 156 161,8 148 150,8

LECHE Y NATA CONCENTRADAS 164,8 138,8 80,5 77,5

LECHE Y NATA SIN CONCENTRAR 138,2 101 338,2 189,5

LENGUADO 41 39,5 4,4 42

LENTEJAS 56,6 64,7 65,7 67,1

MAIZ 1.296 1.097 7.155 5.995

MANZANAS 151,3 223 203 161,5

MERLUZA CONGELADA 71,7 72,7 251 25,6

PATATA FRESCA 682 729 162 229,2

PINA 104,8 151,7 1435 112,7

PLATANOS Y BANANAS 147,6 285,4 228 155,6

PULPOS CONGELADOS Y FRESCOS 341 376,6 56,8 55,1

QUESO0S 8782 871 256,9 267,8

RON 212,6 181,4 44,5 441

SALMONES DEL ATLANTICO 187,5 226,3 37,4 32,2

Sy SEMILLAS DE GIRASOL 217,7 239,6 376,2 463,5
TOMATES FRESCOS 168,5 144 168,5 102,3

_ R e N TRIGO 1.086,80 1471 5.592 6.983
| MOSCATO 0 SPUMANTE VINO 170,8 176 69,9 77,2
WHISKY 344,6 372,9 63,7 64,6

YOGURES 186,6 176,6 156 153,6

Fuente: MINECO
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La industria alimentaria

La industria de alimentacién y bebidas ha consolidado su po-
sicién como primer sector industrial con médximos histéricos
en variables relacionadas con la produccién, el empleo y el
comercio exterior, conforme a la informacién que aporta la
Federacion de Industrias de Alimentacién y Bebidas (FIAB)
para el aio 2016.

Durante este tltimo ejercicio, los tres indicadores de coyun-
tura del sector industrial (Indice de Produccion Industrial, In-
dice de Entrada de Pedidos a la Industria e Indice de Cifra de
Negocios), muestran una situacion satisfactoria en la industria
de alimentacién y bebidas. A lo largo de 2016, las entradas
de pedidos han ido perfilando un crecimiento de la actividad
muy significativo con un avance anual del 3% que supone as-
censos acumulados de la actividad del 17% con relacién al
afio 2010. Sin embargo, la industria de fabricacién de bebidas
crece menos de lo esperado (un 0,8%) debido a la importante
capacidad instalada y los stocks de productos que han cubier-
to los avances de la demanda sin precisar grandes cambios en
los niveles de produccion.

En 2016, la produccién nominal de la industria de alimentacién
y bebidas ascendié a 96.400 millones de euros, lo que supone
un incremento del 1,3% respecto a 2015. En términos reales,
el sector de alimentacién y bebidas muestra un aumento de la
produccién del 1,8% (esta cifra permite confirmar la recupera-
cién del sector superando niveles de produccién real anteriores

a la crisis). El subsector mds importante en la industria de ali-

DATOS BASICOS DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA EN ESPANA

mentacion y bebidas es la industria cdrnica, que representa el
22.3%, seguido por la fabricacién de bebidas (14,3%), aceites

y grasas (10,6%), comidas para animales (9,4%) y productos
lacteos (8,5%). Estos cinco sectores suponen casi dos terceras
partes de la produccién total (su aportacién conjunta asciende a
62.717 millones de euros).

Respecto al afo anterior, han ganado peso relativo en el total

del sector alimentacién y bebidas seis de las diez actividades

PRODUCCION PERSONAS OCUPADAS
Millones euros A s/aiio anterior Nimero A s/aiio anterior
Industria carnica 21.487 41 85.706 4,5
Transformacion pescados 4.423 2,4 18.940 2,8
Transformacion frutas y hortalizas 8.192 -6,9 26.470 6,7
Fabricacion de grasas y aceites 10.184 -1,4 9.865 8,1
Industria lacteas 8.202 -3,8 21.591 -5,8
Productos molineria 2.885 0,3 5.763 3y
Productos alimentacion animal 9.073 -1,4 11.307 2,7
Pan, pasteleria, galletas y pastas 6.936 2,8 81.247 4,7
Otros productos alimentarios 11.265 5, 46.031 41
Industria bebidas 13.771 1,5 46.103 3,7

FUENTE: Federacion de Industrias de Alimentacion y Bebidas (FIAB, 2017).
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consideradas: industria cérnica; industria del pescado; produc-
tos de molinerfa; pan, pastelerfa y pastas; otros productos ali-
mentarios; y, bebidas. En cambio, ha perdido significatividad
la transformacién de frutas y hortalizas; fabricacién de grasas y
aceites; industrias l4cteas; y, productos de alimentacién animal.
La subida de precios que ha experimentado la industria de la
alimentacién durante el afio 2016 (1,0%) contrasta con la evo-
lucién del conjunto del sector industrial (2,9%). En el caso de
la fabricacién de bebidas, se ha producido una variacién menor
en el indice de precios (0,8%). Por su parte, el IPC de alimen-
tos y bebidas no alcohdlicas se ha elevado un 0,8%, una subida
menor a la del conjunto de la economia (1,6%, concretamente).
Esta estabilidad se explica tanto por la ligera elevacién en los
precios de los alimentos (0,8%) como en las bebidas no alcohé-
licas (0,1%) y en las bebidas alcohdlicas (0,6%).

En este afio, los precios de la mayorfa de alimentos y bebidas
han aumentado respecto a su nivel del afio 2015. Destaca la
subida en patatas y sus preparados (12,5%), aceites y grasas
(9,0%) y las frutas en conserva y frutos secos (4,2%). Entre
las partidas que presentan una caida en sus precios se en-
cuentran la leche (-3,1%), la carne de ave (-1,9%) y la carne
de porcino (-1,5%).

Las empresas de la industria de alimentacién y fabricacién de
bebidas en Espafia suponen el 16,3% del total de empresas de
la industria manufacturera. En el sector agroalimentario, las
empresas activas registradas en 2016 suman un total de 28.038
empresas, 147 menos que las existentes un afio antes (no obs-
tante, se puede matizar que la reduccién coincide con empresas
de pequefio tamafio). Esta minoracién se explica por la caida
en las empresas dedicadas tanto a alimentacién como a la fa-
bricacién de bebidas. Por otra parte, en este sector se mantiene
la notable dualidad y atomizacién empresarial puesto que las
microempresas (de 1 a 9 asalariados) alcanzan mds del 50% del
total mientras que las grandes empresas (mds de 250 asalaria-
dos) no llegan ni al 1%.

Desde la perspectiva sectorial, las empresas dedicadas a
la transformacién de pescados son las que mds disminuyen
(-2,2%); las empresas de industrias cdrnicas registran la segun-
da caida mds importante (-2,0%); mientras, la fabricacién de
grasas y aceites (-1,3%) y la industria de panaderfa y pastas
(-1,1%) también presentan variaciones negativas. Por el contra-
rio, las empresas de productos de molinerfa han aumentado (un
3,4%) al igual que las empresas de transformacion de frutas y
hortalizas (un 1,9%).

El sector industrial de alimentacién y bebidas ocupa en 2016

a casi 480.000 personas, sumando més de 9.500 ocupados du-

rante el dltimo ejercicio. La trayectoria del volumen de ocu-
pados en el sector de alimentacién y bebidas ha sido positivo
aunque ha perdido representatividad en el sector industrial y
en el conjunto de la economia (supone un 20,9% y un 2,4%,
respectivamente). En 2016 la creacién de empleo se generali-
za, aunque es el sector de la alimentacién el que registra una
tasa de crecimiento del empleo més elevada (ya representa el
88,3% del total de trabajadores). El buen comportamiento en
el mercado laboral se traduce en un creciente peso del sector
de alimentacién y bebidas en la industria (representa més de
un quinto). En este sentido, en 2016 ha aumentado en 9.500
efectivos, situdndose en 478.525 empleados. Por otra parte, la
industria de alimentacién y bebidas cuenta con 401.000 afilia-
dos a la Seguridad Social, lo que supone un 20,8% del total de
afiliados en la industria manufacturera.

La tasa de asalarizacién en el sector de alimentos y bebidas
mantiene su diferencial positivo con respecto al conjunto de la
economia y, ademds, la mayor parte del empleo creado durante
los ultimos afios se ha concentrado en la categorfa de asalaria-
dos. También en la industria de alimentos y, todavia en mayor
medida en el segmento de bebidas, el sesgo hacia el empleo
masculino sigue siendo importante (tan solo un 37,4% de la ac-
tividad en la industria de la alimentacién es femenino frente al

45,5% del conjunto de la economia).

i V8 WY
ORONTE-ACENTEIY
X

NI A O [ O

B g T P L
U WL v [ L& LA

LALA % . fapaki




I limentacidn en Espafia

El anilisis sectorial indica que la industria cdrnica emplea
algo més de 85.700 personas, lo que supone un 24,3% del
total del empleo en el sector y, junto a la panaderfa y pastas
alimenticias, representan el 47,3%. El tercer subsector en
importancia es la fabricacién de bebidas con 46.103 em-
pleos (13,1%); la preparacién y conservacién de frutas y hor-
talizas con 26.470 empleos y el 7,5% de participacién en el
empleo es el cuarto subsector en importancia, y le siguen los
productos l4cteos y la industria del pescado, superando el
5% del empleo en el sector de la alimentacién.

El sector de la alimentacién y las bebidas ha estado tradi-
cionalmente orientado al mercado exterior, como asf lo de-
muestran sus elevados indices de apertura en términos de
exportaciones. En 2016, las exportaciones de alimentos y
bebidas se situaban en 27.500 millones de euros (el 11% de
las exportaciones de bienes del pais), un 8,4% por encima
del valor exportado en 2015. Para este mismo ejercicio, las
importaciones espafiolas de productos de la alimentacién y
bebidas concentran cerca del 7% del total de importaciones
de bienes de la economfia (ascienden a 20.260 millones de
euros, un 4,2% superior a 2015). Como resultado, en 2016,
el superdvit comercial ha alcanzado un valor de 7.240 millo-

nes de euros (un 20,8% superior al del afio 2015). Los prin-

cipales mercados de destino de las exportaciones espafiolas
de alimentos y bebidas son europeos vy, fuera de la Unién
Europea, destacan Estados Unidos (5,6%), China (4,0%) y
Japén (2,4%).

En la clasificacién por productos, los cdrnicos y derivados
del cerdo siguen siendo los mas exportados con una cifra su-
perior a los 4.420 millones de euros, seguidos del aceite de
oliva (3.366 millones de euros), el pescado y sus conservas
(2.905 millones) y el vino (2.745 millones). A estas cuatro
partidas le siguen otros productos como las conservas vege-
tales, los dulces, la leche y l4cteos, las aceitunas de mesa,
la carne y derivados de bovino y los aceites de oleaginosas.
Los esfuerzos en I+D+i de la industria alimentaria siguen
siendo significativos durante los tltimos afios. En relacién
con este aspecto, el nimero de empresas de la alimentacién,
bebidas y tabaco que han realizado este tipo de actividades
se ha reducido ligeramente (un -0,6% las que lo realizan de
manera continua y un -1,9% aquellas que lo han abordado
de manera ocasional). En 2016, el gasto en I1+D realizado
por las empresas de la industria de la alimentacién, bebidas
y tabaco ha disminuido un -7,6%, situdndose en 534 millo-
nes de euros (se rompe la tendencia del tltimo ejercicio que

habfa contado con un ascenso del 3,5% en esta partida). @

DISTRIBUCION DE LAS EMPRESAS DE ALIMENTACION Y BEBIDAS POR SUBSECTORES (%)

PRODUCTOS ALIMENTACION ANIMAL 3,5 %

PRODUCTOS MOLINERIA 2,0 %

INDUSTRIA LACTEAS 6,8 %

FABRICACION DE GRASAS
Y ACEITES 6,9 %

TRANSFORMACION
FRUTAS Y HORTALIZAS 6,1 %

TRANSFORMACION
PESCADOS 2,8 %

PAN, PASTELERIA,
GALLETAS Y PASTAS 43,7 %

OTROS PRODUCTOS
ALIMENTARIOS 11,7 %

INDUSTRIA CARNICA

FUENTE: Federacion de Industrias de Alimentacion y Bebidas (FIAB, 2017).
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Estructura del comercio minorista

Las actividades de distribucién comercial cuentan con 13 PRINCIPALES MAGNITUDES DEL COMERCIO AL POR MENOR DE
finalidad dltima de asegurar el abastecimiento de produc- ALIMENTOS Y BEBIDAS EN ESTABLECIMIENTOS ESPECIALIZADOS

tos, especialmente los alimentarios, a los consumidores. NUMERO DE EMPRESAS 100.190
Asi, se advierte la significativa participacién de las acti- NUMERO DE LOCALES 113.112
vidades minoristas de alimentacién en el conjunto de la CIFRA DE NEGOCIOS (Miles euros) 22.004.766
estructura distributiva. Sobre el total de empresas dedica- VALOR DE LA PRODUCCION (Miles euros) 5.984.912
das al comercio detallista, un 21,4% se asocia al comercio INVERSION EN ACTIVOS MATERIALES (Miles euros) 158.084
de alimentos y bebidas en establecimientos especializados PERSONAL OCUPADO (Media anual) 242.802

PERSONAL REMUNERADO (Media anual) 121.220

conforme a los datos del DIRCE que elabora el INE; revi-

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE (2017).

sando el nimero de locales, se estima que existen en torno
a 113.112 vinculados al comercio especializado de alimen-
tacién y bebidas.

Atendiendo al conjunto de la poblacién, se calcula que exis-
ten en Espaiia 2,4 locales comerciales especializados en co-
mercio de alimentacién y bebida por cada 1.000 habitantes.
En cuanto a las comunidades auténomas, destaca una dota-
cién por encima de la media en los casos, por ejemplo, de
Pais Vasco (3,2 locales/1.000 habitantes), La Rioja (2,9 loca-
les/1.000 habitantes) y Cataluiia, Castilla y Le6én y Navarra
(todas ellas con 2,8 locales/1.000 habitantes).

Los establecimientos de libreservicio han aumentado su cuota
de mercado durante los dltimos afios incrementando el nime-
ro de establecimientos y la superficie de venta. En 2016, se
contabilizaron 21.883 establecimientos de libreservicio (477
hipermercados y 21.406 supermercados); la superficie comer-
cial de estos establecimientos asciende a 13.015.408 m>.

Por comunidades auténomas, destaca la concentracién de la

superficie de establecimientos de libreservicio en Andalucfa

ESTABLECIMIENTOS EN REGIMEN DE LIBRESERVICIO

Superficie total Superficie de alimentacion (*)
Nimero m? % m? %
HIPERMERCADOS 477 1.808.510 13,9 904.255 9,2
Hipermercado pequeno 165 330.206 2,5 165.103 1,7
Hipermercado grande 312 1.478.304 11,4 739.152 7,5
SUPERMERCADOS 21.406 11.206.898 86,1 8.965.518 90,8
Hasta 399 m? 11.543 2.196.161 16,9 1.756.929 17,8
De 400 m2 a 999 m? 6.047 3.842.668 29,5 3.074.134 31,1
Mas de 1.000 m? 3.816 5.168.069 39,7 4.134.455 41,9
TOTAL 21.883 13.015.408 100,0 9.869.773 100,0

(*) Se ha considerado la superficie que, seglin el tipo de establecimiento, se dedica a productos de alimentacion y bebida (hipermercados: 50% y supermercados: 80%,).

Fuente: Elaboracion propia con datos de Alimarket (2017).
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(18,0%), Catalufia (16,0%), Comunidad Valenciana (12,1%)
y Comunidad de Madrid (10,7%). Atendiendo a la poblacién,
la mayor dotacién se localiza en Asturias (376,5 m2/1.000
habitantes), Galicia (339,8 m2/1.000 habitantes), Cantabria
(338,2 m2/1.000 habitantes) y Comunidad Valenciana (319,6
m2/1.000 habitantes) mientras que la menor est4 en la Comu-
nidad de Madrid (214,2 m2/1.000 habitantes), Murcia (254,2
m2/1.000 habitantes), Pafs Vasco (265,6 m2/1.000 habitan-
tes), y Castilla-La Mancha (269,8 m2/1.000 habitantes).

Evolucion de las ventas minoristas

El comercio al por menor, considerando la serie corregida de
efectos estacionales y de calendario, registré en el conjunto
del afio 2016 un ascenso interanual en sus ventas del 2,2%.
De forma més precisa, los productos de alimentacién aumen-
taron un 3,0% y los no alimentarios se incrementan un 3,6%
(concretamente, un 3,5% en equipo del hogar, un 3,6% en

equipo personal y un 3,2% en otros bienes).

EVOLUCION DEL iNDICE DE VENTAS DEL COMERCIO MINORISTA
(Tasas de variacion con respecto al mismo mes del aiio anterior)

6
5
4
3
2
1
[}
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
= GENERAL DEL COMERCIO MINORISTA ALIMENTACION RESTO
Fuente: Elaboracion propia con datos de INE (2017).

EVOLUCION iNDICES DEL COMERCIO AL POR MENOR POR TIPO
DE DISTRIBUCION (%)

Variacion Variacion indice
indice de ventas ocupacion
2016/15 2016/15
Empresas unilocalizadas 21 1,1
Pequenas cadenas 31 0,1
Grandes cadenas 3.2 3,9
Grandes superficies 2,7 3,4
Iindice General 2,2 1,9

Fuente: INE (2017).

La desagregacion del Indice General del Sector Minorista,
segin los distintos modos de distribucién y considerando
también las series corregidas, muestra un incremento de
las ventas en todas las férmulas comerciales respecto al afio
anterior (las grandes cadenas, con una tasa del 3,2%, pre-
sentan el mayor ascenso en su volumen de ventas). Las pe-
quenas cadenas experimentan un incremento notable (3,1%)
seguidas por las grandes superficies (2,7%) y las empresas
unilocalizadas (2,1%).

Por otra parte, en el conjunto del aiio 2016 y teniendo en
cuenta la informacién de las series originales, todas las co-
munidades aumentan sus ventas respecto al afio anterior.
Las que presentan los mayores ascensos son Islas Baleares
(4,1%), Canarias (3,5%), Castilla-La Mancha (3,5%), Mur-
cia (3,4%) y Galicia (3,2%).

El anélisis de la evolucién de las ventas del comercio mino-
rista, comparando los valores alcanzados en cada uno de los
meses del afio 2016 con los valores obtenidos en ese mismo
mes durante el afio anterior, refleja una situacién bastante
pareja entre el Indice General y el Indice de Alimentacion. El
Indice General ha oscilando durante el afio 2016, contando
con tasas positivas durante casi todo el afio (la excepcién
estd en el mes de mayo, -0,1%). En cuanto al Indice de Ali-
mentacion también se observa una evolucién favorable sin
ninguna tasa negativa durante el afio. La evolucién mds fa-
vorable del Indice General se asocia a los meses de febrero
(4,3%) y noviembre (3,9%) mientras que en el caso del Indi-
ce de Alimentacion los meses con elevaciones més notables

han sido diciembre (4,0%), julio (3,2%) y noviembre (2,8%).

Hosteleria y restauracion

La demanda de alimentos y bebidas se vertebra en una do-
ble direccién. Por una parte, los consumidores adquieren
los alimentos y bebidas en los distintos establecimientos
comerciales para, posteriormente, consumirlos en sus ho-
gares. Por otra parte, los consumidores también acuden a
establecimientos de restauracién para cubrir sus necesida-
des de alimentacién y, por tanto, el fenémeno de la deman-
da extradoméstica de alimentos y bebidas estd integrado en
los gastos de los hogares: restauracién comercial (cafeterfas,
bares, restaurantes independientes, restauracién organizada,
hoteles y consumo nocturno) y restauracion colectiva y social
(comedores de empresa, colegios, hospitales, cuarteles, re-

sidencias,...).

35



I Alimentacidn en Espafia

DATOS BASICOS SOBRE EL SECTOR DE RESTAURACION

EMPRESAS LOCALES
Variacion Variacion
N° % 2015-2014 (%) N° % 2015-2014 (%)
Restaurantes y puestos de comidas 68.454 27,0 3,8 76.492 27,6 3,8
:;?:I/:i:gg éj: gg::iictij:ss preparadas para eventos y otros 13.528 53 44 16.617 6.0 56
Establecimientos de bebidas 171.362 67,6 -0,7 184.430 66,5 -0,4
Total servicios de comidas y bebidas 253.344 100,0 0,8 277.539 100,0 1,1

Fuente: Elaboracion propia con datos del Directorio Central de Empresas (INE, 2017).

LA FRANQUICIA EN RESTAURACION

FACTURACION INVERSION
ENSENAS ESTABLECIMIENTOS  (MILLONES EUROS)  (MILLONES EUROS) EMPLEO
HOSTELERIA Y RESTAURACION 199 7.625 4.163 1.904 78.369

El sector de la restauracion es uno de los mas dinamicos y sélidos dentro del sistema de franquicia, donde coexisten marcas plenamente desarrolladas con
otras de reciente creacion. Su facturacion media es superior a la del resto de sectores (aproximadamente 546.000 euros por establecimiento) aunque tam-
bién la inversion media resulta mas elevada (cerca de 250.000 euros).

ALTA COMPETITIVIDAD

Se caracteriza por la presencia de redes ampliamente estructuradas y desarrolladas compitiendo entre si, y con nuevos formatos de negocio que no cesan de
aparecer. Aparecen modelos emergentes de negocio en un mercado creciente tales como, por ejemplo, hamburguesas de calidad, pizza al corte, smoothies,
comida saludable, helados naturales o sushi.

ADAPTACION PERMANENTE

Las centrales han optimizado sus negocios para ser viables en la coyuntura actual. Una optimizacion que pasa por la racionalizacién de espacios, la amplia-
cion de horarios y la eliminacion de horas valle, mediante la diversificacion de productos y de momentos de consumo.

NUEVOS FORMATOS

Las redes buscan nuevos formatos y ubicaciones para sus negocios, desde quioscos o corners hasta emplazamientos singulares y estratégicos en cascos
histéricos o entornos de viaje. El formato chalet o “free standing” constituye una estrategia que se extendera en los préximos ejercicios. También destaca la
tendencia de los camiones de comida (food trucks) que comercializan surtidos variados de alimentos y bebidas.

INVERSIONES MAS AJUSTADAS

Una de las caracteristicas principales de este sector es la necesidad de realizar inversiones elevadas aunque, desde hace unos ainos, han surgido ensefas
con una necesidad de inversién menor y, al mismo tiempo, algunas marcas consolidadas han lanzado formatos con cuentan con inversiones mas ajustadas.

Fuente: Elaboracion propia con datos Tormo Franquicias Consulting (2017).

El gasto total en alimentacién del afio 2016 (102.226,5 mi- alimentos y bebidas debido, fundamentalmente, a la reduc-
llones de euros) se distribuye en un 65,6% para hogares y en cién de la renta disponible y a las perspectivas negativas en
un 34,4% para actividades de alimentacién extradoméstica. el mercado laboral.

De forma concreta para esta segunda via, los restaurantes Durante el afio 2015 se produce un cambio de tendencia que
con servicio de mesa cuentan con una cuota del 15,6% sobre se ha consolidado en el ejercicio 2016. Por tanto, la alimen-
el gasto total de alimentacion, los establecimientos de auto- tacién fuera del hogar ha ganado 97 millones de visitas y se
servicio, servicio rdpido o barra con un 12,8% vy el grupo de han aumentado las ventas en 648 millones de euros (gasto
mdquinas autométicas, hoteles, transporte, ocio nocturno y medio por ticket de 4,82 euros). La subida de ventas (1,9%)
conveniencia con un 6,0%. viene asociada a un proceso de aumento en el nimero de
Durante los dltimos afios, el mercado de la alimentacién es- visitas (1,3%). El consumidor ha relajado sus restricciones
taba asistiendo a una disminucién de la demanda extrado- presupuestarias a la hora de abordar el gasto en restauracién
méstica. Esto es, el sector de la restauracién, tanto en su ver- y se ha consolidado durante este afio la estabilidad en el
tiente comercial como colectiva y social, perdia peso como ticket medio con respecto a los periodos anteriores (ligero
una opcién habitual para cubrir una parte del consumo de ascenso del 0,4%).
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PARTICIPACION EN LA ACTIVIDAD DE LOS SERVICIOS DE RESTAURACION

(% SOBRE VENTAS), 2016

RESTAURACION RAPIDA
(fast food) 36,1
HOTELES 2,3

AUTOMATICA (vending) 2,6

NOCTURNO 3,7
TRANSPORTES 0,6

RESTAURACION TRADICIONAL
E INTERNACIONAL 46,7

COMERCIO Y TIENDAS DE CONVENIENCIA 3,5
INSTITUCIONES Y COLECTIVIDADES 4,5

Fuente: Elaboracion propia con la informacion del Barémetro NPD - CREST (2017).

PARTICIPACION EN LA ACTIVIDAD DE LOS SERVICIOS DE RESTAURACION

(% SOBRE VISITAS), 2016

HOTELES 2,7

RESTAURACION RAPIDA

(fast food) 52,0
NOCTURNO 2,4

TRANSPORTES 0,5

RESTAURACION TRADICIONAL
E INTERNACIONAL 17,7

COMERCIO Y TIENDAS DE CONVENIENCIA 8,4

INSTITUCIONES Y COLECTIVIDADES 7,2

AUTOMATICA (vending) 9,1

Fuente: Elaboracion propia con la informacion del Barémetro NPD - CREST (2017).

Durante los dltimos afios, las actividades de restauracién han
buscado nuevas férmulas y técnicas para prestar el servicio de
comida y bebida de acuerdo a las necesidades demandadas por
los consumidores y, en consecuencia, han precisado la combi-
nacién de nuevas tecnologfas, productos innovadores y moder-
nas estrategias de gestion empresarial. En este contexto, la fran-
quicia se ha desarrollado en la restauracién de servicio répido
mediante la transmisién de conocimientos comunes y especifi-
cos a un conjunto de establecimientos con el objetivo de prestar
el servicio de alimentacién y bebida conforme a un saber-hacer
predeterminado. Los datos del afio 2016 del Informe Hosteleria
& Restauracion (Tormo Franquicias Consulting) indican que en
la restauracion operan 199 ensefias con 7.625 establecimientos
franquiciados que consiguen una facturacién de 4.163 millones
de euros, ofrecen empleo a 78.369 trabajadores y generan una
inversién de 1.904 millones de euros.

Los establecimientos de comida rdpida suelen estar gestio-

nados desde cadenas de restauracién (muchas veces fran-

quiciadas). En los tltimos afios se ha registrado una concen-
tracién mediante la formacién de grupos empresariales que
gestionan un elevado nimero de locales especializados, por
orden de importancia, en bocadillos y sdandwiches, pizzas,
hamburguesas, kebab y pollo. Esta circunstancia se refuerza
con la consolidacién en el mercado espafiol de las principa-
les cadenas de comida rdpida a nivel internacional.

La facturacién del sector de comida rdpida en Espafia se si-
tué en 3.135 millones de euros (crecimiento del 5,9% res-
pecto al afio anterior debido a la recuperacién del consumo
privado y sobre todo al mayor gasto en turismo y ocio) segtin
los datos del Observatorio Sectorial DBK. Las hamburgue-
serfas se mantienen con la mayor parte del mercado (ventas
aproximadas de 1.655 millones de euros) junto a las bocadi-
llerfas (570 millones de euros) y pizzerias (565 millones de
euros). Las cadenas de comida rdpida y a domicilio alcanzan
4.730 locales (un 74,4% estan gestionados bajo el régimen

de franquicia).

37



I Alimentacidn en Espafia

EVOLUCION TRIMESTRAL DE LAS VENTAS EN EL SECTOR
RESTAURACION, 2016

MILL.
EUROS %
12.000 2,3 2,5
2,2
10.000 2,0
8.000
15
6.000
8.432 1,0
4.000
2.000 2
0 0,0
PRIMER SEGUNDO TERCER CUARTO
TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE
Ventas totales -l Variacidn afio anterior
Fuente: Elaboracion propia con la informacion del Barémetro NPD - CREST (2017).

Por otra parte, en 2016, el sector de la restauracién organi-
zada se ha incrementado en 447 locales segtin el Censo de
Hostelmarket (abrieron 1.003 locales y se registraron 556 cie-
rres). Entre las aperturas, mds del 70% se ha realizado a pie
de calle, por encima del 20% en establecimientos de centros
comerciales y en torno al 6% en otros emplazamientos como
aeropuertos, estaciones o locales en concesién. Ademds, las
aperturas bajo el patrén de la franquicia han disminuido casi
8 puntos hasta el 62,8%, en favor de la explotacién directa
(representa el 35,4%).

EVOLUCION TRIMESTRAL DE LAS VISITAS EN EL SECTOR
RESTAURACION, 2016
MILL. %

2500 1,5 1,6
14
2000
1,2
1,0
1 )
500 1.621 1.713
0,8
1000 0,6
0,4
500
0,2
0 0,0
PRIMER SEGUNDO TERCER CUARTO
TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE
Visitas totales M- Variacion aio anterior
Fuente: Elaboracion propia con la informacion del Barémetro NPD - CREST (2017).

El sector de la restauracién estd muy vinculado con la
confianza y las expectativas de los consumidores. Esto es,
cuando las cosas van bien, las actividades de horeca cre-
cen puesto que los individuos aumentan su demanda de
alimentacion fuera del hogar; por el contrario, cuando la
coyuntura econémica es negativa, se produce un retroceso
inmediato de restaurantes, bares y cafeterfas. Por tanto,
la evolucién futura de la restauracién estard muy unida
a la situacién econémica y a las expectativas de los con-

sumidores.
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EVOLUCION TRIMESTRAL TICKET MEDIO
EN EL SECTOR RESTAURACION, 2016

EUROS %
51 0,9
5,0 0,8
49 0,7

0,6
48

0,5
4,7

0,4
4,6

0,3
hH 0,2
44 0,1
43 0,0

PRIMER SEGUNDO TERCER CUARTO
TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE
Ticket medio -l Variacion aiio anterior
Fuente: Elaboracion propia con la informacion del Barémetro NPD - CREST (2017).

En este entorno, el sector horeca estd orientando muchas de

sus actuaciones hacia los clientes puesto que su sensibilidad
hacia las variables de oferta se han incrementado (precios,
mentis, caracteristicas del local o atencién del personal son
realmente determinantes para la demanda). La restauracién
se acerca al cliente (reservas on line y localizaciones estra-
tégicas), flexibiliza su oferta (mends variados para nifios,
consumidores con problemas de salud), ofrece la opcién de
llevar a casa a un precio atractivo (take away) y facilita un
servicio rdpido y profesional (de manera cada vez mds fre-

cuente con trabajadores esparioles). @

EVOLUCION DE LA RESTAURACION EN PAISES EUROPEOS, 2016

N 0,4
ESPANA 1,1
I 16
1,9
REINO UNIDO 0,7
I — 2,7
2,9
ALEMANIA 0,1
_ 29
0,2
FRANCIA 1,0
I 12
0,2
ITALIA 0,6
08
0,0 0,5 1,0 15 2,0 2,5 3,0 35
Ticket medio Visitas [l Ventas

Fuente: Elaboracion propia con la informacion del Barémetro NPD - CREST (2017).

APERTURAS Y CIERRES POR SEGMENTO
DE RESTAURACION, 2016

APERTURAS CIERRES
COMIDA RAPIDA 353 118
Hamburgueserias 90 17
Pizzerias 129 40
Bocadilleria 43 33
Otras especialidades 91 28
CAFETERIA 210 160
Bakery Coffee 111 41
Cafeteria rapida 63 20
Otras cafeterias 36 99
CERVECERIA / TABERNA 168 120
TEMATICOS INTERNACIONALES 150 57
Italianos 55 19
Norteamericanos 59 26
Asiaticos 34 5)
Otros internacionales 2 7
HELADERIA 45 60
Heladeria 28 22
Yogurteria 17 38
OTROS RESTAURACION 77 41
Establecimiento singular 30 12
Buffet 18 9
Tematico espaiiol 16 10
Mixto Casual Dinning 12 10
Restauracion alternativa 1 0

Fuente: Elaboracion propia con informacién del Censo de Restauracion Organizada de
Hostelmarket (2017).
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Consumo alimentario

El gasto total en alimentacién y bebidas as-
cendié en Espafia durante 2016 a 102.226,5
millones de euros, de acuerdo con los da-
tos agregados que aportan el Ministerio de
Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio
Ambiente para el consumo en hogares, y el
Grupo NPD para el consumo en hostelerfa y
restauracion.

La participacién de los hogares en este gas-
to se cifra en 67.095,5 millones de euros —un
65,6%- mientras que los establecimientos de
hostelerfa y restauracién alcanzaron un gasto
de 35.131 millones de euros —un 34,4%-.
Durante el afio 2016 se produjo un ligero
ascenso del gasto alimentario del 0,7% con
respecto al afio anterior, que ha sido menos
significativo en el consumo doméstico (0,1%)
puesto que la alimentacién fuera del hogar ex-
periment6 un incremento del 1,9%.

En la demanda de alimentacién de los consu-
midores espafioles priman los productos fres-

cos; asi pues, la carne supone un 21,0% sobre

el gasto total; las patatas, frutas y hortalizas frescas un 17,5%; los pescados
un 13,2%; y, el gasto en pan alcanza el 5,5%. Al mismo tiempo, también
se configuran como partidas relevantes en el gasto alimentario la leche y
derivados 14cteos (12,1% sobre el gasto total), los productos de bolleria y
pastelerfa (4,2%), el aceite de oliva (2,0%) o los platos preparados (3,7%).

DISTRIBUCION DEL GASTO EN ALIMENTACION (HOGARES), 2016

OTROS PRODUCTOS
14,4%

VINO Y BEBIDAS ESPIRITUOSAS 2,2%
CERVEZA 1,5%
REFRESCOS Y GASEOSAS 2,3%
TOTAL ACEITE 2,4%
PLATOS PREPARADOS 3,7%

CARNE
21,0%

BOLLERIA, PASTELERIA,
CEREALES 4,2%

PAN 5,5%

LECHEY DERIVADOS FRUTAS, HORTALIZAS,
LACTEOS 12,1% Y PATATAS FRESCAS 17,5%

PESCA
13,2%

Fuente: MAPAMA (2017).
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DISTRIBUCION DEL GASTO TOTAL EN ALIMENTACION, 2016

GASTO TOTAL ALIMENTACION 20165
102.226 millones de euros
(100,0%)

A 2016-15: 0,7%

GASTO ALIMENTACION EN EL HOGAR
67.095 millones de euros
(65,6%)

A 2016-15: 0,1%

COMERCIO ESPECIALIZADO
13.255,0 millones de euros
(13,0%)

A 2016-15: -3,5%

SUPERMERCADOS
338.040,7 millones de euros
(37,2%)

A 2016-15: 2,0%

HIPERMERCADOS
9.229,9 millones de euros
(9,0%)

A 2016-15: -3,7%

ECONOMATOS Y COOPERATIVAS
201,9 millones de euros
(0,2%)

A 2016-15: 19,5%

MERCADILLOS
614,5 millones de euros
(0,6%)

A 2016-15:-4,1%

VENTA A DOMICILIO
426,4 millones de euros
(0,4%)

A 2016-15: 1,3%

AUTOCONSUMO
1.480,8 millones de euros
(1,4%)

A 2016-15: -5,7%

OTROS CANALES DE VENTA
3.851,3 millones de euros
(3,8%)

A 2016-15: 6,3%

GASTO ALIMENTACION EXTRADOMESTICO
35.131 millones de euros
(34,4%)

A 2016-15: 1,9%

ESTABLECIMIENTOS DE AUTOSERVICIO, SERVICIO RAPIDO O EN BARRA

13.047 millones de euros
(12,8%)
A 2016-15: 2,6%

RESTAURANTES CON SERVICIO DE MESA

15.959 millones de euros
(15,6%)
A 2016-15: 1,2%

MAQUINAS, HOTELES, TRANSPORTE, 0CI0 NOCTURNO, CONVENIENCIA

6.125 millones de euros
(6,0%)
A 2016-15: 0,9%

Fuente: Elaboracién propia con datos de MAPAMA (2017) para consumo en hogares y Grupo NPD (2017) para consumo en hosteleria y restauracion.

Gasto y consumo per capita en hogares

Durante el afio 2016 el gasto por persona en alimentos y be-
bidas para consumo en el hogar se cifra en 1.528,4 euros.
En consecuencia, la media de gasto mensual en productos
alimentarios se sitdo en 127,4 euros.

La carne es el producto mds demandado y cada espafiol

gast6 el afio pasado 320,2 euros en los 50,1 kilos per cé-
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pita consumidos. El gasto por individuo en productos del
mar asciende a 202,4 euros y supone un consumo de 25,5
kilos por persona.

Las frutas y hortalizas, tanto frescas como transformadas,
tienen un protagonismo notable en la demanda del consu-
midor espafiol. Durante 2016, en términos medios, cada
individuo consumié 99,5 kilos de frutas frescas, 90,3 ki-
los de hortalizas y patatas frescas y 13,2 kilos de frutas y
hortalizas transformadas; en cifras de gasto per cdpita, el
consumo referido supuso 141,1 euros, 126,9 euros y 28,5
euros, respectivamente.

El gasto y el consumo en leche liquida y derivados lacteos
también resulta notable en los hogares espafioles. Por perso-
na, se cuantifica un consumo de 73,6 litros de leche y un gas-
to de 51,5 euros mientras que los productos ldcteos alcanzan,
también en cifras per cdpita, un gasto de 127,8 euros y un
consumo de 36,4 kilos.

En términos medios, durante 2016 cada espafiol consumié
34,7 kilos de pan, 14,1 kilos de bolleria y pasteleriay 13,7
kilos de platos preparados que, en términos de gasto per
cépita, supusieron 83,9 euros, 64,4 euros y 56,2 euros, res-

pectivamente.

El aceite de oliva, el vino y los huevos son alimentos arrai-
gados en la cultura gastronémica espafiola y, por tanto, con
una presencia generalizada en la demanda de los hogares.
En 2016 cada espaifiol consumié 8,5 litros de aceite de oliva
y gasté 30,9 euros en este producto; el consumo per cdpita
de vino y derivados ascendi6 a 9,1 litros y supuso un gasto de
24,9 euros por persona; finalmente, el gasto en huevos llegé a
18,6 euros y se corresponde con los 137 huevos consumidos

de media por persona.

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN ALIMENTACION (HOGARES), 2016-2015

CONSUMO

GASTO

Leche botella de vidrio (87,5%)
Pasta alimenticia a granel (62,5%)
Frutas congeladas (58,3%)
Salchichas congeladas (48,7%)

Verduras y hortalizas IV Gama
(38,8%)

Espumosos (30,8%)

Frutas IV Gama (25,6%)
Vinos con DOP (24,8%)
Cabrito (22,8)

Tortillas refrigeradas (20,9%)

PRINCIPALES INCREMENTOS
2016-2015

Leche botella de vidrio (307,8%)
Pasta alimenticia a granel (88,1%)
Frutas congeladas (58,9%)
Salchichas congeladas (48,2%)
Avestruz (43,0%)

Infusiones a granel (38,4%)
Espumosos (31,9%)

Platos preparados arroz (29,5%)
Vinos con DOP (27,1%)

Pimientos (27,0%)

Zumo enriquecido con calcio
(-64,5%)

Aceite de soja (-45,6%)
Galletas a granel (-39,5%)
Paleta cocida (-33,4%)

Leche cruda (-30,9%)

Pan fresco sin sal (-30,7%)
Queso fresco sin sal (-28,2%)
Salmoén fresco (-27,8%)
Rodaballo (-26,2%)

Almendra con cascara (-21,7%)

PRINCIPALES DISMINUCIONES
2016-2015

Zumo enriguecido con calcio (-65,3%)
Aceite de soja (-43,2%)

Leche cruda (-37,5%)

Paleta cocida (-34,3%)

Pan fresco sin sal (-27,3%)

Galletas a granel (-29,5%)

Queso fresco sin sal (-27,3%)

Paleta ibérica (-24,2%)

Berberechos congelados (-22,1%)
Despojos de pollo (-21,0%)

Fuente: Elaboracion propia con datos del MAPAMA (2017).
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Nuevo Reglamento de Control Oficial
la acreditacion, clave para la
seguridad alimentaria en Europa

La libre circulacion de los productos agroalimentarios ¢n la Unidn
Furopea exige un clevado mvel de proteccion en damiitos como la
salud y la seguridad alimentaria, pero también en otras facetas como
la proteceidn del consumidor frente al fravde o ¢l incomplimicnto
de las exigencias relativas a la cahdad v/o al derecho a recibar una
informacion veraz y correcta sobre los productos.

Todo ello ha motivado la modificacién de la legislacidn europea y
la publicacion, ¢l pasado 7 de abril de 2017, del nuevo Reglamento
(CE) n® 2007/625 relativo a los controles oficiales v olras
actividades realizadas para garantizar la aplicacion
de la legislacion sobre alimentos v piensos v de las
normas sobre salud ¥ bienestar de los animales,
sanidad vegetal ¥ productos fitosanitarios.

Este incremento en cuanto al nivel de exigencia aparcee rellejado en
una sene de articulos dingidos a la acreditacion de los laboratonios.
Entre ellos, cabe destacar el apartado 5 del articulo 37, en el que
la Comision exige al laboratorio acreditar todos v cada uno de
los métodos de andlisis necesarios para la realizacion de los
controles que sean requendos. Ista clivsula aclara mejor que el
antiguo Reglamento el alcance de la acreditacion, el cual siempre
se refiere a los métodos de andlisis empleados v no al laboratorio
COMO OTganizacion.

La Comision Europa, a través del nuevo Reglamento de
control oficial, ha continuado confiando en la acreditacion

al considerarla como la unica herramienta valida para
demostrar la competencia técnica y para contribuir a mejorar

la transparencia, competitividad y eficiencia en la cadena

El nuevo Reglamento introduce impontantes novedades
como son la ampliacion a toda la cadena agroalimentaria,
normas mas especificas para abordar ¢l frande que incluyen la
obligacion de los Estados miembros de efectuar controles regulares,
no programados y en funcion del riesgo, asi como la aplicacion
de sanciones econdmicas proporcionales al beneficio econdmico
o aun porcentaje de la cifra de negocio, v la creacidon de Centros
de Referencia de la Unmidn Europea que velen por la imtegnidad v
autenticidad en toda la cadena alimentaria, entre olros.

También introduce algunos cambios en las exigencias de la
acreditacion de las acuvidades de evaluacion de la conformidad
relativas a la vigilancia del mercado. De este modo, la
Comisiion Europea sigue confiando en la acreditacion

alimentaria.

Por eso, cuando un operador o una empresa se plantea utilizar
servicios de andlisis para efectuar los controles requernidos v quicre
contar con las miximas garantias de competencia téenica, sin cormer
riesgos, debe optar por laboratonos acreditados, va sean mternos
o exlemos, porque solamente ellos han demostrado disponer de la
necesana competencia éenica proporcionando a los operadores
la agilidad y la confianza que demandan los clientes v el mercado
internacional. Ademids, la acreditacion y el uso de evaluadores
acreditados respaldan a las empresas ahmentanas contra potenciales
reclamaciones de responsabilidad.

Cuando un operador o una empresa se plantea utilizar

como la tinica herramienta vilida para demostrar  Servicios de analisis para efectuar los controles requeridos sin

competencia téenica, pero ademis ha introducido
una mayor exigencia en relacion con la acreditacion
de laboratorios.

Hasta ahora, para garantizar la habilidad v coherencia de los
controles a realizar, los laboratorios que efecaran los andlisis
requeridos por los controles establecidos, debian contar con la
experiencia, el equipamiento, la infracstructura v ¢l personal
adecuado para levarlos a cabo. Una exigencia que conserva ¢l
nueve Reglamento de control oficial mantemendo que dichos
laboratorios deben estar acreditados segin la norma EN ISO/I12C
17025, pero afadiendo ¢l requisito de que 1odos sus resultados
analiticos estén cubiertos por la acreditacion proporcionando asi
la fiahilidad necesaria.

correr riesgos, debe optar por laboratorios acreditados.

Por tltimo, esto se traduce también en una seguridad para los
consumidores que pucden confiar en los productos v servicios
amparados por mformes v cerlificados acreditados dado que los
acuerdos internacionales de acreditacién aseguran que cumplen
las normas de calidad v segurnidad independientemente del pais
de ongen,

ENAC

WWW.eNac.es Entidad Nacional de Acreditacion
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CONSUMO Y GASTO ALIMENTARIO (HOGARES), 2016

CONSUMO GASTO
Millones kilos Kilos o litros
o litros per capita % sobre total Millones euros  Euros per capita % sobre total

HUEVOS (Kilos) 376,2 8,6 1,3 815,8 18,6 1,2
CARNE 2.200,5 50,1 7,6 14.057,1 320,2 21,0

CARNE FRESCA 1.628,9 37,1 5,6 9.410,5 214,4 14,0

CARNE CONGELADA 55,1 1,3 0,2 2254 51 0,3

CARNE TRANSFORMADA 516,5 11,8 1,8 4.421,2 100,7 6,6
PESCA 1.119,0 25,5 3,8 8.886,9 202,4 13,2

PESCADOS 626,6 14,3 2,2 4.591,5 104,6 6,8

MARISCOS, MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 294,5 6,7 1,0 2.445,8 55,7 3,6

CONSERVAS PESCADO Y MOLUSCOS 198,0 4,5 0,7 1.849,6 42,1 2,8
LECHE LIQUIDA 3.198,6 72,9 11,0 2.261,1 i[85 3,4
OTRAS LECHES 30,5 0,7 01 234,7 53 0,3
DERIVADOS LACTEOS 1.597,7 36,4 SI5) 5.610,5 127,8 8,4
PAN 1.521,3 34,7 5,2 3.683,8 83,9 5,5
BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES 620,5 14,1 2,1 2.827,4 64,4 4,2
CHOCOLATES Y CACAOS 164,1 3,7 0,6 1.117,0 25,4 1,7
ARROZ 171,8 3,9 0,6 264,1 6,0 0,4
PASTAS 181,2 4,1 0,6 341,2 7,8 0,5
AZUCAR 162,1 3,7 0,6 139,5 3,2 0,2
LEGUMBRES 136,2 31 0,5 239,1 5,4 0,4
ACEITE 555,8 12,7 1,9 1.583,2 36,1 2,4

ACEITE DE OLIVA 373,5 8,5 1,3 1.355,4 30,9 2,0

ACEITE DE GIRASOL 140,8 82 0,5 168,3 3,8 0,3
MARGARINA 31,3 0,7 0,1 104,2 2,4 0,2
ACEITUNAS 112,4 2,6 0,4 321,3 7,3 0,5
VINOS Y DERIVADOS 398,7 9,1 1,4 1.092,6 24,9 1,6
ESPUMOSOS 27,6 0,6 0,1 145,7 83 0,2
CERVEZAS 821,5 18,7 2,8 986,2 22,5 1,5
SIDRA 13,2 0,3 0,0 26,6 0,6 0,0
WHISKY 7,8 0,2 0,0 103,6 2,4 0,2
GINEBRA 5,0 0,1 0,0 69,5 1,6 0,1
RON &3 0,1 0,0 42,3 1,0 0,1
ZUMO Y NECTAR 438,8 10,0 1,5 429,0 9,8 0,6
PATATAS 1.331,0 30,3 4,6 1.113,0 25,4 1,7
HORTALIZAS FRESCAS 2.635,8 60,0 9,1 4.454,5 101,5 6,6
FRUTAS FRESCAS 4.369,4 99,5 15,0 6.195,1 141,14 9,2
FRUTOS SECOS 129,5 2,9 0,4 945,7 21,5 1,4
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS 581,5 13,2 2,0 1.250,6 28,5 1,9
PLATOS PREPARADOS 601,4 13,7 2,1 2.465,3 56,2 3,7
CAFES E INFUSIONES 77,9 1,8 0,3 1.140,8 26,0 1,7
SALSAS 114,3 2,6 0,4 416,9 €5 0,6
AGUA DE BEBIDA ENVASADA 2.648,1 60,3 9,1 557,5 12,7 0,8
REFRESCOS Y GASEOSAS 1.911,4 43,5 6,6 1.534,5 35,0 2,3
TOTAL ALIMENTACION 29.085,0 662,6 100,0 67.095,5 1.528,4 100,0

Fuente: MAPAMA (2017).
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El consumo alimentario aparece condiciona-

do por las diferentes caracteristicas que tie-

nen los individuos que realizan su demanda.

Esto es, el tamatfio de la poblacién de residen-

cia, el nimero de personas que componen el

hogar, el nivel socioeconémico, la presencia

o no de nifios en la familia, la situacién en

el mercado laboral del encargado de realizar

las compras o la edad del mismo son variables
que intervienen significativamente en la deci-
sién de compra de alimentos y bebidas.

El gasto en alimentos y bebidas también fue

dispar por comunidades auténomas durante el

afio 2016. Asf pues, la media de 1.528,4 euros
per cépita a nivel nacional se ve claramente
excedida en Asturias (1.678,9), Pafs Vasco

(1.660,3), Galicia (1.601,2), Aragén (1.577,5)

y Castilla y Leén (1.551,9) mientras que suce-

de lo contrario en Andalucia (1.295,1), Extre-

madura (1.304,4), Murcia (1.334,2), Castilla-

La Mancha (1.340,2) y Baleares (1.362,4).

Al mismo tiempo, el consumo per cépita de

los principales grupos de alimentacién tam-

bién ofrece diferencias notables entre las dis-
tintas comunidades auténomas:

- En carne, el mayor consumo se localiza en
Castilla y Leén (58,7 kilos) y el menor en
Baleares (41,2 kilos).

- Para el pescado, en Galicia se consumen
32,0 kilos mientras que en Baleares se llega
a 17,7 kilos.

- Las principales diferencias en el consumo
de aceite de oliva se encuentran entre Gali-
cia (10,8 litros) y la Regién de Murcia (5,5
litros).

- Aragén es la comunidad que mas hortalizas
frescas consume (78,9 kilos) mientras que
Cantabria tiene los registros mas reducidos
(47,5 kilos).

- En frutas frescas, el mayor consumo corres-
ponde a Asturias (115,7 kilos) mientras que
el menor estd en La Rioja (77,2 kilos).

- Castilla-La Mancha es la comunidad que
menos vino con denominacién de origen
consume (1,7 litros) mientras que Baleares

alcanza los valores mds elevados (7,9 litros).

CONSUMO PER CAPITA DE ALIMENTACION EN HOGARES (% DESVIACION CON RESPECTO
A LA MEDIA NACIONAL), 2016

RETIRADOS 42,7
ADULTOS INDEPENDIENTES 53,2
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 28,2
HOGARES MONOPARENTALES -18,1

PAREJAS CON H1J0S MAYORES 1,7

PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS -35,5

PAREJAS JOVENES SIN HJOS -13,5

JOVENES INDEPENDIENTES 13,3

> 500.000 HAB 71

100.001 A 500.000 HAB 6,9

10.001 A 100.000 HAB -5,5

2.000 A 10.000 HAB -4,6

<2.000 HAB 10,6

5Y MAS PERSONAS 31,5

4 PERSONAS 24,8

3 PERSONAS 10,7

2 PERSONAS 18,2

1 PERSONA 49,2
> 65 ANOS 38,2
50 A 64 ANOS 7,0

35A 49 ANOS -18,5

< 35AN0S 29,5

NO ACTIVA 13,7

ACTIVA -15,5

NINOS 6 A 15 ANOS -26,6

NINOS < 6 ANOS -35,5

SIN NINOS 13,2

BAJA -10,3

MEDIA BAJA 0,1

MEDIA 2,8

ALTAY MEDIA ALTA 11,6

40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40 50 60

Fuente: Elaboracion propia con datos del MAPAMA (2017).
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GASTO PER CAPITA EN ALIMENTOS Y BEBIDAS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (EUROS) (HOGARES), 2016

1.295,1

ANDALUCIA

EXTREMADURA

MURCIA

CASTILLA-LA MANCHA

BALEARES

LA RIOJA

C. VALENCIANA

MADRID

CANARIAS

CANTABRIA

NAVARRA

MEDIA ESPANA

CATALURNA

CASTILLA Y LEON

ARAGON

GALICIA

PAIS VASCO

ASTURIAS

Fuente: MAPAMA (2017).
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1.304,4

1.334,2

1.340,2

1.362,4

1.370,7

1.391,3

1.396,7

1.409,3

1.433,1

1.481,9

1.528,4

1.528,4

1.551,9

1.577,5

1.601,2

1.660,3

1.678,9

500 1.000 1.500 2.000

2.500

Comercializacion de alimentos y bebidas

Los hogares espafioles utilizan distintos formatos para ad-
quirir los alimentos y bebidas. En este sentido, destaca la
importancia relativa de los supermercados (45,1% de cuo-
ta de mercado en 2016 considerando, adem4s, un 15,9%
adicional de los establecimientos de descuento) que han
aumentado progresivamente su participacién en detrimento
principalmente del comercio especializado (15,6% de cuota)
que junto al resto de formatos tienen una presencia cada vez
menos notable. Los hipermercados cuentan con una cuota
cercana al 13,3% y se estima que el comercio electrénico
representa un 1,1% en el total de la alimentacién.

No obstante, conviene apuntar ciertas diferencias en la elec-
cién de los establecimientos por parte del consumidor espa-
ol segtin se trate de alimentacién fresca o de alimentacién
seca. Para el primer caso, el comercio especializado sigue
siendo uno de los formatos preferidos (alcanza, por ejemplo,
una cuota del 24,8% en la comercializacién de carne, del
26,2% en pescado o del 35,4% en las frutas frescas). Para la
alimentacién seca, los establecimientos de libreservicio se
han convertido claramente en la opcién preferida por los ho-
gares (los supermercados concentran, por ejemplo, el 73,8%
de las ventas de leche o el 63,5% de las ventas de aceite
de oliva). De forma concreta, el comercio especializado dis-
tribuye el 33,8% de la alimentacion fresca y el 3,0% de la
alimentacién seca mientras que los supermercados llegan al
33,3% de la alimentacion fresca y el 53,3% de la alimenta-
cién seca (adicionalmente las cuotas de los establecimientos
de descuento son 10,3% y 19,7%, respectivamente).

A la hora de elegir el establecimiento de compra, se prio-
riza proximidad o cercanfa (64,8%) por encima de calidad
(56,7%) y nivel de precios (48,5%) aunque éstos tltimos
factores también tienen un peso relevante en la eleccién fi-
nal. Para seleccionar los productos que se incluyen en la
cesta de la compra, sigue existiendo fidelidad a las marcas
(un 60,3% de los entrevistados en el Observatorio de Con-
sumo y Distribucién, manifiesta comprar siempre las mis-
mas); no obstante, se ha producido un descenso notable en
esta vertiente puesto que en el ejercicio anterior ese por-
centaje era del 71,5%. Cuando no encuentran la marca de
fabricante de un producto, el 27,1% la busca en otro esta-
blecimiento, el 37,1% compra otra marca de fabricante, el
249 compra la marca de distribuidor y un 11,8% no compra
el producto (vuelve a producirse una variacién significativa

con respecto al afio 2015 puesto que estos porcentajes eran
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del 43,9%, 33,7%, 19,2% y 3,2%, respecti-

vamente). Ademds, el precio cobra una mayor

CUOTAS DE MERCADO EN LA DISTRIBUCION DE ALIMENTOS Y BEBIDAS, 2016

importancia y, en este sentido, muchas veces REFRESCOS Y GASEOSAS 13 133 E e
se adquieren productos mds baratos aunque la puatos prerananos [ 2. 114 B e
marca no sea conocida (el porcentaje de con-
(el p ) FRUTAS FRESCAS 354 421 Bl s
sumidores que dentro de unas determinadas
HORTALIZAS FRESCAS 315 404 Bl s
marcas busca la més barata es el 32,7%).
s . . ACEMEDEOLVA 1,5 63,5 G e
Las marcas del distribuidor mantienen su im-
. LECHE 13 73,8 EE o
portancia en la cesta de la compra (un 89,1%

. . . 26,2 58,0 42
de los consumidores las adquiere en algin PESCA ue
producto y s6lo un 10,9% manifiesta no adqui- CARNE 248 54,6 RN s
rir nunca productos de marca de distribuidor). TOTAL ALIMENTACIGN 156 61,0 R o:
En este caso, los resultados son muy similares 0 10 20 30 4 5 60 70 8 9 100
a los obtenidos en 2015 aunque vuelve a dis- . s dos W Hipermercad Otras formas comerciales
minuir el porcentaje de consumidores que de-

Fuente: Elaboracion propia con datos del MAPAMA (2017).

claran comprar muchos productos con marca
del distribuidor (pasa de 9,7% a 9,1%).

En cuanto a internet como canal de compra de
productos de alimentacién, es utilizado en al-
guna ocasién por un 9,0% de los consumido-
res (este porcentaje se eleva entre los jovenes
de 25 a 39 afios al 14,3% y disminuye para los
mayores de 55 afios al 2,1%); en 2015, la par-

CONSUMO PER CAPITA DE ALIMENTOS Y BEBIDAS POR COMUNIDADES AUTONOMAS (HOGARES), 2016

ACEITE DE OLIVA HORTALIZAS FRUTAS
CARNE (kilos) PESCA (kilos) (litros) FRESCAS (kilos)  FRESCAS (kilos) VINO (litros)
CATALUNA 47,6 24,4 8,8 65,9 99,5 5,7
ARAGON 57,1 26,4 8,1 78,9 102,7 3,8
BALEARES 41,2 17,7 7,6 54,6 88,4 7,9
C. VALENCIANA 49,3 22,9 5,8 58,9 84,6 3,5
MURCIA 44,4 20,9 5,5 58,0 84,6 2,7
ANDALUCIA 44,0 21,9 7,5 52,4 83,3 3,4
COMUNIDAD DE MADRID 44,9 23,9 8,1 53,9 94,5 3,5
CASTILLA-LA MANCHA 51,2 24,2 6,1 48,9 86,8 1,7
EXTREMADURA 45,8 22,4 6,4 55,3 84,0 2,0
CASTILLA Y LEON 58,7 29,9 9,7 51,8 113,2 2,7
GALICIA 52,0 32,0 10,8 56,4 109,2 4,0
ASTURIAS 52,3 30,9 10,5 53,5 115,7 4,5
CANTABRIA 451 25,9 10,6 47,5 94,9 4,6
PAIS VASCO 47,4 28,3 9,8 58,9 112,5 6,4
LA RIOJA 48,5 23,5 10,1 47,6 77,2 1,8
NAVARRA 49,3 22,4 6,4 63,7 111,4 3,5
CANARIAS 43,0 18,6 9,0 54,5 92,7 5,3
MEDIA ESPANA 50,1 25,5 8,5 60,0 99,5 4,2

Fuente: MAPAMA (2017).
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CUANTIFICACION DEL DESPERDICIO ALIMENTARIO EN LOS HOGARES

En el marco de la estrategia Mas alimento, menos desperdicio, el Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente puso en marcha
en 2014 un panel para cuantificar los alimentos sin procesar que se desechan en los hogares espafioles, por deterioro o caducidad, y los alimentos
cocinados que se desperdician por sobrar o por deterioro.

La informacion recogida corresponde a 24 meses (desde octubre de 2014 hasta septiembre de 2016) y se agrupa en temporadas: primavera-
verano y otono-invierno.

Durante el Gltimo afio, los hogares espafoles tiraron a la basura 1.245,9 millones de kg/| de alimentos, lo que supone una reduccion del desper-
dicio alimentario del 6% respecto a los datos anteriores (se tiraron a la basura 80,1 millones de kg/l menos). Por tanto, semanalmente los hogares
desperdiciaron 24 millones de kg/I de alimentos (1,5 millones menos de lo que se desperdicié por semana en el periodo anterior).

De los alimentos tirados a la basura, un total de 1.066 millones (85,6% del total) corresponden a productos sin elaborar desperdiciados tal y como
se compraron, y 179,8 millones (14,4%) son de recetas cocinadas por el propio hogar y desechadas directamente desde el plato o después de un
tiempo guardadas. Teniendo en cuenta los productos adquiridos para su consumo, la proporcion del desperdicio es del 4,3% sobre el total compra-
do anualmente.

La fruta es la categoria que mas desperdicio genera (343,6 millones de kg en el Ultimo periodo analizado) siendo ademas la Gnica con un desper-
dicio creciente (30 millones de kg mas respecto al mismo periodo del afio anterior). Le siguen las verduras/hortalizas (167,1 millones de kg), los
productos lacteos (125,0 millones de kg), las bebidas (72,0 millones de I), el pan (66,3 millones de kg) y los productos carnicos (58 millones de kg).

Las categorias en las que mas se ha reducido la cantidad desperdiciada son las verduras/hortalizas (-15,4 millones de kg), las sopas/cremas/cal-
dos (-10,5 millones de 1), las bebidas (-10,3 millones de |), los productos lacteos (-9,9 millones de kg) y las legumbres (-9,2 millones de kg).

El desperdicio de platos cocinados en el hogar es un 6% menor en comparacion con el ejercicio anterior (se traduce en 11,5 millones de kg de reduc-
cioén). Las recetas base legumbres son las que mas terminan en la basura (35,7 millones de kg), seguidas por los platos base carne (24,3 millones de
kg), las sopas/cremas/purés (23,4 millones de 1), los platos base verdura (17,4 millones de kg) y los platos base pasta (17,1 millones de kg).

En comparacion con los datos del afio anterior, se reduce la cantidad de alimento tirado a la basura en la mayoria de platos, siendo las categorias
de ensaladas (-4,8 millones de kg), bocadillos (-3,2 millones de kg), platos base arroz (-2,9 millones de kg), platos base pasta (-1,9 millones de kg)
y pizzas (-1,7 millones de kg) las que mas reducen su nivel de desperdicios. Unicamente aumenta la cantidad tirada a la basura de platos base
verdura y platos base carne.

Dependiendo de la estacion del aio, el desperdicio varia. De este modo, en otofo-invierno se desechan mas platos de cuchara como garbanzos/
cocido o lentejas, mientras que en primavera-verano se tiran a la basura platos como tortillas de patatas, ensaladas (tanto verde como de pasta o
rusa), cremas de calabacin y gazpachos.

Hacer varias compras semanales, comprar productos nuevos para ir probando, ir en coche a la compra y tratar de ir lo mas rapido posible mientras
se compra, son los cuatro habitos de compra que, segln los encuestados, propician el desperdicio alimentario ya que son habitos que favorecen
comprar mas de lo necesario. Por el contrario, los entrevistados consideran que una Unica compra bien planificada y sin prisas lo reduce significati-
vamente.

Los ciudadanos consideran que el desperdicio también debe atajarse desde las empresas. De esta forma, un 94,5% cree que los supermercados
deberian donar a los bancos de alimentos los productos a punto de caducar que saben que no venderan.

Fuente: Elaboracion propia con datos del MAPAMA (2017).
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CANALES DE ALIMENTACION FUERA DEL HOGAR, 2016

Ticket medio por comensal de 4,82 euros Total ventas 35.131 millones € 7.281 millones de visitas al sector de la restauracion
0,4% respecto a 2015 -1,9% respecto a 2015 1,3% respecto a 2015
. Establecimientos de autoservicio, servicio rapido Maquinas, hoteles, transporte, ocio nocturno,
Restaurantes con servicio de mesa e
o en barra conveniencia...
i 0y
15.959 millones € (45,4%) 13.047 millones € (37,1%) 6.125 millones € (17,4%)

Fuente: Elaboracion propia con datos del Grupo NPD (2017).

EVOLUCION DEL CONSUMO DE ALIMENTOS FUERA DEL HOGAR (%) 2016 VS. 2015
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Grupo NPD (2017).
ticipacion se cifraba en 10,8% y en 2014, era de un 10,5% vy, elevacion del 1,3% respecto al afio 2015 (7.281 millones de
por tanto, se ofrece un cierto retroceso en esta faceta. visitas en 2016 frente a 7.184 millones de visitas en 2015).
Por otra parte, durante el dltimo ejercicio, un 49,6% de los Ademds, el ticket medio por comensal alcanzé 4,82 euros
consumidores manifiesta que ha modificado su forma de durante el afio 2016, experimentando un ligero ascenso
comprar o preparar los alimentos para aprovechar mejor los 0,4% respecto al afio anterior.
productos y contribuir al ahorro familiar (en el afio anterior En términos per cdpita, cada espafiol gasté 800,3 euros y
este porcentaje se situé en un 56,9%). realizé 166 consumos de alimentacién fuera del hogar.
La demanda de alimentacién extradoméstica habfa venido
experimentando un descenso durante los tltimos afios de-
Gasto y consumo alimentario fuera del hogar rivado, principalmente, de la coyuntura econémica y de su
repercusion sobre la renta disponible de los hogares. No
La cifra de ventas en el sector de alimentacién y bebidas obstante, los datos del ejercicio 2016 consolidan el cambio
fuera del hogar alcanzé 35.131 millones de euros durante el de tendencia que ya se habfa experimentado durante el afio
afio 2016, experimentando un ascenso del 1,9% respecto al 2015 vy, por tanto, se produce un aumento de las ventas y las
afio anterior, conforme a las cifras que aporta el Grupo NPD. visitas. Tomando como referencia el periodo 2014-2016, las
Las visitas realizadas al sector de restauracién tuvieron una ventas en establecimientos de restauracién se han aumenta-
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EVOLUCION DEL CONSUMO DE ALIMENTOS FUERA DEL HOGAR (%) 2016 VS. 2015
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do cerca de un 3,3% (de 33.999 millones de euros en 2014
se ha pasado a 35.131 millones en 2016); el ticket medio
también se ha elevado y, para el periodo referido, se acumula
un ascenso cercano al 0,9%.

En el consumo extradoméstico de alimentacién, los restauran-
tes de servicio completo cuentan con una cuota del 46,7%; los
restaurantes de servicio rdpido del 36,1%; los establecimien-
tos de distribucién con consumo inmediato del 3,5%; los loca-
les de ocio nocturno del 3,7%; las maquinas de venta autom4-
tica del 2,6%; los comedores de empresa y colectividades del
4,5%; los hoteles del 2,3%; y, la restauracién en transportes
del 0,6%. La evolucién de la facturacién con respecto al afio
2015 varfa segin la tipologfa del canal aunque en todos los
casos se han aumentado sus ventas: restaurantes con servicio
de mesa un 1,2%; establecimientos de autoservicio, servicio
rdpido o en barra un 3,2%; y, mdquinas de venta, hoteles,
transporte, ocio nocturno y conveniencia un 0,9%).

Las comandas de alimentos y bebidas consumidos fuera del
hogar incluyen progresivamente menos productos (se ha pa-
sado de 2,9 productos en 2008 a 2,6 productos en 2016).
Ademds, los productos adquiridos tienen un precio superior
(en valores medios, 1,70 euros en el afio 2008 y 1,85 euros en
el afio 2016). Al mismo tiempo, la penetracién de alimentos
y bebidas ha aumentado con respecto al afio anterior y supo-
ne una menor presencia de bebidas y mayor de alimentos: un
90,8% de las demandas incluyen bebidas (90,6% en 2015) y
un 80,2% cuentan con alimentos (un 80,0% en 2015).

La reciente evolucién de la demanda de alimentacién fuera
del hogar se ha traducido en comportamientos heterogéneos
en cuanto a las porciones de consumo de los alimentos. Desta-
can, por su descenso, mariscos (-15,3%), legumbres (-10,3%)
y frutas (-8,9%). Por otra parte, fritos (11,7%), aceitunas y fru-
tos secos (11,7%) y queso (7,7%) son las principales catego-
rfas de alimentos que crecieron en el consumo fuera del hogar.
Por otra parte, el Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimen-
tacién y Medio Ambiente, con objeto de completar los datos
obtenidos del panel de consumo de bebidas frias fuera de
los hogares que habfa iniciado en el afio 2014, ha puesto
en marcha durante el segundo semestre de 2016 un panel
para cuantificar el consumo de bebidas calientes, alimentos
y snacks fuera de los hogares. Los resultados obtenidos no
permiten contar con informacién anual excepto para el caso
de la demanda extradoméstica de bebidas frias.
Concretamente, el gasto que se realizé durante el afio 2016
en la categorfa de bebidas frias fuera del hogar ascendié a
8.477,6 millones de euros, que se corresponden con 1.977,7
millones de litros. Estas cifras representan cerca de 4.410 mi-
llones de consumiciones (el consumo medio aproximado por
persona y afio de bebidas frias fuera del hogar fue de 58,2
litros con un gasto per cdpita aproximado de 257,0 euros).

En la distribucién del volumen de bebidas frfas fuera del ho-
gar destaca el 35,8% de cerveza; el 33,6% de agua; el 18,4%
de bebidas refrescantes; el 2,4% de bebidas espirituosas; v,

el 7,5% de vinos, espumosos y derivados. @
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Cereales

Junto con sus derivados, los cereales son un alimento ener-
gético, una fuente de carbohidratos, que tiene muy pocas
grasas. Sus granos contienen muy poco agua, de ahi que se
conserven muy f4cilmente.

Sus cualidades nutricionales se deben a que contienen mi-
nerales como el calcio, fésforo, el hierro y, en menor can-
tidad potasio. Contienen todas las vitaminas del grupo B,
carecen de vitamina A (excepto el maiz que contiene ca-
rotenos), la vitamina E estd en el germen, pero se pierde
con el molido del grano y la vitamina B1, es abundante y se
conserva en el salvado.

La semilla del cereal estd formada por la cdscara y el grano.
La primera estd compuesta principalmente por fibras de ce-
lulosa que contiene vitamina B1 y cuando el grano se muele
y la cédscara se retira, se obtiene el salvado. Por su parte,
el grano estd formado a su vez por el germen (que contiene
protefnas de alto valor orgdnico) y el ndcleo, compuesto por
almidén y, en algunos casos como el trigo o la avena, por un
complejo proteico llamado gluten.

Debido a la importancia que los cereales tienen en la ali-
mentacién humana, la Organizacién de Naciones Unidas
(ONU) hace un seguimiento especial de la produccién y
consumo en el mundo de cara a prevenir catdstrofes hu-
manitarias.

Los cereales son un producto bdsico en la alimentacién hu-
mana debido a sus caracteristicas nutritivas, su moderado
costo y también a que provocan una sensacién de saciedad,

al aumentar su volumen en el intestino, que en algunas

sociedades es muy importante. El éxito en su produccién,

PRODUCCIONES DE TRIGO EN EL MUNDO, EN EE.UU,
EN LA UE-27 Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 711,5 729,8 734,1 754,1
EE.UU 57,9 55,13 55,8 62,9
UE-28 143,9 157,6 160,8 144,5
ESPANA 7,7 6,5 6,3 7,9

FUENTES: MAPAMA, FAO, Eurostat y USDA

almacenamiento y utilizacién ha sido fundamental para el
desarrollo de la civilizacién moderna.

Los cereales son gramineas, plantas herbdceas cuyos granos
o semillas han estado siempre en la base de la alimentacién
humana. El término “cereal” procede de la diosa romana Ce-
res, identificada con la fecundidad y las cosechas.

Desde tiempos inmemoriales, los cereales han estado en la
base de la alimentacién humana. Los cereales silvestres pa-
saron a ser cultivados por el hombre, que pasé de ser mera-
mente recolector a ser agricultor. De esta forma, el hombre
se aseguré su alimentacién.

En el mundo, actualmente sigue habiendo pueblos para los
que los cereales son el tnico alimento durante la mayor parte
del afio y también hay otros que los consumen con mucha
frecuencia por el aporte de hidratos de carbono que propor-
cionan. Sin embargo, en los llamados paises desarrollados el
peso de los cereales en la alimentacién se ha ido reduciendo,
especialmente en el tltimo siglo.

El principal destino de los cereales es la alimentacién hu-
mana, pero también se produce mucho grano cerealista para
alimentar a los animales y abastecer a la industria quimica.
Del cereal se obtiene harinas panificables, sémolas, maltas,
granos para cocer o para inflar, asi como también cerveza y
los llamados “derivados™ del cereal.

A nivel mundial, el trigo, el mijo, el arroz y el maiz son los
cuatro cereales més consumidos, aunque también tienen una
gran importancia a escala mundial otros cereales como el

centeno, la avena y la cebada.

CEREALES EN ESPANA

En Espatia, los cereales (arroz incluido) supusieron en 2016

el 8,2% del valor de toda la Produccién de la Rama Agraria a
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precios bésicos, un porcentaje notablemente superior al del
afio precedente. Por su lado, respecto a la Produccién Ve-
getal exclusivamente, los cereales supusieron el 13%, tam-
bién muy superior al porcentaje del afio 2015. En los dltimos
afios, la importancia econémica de este subsector dentro de
la agricultura ha ido descendiendo, segtin los datos del Mi-
nisterio de Agricultura.

A efectos de calcular la renta agraria, se estima que en 2016
la produccién de cereal aument6 un 8,4%, mientras que los
precios descendieron en general un 3,7%. Por todo ello, el
valor generado por el sector a efectos de calcular la renta
agraria se increment6 un 6%, hasta situarse en 3.824 millo-
nes de euros en términos corrientes.

La produccion total de cereales (trigo, cebada, avena, cen-
teno, triticale, maiz, sorgo y arroz) se elevé en 2016 a algo
mds de 24 millones de toneladas, un 19% m4s que en el afio
precedente. Este aumento importante de la produccién de
cereal estuvo motivada principalmente por la positiva evolu-
cién que tuvieron las cosechas de cebada y avena, asi como

también, en menor medida, la de trigo.

CEREALES EN LA UE

En la Unién Europea, los cereales han pasado a ser, después
de la leche y las hortalizas, la tercera produccién agraria mas
importante desde el punto de vista econémico. En 2016, el
valor generado por estas producciones ascendi6 a 49.716 mi-
llones de euros, muy por debajo de los 52.313 millones que
generé en 2015. Respecto a la Produccién Agraria final, el
sector del cereal comunitario supuso el 13,9%, mientras que
con relacién a la Produccién Vegetal final, su aportacién fue
del 24,5%.

La aportacion de este subsector representa en la UE cerca del
13% de todas las producciones agricolas europeas y los pafses
con mayor produccién son Francia, Alemania y Polonia.

En 2016, el valor generado por estas producciones descendi6
notablemente, especialmente en el caso del maiz y el trigo.
La cosecha comunitaria de cereales (sin incluir el arroz) en
el afio 2016 se situé en 297 millones de toneladas, un volu-
men inferior en 117 millones de toneladas a la produccién de
la campafia anterior, que fue buena.

La superficie cultivada esa campafia ascendié a 56,6 millones
de hectdreas (algo menos que en la campafia 2015) y los ren-
dimientos medios a 5,2 toneladas por hectédrea (en la campafia

precedente fueron 5,5 toneladas por hectdrea de media).

En la Unién Europea, la mayor cosecha fue la de trigo
blando con 135 millones de toneladas (17 millones menos
que en 2015), seguida de la de mafz con 60,7 millones
de toneladas (superior a la del afio precedente) y la de
cebada con 60 millones de toneladas, algo menos que en
la campaifia anterior.

En términos de cantidad y de 4rea, el trigo es con mucha di-
ferencia el cereal mas popular que se produce en la UE, pues
representa casi el 50% del total cultivado. De la mitad res-
tante, alrededor de un tercio es cebada y otro tercio es mafz.
Casi dos tercios de los cereales de la UE se utilizan para la
alimentacién animal y algo mds de un tercio para el con-
sumo humano. Sélo el 4% de la produccién se utiliza en la
elaboracién de los llamados biocombustibles.

Por otro lado, alrededor del 15% de la cosecha anual de
trigo de la UE se exporta, mientras que grandes cantidades
de semillas oleaginosas, alimentos para animales y el arroz
se tienen que importar de pafses terceros. Un régimen de
importacién controla la entrada de cereales y de arroz en

la UE.

PRODUCCION MUNDIAL

En el afio 2016, la FAO -organismo de la ONU para la Agri-
cultura y la Alimentacién- publicé que la produccién mun-
dial de cereal (incluido el arroz en grano) ascendi a 2.607
millones de toneladas, muy por encima de la produccién del
afio anterior.

De esa produccién mundial, casi 1.348 millones de tonela-
das correspondieron a las cosechas de cereales secundarios

y 760 millones de toneladas a la de trigo. @

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CEREALES (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2013 2014 2015 2016
TRIGO 7.745 6.473 6.332 7.943
CEBADA 10.005 6.983 6.705 9.289
MAiZ 4.930 4.812 4.567 3.920
ARROZ (CASCARA) 877 861 847 821
AVENA 958 649 781 1.116
CENTENO 384 234 281 390
OTROS CEREALES 439 496 500 593
TOTAL 25.338 20.507 20.243 24.072

FUENTES: MAPAMA.
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Cebada

Por volumen de produccién y superficie cultivada la cebada
es el cereal mds importante de Espana. En 2016 la produc-
cién total de cebada se situé en 9,2 millones de toneladas, un
volumen superior en un 39% al del afio anterior. Pese a estos
buenos resultados, la produccién de 2016 fue peor que la del
afio 2013, cuando se produjo una cosecha récord en Espafia.
Segtin la duracién de su ciclo biolégico, en Espafia existen dos
tipos de cebadas: las ordinarias, que se siembran en otofio y
se recolectan a principios de verano, y las tremesinas, que se
siembran a finales del invierno o principios de primavera y se
recogen a finales de primavera o principios del verano.

Hace afios, de la produccién total de cebada correspondia a 2
carreras (cebadas cerveceras) el 75% y el resto a cebada de 6
carreras o caballar. Sin embargo, en los tltimos afios el porcen-
taje de cebada cervecera se ha ido incrementando y en 2016
representaba ya el 90% de toda la cosecha.

Al contrario de lo que sucedié en Espaiia, la produccién de ce-
bada en la Unién Europea disminuy6 en 2016 hasta llegar a 60
millones de toneladas, algo menos de un millén por debajo de la
cosecha del afio anterior.

De toda la cebada que se produce en la Unién Europea, cer-

ca del 50% correspondié a la produccién de cebada de dos

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CEBADA POR C

PRODUCCIONES DE CEBADA EN EL MUNDO, EN EE.UU,
EN LA UE-27 Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 145,1 144.,4 141,9 139,5
EE.UU 4,7 41 4,7 41
UE-28 61,1 60,7 61,9 60,1
ESPANA 10 6,9 6,7 9,3

FUENTES: MAPAMA, FAO, Eurostat y USDA

carreras (spring barley). En 2016, el pafs con mayor pro-
duccién dentro de la UE fue Francia con 13,6 millones de
toneladas, seguida muy de cerca por Alemania con 12,6 mi-
llones de toneladas. Después se situé Espafia y muy cerca el
Reino Unido con una produccién también superior a los 10,3
millones de toneladas.

El valor generado por la cebada a efectos de calcular la renta
agraria europea ascendi6 en 2016 a 9.302 millones de euros,
lo que represent6 el 2,6% de la Produccién Agraria final y el
4,6% de la Produccién Vegetal.

Por su lado, la produccién mundial se redujo ligeramente
en 2016 y se situ6 en cerca de 140 millones de toneladas,
mientras que en la cosecha de Estados Unidos fue inferior a

la del afio precedente en casi un 3%. @

NIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CEBADA 6 CARRERAS CEBADA 2 CARRERAS CEBADA TOTAL
CC.AA 2015 2016 2015 2016 2015 2016
ANDALUCIA 98 79 118 113 216 192
ARAGON 60 32 1.106 1.590 1.166 1.622
BALEARES 19 19 12 12 31 31
CANARIAS 0 0 0 0 0 0
CANTABRIA 0 0 0 0 0 0
CASTILLA-LA MANCHA 409 404 1.430 2.263 1.839 2.667
CASTILLA Y LEON 167 241 2.133 3.051 2.300 3.292
CATALUNA 40 24 438 672 478 696
COMUNIDAD VALENCIANA 5 3 24 13 29 16
EXTREMADURA 0 0 98 108 98 108
GALICIA 0 0 1 1 1 1
LA RIOJA 0 0 66 90 66 90
MADRID 1 1 79 79 80 80
MURCIA 11 6 17 6 28 13
NAVARRA 0 0 314 398 314 398
PAIS VASCO 0 0 59 85 59 85
ESPANA 809,3 808,4 5.896 8.481,30 6.705 9.289,7

FUENTES: MAPAMA.
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Trigo

En Espatia, al contrario que en el afio anterior la cosecha de
trigo en 2016 fue buena. La produccion total de trigo se situé
en torno a los 7,9 millones de toneladas (un 25% més que en
2015), de las que 6,9 millones correspondieron a la cosecha
de trigo blando y el resto a la de duro, que fue mejor que la
del afio precedente.

Es de destacar que el trigo duro proporciona menos rendi-
mientos por hectdrea que el blando, porque es més ristico y
tiene utilizaciones especificas.

En Espaiia se utilizan anualmente para elaborar las sémolas
que necesita su industria para consumo interno (pastas prin-
cipalmente) unas 450.000 toneladas de trigo duro y dedica a
la alimentacién animal unas 400.000 toneladas/afio, bésica-
mente trigos duros de inferior calidad.

Tanto las exportaciones de trigos duros como de sémolas
(que tienen mayor valor afiadido) se dirigen a otros paises
comunitarios (Francia e Italia) y a terceros pafses del norte
de Africa.

Por otro lado, en Espafia se utilizan también algo més de 3
millones de toneladas al afio de trigo blando en la industria

harinera vy, teéricamente, la cosecha nacional deberfa servir

para abastecer esa demanda, pues ademés el cultivo de trigo
se estd potenciando en muchas de las regiones productoras.
Respecto al comercio exterior, en 2016 se importaron 6,9 mi-
llones de toneladas, un 25% més que en el afio anterior. Asi-
mismo, se exporté mucho menos que en el afio precedente.
En cuanto a la Unién Europea, el valor generado por el trigo y la
espelta a efectos de calcular la renta agraria europea ascendié en
2016 a 23.874 millones de euros, lo que represents el 6,7% de
la Produccién Agraria final y el 11,8% de la Produccién Vegetal.
La produccién de trigo total (duro y blando) en 2016 fue de
144,5 millones de toneladas, una produccién inferior en un
10% a la del afio precedente. La produccién de trigo en la UE
ha ido creciendo progresivamente en los tltimos afios y alcanzé
en 2015 su cifra récord.

De la produccién de trigo, que supone casi el 50% de la cose-
cha comunitaria de cereales, la mayor parte es el trigo blan-
do (135 millones de toneladas en el afio 2016). Como en el
caso de la cebada, el primer pafs europeo productor de trigo
es Francia, con 29,6 millones de toneladas en 2016 (muy por
debajo de la excelente produccién del aiio precedente), segui-

do de Alemania (24,5 millones de toneladas). Sin embargo, en

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE TRIGO POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

TRIGO BLANDO TRIGO DURO TRIGO TOTAL

CC.AA 2015 2016 2015 2016 2015 2016
ANDALUCIA 396,5 211,7 704 579,6 1.100,5 791,3
ARAGON 457,8 559,4 193,5 363 651,4 922,4
ASTURIAS 0,1 0,1 0 0 0,1 0,1
BALEARES 7,5 7,8 0 0 7,5 7,8
CANARIAS 0,3 0,3 0 0 0,3 0,3
CANTABRIA 1,6 1,5 0,3 0 1,7 1,55
CASTILLA-LA MANCHA 611,2 806 6,3 37,2 617,6 843,2
CASTILLAY LEON 2.833 3.959 3,8 20,5 2.836,8 3.979,60
CATALUNA 281 358 0,8 0,9 281,9 359
COMUNIDAD VALENCIANA 8,4 6,1 0,4 0,3 8,8 6,5
EXTREMADURA 161,3 137 12,9 22 174,2 159
GALICIA 46,8 42,9 0 0 46,8 42,9
LA RIOJA 118,8 158 0,1 0,2 119,0 158,2
MADRID 70,5 70,5 0,2 0,2 70,8 70,8
MURCIA 8,5 5,3 0,7 1,6 9,2 6,9
NAVARRA 312,4 428,2 1,9 4 314,3 4323
PAIS VASCO 121,6 161,3 0 0 121,6 161,3
ESPANA 5437,7 6.913,50 924,9 1.029,80 6.332 7.943,40

FUENTES: MAPAMA.
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trigo duro -que es el cereal que se utiliza para elaborar la pas-
ta- destaca Italia, con 5 millones de toneladas en el afio 2016,
muy por encima de la produccién del afio precedente y un vo-

lumen que supone mds de la mitad de la cosecha comunitaria.

Maiz

El maiz es el cereal mds importante a nivel mundial, desde
el punto de vista de la produccién y la superficie cultivada.
En 2016, la produccién mundial de maiz ascendié a 1.065
millones de toneladas, un 10% m4s que en 2015. Estados
Unidos es el principal productor del mundo, con 385 millo-
nes de toneladas en 2016, un 11% mds que en 2015.

Por su parte, en la Unién Europea se consiguié incrementar
la produccién, en 2016, aunque no se llegé a alcanzar el
nivel de 2014. El valor generado por el maiz a efectos de
calcular la renta agraria europea ascendi6 en 2016 a 10.493
millones de euros, lo que representé el 2,9% de la Produc-
cién Agraria final y el 5,2% de la Produccién Vegetal.

En el conjunto de los 28 Estados Miembros de la UE se

recogieron 60,7 millones de toneladas, un 3% mds que

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE MAiZ-GRANO
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2015 2016
ANDALUCIA 362,2 257,3
ARAGON 920 949
ASTURIAS 1 1
BALEARES 1 1,5
CANARIAS 2,1 21
CANTABRIA 1 0
CASTILLA-LA MANCHA 341,6 284,2
CASTILLA Y LEON 1.417,5 1.082
CATALUNA 362,3 384,7
COMUNIDAD VALENCIANA 7,8 5,4
EXTREMADURA 713,9 584
GALICIA 148,9 121,4
LA RIOJA 6,2 4,5
MADRID 77 77
MURCIA 33 1
NAVARRA 197,6 163,8
PAIS VASCO 1,3 0,5
ESPANA 4.565 3.919,60

FUENTES: MAPAMA.

A nivel mundial, como en el caso de Espaiia la produccién de
2016 fue muy buena (3% més que en 2015), pues se superaron
con creces las 754.000 toneladas. Estados Unidos produjo en
2016 casi 63.000 toneladas de trigo, un 13% més que en 2015.

en 2015 pero muy lejos de los 80 millones de toneladas
de 2013.

A nivel europeo, el principal pafs productor de maiz en 2016
sigui6 siendo Francia, a pesar de la caida de la produccién
(11,8 millones de toneladas frente a los mds de 13 millones
del afio precedente), seguida de Rumania (9,3 millones de
toneladas) y de Hungria (8,4 millones de toneladas).

La produccién espafiola en 2016 se redujo un 14% hasta
alcanzar los 3,9 millones de toneladas. En 2015 también se
produjo un descenso importante de la cosecha, por lo que el
sector lleva casi un lustro arrastrando caidas.

Por otro lado, los precios medios percibidos por los agricul-
tores se situaron en 16,88 €/100 Kg., muy por encima del
precio medio del afio 2015.

Aproximadamente el 15% del maiz disponible en Espaiia se
destina a la industria de transformacién y el 3% a la alimen-
tacién humana directa, mientras que en la UE el porcentaje
para usos industriales es inferior y se destina més a la ali-
mentacién humana.

Con el fin de abastecer las necesidades del mercado, Espaiia
import6 5,9 millones de toneladas, un volumen inferior en un
16% al del aiio anterior, y también se exporté una pequefia
cantidad de maiz de gran calidad.

En torno al 25% del maiz que nuestro pafs compra en el ex-
terior precede de otros Estados miembros de la UE y el 75%
restante de terceros paises, principalmente Argentina, Brasil
y Estados Unidos.

PRODUCCIONES DE MAIZ EN EL MUNDO, EN EE UU,
EN LA UE-27 Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 990 999 966,4 1.067,2
EE.UU 351 356 345,5 384,8
UE-28 67 77,9 59,2 60,7
ESPANA 4,9 4,8 4,6 3,9

FUENTES: MAPAMA, FAO, Eurostat y USDA.
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Arroz

De todos los cereales que se cultivan en el mundo, el arroz es
el que més se utiliza en la alimentacién humana y ademds,
sin apenas transformacién. Pricticamente la mitad de los
7.000 millones de personas que habitan en la Tierra tienen
el arroz como base de su dieta y otro importante nimero de
personas consume este cereal con mucha frecuencia

La mayor parte de la poblacién que tiene el arroz como base
de su dieta vive en Asia, continente en el que se concentra el
90% de los 170 millones de hectdreas que se plantan (y tam-
bién se siembran) de arroz en el mundo. Se denomina arroz
cdscara (arroz paddy en inglés) al cereal mds recolectado.

A nivel mundial, la produccién de arroz registré en la cam-
pafia de 2016 un incremento del 3% (el mismo porcentaje
en el que la produccién habfa descendido en 2015) debi-
do a los buenos rendimientos alcanzados en algunos de los
principales pafses productores, especialmente en Asia y
Oceanfa. En total, la produccién mundial de arroz en grano
ascendié a 483 millones de toneladas, el mayor volumen de
los tltimos cinco afios.

China, con cerca de 145 millones de toneladas de arroz gra-
no en 2016, es el primer pafs productor del mundo seguida
de India, Indonesia, Bangla Desh, Vietnam, Tailandia, Fili-
pinas, Brasil, Japén y Estados Unidos, cuya produccién se
situ6 en 2016 en algo més de 7 millones de toneladas, un mi-
1l6n por encima de lo que este pafs logré producir en 2015.
Por su lado, en la Unién Europea, el cultivo se concentra
principalmente en 8 pafses, entre los que destacan Italia (con
el 50% del total cultivado) y Espaiia (con cerca del 25%).
El valor generado por la produccién de arroz a efectos de
calcular la renta agraria europea ascendié en 2016 a 877 mi-
llones de euros, lo que represent6 el 0,2% de la Produccién
Agraria final y el 0,4% de la Produccién Vegetal.

La produccién de 2016 se situé en algo menos de 2 millones
de toneladas (arroz grano), un volumen ligeramente inferior

al del afio precedente, pero en la linea de las producciones

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ARROZ CASCARA GRANO
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2015 2016
ANDALUCIA 359,5 366,5
ARAGON 32 30
BALEARES 0,1 0,1
CASTILLA-LA MANCHA 0,6 0,8
CATALUNA 139,8 124,7
COMUNIDAD VALENCIANA 116,7 115,9
EXTREMADURA 179 167
MURCIA 2,5 1,6
NAVARRA 16,7 14,7
OTRAS CCAA 0,1 0,2
ESPANA 847 821,5

FUENTES: MAPAMA.

PRODUCCIONES DE ARROZ EN EL MUNDO, EN EE.UU,

de las ulti fias. =
¢ 1as titimas campatias EN LA UE-27 Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

El actual nivel de produccién de arroz dentro de la Unién

Europea no es suficiente para hacer frente a la creciente de- 2013 2014 2015 2016
manda del mercado interno, lo que explica que la UE sea MUNDO 478 479 470,9 483,1
uno de los principales importadores de arroz a nivel mundial. EE.UU 6,1 71 6,1 71
El japénica es la variedad de arroz més producida con casi CHINA 142,5 1445 145,7 144,9
el 95% del total. Alrededor de dos tercios del arroz que se UE-28 19 2 21 19
ESPANA 0,6 0,6 0,5 0,48

consume por los ciudadanos europeos se cultiva en la propia

Unién Europea. Para abastecer la demanda interna, la UE FUENTES: MAPAMA, FAO, Eurostat y USDA.
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se importa arroz de diferentes variedades, principalmente de
grano largo de arroz indica, como el basmati de la India y
Pakistan. Una pequefia cantidad de arroz europeo - sobre
todo japénica - se exporta.

Aunque globalmente la produccién de arroz en la Unién Eu-
ropea ha permanecido estable en las tltimas campafias, las

importaciones han ido adquiriendo cada vez més importancia.

ARROZ EN ESPANA

El cultivo del arroz en Espaiia se concentra en Andalucia,
Extremadura, Valencia, Catalufia y Aragén, si bien se cul-
tivan también pequefias dreas en Navarra, Murcia, Castilla
La-Mancha, La Rioja y Baleares.

De todo el arroz cultivado en Espana en 2016, el de tipo
japénica (mds conocido como arroz redondo), representé
el 51% del total, mientras que el tipo indica (arroz largo)

supuso el 49% restante. En los dltimos afios el arroz japé-

Cereales secundarios

Tanto en la Unién Europea como en Espaiia, el trigo, la ce-
bada, el maiz y el arroz son los cereales mas cultivados. No
obstante, también hay en todos los pafses, en mayor o menor
medida, representacién de otras producciones cerealistas.
Asf, en Espafia se producen anualmente cantidades impor-
tantes de centeno, avena, triticale y sorgo. Las campatfias de
2016 resultaron positivas en general, especialmente para la
avena. Asf, la produccién espafiola de centeno alcanzé en
2016 las 390.000 toneladas, un 39% mas que en 2015, afio
en el que la produccién también se habfa incrementado.
Igualmente, la cosecha nacional de avena ascendi6 a 1,1
millones de toneladas, un 43% m&s que en 2015 (ese afio
también la produccién aumentd) y la cosecha de triticale,
que es un cereal cuya presencia va en aumento en el cam-
po espaiiol, también crecié en 2016

Los precios percibidos por los agricultores fueron en 2016
inferiores a los del afio precedente. Asf, el precio medio
del centeno fue 13,4 euros/100 kilogramos y el de la avena
15,7 euros/100 kilogramos, cuando en el afio precedente
eran respectivamente 16,3 y 18,2 euros/100 kilogramos
Cerca de un tercio de la produccién nacional de cente-

no se utiliza en Espafia para la elaboracién de pan os-

nica ha ido perdiendo peso a favor del indica y también
los rendimientos por hectdrea se han incrementado en la
dltima década.

En la campafia 2016, la superficie dedicada al cultivo del
arroz en Espafa se situ6 en 109.325 hectdreas (por debajo
de la campatfia anterior) y la produccién fue de 480.000 to-
neladas de grano (821.000 toneladas de arroz cdscara), un
volumen ligeramente inferior al de 2015.

Andalucfa, con el 45% de la produccién, y Extremadura con
el 20% fueron las dos principales regiones productoras de
Espafia en 2016.

Por otro lado, los precios percibidos por los cultivadores de
arroz en 2016 se situaron en valores més altos que en el afio
precedente: 30 euros/100 kg frente a 27,6 euros/100 kg.

En cuanto al comercio exterior, en 2016 el saldo de la balanza
comercial fue de nuevo positivo. En volumen, las importaciones
de arroz ascendieron a 171.600 (un 38% més que en 2015),
mientras que las exportaciones se elevaron a 246.700 toneladas
frene a las 280.000 toneladas del afio precedente. @

curo, propio de las zonas cerealistas pobres, con mucha
fibra, yendo el resto a piensos. Asimismo, el grueso de la
produccién de avena destina a consumo humano, princi-
palmente como gachas que tienen un elevado contenido

energético.

CEREALES SECUNDARIOS EN LA UE

En la Unién Europea existen también producciones mi-
noritarias de cereal que en el afio 2016 alcanzaron un va-
lor de algo mds de 4.600 millones de euros, aportando el
2,3% de la Produccién Vegetal final.

La campafia de centeno en la UE se sald6 con una produc-
cién de 7,4 millones de toneladas (muy inferior a la del
afio anterior) y la de avena con 8,1 millones de toneladas
(superior a la cosecha de 2015). Por su lado, después de
varios afios incrementdndose la produccién de triticale se
redujo y quedé en torno a los 11,7 millones de toneladas.
Ademds, la UE cuenta con una pequefia produccién de
sorgo (680.000 toneladas en 2016, el volumen m4s bajo

alcanzado en los tltimos afios). @
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Harinas

En Espafia se transforman anualmente 4,1 millones de
trigo blando, a las que hay que afiadir otras 550.000 to-
neladas de trigo duro y 200.000 toneladas de otros ce-
reales, principalmente centeno. La facturacién total del
sector ronda los 1.500 millones de euros. En el mundo, se
producen anualmente unos 500 millones de toneladas de
harina de trigo. Los principales productores son China,
India, Rusia, Estados Unidos y Pakistdn. Entre los 10 pri-
meros productores acaparan el 60% de la produccién total
de harina. En conjunto, la Unién Europea aparece como
la principal productora de trigo del mundo, con 158,5 mi-
llones de toneladas.

Aproximadamente la mitad del trigo blando molturado en
nuestro pafs debe ser importado, porque la produccién
nacional es claramente insuficiente para abastecer las
demandas del mercado interno. Nuestros principales pro-
veedores de trigo son Francia, Alemania, Reino Unido y
Estados Unidos. Por el contrario, Espafa es excedentaria
en trigo duro. Alrededor del 75% de la harina elabora-
da se dirige hacia la industria panificadora, aunque unas
cantidades menos importantes son orientadas hacia otras
industrias de transformacién, como galletas, platos preco-
cinados, bollerfa, pasteleria, alimentos infantiles y pizzas.
En la actualidad se encuentran en actividad 108 empre-
sas harineras y 5 empresas semoleras. Durante los tltimos
15 afios se han cerrado 135 fébricas de harina en Espafia.

Hay que tener en cuenta que el ndimero de harineras era

Pan

El mercado espafiol de pan se situé en el dltimo ejercicio
computado en unos 1.570 millones de kilos, lo que supuso
un descenso interanual del 2,5%. Esta tendencia a la caida
de las demandas, ha provocado que en los dltimos cuatro
afios, el mercado de pan se haya reducido en un significati-
vo 9%. Por el contrario, la produccién de panes congelados
continda creciendo y llegaron hasta los 751.000 kilos, un
4,6% mas que en el aflo anterior. El valor del mercado de
masas congeladas de pan se sitda ya en unos 789 millones de
euros, con un crecimiento del 3,9% con respecto a los datos
del ejercicio precedente. Los panes frescos o congelados su-

ponen el 83,3% de todo ese mercado en volumen y el 81,3%

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE HARINAS

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Harinera Vilafranquina, S.A. * 347,00
Grupo Harantico 329,00
Grupo Pastas Gallo * 197,00
Harinera La Meta, S.A. 85,00
Guria, S.A. 62,00
Harineras Villamayor, S.A. 47,50
Nutrigal Sociedad Aragonesa de Molineria, S.L. 40,00
Harinera Arandina, S.A. 35,09
Antonio Cano e Hijos, S.A. * 35,00
Harinera Riojana, S.A. 32,83

* Sus datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016

en 1970, antes de ponerse en marcha un plan de reestruc-
turacién del sector, de 1.700 pequefios molinos harineros.
Las empresas harineras se encuentran repartidas por toda
la geografia espafiola, con preponderancia en Castilla y
Ledn, seguida por Andalucfa y Castilla- La Mancha. Las
industrias semoleras, por su parte, estdn radicadas en An-
dalucfa, Aragén y Catalufia. El capital de todas estas em-
presas es espaifiol, sin apenas penetracién internacional.
Generan unos 2.500 puestos de trabajo directos. En la
mayoria de las ocasiones, se trata de pequefias y medianas

empresas de cardcter familiar, ubicadas mayoritariamente

en entornos rurales. .
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en valor. A mucha distancia aparecen los panes industriales,
con cuotas 16,7% y del 18,7% respectivamente.

Dentro de los panes frescos y congelados, la categorfa mds de-
mandada es la constituida por el pan fresco normal, con el 89,5%
del total. A mucha distancia aparecen el pan fresco integral
(9.3%) y el pan fresco sin sal (1,2%). Entre los panes industria-
les son las presentaciones frescas las mds demandadas, con el
72,2% de todas las ventas, mientras que otro 27,8% corresponde
a los panes secos. En el caso de los panes industriales frescos,
la partida més vendida es la de los panes normales (49,5% del
total), seguida por los panes enriquecidos (28,1%), los panes

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La estructura del sector del pan en Espafia y en el mundo ha
estado tradicionalmente constituido por una gran multitud
de pequefias y medianas empresas de cardcter semiarte-
sanal. La industria panificadora en el mundo presenta una
facturacion que ronda los 461.000 millones de ddlares, con
un mercado integrado en 91% por panaderias familiares
o artesanales, supermercados y tiendas de abarrotes, su-
mando unas 277.000 empresas. El otro 9% se reparte entre
cuatro gigantes compafiias multinacionales que dominan el
mercado de los panes industriales.

En nuestro pais hay unas 10.500 empresas dedicadas a la
fabricacion de panes y pastas, de las que sdlo unas 550 te-
nian plantillas superiores a los 20 trabajadores. La industria

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE PANADERIA
FRESCAY SECA

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Galletas Siro, S.A. - Grupo * 601,81
Grupo Panrico * 349,86
Grupo Bimbo * 345,00
Grupo Dulcesol * 303,00
Berlys Corporacion Alimentaria, S.A.U. * 227,46
Pepsico Foods, A.L.E. * 143,00
Grefusa, S.L. * 96,25
Anitin Panes Especiales, S.L. * 56,62
Brioche Pasquier Recondo, S.L. * 56,00
Pimad, S.A. 49,00

* Sus datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016

integrales (11,3%) y los panes sin corteza (11,1%). La presen-
tacién mds popular entre los consumidores espafiolas es la de la
barra o pistola, con una cuota que casi alcanza el 75% de todas
las ventas. A mucha distancia aparecen las baguettes, con un
porcentaje del 10%, las chapatas (7%) y los panes payés (4%).

Frente a la caida continuada de las demandas de las presenta-
ciones mds cldsicas de pan, han surgido en los tltimos tiempos
algunos nichos prometedores de mercado para panes especiales
y artesanos. Por otra parte, parece indudable que el pan fresco
tiende a ser sustituido de una manera bastante acelerada por las

masas congeladas. @

de panaderia es el segundo subsector en cuanto a creacion
de empleo, con casi 96.100 trabajadores, lo que equiva-
le a cerca del 22% de los puestos de trabajo del sector
de alimentacion y bebidas. Ademas, existen unos 155.000
puntos de ventas de productos de panaderia, lo que es-
tablece una distribucion comercial minorista, aunque las
tendencias a la concentracion de ventas en la distribucion
organizada son ya muy fuertes. En el caso de las masas
congeladas, por el contrario, la concentracion es el rasgo
mas caracteristicos. El lider sectorial presenta una produc-
cion de 288.000 toneladas y los 508 millones de euros, el
segundo llega a las 170.000 toneladas y el tercero se queda
en 131.500 toneladas. @

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE MASAS CONGELADAS

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Europastry, S.A. * 508,00
Berlys Corporacion Alimentaria, S.A.U. * 224,00
Grupo Panstar 210,00
Vandemoortele Ibérica, S.A. * 90,00
Forns Valencians, S.A. (FORVASA) 82,55
CSM lberia, S.A. * 61,00
Bellsola, S.A. 52,00
Grupo Gourmet Okin 48,00
Ingapan, S.L. * 45,00
Pastisart, S.A. 37,23

* Sus datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016

60



I Harinas y Pan

CONSUMO Y GASTO EN PAN

Durante el afio 2016, los hogares esparioles consumieron
1.521,3 millones de kilos de pan y gastaron 3.683,8 millones
de euros de esta familia de productos. En términos per capita
se llegd a 34,7 kilos de consumo y 83,9 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia al pan fresco y congelado
(28,5 kilos por persona y afio) y, principalmente, al pan fresco

normal, con 25,9 kilos per capita. En términos de gasto, el
pan fresco y congelado concentra el 80% del gasto y resulta
significativa la participacion del pan fresco normal (60,8 eu-
ros). Por su parte, el pan industrial representa un consumo
en los hogares espafioles de 6,2 kilos por persona, y destaca,
dentro de esta familia de productos, el pan industrial fresco
(4,4 kilos per capita). En cuanto al gasto, el pan industrial
concentra el 20% restante y de nuevo destaca la participa-
cion del pan industrial fresco (9,9 euros).

CONSUMO Y GASTO EN PAN DE LOS HOGARES, 2016

CONSUMO

GASTO

TOTAL (Millones kilos)

PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL PAN 1.521,3 34,7 3.683,8 83,9
PAN FRESCO Y CONGELADO 1.249,4 28,5 2.947,7 67,1
PAN FRESCO INTEGRAL 113,0 2,6 279,5 6,4
PAN FRESCO NORMAL 1.136,4 25,9 2.668,4 60,8
PAN INDUSTRIAL 271,9 6,2 736,2 16,8
PAN INDUSTRIAL FRESCO 192,7 4,4 435,0 9,9
PAN INDUSTRIAL INTEGRAL 33,0 0,8 73,9 L,/

PAN INDUSTRIAL NORMAL 126,6 2,9 260,5 59

PAN INDUSTRIAL SIN CORTEZA 33,1 0,8 100,6 2,3

PAN INDUSTRIAL SECO 79,2 1,8 301,2 6,9

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de pan durante el afio

2016 presenta distintas particularidades:

- Los hogares de clase alta y media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de cla-
se baja tienen el consumo mas reducido.

- Los hogares sin nifios consumen mas cantidad de pan,
mientras que los menores consumos se registran en los
hogares con nifios menores de seis afios.

- Sila persona encargada de hacer la compra no trabaja, el
consumo de pan es superior.

- En los hogares donde compra una persona con mas de
65 afios, el consumo de pan es mas elevado, mientras
que la demanda mas reducida se asocia a los hogares
donde la compra la realiza una persona con menos de
35 afios.

- Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de pan, mientras que los indi-

ces se van reduciendo a medida que aumenta el tamario
del nucleo familiar.

- Los consumidores que residen en pequefios municipios
(menos de 2.000 habitantes) cuentan con mayor consu-
mo per capita de pan, mientras que los menores consu-
mos tienen lugar en los grandes nucleos de poblacion
(mas de 500.000 habitantes).

- Por tipologia de hogares, se observan desviaciones po-
sitivas con respecto al consumo medio en el caso de re-
tirados, adultos independientes, parejas adultas sin hijos
y parejas con hijos mayores, mientras que los consumos
mads bajos se registran entre las parejas con hijos peque-
Aos, las parejas jovenes sin hijos, en los hogares mono-
parentales, y en el caso de los jovenes independientes.

- Finalmente, por comunidades auténomas, Galicia, Nava-
rra y Asturias cuentan con los mayores consumos mien-
tras que, por el contrario, la demanda mas reducida se
asocia a Canarias, Baleares y, sobre todo, Comunidad
de Madrid.
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EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de pan ha caido
1,2 kilos por persona y el gasto ha descendido 50 céntimos
de euro per capita. En el periodo 2012-2016, el consumo y
el gasto mas elevados tuvieron lugar en el afio 2013 (37,3

kilos y 86,9 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN PAN, 2012-2016

euros kilos
87,5 37,5
87,0
37,0
86,5
86,0 36,5
85,5
36,0
85,0
84,5 355
84,0
35,0
83,5
83,0 347 s
2012 2013 2014 2015 2016
Euros por persona - Kilos por persona
*Actualizacion metodologica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el afio 2013

En la familia de pan, la evolucion del consumo per capita du-
rante el periodo 2012-2016 ha sido diferente para cada tipo
de producto. Respecto a la demanda de 2012, el consumo
de pan industrial seco y pan industrial fresco aumenta y, por
el contrario, en pan fresco se produce un descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE PAN (2012=100),
2012-2016

115
111,0
110 108,6

105 103,6 103,5 103,3
1045
102,8

100

2012 2013 2014 2015 2016

PAN FRESCO PAN INDUSTRIAL FRESCO
<l PAN INDUSTRIAL SECO

*Actualizacion metodoldgica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el afo 2013

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE HARINAS Y PANES

ANDALUCIA CASTILLA-LA MANCHA [ GALICA |
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS
PAN DE ALFACAR * PAN DE CRUZ DE CIUDAD REAL © PAN DE CEA ©
TARTA DE SANTIAGO *
ARAGON CASTILLAY LEON
MARCA DE GARANTIA MARCAS DE GARANTIA LA RIOJA
PAN SOBAO DE LA RIOJA
PAN HARINA TRADICIONAL ZAMORANA
PAN DE VALLADOLID
ASTURIAS
CATALUNA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

ESCANDA DE ASTURIAS *

PA DE PAGES CATALA ©

CANARIAS

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

GOFIO CANARIO *

* Denominacién en tramitacion ****Proteccion Nacional Transitoria © Inscrita en el Registro de la UE




DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE PAN EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS 44,4
ADULTOS INDEPENDIENTES 44,4
PAREJAS ADULTAS SIN HLJOS 37,6
HOGARES MONOPARENTALES 17,7

PAREJAS CON H1J0S MAYORES 43

PAREJAS CON H1J0S PEQUENOS -48,5

PAREJAS JOVENES SIN HLIOS 23,2

JOVENES INDEPENDIENTES -3,5

> 500.000 HAB -15,0

100.001 A 500.000 HAB 9,4

10.001 A 100.000 HAB -8,2

2.000 A 10.000 HAB 2,6

<2.000 HAB 41,8
5Y MAS PERSONAS -26,6

4 PERSONAS 24,1

3 PERSONAS -8,7

2 PERSONAS 18,6

1 PERSONA 35,6

> 65 ANOS 42,6
50 A 64 ANOS 15,5

35A 49 ANOS -20,1

< 35AN0S -45,0

NO ACTIVA 19,8

ACTIVA 21,6

NINOS 6 A 15 ANOS 24,1

NINOS < 6 ANOS -48,5

SIN NINOS 16,2

BAJA 33

MEDIA BAJA 1,1

MEDIA -0,6

ALTAY MEDIA ALTA 49

-60 -40 -20 0 20 40 60

* Media nacional = 34,7 kilos por persona

CUOTA DE MERCADO

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE PAN

POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2016

En cuanto al lugar de

compra, en 2016 los
OTRAS FORMAS COMERCIALES

a7 hogares recurrieron ma-
VENTAA DOWICILIO COMERCIO yoritariamente para rea-
’ ESPECIALIZADO . L
HIPERMERCADOS 388 lizar sus adquisiciones
6,9
de pan a los supermer-
cados (47,7% de cuota
de mercado). El estable-
cimiento especializado
alcanza en este producto una cuota del 38,8% y el hipermer-
SUPERMERCADOS
41,7 cado llega al 6,9%. La venta a domicilio de pan supone un

2,9% sobre el total y el resto de canales concentra un 3,7%
de la cuota de venta global. O
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Denominaciones de Origen y de Calidad Diferenciada

Pan de Cruz de Ciudad Real

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

B deCrun e Ciadad Bl”  ZONA GEOGRAFICA: La zona de
elaboracion del Pan de Cruz de
Ciudad Real, que es originario de
la zona de Almagro, Carrion de
Calatrava y Manzanares, abarca
toda la provincia de Ciudad Real.
ladicaiin Geogrifaa Ptesis CARACTERISTICAS: Pan formado
por una pieza compacta y densa
de trigo candeal, bregado de miga consistente y blanca, en forma
de hogaza abombada, con corteza lisa, en cuya cara anterior lleva
dos profundos cortes perpendiculares en forma de cruz. Es un pan
de elaboracion artesana, embolando el trozo de masa con las ma-
nos hasta conseguir una bola de forma cénica. En la cara poste-
rior de la pieza se marca con el logotipo identificativo de la IGP, y el
echado al horno se realiza de forma manual. Tiene forma redonda
y aplastada, con corteza gruesa, suave y crujiente, de color dorado
a castano claro, mientras que la miga, de color blanco y textura
suave y esponjosa, tiene un sabor intenso a cereales y apariencia
de algodén. En condiciones normales de conservacion el Pan de
Cruz se mantiene apto para el consumo durante 6 o 7 dias.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscritas
7 industrias comercializadoras que producen y comercializan
29.116 kilos de Pan de Cruz protegido.

Pan de Cea®

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Se ela-
bora exclusivamente en el
término municipal de San

Cristovo de Cea en la provin-
pon de cea
indicacitn xeograficn protexida

cia de Ourense.

CARACTERISTICAS: Es un
pan que se elabora con ha-
rina de trigo, agua y sal, a las que se anade para su fermen-
tacion masa madre. El amasado se realiza en varias etapas
mediante un laborioso proceso artesanal. Por Ultimo, la masa
se cuece en hornos de piedra granitica de disefio caracteris-
tico de la zona, previamente calentados con lena. Las piezas
poseen forma alargada y redondeada en sus extremos, con
una hendidura transversal en el centro de su parte superior,
denominada “fenda”, que le da a la pieza su aspecto caracte-
ristico, quedando dividida en dos partes iguales abombadas y
ensambladas entre si. Existen dos tipos de presentaciones que
se diferencian por su peso y dimensiones: Pieza o “Poia” (1-1,2
kilos) y Media pieza o “Molete” (0,5- 0,6 kilos).

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscritos 16
hornos, que elaboran y comercializan un total de 300.000 kilos
de pan que se comercializan en la Comunidad Autonoma de
Galicia y en el mercado nacional.

Pa de Pagés Catald (Pan de Payés Cataldn)°
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

PA D= PAGES ZONA GEOGRAFICA: La zona geo-

[ S grafica que abarca es toda Catalu-
CATALAN ™
||--':||-.n---.----q.-.lu-n|-.--I-'-!'|-'-|

CARACTERISTICAS: Es un pan tra-
dicional, redondo, girado, ristico,
que presenta un gran aroma y sa-
bor, y mantiene la sensacién de frescor y una textura agradable
muchas horas. La corteza es gruesa y crujiente; tiene un color
Dorado con un cierto agrietado. La miga de alveolado grande e
irregular es esponjosa.

Su elaboraciéon sigue un proceso fiel a la tradicion en que el for-
mado es totalmente manual, la fermentacién es larga y la coccion
se efectlia en un horno con solera refractaria. Para que la corteza
adquiera el aspecto caracteristico, es necesario el saber hacer del
panadero, quien afade vapor de agua durante la coccion.

DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aprobacion de esta
Indicacion Geogréafica Protegida, en el Consejo Regulador no
existen datos sobre el nimero de empresas y producto comer-
cializado.
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Gofio Canario

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El gofio es
un producto tradicional que se
elabora en molinos repartidos en
distintas islas del archipiélago de
Canarias. Fue el alimento basico
del pueblo guanche mucho antes

de la llegada de los primeros colo-
nos europeos a las islas Canarias.

CARACTERISTICAS: El gofio es un tipo de harina que se obtiene
del grano tostado de ciertos cereales, como el maiz y el trigo, en
ocasiones mezclados con el de cebada. La elaboracion incluye
la seleccién del grano, su tostado y el molido final. El grado de
tostado del gofio influye decisivamente en sus cualidades finales.

DATOS BASICOS: En las islas Canarias hay unos 50 molinos
con una produccién total de 10 millones de kilos anuales de
gofio. De ellos, 10 figuran inscritos en el Consejo Regulador de
la Indicacion Geografica Protegida y su produccion alcanza los
4 millones de kilos. 8 se encuentran ubicados en Tenerife y los
otros 2 en La Palma y Gran Canaria.

Escanda Asturiana

(Escanda d’Asturies)

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Ampara el ce-

DENOMINACION )
DE ORIGEN real en grano de este mismo nombre,
PROTEGIDA producido en el Principado de Astu-

rias, asi como la harina obtenida de la
molienda y su producto derivado.

‘, CARACTERISTICAS: Es un cereal del
género Triticum, formado por granos
alargados de gran tamano, envueltos
en una vaina (gluma). La harina ob-

escanda

. : tenida de este cereal es fina, espon-
de asturias P

josa, de tono grisaceo y poco densa
tornandose mas oscura al aumentar
el porcentaje de salvado. El pan se caracteriza por su corteza
lisa, blanda y fina, su sabor y aroma son muy peculiares con un
ligero toque a nuez.

DATOS BASICOS: Al ser una denominacién en tramitacién atn
no se han registrado datos de produccion.
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Galletas

El mercado total de galletas durante el tltimo ejercicio com-
putado crecié un 2% en volumen, llegando hasta cerca de
576.610 toneladas. El mercado nacional contindo su ten-
dencia negativa y se redujo en un 1,2%, quedando en unas
336.610 toneladas. Atendiendo a sus valores, puede decirse
que todas las ventas de galletas alcanzaron los 1.092 mi-
llones de euros, un 0,2% mds que durante el afio anterior,
mientras que las ventas en el mercado nacional rondaron los
700 millones de euros, lo que supuso un ligero incremen-
to del 0,1%. La debilidad de la demanda interna no parece
recuperarse, ya que los consumidores optan preferente por
otros productos alternativos, y los principales operadores
del sector basan sus estrategias de sostenibilidad en la in-
ternacionalizacién, en la presentacion de nuevas ofertas de
mayor valor afiadido y en la racionalizacién de sus procesos
productivos, con el propésito de incrementar la eficiencia.
Segtin PRODULCE, la principal partida en valor que se co-
mercializa en el mercado nacional es la de galletas de desa-
yuno familiar (24,2%), seguidas por las de meriendas (23%),
desayuno infantil (22,5%), salud (14,4%), las especialidades
de adultos (8,2%), las saladas (5,4%) y los surtidos (2,4%).
Destacan los incrementos de las ventas de las galletas de de-
sayuno familiar (+2,4%), las de adultos (+0,8%) y, en menor
medida, las de desayuno infantil (+0,4%), mientras se han
reducido las ventas de galletas de meriendas (-2%), salud
(-1%) y los surtidos (-0,3%). Las galletas saladas mantienen
su cuota de mercado.

En el libreservicio, las galletas dulces suponen el 74,4% de
todas las ventas en volumen y el 71,7% en valor. Atendiendo
a categorfas mds especfificas, la mds importante es la de las
galletas de desayuno, ya que supone el 57,6% del total en
volumen y el 37,1% en valor. A continuacién aparecen las
especialidades, con cuotas respectivas del 36% y el 53%, las
galletas dietéticas e integrales (22,4% y 24,4%), los surtidos
(4,8% y 7,6%), las galletas saladas (2,9% y 3,9%) y los ga-

lletas con cereales (1,6% en volumen y 2,3% en valor). @

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La fuerte penetracion de capitales internacionales y la con-
centracion constituyen los dos rasgos mas caracteristicos
del sector de las empresas fabricantes y comercializadoras
de galletas en nuestro pars.

El grupo lider del sector registra unas ventas de 170.000

toneladas, con una facturacion de mas de 306 millones de
euros, mientras que el segundo operador llega a las 72.000
toneladas y los 232 millones de euros, el tercero se situa en
36.000 toneladas y 220 millones de euros y el cuarto alcanza
las 93.470 toneladas y los 170 millones de euros. Después de
éstos, se situan a bastante distancia el resto de las empresas,
ya que el quinto grupo ronda las 17.800 toneladas, con unas
ventas de 16 millones de euros.

El lider sectorial ha realizado durante los dos ultimos ejer-
cicios una importante inversion de mds de 50 millones de
euros para ampliar sus instalaciones de produccion, lo que
reforzara todavia mas su posicion.

En el libreservicio, las marcas de distribucion acaparan unos
importantes porcentajes del 51,3% del total en volumen y del
33,5% en valor. La primera oferta con marca propia, por su
parte, alcanza unas cuotas respectivas del 18,7% y del 21,2%,
mientras que la segunda se queda en el 13% y el 21% y la ter-
cera llega hasta el 8% del total en volumen y el 8,8% en valor. O

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE GALLETAS

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Mondelez Espana - Grupo * 650,00
Unilever Espana, S.A. - Grupo * 604,00
Galletas Siro, S.A. - Grupo * 601,81
Grupo Bimbo * 345,00
Galletas Gullon, S.A. - Grupo 306,50
Grupo Dulcesol * 303,00
Kellogg Espania, S.L. * 155,00
Cuétara, S.L.U. 145,08
Galletas Artiach, S.A. 86,70
Sanchis Mira, S.A. * 85,00

* Sus datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016
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COMERCIO EXTERIOR

Las exportaciones constituyen durante los dltimos afios un
recurso fundamental para la sostenibilidad de las empresas
espafiolas del sector de las galletas. Durante el dltimo ejerci-
cio computado se exportaron algo més de 244.000 toneladas
de galletas, con un incremento interanual del 6,7%. El valor
de todo ese comercio llegé hasta los 393 millones de euros,
apenas un 0,5% mds que en el afio anterior. Las exportacio-
nes suponen ya el 42,3% de todo el mercado en volumen y
casi el 36% en valor.

Otros paises de la Unién Europea son los principales mer-
cados de destino de estas exportaciones, ya que hacia ellos
se dirige el 80% de todo ese comercio exterior. Por paises,
nuestros clientes mds importantes son Portugal, Alemania y
Francia. A estos clientes tradicionales se han afiadido du-
rante los tltimos afios algunos nuevos en América del Norte
y del Sur, en Asia o en el Magreb.

Las importaciones son claramente menos importantes y se
sitdan en unas 75.000 toneladas, con un valor de alrededor
de 205 millones de euros. Estas cifras indican un aumento
interanual en volumen del 2,9% y una pérdida de su valor de
un 4,4%. Francia y Alemania aparecen como los principales

proveedores de galletas para el mercado espafiol. O

Pasteleria Industrial

El mercado espafiol de pastelerfa y bolleria se situé durante
el dltimo ejercicio computado en algo menos de 171.560 to-
neladas, lo que supuso un ligero incremento del 0,4%, frente
al todavia mds pequefio del 0,1% del afio anterior. El valor
de este mercado crecié un poco més, en torno a un 0,7%,
una tasa similar al del afio precedente, alcanzando los 812
millones de euros. El mercado nacional recuperé la senda
del crecimiento (+1,3%), hasta situarse en 165.240 tonela-
das, por un valor de 779 millones de euros, un 1,4% mds que
el afio anterior. En términos muy generales, puede indicarse
que la bollerfa y las magdalenas suponen el 82% de todo ese
mercado en valor, mientras que el restante 18% corresponde
a la pastelerfa y snacks dulces.

En el libreservicio, la principal oferta es la de las magda-
lenas, ya que acaparan el 26,9% de todas las ventas en
volumen y el 16% en valor. A continuacién se sitdan los
croissants, con cuotas respectivas del 8,7% y del 6,8% y la
bollerfa frita, con un 8,6% en volumen y un 12,9% en valor.
Por debajo de estas ofertas aparecen los bizcochos (6,1% y
5,6%), los croissants rellenos (5,5% y 5,6%), los plumcakes
y cocas (5,3% y 6,5%), los panes de leche y brioches (4,8%
y 3,7%), los sobaos (4,1% y 3,2%) y las napolitanas (3,2%
y 2,9%). Todas las otras ofertas representan a los restantes
26,8% en volumen y 37,6% en valor.

Los productos que han registrado un mejor comportamiento
durante el dltimo afio han sido las magdalenas sin gluten
(+58,2%), los pastelillos sin gluten (+26%), los plumcakes y
cocas (+18,5%), la pastelerfa infantil (+11,1%), las napolita-
nas (+11,1%) y la bollerfa rellena de pepitas (+7,7%) Por el
contrario, las mayores caidas en las demandas fueron las de
los roscos (-41%), las palmeras de chocolate (-22,7%) y los
brioches con adicién (-15,7%). @

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El mercado de la pasteleria industrial en nuestro pais se en-
cuentra en manos de unos pocos y grandes grupos que, muy
a menudo, son filiales de enormes compafiias multinacionales.
La empresa lider del sector registra una produccion de
108.000 toneladas, con unas ventas de 260 millones de eu-
ros, mientras que la segunda (que es también la cuarta en
el mercado de las galletas y que esta especializada en las
marcas de distribucion) llega a las 76.120 toneladas y los 170
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PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE PASTELERIA
Y BOLLERIA

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Galletas Siro, S.A. - Grupo * 601,81
Grupo Panrico * 349,86
Grupo Bimbo * 345,00
Grupo Dulcesol * 303,00
Anitin Panes Especiales, S.L. * 56,62
Brioche Pasquier Recondo, S.L. * 56,00
Dr. Oetker Ibérica, S.A. * 50,00
Granja San Francisco, S.L. * 30,48
Mccormick Espana, S.A. * 28,00
Codan, S.A. 25,22

* Sus datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016

millones de euros. Hay otros dos operadores con facturacio-
nes muy elevadas, de 350 y 330 millones de euros respecti-
vamente, aunque en esas cantidades se incluyen otras lineas
de negocio, como los panes industriales. El quinto operador
llega hasta una produccion de 8.780 toneladas y unas ventas
de 25,2 millones de euros. Durante el pasado afio se confir-
mo la adquisicion del tercer operador por parte del cuarto, lo
que permitira la creacion de un macrogrupo que liderara en

un futuro inmediato este mercado.

Las marcas de distribucion en el libreservicio acaparan el
64% de todas las ventas en volumen y el 49,4% en valor, lo
que supone incrementos interanuales del 0,6% y del 0,1%
respectivamente. La primera oferta marquista, por su parte,
llegd hasta el 9,7% del total en volumen y el 16,5% en valor,
mientras que la segunda rondo el 6,8% y el 5,8% respectiva-
mente y la tercera se situd en el 3,3% y el 4%.

Las estrategias de los principales grupos del sector se cen-
tran en la internacionalizacion y en la presentacion de nue-
vas ofertas mas saludables, libres de grasas saturadas, con
menos azucar y sal, con fibra, sin gluten, etc. Otra opcion
que siguen varios fabricantes es la apuesta por una bolleria
artesanal que recupere sabores tradicionales. O

COMERCIO EXTERIOR

El comercio exterior de productos de pasteleria y bollerfa
industrial es claramente negativo para nuestro pafs. Segtin
PRODULCE, se importaron durante el dltimo ejercicio com-
putado algo méds de 31.410 toneladas, frente a unas exporta-
ciones ligeramente por debajo de 6.320 toneladas.

Las importaciones estdn muy ligadas a la actividad de al-
gunas de las grandes cadenas de distribucién alimentaria
que operan en nuestro pafs. Estas cadenas se abastecen
de productos elaborados en otros pafses de la Unién Eu-
ropea, sobre todo de Alemania, Francia, Portugal, ltalia y
Reino Unido.

El comportamiento de estas exportaciones fue muy nega-
tivo, ya que registraron una importante disminucién inte-
ranual del 18%. En valor la caida fue algo menor, en torno
a un 13%, quedando en 33 millones de euros. Estas cifras
contrastan con los resultados del ejercicio anterior, cuando
las exportaciones crecieron en un 22% en volumen y en un
8,4% en valor. Otros pafses de la Unién Europea, entre los
que destacan Francia, Alemania, Portugal e Italia, aparecen
como los principales mercados de destino de estas exporta-
ciones. En los dltimos tiempos también han adquirido una
importancia notable las exportaciones dirigidas hacia algu-
nos paises del norte de Africa.

A pesar de esta realidad, una buena parte de los grandes
grupos del sector estd apostando por la internacionalizacién.
Estos grupos asumen la dificultad de dinamizar el mercado
interior y consideran a las exportaciones como una estrategia
complementaria que puede contribuir a promover la sosteni-

bilidad de la actividad empresarial. O
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CONSUMO Y GASTO EN BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS
Y CEREALES

Durante el afio 2016, los hogares esparioles consumieron
620,5 millones de kilos de bolleria, pasteleria, galletas y
cereales, y gastaron 2.827,4 millones de euros en estos
productos. En términos per capita, se llegd a 14,1 kilos de
consumo y 64,4 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a la bolleria y pasteleria
(6,1 kilos por persona y afio), seguido de las galletas (5,5
kilos per capita) y de los cereales (1,7 kilos per capita).
En términos de gasto, la bolleria y pasteleria concentra el
48,6%, con un total de 31,3 euros por persona, las ga-
lletas el 29,7% con un total de 19,1 euros por persona, y
los cereales, con un porcentaje del 10,2% y 6,6 euros por
persona.

CONSUMO Y GASTO EN BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES DE LOS HOGARES, 2016

CONSUMO GASTO

TOTAL (Millones kilos)

PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES 620,5 14,1 2.827,4 64,4
BOLLERIA Y PASTELERIA 269,8 6,1 1.375,1 31,3
BOLLERIA Y PASTELERIA ENVASADA 207,2 4,7 946,2 21,6
BOLLERIA Y PASTELERIA A GRANEL 62,5 1,4 428,9 9,8
GALLETAS 239,9 5,5 837,8 19,1
GALLETAS ENVASADAS 239,1 5,4 831,3 18,9
GALLETAS SALADAS 8,0 0,2 34,2 0,8
GALLETAS DULCES 231,0 5,3 797,0 18,2
GALLETAS GRANEL 0,9 0,0 6,5 01
CEREALES 74,7 1,7 287,6 6,6
CON FIBRA 12,7 0,3 49,9 11
PRODUCTOS NAVIDENOS 36,0 0,8 326,9 7,4

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de bolleria, pasteleria,
galletas y cereales durante el afio 2016 presenta distintas
particularidades:

- Los hogares de clase alta y media alta cuentan con el con-
sumo mas elevado, mientras que los hogares de clase baja
tienen el consumo mas reducido.

- Los hogares sin nifios consumen mas cantidad de bolleria,
pasteleria, galletas y cereales, mientras que los consumos
mas bajos se registran en los hogares con nifios menores
de seis arios.

- Si la persona encargada de hacer la compra no trabaja, el con-
sumo de bolleria, pasteleria, galletas y cereales es superior.

- En los hogares donde compra una persona con mas de 65
afios, el consumo de bolleria, pasteleria, galletas y cereales
es mds elevado, mientras que la demanda mas reducida se
asocia a los hogares donde la compra la realiza una persona
que tiene menos de 35 arios.

- Los hogares formados por una persona muestran los con-
sumos mas elevados de bolleria, pasteleria, galletas y ce-
reales, mientras que los indices se va reduciendo a medida
que aumenta el nimero de miembros del nticleo familiar.

- Los consumidores que residen en pequefios municipios
(menos de 2.000 habitantes) cuentan con mayor consumo
per capita de bolleria, pasteleria, galletas y cereales, mien-
tras que los menores consumos tienen lugar en los grandes
centros urbanos (mas de 500.000 habitantes).

- Por tipologia de hogares, se observan desviaciones positi-
vas con respecto al consumo medio en el caso de adultos
y jovenes independientes, retirados y parejas adultas sin
hijos, mientras que los consumos mas bajos tienen lugar
entre las parejas con hijos, independientemente de la edad
de los mismos, entre las parejas jovenes sin hijos, y en los
hogares monoparentales.

- Finalmente, por comunidades auténomas, Asturias, Pails
Vasco y Galicia cuentan con los mayores consumos mien-
tras que, por el contrario, la demanda mas reducida se aso-
cia a la Region de Murcia, Extremadura y Andalucia.
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EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de bolleria, pas-
teleria, galletas y cereales ha aumentado 1 kilo por persona
y el gasto ha experimentado un incremento de 5,3 euros per
cdpita. En el periodo 2012-2016, el consumo y el gasto mds
elevados tuvieron lugar en el afio 2016, con 14,1 kilos por
persona y 64,4 euros por consumidor.

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN BOLLERIA,
PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES, 2012-2016

euros kilos
65,0 14,5
14,1
632 14,0
62,0
13,5
60,5
13,0
59,0
59,1
12,5
57,5 ,
56,0 12,0
2012 2013 2014 2015 2016
Euros por persona -l Kilos por persona
*Actualizacion metodoldgica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el afo 2013

:
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En la familia de bolleria, pasteleria, galletas y cereales, la
evolucion del consumo per capita durante el periodo 2012-
2016 ha sido similar para cada tipo de producto. Respecto
a la demanda de 2012, el consumo de bolleria y pasteleria,
galletas y cereales aumenta.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE BOLLERIA,
PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES (2012=100), 2012-2016

114 112,1
112

110
108 106,8

109,2
107,8
106,3
106
104
102
100
98
96
9
92

2012 2013 2014 2015 2016
BOLLERIA PASTELERIA CEREALES
- GALLETAS

*Actualizacion metodoldgica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el ano 2013
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS
ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS
HOGARES MONOPARENTALES
PAREJAS CON H1J0S MAYORES
PAREJAS CON H1J0S PEQUENOS
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS
JOVENES INDEPENDIENTES

> 500.000 HAB

100.001 A 500.000 HAB
10.001 A 100.000 HAB
2.000 A 10.000 HAB
<2.000 HAB

5Y MAS PERSONAS

4 PERSONAS

3 PERSONAS

2 PERSONAS

1 PERSONA

> 65 ANOS

50 A 64 ANOS

35A 49 ANOS

< 35AN0S

NO ACTIVA

ACTIVA

NINOS 6 A 15 ANOS

NINOS < 6 ANOS

SIN NINOS

BAJA

MEDIA BAJA

MEDIA

ALTAY MEDIA ALTA

* Media nacional = 14,1 kilos por persona

9,8
0,2
0,8
13,7
-24,2
-10,9
7,0
-4,8
-5,7
-3,3
0,0
-15.3
11,7
-10.3
-0,3
8.2
2,5
1,3
-18,1
3,9
-5,5
1,2
24,1
03
17,0
09
65
13,9
-30 -20 -10 0 10 20

25,6
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37,6

40

41,7
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CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE BOLLERIA,

CUOTA DE MERCADO

PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES POR FORMATOS PARA

HOGARES (%), 2016

HIPERMERCADOS
15,8

SUPERMERCADOS
74,4

En cuanto al lugar de
compra, en 2016 los

OTRAS FORMAS i
COMERCIALES hogares recurrieron ma-
47 . .
COMERCIO Yyoritariamente para rea-
ESPECIALIZADO

51

lizar sus adquisiciones
de bolleria, pasteleria,
galletas y cereales a los
supermercados (74,4%
de cuota de mercado).

El hipermercado alcanza en estos productos una cuota del
15,8%, mientras que el establecimiento especializado con-
centra el 5,1%. Las otras formas comerciales acaparan el

4,7% restante. O
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE GALLETAS, BOLLERIA Y DULCES

ANDALUCIA
INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

ALFAJOR DE MEDINA SIDONIA ©
MANTECADOS DE ESTEPA ©

ARAGON CASTILLAY LEON CATALUNA
MARCAS DE GARANTIA DE CALIDAD INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA MARCAS DE CALIDAD ALIMENTARIA MARCA “Q”
ALMENDRADOS MANTECADAS DE ASTORGA © BOMBONES DE CHOCOLATE
ALMOJABANAS _ GALETES (GALLETAS)
CARQUINOLES MARCAS DE GARANTIA
COC DE FRAGA HORNAZO DE SALAMANCA COMUNIDAD VALENCIANA
FLORENTINA TORTA ARANDA

MARCAS DE CALIDAD “CV” PARA PRODUCTOS

FRITRS BE ARECH AGRARIOS Y AGROALIMENTARIOS
GUIRLACHE
MANTECADOS DEL MAESTRAZGO ALAU
PASTEL RUSO PERUSA
PIEDRECICAS DEL CALVARIO TORTA DE GAZPACHO
TORTA DE BALSA TORTA DE PENJAR
TORTAS DE ALMA
TORTAS DE MANTECA FLORENTINA
TRENZA DE ALMUDEVAR REGISTRADO Y CERTIFICADO
SALEEES

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ENSAIMADA DE MALLORCA ©

CANTABRIA

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

SOBAO PASIEGO

® Inscrita en el Registro de la UE
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Alfajor de Medina Sidonia
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
elaboracion y envasado de los
alfajores amparados por este
distintivo esta constituida por el
término municipal de Medina Si-
donia en la provincia de Cadiz.

CARACTERISTICAS: Se elabora
exclusivamente utilizando miel
pura de abeja, avellanas, almendras, pan rallado, harina, azG-
car y especias (matalahuva, cilantro, ajonjoli, clavo y canela).
El alfajor posee un color tostado al corte, con un aroma lige-
ramente especiado y un sabor que recuerda a frutos secos y
miel, resultando todo ello equilibrado al paladar. Tiene forma
de canutillo y se presenta protegido con un envoltorio de papel
parafinado en cajas de cartén o madera de varias unidades
o piezas individuales, con un peso minimo por unidad de 30
g, con un tamaio minimo de 7 cm de longitud y un didmetro
minimo de 1,5 cm.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador figuran
inscritas 3 industrias elaboradoras que comercializan 45.000
kilos de alfajores con IGP.

Mantecadas de Astorga ©
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
elaboracion y envasado de las
mantecadas amparadas por
la Indicacion Geografica esta
constituida por cuatro munici-
pios de la provincia de Leon: As-

torga, Brazuelo, San Justo de la
Vega y Valderrey. Las primeras
referencias de las Mantecadas de Astorga datan del ano 1805.

CARACTERISTICAS: Tienen forma de piramide invertida y trunca-
da. La parte superior es curva y la base cuadrada. La altura es
de 4 centimetros. Su elaboracion es artesanal a base de harina,
manteca de vaca o mantequilla cocida, azlcar y huevos. Se pre-
sentan en las tipicas “cajillas” hechas a mano, que son envases
individuales de papel con unos pliegues caracteristicos. La venta
se realiza en cajas con una o varias docenas de mantecadas.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la Indicacién Geo-
grafica Protegida se encuentran inscritas 6 pastelerias que fa-
brican Mantecadas de Astorga. La producciéon anual se sitGa
en 325.000 docenas, destinadas en su totalidad al mercado
interior.

Ensaimada de Mallorca ®
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

§ G couewamens, por s
términos municipales de la isla

‘%‘!:L‘IE}%Q? de Mallorca.

CONSELL REGULADOR
ENDICACH) GEOGRAFICA FROTEGIDH

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
elaboracion esta constituida,
exclusivamente, por todos los

CARACTERISTICAS: La Ensaima-
da de Mallorca es un producto
de masa azucarada, fermenta-
da y horneada, elaborada con
harina de fuerza, agua, azlcar, huevos, masa madre y manteca
de cerdo. La fermentacion debe ser como minimo de 12 horas.
La forma es la de una espiral de dos 0 mas vueltas en sentido
de las agujas del reloj. Su peso estda comprendido entre los 60
gramos y los 2 kilos. La indicacién ampara dos tipos de produc-
to: la lisa, sin ningln tipo de relleno, y la de cabello de angel.

DATOS BASICOS: En el registro de elaboradores del Consejo Re-
gulador se encuentran inscritas 47 empresas que elaboran y
comercializan 150.000 kilos de Ensaimada de Mallorca, de los
que el 90% se consume fuera de Mallorca.

Sobao Pasiego
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
elaboracion y envasado de los

e

SRAFCA PEOITGIDA

sobaos amparados por la In-

dicacion Geografica Protegida
Sobao Pasiego se encuentra
centrada en la denominada co-
marca del Pas, que abarca la zona delimitada por los rios Pas
y Pisuefa y el area de influencia de dichos rios. Dicha zona se
encuentra situada en la zona centro de la comunidad auténo-
ma de Cantabria.

CARACTERISTICAS: El Sobao Pasiego se elabora exclusiva-
mente con los siguientes ingredientes: mantequilla, harina de
trigo, azucar, huevo e ingredientes minoritarios a criterio del
productor (miel, dextrosa, glucosa y sal). Su aspecto externo es
de coloracion amarilla intensa con superficie tostada, textura
esponjosa, sabor y aroma de mantequilla. Se presenta en una
capsula llamada gorro con sus dobleces y alas que lo carac-
terizan.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la IGP se encuen-
tran inscritos 12 obradores que comercializan una produccion
de 1.050.328 kilos.
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Cereales para desayuno

Las ventas de cereales para desayuno en el mercado espa-
ol llegaron durante 2016 a las 76.170 toneladas, con un li-
gero descenso interanual del 0,3%. En valor la caida fue de
un més significativo 3,4%, quedando en cerca de los 322,5
millones de euros. Por segmentos son los cereales con cho-
colate dirigidos al publico infantil los mds vendidos, con
el 24,9% del total, seguidos muy de cerca por los cereales
dietéticos (24,1%). A més distancia aparecen los cereales
infantiles sin chocolate (15,5%), el muesli (14,4%) y los
cereales con fibra (13,4%). Todas las otras presentaciones
suponen el restante 7,7%.

Atendiendo a sus valores, la partida mds importante es la
de los cereales para adultos, con 180,7 millones de euros,
y una caida de 2,8% con relacién a las ventas del ejercicio
precedente. A continuacién se sitdan los cereales infantiles,
con casi 130 millones de euros, un 1,6% menos que el afio
anterior. El muesli ha registrado un incremento en sus ventas
del 16,1%. También han tenido un buen comportamiento los
formatos familiares (+4,5%). Por el contrario, los cereales
dietéticos han visto disminuir sus ventas en valor en un im-
portante 12,9%, mientras que los de fibra lo hacfan en un

més moderado 3,5%.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El mercado de cereales para desayuno de nuestro pais se
encuentra en manos de unos pocos y grandes grupos que,
muy a menudo, son filiales de enormes compafiias multina-
cionales. Durante los ultimos tiempos hemos asistido a una
presentacion continuada de nuevas presentaciones, a menu-
do con propiedades beneficiosas para la salud, lo que mues-
tra el alto grado de competencia que existe entre todos los
operadores del sector para arafiar cuotas de mercado. Las
marcas de distribucion tienen una gran importancia en este
mercado. Entre los cereales para adultos controlan el 62,6%
de todas las ventas en volumen y el 47,8% en valor, mientras
que la primera oferta marquista llega hasta el 22,9% y el 32%
respectivamente y la segunda ronda el 6,8% en volumen y el
10% en valor. En el caso de los cereales infantiles, las marcas
blancas controlan el 68,6% del total en volumen y el 57%
en valor. La primera oferta con marca de fabricante presenta
unas cuotas del 16,5% y del 21,3% y la segunda se situa en

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE CEREALES PARA
DESAYUNO

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Galletas Siro, S.A. - Grupo * 601,81
Grupo Panrico * 349,86
Hero Espana, S.A.* 175,56
Kellogg Espana, S.L. * 155,00
Cereal Partners Espana, A.E.I.E. 57,00
Artenay Internacional, S.L. 40,20
Weetabix Ibérica, S.L. 5,50
Esgir, S.L. * 2,80

* Los datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016

Dentro de los cereales dirigidos a los consumidores infanti-
les, los cereales con chocolate han registrado una pequefia
disminucién de sus ventas de apenas un 0,3%, mientras
que las presentaciones sin chocolate han disminuido su
facturacion en un 3,7%. La fuerte competencia que man-
tienen los cereales, las galletas y la bollerfa para arafiar
cuotas de mercado en el consumo vinculado al desayuno
estd provocando que se restrinja el mercado de los cerea-
les, a pesar de los esfuerzos continuados de renovacién de

sus presentaciones. @

el 14,4% en volumen y el 20,7% en valor. Durante el dltimo
ejercicio el principal fabricante con marca propia ha aumen-
tado sus ventas en un 1,8%. O

COMERCIO EXTERIOR

Es muy dificil precisar el volumen del comercio exterior de
cereales para desayuno, ya que al tratarse de un mercado
controlado por grandes compaififas multinacionales, muchos
de los movimientos entre distintas filiales de un mismo grupo
no quedan registradas en las estadisticas de exportaciones
e importaciones. Por ejemplo, las dos primeras empresas
fabricantes y comercializadoras de cereales para desayuno
radicada en nuestro pafs disponen de plantas de produccién
desde donde abastecen a todos los mercados de la Unién

Europea. Aunque no se dispone de cifras contrastadas, una
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buena parte de la produccién de cereales para desayuno

fabricados en Espafia se vende fuera de nuestras fronteras.
Se estima que las exportaciones pueden superar las 50.000
toneladas anuales, con un valor de mas de 60 millones de
euros. La mayor parte de ese comercio exterior se dirige ha-
cla otros pafses de la Unién Europea, entre los que destacan
Francia, Reino Unido y Alemania. Tampoco hay cifras sobre
importaciones, pero éstas se relacionan con algunas grandes

cadenas de distribucién alimentaria.

CONSUMO

El consumo de cereales para desayuno en nuestro pais ha
mantenido una clara estabilidad durante los ultimos afios,
aunque ha habido un cambio en el perfil de los consumidores,
adquiriendo una mayor importancia los consumidores adultos
frente a los tradicionales consumidores infantiles.

El consumo medio por espariol y afio ronda los 1,7 kilos. Se
estima que en Espafa hay algo menos de 13 millones de com-
pradores habituales de cereales para desayuno. Estas cifras
estan muy lejos de las que se registran en otros paises de la
Union Europea, como Irlanda, Suecia y Finlandia, donde se
rondan los 7 kilos de consumo de cereales de desayuno por
persona y afio, mientras que la media europea se sitta en 2,7
kilos per capita. Fuera de Europa, destacan los 4,5 kilos de
consumo promedio de cereales en los Estados Unidos. En Es-
pania, los principales consumos se registran en la Comunidad
de Madrid y la zona sur peninsular. Las familias con nifios entre
6 y 15 arios son las que registran unos consumos mayores de
estos cereales. O

Pastas alimenticias

El mercado espaiiol de pasta en Espafia durante 2016 se situé en
algo més de 192.300 toneladas, por un valor cercano a los 371,2
millones de euros. Estas cifras indican una reduccién interanual
del 0,7% en volumen, mientras que en valor se registré un cre-
cimiento del 1,8%. La pasta seca mantiene una clara estabilidad
y apenas registra modificaciones en sus demandas, mientras que
la pasta fresca contintia mostrando un significativo dinamismo.
Las ventas de pasca seca se redujeron en un 1,1%, pasando a
unas 181.500 toneladas, mientras que en valor aumentaron en
un 0,5% (295,8 millones de euros). Dentro de la pasta clésica
normal, los macarrones son la presentacién mds demandada, con
el 41,5% del total, seguido por los espaguetis (34,3%).

En el caso de la pasta fresca, las ventas en volumen crecieron en
un 6,7%, hasta 10.700 toneladas, con un incremento en valor
del 7,1%, llegando hasta los 75,3 millones de euros. Las ten-
dencias de los ultimos afios indican un incremento de las ventas
de las ofertas funcionales y los productos més elaborados y de
mayor valor afiadido. Asf, son las pastas gourmet, las de fibra,
las sin gluten o las ecolégicas las que muestran un dinamismo

mids significativo. @

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE PASTAS ALIMENTICIAS

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Ebro Foods, S.A. - Grupo * 2.461,92
Nestlé Espana, S.A. * 2.010,00
The GB Foods, S.A. - Grupo * 627,00
Galletas Siro, S.A. Grupo * 601,81
Aceites del Sur-Coosur, S.A. (Acesur) * 550,00
Borges Branded Foods S.L.U. * 236,00
Grupo Pastas Gallo * 197,00
Oromas, S.A. 58,00
Pastas Alimenticias Romero, S.A. 35,00
DR. Schar Espana, S.L. * 32,00

* Sus datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016
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ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El mercado de la pasta alimenticia en Espafia se encuentra
repartido en unos pocos y grandes grupos, entre los que
hay algunas empresas internacionales junto a empresas pro-
venientes de otros sectores afines (galletas, harinas, etc.) y
unos pocos especialistas. Las marcas blancas tienen una
gran importancia en este sector y controlan el 69% de todas
las ventas en volumen y el 53,5% en valor de la pasta seca,
mientras que en el caso de la pasta fresca sus cuotas se re-
ducen ligeramente hasta el 63,2% en volumen y el 47,6% en
valor. El primer fabricante con marca propia controla el 23,1%
del mercado de pasta seca en volumen y el 30,5% en valor.
Entre las pastas frescas, la primera oferta marquista registra
unos porcentajes del 22,7% y del 35,1% respectivamente.

El lider en el segmento de la pasta seca es una empresa de
mas de 70 afios de antigliedad que ha incursionado recien-
temente en las pastas frescas, los platos preparados y las
salsas. Sus ventas rondan los 185 millones de euros anuales.
El segundo grupo es una gran empresa que tiene su prin-
cipal fortaleza en el mercado de las galletas y registra una
facturacion de 55 millones de euros, mientras que el terce-
ro, especializado en las marcas de distribucion, se acerca a
los 50 millones de euros. Los cuatro primeros fabricantes de

nuestro pais registran una cuota conjunta de alrededor del
90% de todas las ventas. O

ERPASTALOVE)

L WL RN B FEENLAD T8 B R e

I/

e
yfllin

LS |
::T,:;H""‘ e RAREE LOVER

Pasta fresca

El principal dinamismo de las pastas alimenticias en nues-
tro pafs se concentra en el segmento de las pastas frescas.
Sus ventas alcanzan ya los 74 millones de euros, con un im-
portante crecimiento interanual del 4,8%. En volumen ese
incremento fue de un ligeramente menor 4,6%, superando
las 10.550 toneladas. En primer lugar se sitta la pasta re-
llena, con un ventas de 62,3 millones de euros, un 6,8%
més que en el ejercicio precedente, mientras que en volu-
men alcanzé las 7.610 toneladas (+6,7%). Dentro de este
capitulo, son las pastas rellenas de carne las que registran
unas ventas mayores, con una cuota del 28,2%, seguidas de
cerca por las de verdura (26%) y queso (24,4%). El resto
de sabores supone el restante 21,3%. En segundo lugar se
sitda la pasta lisa, con unas ventas por encima de los 11,2
millones de euros y una caida interanual de 4,7%, aunque
en volumen mantiene unas cifras muy similares a las del
afio anterior, en torno a las 3.000 toneladas. En este caso,
son las presentaciones entre 0 y 250 gramos las més vendi-
das, con el 55,7% del total. Los espaguetis (38% del total
en volumen), seguidos por los tallarines (20,7%) son las
presentaciones mds demandas. Inicialmente, los lideres de
este mercado eran empresas de origen italiano, pero en la
actualidad los grandes fabricantes espafioles han irrumpi-

do con éxito en este segmento. o
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COMERCIO EXTERIOR

Las empresas espafiolas de pastas alimenticias tienen una
capacidad de produccidon que no puede ser absorbida por
el mercado interno, por lo que las exportaciones constitu-

Radiatori

TILATA AL BEGNIT

CONSUMO Y GASTO EN PASTAS

Durante el afio 2016, los hogares espafioles consumieron
181,2 millones de kilos de pastas y gastaron 341,2 millones de
euros de este producto. En términos per capita, se llegé a 4,1
kilos de consumo y 7,8 euros de gasto.

CONSUMO Y GASTO EN PASTAS DE LOS HOGARES, 2016

yen un requisito imprescindible para la supervivencia del
sector. Las ventas fuera de nuestras fronteras de pastas
alimenticias pueden rondar los 600 millones de euros y
muestran una cierta estabilidad durante los dltimos ejer-
cicios. Los principales destinos de estas exportaciones
son otros paises de la Unidn Europea, entre los que des-
tacan Francia, Alemania, Italia, Portugal y Reino Unido.
De todas formas, la diversificacion resulta el rasgo mas
caracteristico de este comercio exterior, ya que la cuota
conjunta de estos cinco destinos apenas supone el 25%
del total. La relacion de los clientes de pastas alimenticias
espafiolas es muy amplia e incluye a practicamente todos
los paises del area mediterranea, a la Europa del norte y
del este y a los paises de las costas del Mar Negro.

Normalmente las exportaciones espariolas de pastas ali-
menticias estan formadas por partidas de pasta seca de
escaso valor anadido. Las importaciones, por el contrario,
tienden a concentrarse en ofertas de precio mas eleva-
do, entre las que destacan las pastas rellenas, las pastas
frescas y las ecoldgicas. El valor de todas las partidas im-
portadas ronda los 580 millones de euros anuales. Italia
aparece como nuestro principal proveedor de pastas ali-

menticias, con una cuota que supone el 60% del total. O

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL PASTAS 181,2 4,1 341,2 7,8
PASTAS ALIMENTICIAS 178,1 4,0 324,4 7,4
PASTA SECA 167,6 3,8 254,0 5,8
PASTA FRESCA 10,5 0,2 70,4 1,6
PASTAS GRANEL 1,5 0,0 &9 0,1
PASTAS ENVASADAS 176,6 4,0 320,4 7,3
PASTAS PARA RELLENAR 3,0 0,1 16,8 0,4
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de pastas durante el afio

2016 presenta distintas particularidades:

- Los hogares de clase alta y media alta cuentan con el con-
sumo mas elevado, mientras que los hogares de clase baja
tienen el consumo mas reducido.

- Los hogares sin nifios consumen mas cantidad de pastas,
mientras que los consumos mas bajos se registran en los
hogares con nifios menores de seis arios.

- Si la persona encargada de hacer la compra no trabaja, el
consumo de pastas es superior.

- En los hogares donde compra una persona con mas de 65
anos, el consumo de pastas es mas elevado, mientras que
la demanda mas reducida se asocia a los hogares donde la
compra la realiza una persona con menos de 35 arios.

- Los hogares formados por una persona muestran los consu-
mos mas elevados de pastas, mientras que los indices mas

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los dltimos cinco afios, el consumo de pastas ha au-
mentado 0,3 kilos por persona y el gasto ha experimentado un
incremento de 1,1 euros per capita. En el periodo 2012-2016,
el consumo mas elevado se produjo en los afios 2013, 2015 y
2016 (4,1 kilos por persona), mientras que el mayor gasto se
registré en el gjercicio 2016 (7,8 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN PASTAS, 2012-2016

kilos
42

euros
8,0

4,1

7,8
7,6 4,1
74
7.2 4,0
7,0
6,8 39

6,4 38
6,2

6,0 3,7
2012 2013 2014 2015 2016

Euros por persona - Kilos por persona

*Actualizacion metodoldgica a partir del afio 2014 y datos recalculados para el afo 2013

reducidos tienen lugar en los ntcleos familiares formados
por tres miembros.

- Los consumidores que residen en pequerfios municipios (me-
nos de 2.000 habitantes) cuentan con mayor consumo per
capita de pastas, mientras que los menores consumos tienen
lugar en los nucleos de poblacion con censos de 100.001 a
500.000 habitantes.

- Por tipologia de hogares, se observan desviaciones positi-
vas con respecto al consumo medio en el caso de jovenes
y adultos independientes, retirados y en los hogares mono-
parentales, mientras que las parejas con hijos, independien-
temente de la edad de los mismos, y las parejas sin hijos,
con independencia de la edad de los miembros de la pareja,
presentan los consumos mas bajos.

- Finalmente, por comunidades auténomas, Catalufia, Balea-
res y Galicia cuentan con los mayores consumos mientras
que, por el contrario, la demanda mas reducida se asocia a
Castilla-La Mancha, Extremadura y, sobre todo, a La Rioja.

En la familia de pastas, la evolucidn del consumo per capi-
ta durante el periodo 2012-2016 ha sido similar para cada
tipo de producto, pues respecto a la demanda de 2012,
el consumo de pasta fresca, seca y rellena ha aumentado.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE PASTAS (2012=100),
2012-2016
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*Actualizacion metodoldgica a partir del afo 2014 y datos recalculados para el ano 2013
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE PASTAS EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS

ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS
HOGARES MONOPARENTALES
PAREJAS CON HIJOS MAYORES
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS
JOVENES INDEPENDIENTES
>500.000 HAB

100.001 A 500.000 HAB
10.001 A 100.000 HAB
2.000 A 10.000 HAB
<2.000 HAB

5Y MAS PERSONAS

4 PERSONAS

3 PERSONAS

2 PERSONAS

1 PERSONA

> 65ANOS

50 A 64 ANOS

35A 49 ANOS

< 35ANO0S

NO ACTIVA

ACTIVA

NINOS 6 A 15 ANOS

NINOS < 6 ANOS

SIN NINOS

BAJA

MEDIA BAJA

MEDIA

ALTAY MEDIA ALTA

* Media nacional = 4,1 kilos por persona

-23,9

12,5

11,5

-23,9

-14,6

-30 -20

7,5
41
38
46
-4,2

-5,0

-6,1

-4,7
08

-8,4
7,2

9,3

-0,9
87
1,4
5,1
58
74
38

1,2

1,2
4,1

-10 0 10

26,9

11,7

15,7

14,1

20 30

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE PASTAS
POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2016

HIPERMERCADOS
17,7

SUPERMERCADOS
76,2

OTRAS FORMAS
COMERCIALES
5,2
COMERCIO ESPECIALIZADO
0,9

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de
compra, en 2016 los
hogares recurrieron
mayoritariamente para
realizar sus adquisi-
ciones de pastas a los
supermercados (76,2%
de cuota de mercado).
El hipermercado alcan-

za en este producto

una cuota del 17,7% y los establecimientos especializados

llegan al 0,9%. Las otras formas comerciales concentran

el 5,2% restante. O

79



I roz

Arroz

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Las principales empresas del sector arrocero han reaccionado
a la madurez del mercado tradicional promocionando nuevas
variedades de mayor valor afiadido, entre los que destaca el
arroz basmati, otras variedades exdticas (“arroces del mun-
do”), las bebidas de arroz, los platos preparados y las presen-
taciones para cocinar en microondas.

Las marcas de distribucion tienen una gran importancia en este
mercado y controlan el 70,6% de todas las ventas en volumen
y el 55,8% en valor. La primera oferta de fabricante, con sus di-
ferentes marcas, controla unas cuotas respectivas del 22,6% y
del 33,6%. Esto deja para todos los otros fabricantes unos por-
centajes reducidos del 6,8% en volumen y del 10,6% en valor.
La principal empresa del sector, un gran grupo multinacio-
nal de origen espariol, envasa para el mercado nacional
unas 78.800 toneladas, mientras que la segunda llega hasta
las 65.300 toneladas, la tercera ronda las 62.000 toneladas,
la cuarta se situa en 30.000 toneladas y la quinta alcanza las
26.000 toneladas. Ateniendo a sus valores, el primer opera-
dor tiene una facturacion de cerca de 1.300 millones de euros,
mientras que el segundo se queda en unos 270 millones de
euros. El grupo lider ha concentrado su estrategia comercial
en Esparia y en el resto del mundo en los arroces de mayor
valor afiadido y en la diversificacion. Sus ventas representan
el 38% del total del mercado espariol en valor. Es el primer
comercializador de arroz en el mundo y el segundo fabricante

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE ARROZ

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Ebro Foods, S.A. - Division Arroz 1.287,73
Maicerias Espanolas, S.A. * 269,00
Coop. Arrozia 47,50
Arrocerias Pons, S.A. 47,50
ggcg.égimara Arrossera del Montsia i Secci6 30,00
Coop. Arrossaires del Delta del LEbre - Div. Arroz 25,38
Arrocerias Rovira Ballester, S.L. 21,00
Arroces y Cereales, S.A. (Arcesa) 20,00
Coop. Extremena de Arroces 15,50
Arrocerias Dorado, S.A. 10,00

* Los datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016

mundial de pasta. Se encuentra presente en 25 paises y tie-

ne mas de 20 compafiias filiales en Europa, América, Africa y
Asia. Su beneficio neto durante 2016 fue de 169,7 millones de
euros, un 17,2% mds que en 2015. O

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DEL ARROZ

ARAGON

MARCA DE GARANTIA DE CALIDAD

CATALUNA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

EXTREMADURA

PRODUCCION INTEGRADA

ARROZ ARROS DEL DELTA DE L EBRE © ARROZ
(ARROZ DEL DELTA DEL EBRO)

CASTILLA-LA MANCHA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

COMUNIDAD VALENCIANA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

CALASPARRA **/ @

ARROZ DE VALENCIA ©

CALASPARRA **/©

** Denominacién compartida con otras CCAA  ° Inscrita en el Registro de la UE
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COMERCIO EXTERIOR

Las exportaciones han sido, y en buena medida contindan
siendo, un elemento clave que define al sector arrocero de
nuestro pafs. De todas maneras, las nuevas tendencias del
mercado, con el crecimiento de los consumos de algunas va-
riedades exdticas de arroz, estdn provocando un importante in-
cremento de las importaciones durante los tltimos ejercicios.
En 2016 las exportaciones espafiolas de arroz llegaron has-
ta las 256.000 toneladas, con una ligera disminucién inte-
ranual del 2,2%. Por su parte, las importaciones crecieron
en un importante 38%, hasta llegar a las 154.200 tonela-
das. La Unién Europea ha puesto en marcha una estrategia
comercial que elimina las tarifas aduaneras para los paises
menos desarrollados, lo que ha facilitado la entrada masi-
va de partidas provenientes de grandes paises productores

de arroz. Esta situacién ha hecho reaccionar a los grandes

CONSUMO Y GASTO EN ARROZ

Durante el afio 2016, los hogares espafioles consumieron
171,8 millones de kilos de arroz y gastaron 264,1 millones de
euros de este producto. En términos per capita, se llegd a 3,9
kilos de consumo y 6 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia al arroz normal (2 kilos por
persona y afio), seguido del arroz largo (0,6 kilos per capita).
En términos de gasto, el arroz normal concentra el 33,3% del
gasto, con un total de 2 euros por persona, seguido por los
platos preparados congelados de arroz, con un porcentaje del
18,3% y un total de 1,1 euros por persona al afio.

CONSUMO Y GASTO EN ARROZ DE LOS HOGARES, 2016

MONTSIA

-
[Mof

operadores del sector, fortaleciendo sus estrategias de in-
ternacionalizacién. Asi, varias de las principales empre-
sas del sector han abierto nuevas filiales en pafses como
Portugal, Reino Unido, Albania, Polonia o Rumania, para
arafiar cuotas de ventas en esos mercados. En general, las
exportaciones espafiolas de arroz tienden a concentrarse en
otros pafses de la Unién Europea, entre los que destacan

Portugal, Francia, Alemania y Holanda. O

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL ARROZ 171,8 3,9 264,1 6,0
LARGO 26,2 0,6 20,9 0,5
NORMAL 89,2 2,0 88,0 2,0
VAPORIZADO 13,3 0,3 17,1 0,4
PLATO PREPARADO CONSERVA ARROZ 5,8 0,1 34,9 0,8
PLATO PREPARADO CONGELADO ARROZ 17,1 0,4 48,2 11
RESTO DE PLATOS PREPARADOS CON ARROZ 2,0 0,0 17,2 0,4
OTROS TIPOS ARROZ 18,2 0,4 37,8 0,9
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de arroz durante el afio

2016 presenta distintas particularidades:

- Los hogares de clase alta y media alta cuentan con el con-
sumo mas elevado, mientras que los hogares de clase baja
tienen el consumo mas reducido.

- Los hogares sin nifios consumen mas cantidad de arroz,
mientras que los consumos mas bajos se registran en los
hogares con nifios menores de seis arios.

- Si la persona encargada de hacer la compra no trabaja, el
consumo de arroz es superior.

- En los hogares donde compra una persona con mas de 65
anos, el consumo de arroz es mas elevado, mientras que la
demanda mas reducida se asocia a los hogares donde la
compra la realiza una persona que menos de 35 anos.

- Los hogares formados por una persona muestran los consumos

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afos, el consumo de arroz se ha man-
tenido estable, con alguna pequena variacion, mientras que el
gasto ha aumentado 30 céntimos de euro por persona. En el
periodo 2012-2016, el consumo mas elevado se produjo en los
afios 2012 y 2013 (4 kilos), mientras que el mayor gasto tuvo
lugar en el gjercicio 2016 (6 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN ARROZ, 2012-2016

mas elevados de arroz, mientras que los indices mds reducidos
tienen lugar en las viviendas formadas por cuatro miembros.

- Los consumidores que residen en pequefios ntcleos de
poblacion (menos de 2.000 habitantes) cuentan con mayor
consumo per capita de arroz, mientras que los menores con-
sumos tienen lugar en los municipios con censos de 100.001
a 500.000 habitantes.

- Por tipologia de hogares, se observan desviaciones positivas
con respecto al consumo medio en el caso de retirados, adultos
y jovenes independientes, y parejas adultas sin hijos, mientras
que los consumos mas bajos se registran entre las parejas con
hijos, independientemente de la edad de los mismos, entre las
parejas jovenes sin hijos y en los hogares monoparentales.

- Finalmente, por comunidades auténomas, Comunidad Va-
lenciana, Canarias y Baleares cuentan con los mayores con-
sumos mientras que, por el contrario, la demanda mds redu-
cida se asocia a Castilla y Ledn, Pais Vasco y La Rioja.

En la familia de arroz, la evolucién del consumo per céapita
durante el periodo 2012-2016 ha sido similar para cada tipo
de producto. Respecto a la demanda de 2012, el consumo
tanto de arroz normal, como de vaporizado y largo experi-
menta un descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE ARROZ (2012=100),

euros kilos
6,1 4,10

4,04
59

22 3,98

57
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5,5

3,86
54
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*Actualizacion metodoldgica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el afo 2013
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE ARROZ EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS
ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS ADULTAS SIN HLJOS
HOGARES MONOPARENTALES
PAREJAS CON HIJOS MAYORES
PAREJAS CON H1J0S PEQUENOS
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS
JOVENES INDEPENDIENTES

> 500.000 HAB

100.001 A 500.000 HAB
10.001 A 100.000 HAB
2.000 A 10.000 HAB
<2.000 HAB

5Y MAS PERSONAS

4 PERSONAS

3 PERSONAS

2 PERSONAS

1 PERSONA

> 65 ANOS

50 A 64 ANOS

35A 49 ANOS

< 35AN0S

NO ACTIVA

ACTIVA

NINOS 6 A 15 ANOS

NINOS < 6 ANOS

SIN NINOS

BAJA

MEDIA BAJA

MEDIA

ALTAY MEDIA ALTA

* Media nacional = 3,9 kilos por persona

-35,1

-35,0

-40

-30

21,1

16,4

-15,3

13,8

17,0

35,1
24,3
174
1,4
-3,5
11,1
-6,2
11,0
-3,7
-0,3
1,9
11,1
-11,2
11,2
33,0
33,9
28
12,1
9,5
2,5
0,8
1,9
9,1
-10 0 10 20 30 40

-20

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE ARROZ
POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2016

OTRAS FORMAS COMERCIALES
54

HIPERMERCADOS
155

COMERCIO ESPECIALIZADO
1,7

SUPERMERCADOS

774

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de
compra, en 2016 los
hogares  recurrieron
mayoritariamente para
realizar sus adquisicio-
nes de arroz a los su-
(77,4%
de cuota de mercado).
El

canza en este producto una cuota del 15,5% y los es-

permercados

hipermercado al-

tablecimientos especializados llegan al 1,7%. Las otras
formas comerciales concentran un 5,4% de la cuota de
venta global. O
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Arros del Delta de ’Ebre*
(Arroz del Delta del Ebro)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Denomi-
nacioén de Origen Protegida Arros
del Delta de I'Ebre ampara una
zona de produccién constituida
por los municipios de Deltebre,
Sant Jaume d’Enveja, Amposta,
San Carles de la Rapita, LAldea,

Camarles y LAmpolla, todos
ellos situados en la llanura del-

taica del Delta del Ebro.

CARACTERISTICAS: El arroz se produce en pequefias explo-
taciones proximas al Ebro. Las variedades son Bahia, Tebre,
Fonsa, Bomba y Montsianell. La Gnica categoria comercial
autorizada es la Extra, que se presenta en cajas de cartén o
bolsas de plastico, con un peso neto de 0,50, 1,2 y 5 kilos. La
humedad del grano debe ser inferior al 15%.

DATOS BASICOS: La superficie inscrita en el Consejo es de
unas 12.000 hectareas. Actualmente existen 2 empresas
comercializadoras que producen unos 9 millones de kilos de
arroz protegido con DOP.

Calasparra®
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: EI dmbito te-
rritorial incluye los municipios de
Calasparra y Moratalla, en Murcia,
y Hellin, en Albacete. La superficie
inscrita en el Consejo Regulador
asciende a poco mas de 1.000 hec-
tareas.

CARACTERISTICAS: El area de pro-
duccion esta delimitada por los rios

Segura y Mundo, en una zona de al-
titud que oscila entre los 350 y los 500 metros. Los terrenos se
someten a una alternancia de cultivos para no agotar la rique-
za del suelo. Cada ano se siembra menos del 70% de las hec-
tareas inscritas. El arroz que se obtiene es blanco e integral.

DATOS BASICOS: El registro del Consejo Regulador de la Deno-
minacién de Origen tiene inscritos a unos 300 agricultores y 2
industrias. La produccién de arroz cascara es de 3,6 millones
de kilos, de los que cerca del 95% corresponde a arroz blanco
y el resto a arroz integral. Las categorias que se comercializan
son Extra, Primera e Integral, y alcanzan 1,3 millones de kilos
con DOP.

Arroz de Valencia®
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El Arroz de
Valencia con DOP se cultiva prin-
cipalmente en el Parque Natural
de La Albufera, completando su
produccion en los humedales
de Pego y Oliva. Este cultivo en
areas protegidas ofrece un pro-

ducto Gnico y natural, con garan-
tia de calidad.

CARACTERISTICAS: El arroz amparado bajo este sello de cali-
dad ofrece la garantia de que procede de un cultivo respetuoso
con el medio ambiente y a partir de una semilla certificada. Las
variedades de Arroz de Valencia con DOP, Senia, Bahia y Bom-
ba, son las que mejor adaptadas estan a la zona de cultivo. Al
ser las mas tradicionales, ofrecen los mejores atributos para el
desarrollo de la gastronomia autoctona. Gracias a su excelente
capacidad de absorcion, se convierten en perfectos conducto-
res del sabor garantizando el éxito de la cocina valenciana. Los
restauradores de mas prestigio en la zona utilizan auténtico
Arroz de Valencia, siendo fieles a una tradicion que se inicié
con el cultivo del cereal hace ya mas de 1.200 afios.

DATOS BASICOS: La zona de cultivo alcanza cerca de 12.000
hectareas. Un total de 13 industrias elaboran Arroz de Valencia
con DOP, llegando a comercializar mas de 4,5 millones de kilos
al ano.
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Legumbres

La familia de las leguminosas estd formada por casi 19.000
especies. Algunas se consumen en verde aprovechdndose no
s6lo el grano tierno, sino la parte m4s blanda de la vaina (ha-
bas, bisaltos, judias verdes) y otras se secan, se desprenden
de la vaina (desgranan) y se guardan al abrigo de la hume-
dad, como alimento de reserva hasta que se consumen una
vez rehidratadas (las legumbres).

Dentro de las leguminosas grano se diferencian las destina-
das més al consumo humano (judias secas, lentejas y gar-
banzos) y las destinadas al consumo animal (vezas y yeros).
También pertenecen a la familia de las leguminosas, las protea-
ginosas (guisantes secos, altramuz dulce, habas y haboncillos).
Las legumbres pertenecen al grupo de las leguminosas y son
exclusivamente los granos secos para alimentacién, no los
verdes (que se clasifican como hortalizas), ni los que se uti-

lizan para la extraccién de aceite y para siembra. Mas en

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LEGUMINOSAS
(Miles de toneladas)

PRODUCTO 2014 2015 2016
JUDIAS SECAS 12,6 17,1 17,6
LENTEJAS 23,9 23,2 29,3
GARBANZOS 34 27,3 38,9
GUISANTES SECOS 142 193,4 297,1

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE LENTEJAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2014 2015 2016
MUNDO 4.827 4.600 4.800
UE 84,1 80 101
ESPANA 23,9 23,2 29,3

FUENTES: MAPAMA, FAO, EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LENTEJAS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
CASTILLA-LA MANCHA 20,6 20,1 21,5
CASTILLA Y LEON 2,7 25 7,4
OTRAS CCAA 0,6 0,6 0,4
TOTAL ESPANA 23,9 23,2 29,3

FUENTE: MAPAMA

concreto, se consideran legumbres las semillas que contie-
nen las plantas de la familia de las leguminosas, que es muy
amplia, aunque las plantas utilizadas para la alimentacién
humana y animal son relativamente pocas.

El término legumbre procede del latin “legumen” que desig-
na a las semillas comestibles. Las legumbres han sido parte
esencial de la dieta humana durante siglos y estd probado

que ya se consumfan 8.000 afios antes de Cristo.

LEGUMINOSAS EN ESPANA

La superficie de leguminosas grano en la campafia de co-
mercializacién 2016 alcanzé las 442.700 hectdreas, un 2%

menos que en la campafia anterior, que fue muy buena para

estos cultivos. Estos datos incluyen las siembras de judias
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PRODUCCIONES DE JUDIAS SECAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2014 2015 2016
MUNDO 26.530 34.000 35.000
UE 228 298 308
ESPANA 12,6 17,1 17,6

FUENTES: MAPAMA, FAO, EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE JUDIAS SECAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 0,3 0,1 0,1
ASTURIAS 0,6 0,6 0,7
CASTILLA-LA MANCHA 0,6 0,1 0,1
CASTILLA Y LEON 5 9,7 10,3
COMUNIDAD VALENCIANA 0,1 0,1 0,1
GALICIA 4,4 4,4 4,3
PAIS VASCO 0,7 0,8 0,7
OTRAS CCAA. 0,9 13 13
TOTAL ESPANA 12,6 17,1 17,6

FUENTE: MAPAMA

IMPORTACIONES ESPANOLAS DE LEGUMBRES
(Miles de toneladas)

PRODUCTO 2014 2015 2016
JUDIAS 58,7 53,6 48,2
LENTEJAS 42,4 65,7 67,1
GARBANZOS 45,3 51,2 44,7
HABAS 16 17 23

FUENTE: Departamento de Aduanas

secas, habas secas, lentejas, garbanzos, guisantes secos, ve-
zas, altramuz dulce y yeros.

La produccién de todos estos cultivos fue sin embargo su-
perior a la del afio precedente: 627.300 toneladas frente
487.000 toneladas.

Por volumen, la produccién principal fueron los guisantes
secos y laregién con mayor produccién en general fue un afio
mds Castilla-La Mancha, seguida de Castilla y Leén.
Respecto a la Unién Europea, el cultivo de leguminosas para
consumo humano tiene una gran tradicién debido a que estos

cultivos hacen rotaciones con los cereales.
GARBANZOS Y LENTEJAS

Todas las variedades de garbanzos que se cultivan en Espa-
fla pertenecen a la especie Cicer arietinum. Las principales
son: blanco lechoso, castellano, venoso andaluz, chato ma-
drilefio, pedrosillano y de Fuentesatico (Zamora).

Por su lado, todas las variedades de lentejas que se produ-
cen en Espafia son de la especie Lens esculenta y las més
conocidas son la rubia castellana, la rubia de La Armuiia
(Zamora), la pardina y la verdina.

El garbanzo y la lenteja son especies que tienen un porte
bajo y su siembra se realiza en otofio en las zonas templadas
y en febrero en las més frias.

En Espaiia, la superficie sembrada de garbanzos en 2016 fue
de 33.500 hectéreas, (3.500 hectdreas menos que en el afio
2015), y la de lentejas de 26.600 hectdreas (también muy
inferior a la cifra del afio precedente). Por su lado, la cosecha
de lentejas en 2016 se situé en 29.300 toneladas (26% mas)
y la de garbanzos en 38.900 toneladas de garbanzos (42%
mds que en 2015).

En la produccién de lenteja sobresale Castilla La Mancha,
que monopoliza el 80% del total nacional, con la provincia
de Cuenca a la cabeza. Por su lado, en el cultivo de garbanzos
destaca Andalucia, con el 54% del total en 2015 y Sevilla a la
cabeza, seguida de Castilla y Leén, que produce el 18% del
total nacional, asf como también el 15% de las lentejas.
Aligual que sucedié en Espafia, en la Unién Europea la pro-
duccién de lentejas y garbanzos aumenté en 2016.

En cuanto a la produccién mundial, los garbanzos son el
segundo cultivo leguminoso en importancia, por detrds de
las judfas o alubias. Asimismo, las lentejas son el tercero y
la produccién anual ronda los 4,5 millones de toneladas (la
produccién mundial de garbanzos supera con creces los 15,5

millones de toneladas al afio).
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JUDIAS: LAS MAS CULTIVADAS

En el mundo, la especie leguminosa que mds se cultiva es
la denominada Phaseolus vulgaris, conocida comtinmente
como judfa seca, cuyas variedades reciben miltiples nom-
bres dependiendo de las formas, caracteristicas y colores
que presentan o su origen.

Para su cultivo, la judfa necesita agua y prospera adecua-
damente en suelos frescos. También es sensible al frio, por
lo que la siembra es primaveral en las zonas con riesgo de
heladas, y tiene variedades de distinta morfologia (enanas,
de enrame, etc.), y en algunas se puede aprovechar también
el fruto (judia verde).

En Espaiia se pueden encontrar variedades como la blanca
de rifién, la blanca redonda, la plancheta, troncén, ganchet,
pinet, pinta, canela, canellini, negreta, morada, judia del
Barco de Avila, de La Bafieza (Leén), etc.

Las judias pochas son las que han sido recogidas sin secar,
mientras que el judién de La Granja (que recibe su nombre
por ser una produccién de La Granja de San Ildefonso, en
Segovia) es otra especie, al igual que la carilla (Vigna si-
nensis) y la judia de Lima (Phaseolus lunatus).

En 2016 se sembraron en Espafia un total de 9.300 hect4-
reas de judfas, una superficie superior en un 5% a la del
afio precedente, en el que también se produjo un incre-
mento de las siembras. Asimismo, la produccién ascendié
a 17.600 toneladas, un 4% mas (en 2015 la produccién
también creci6 significativamente).

Por regiones, Castilla y Leén, principalmente la provincia
de Leén, es la que cuenta con mayor produccién (més de la
mitad del total en 2015), seguida de Galicia.

En la Unién Europea la produccién de judias secas se in-
crementé en 2016, en consonancia con la evolucién de la

cosecha en Espaia.

BALANZA COMERCIAL NEGATIVA

A pesar de que en los tltimos afios se han producido incre-
mentos en la produccién nacional de judias secas, garban-
zos y lentejas, las cosechas resultan claramente insuficien-
te para atender la demanda interior.

En 2016 volvieron a caer sensiblemente las importaciones
espafiolas de judfas secas, mientras que, por el contrario,
se incrementaron las de lentejas (un 2% hasta un total de

67.100 toneladas). Asimismo, en contra de lo sucedido un

PRODUCCIONES DE GARBANZOS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2014 2015 2016
MUNDO 13.730 11.033 15.900
UE 56,3 45 65
ESPANA 34 27,3 38,9

FUENTES: MAPAMA, FAO, EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE GARBANZOS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 20,3 15,7 27,2
CASTILLA-LA MANCHA 2,7 2,6 4,2
CASTILLA'Y LEON 5,5 6 51
EXTREMADURA 3,7 2 1,3
OTRAS CCAA 18 1 11
TOTAL ESPANA 34 27,3 38,9

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE GUISANTES SECOS EN EL MUNDO,
EN LA UEY EN ESPANA (Miles de toneladas)

2014 2015 2016
MUNDO 11.186 15.200 22.000
UE 1.435 1.950 2.900
ESPANA 142 193,4 297,1

FUENTES: MAPAMA, FAO, EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE GUISANTES SECOS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 6,7 10,3 16,8
ARAGON 32 38,3 46,6
CASTILLA-LA MANCHA 45,2 67,6 97,1
CASTILLA Y LEON 37,4 43,7 91,5
EXTREMADURA 10,5 10,9 81

OTRAS CCAA 10,2 22,6 37

TOTAL ESPANA 142 193,4 297,1

FUENTE: MAPAMA
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afio antes, las compras de garbanzos también aumentaron

hasta situarse en 44.700 toneladas.

2016, ANO INTERNACIONAL DE LAS LEGUMBRES

La Asamblea General de las Naciones Unidas (ONU en sus
siglas en inglés) proclamé 2016 “Afio Internacional de las
Legumbres”. Con esta designacién, la ONU pretendia sen-
sibilizar a la opinién piblica sobre las ventajas nutriciona-
les de las legumbres, asi como también sobre los beneficios
que aporta su cultivo al medio ambiente.

En este sentido, con la celebracién del Afio Internacional
de las Legumbres la ONU se marcé tres objetivos concre-
tos: concienciar a la sociedad de que las legumbres deben
estar presentes en una dieta saludable y contribuyen tam-
bién a la seguridad alimentaria mundial y a luchar contra
la malnutricién; concienciar de que estas producciones son
beneficiosas para potenciar la fertilidad del suelo y para
combatir el cambio climético y finalmente, alentar las co-
nexiones a lo largo de la cadena alimentaria para una ma-
yor produccién de legumbres, fomentar la investigacién y la
mejor utilizacién de la rotacién de cultivos, y hacer frente a

los retos del comercio de legumbres.

OTRAS LEGUMINOSAS

Ademds de las legumbres, en el grupo de leguminosas
mds cultivadas en Espafia estdn los yeros y las vezas, des-
tinadas a la alimentacién animal. En 2016 se sembraron
en Espafia 91.400 y 71.700 hectdreas, respectivamente,
de vezas y de yeros, en ambos casos muy por debajo de
las cifras que se habian alcanzado en el afio precedente.
La produccién de vezas rondé las 111.400 toneladas (muy
por encima de la del afio 2015) y la de yeros las 84.700
toneladas, también muy por encima de la produccién del
afio anterior.

Otros cultivos leguminosos son las proteaginosas (gui-
santes, habas, haboncillos y altramuces). En general, en
2015 la superficie cultivada disminuy6 y las producciones
no fueron uniformes.

M4s de la mitad de la superficie destinada a estos cultivos
estaba en Castilla y Le6n y también fueron importantes
las cosechas de Castilla-La Mancha. Andalucia, Extrema-

dura y Aragén.

El consumo de proteaginosas en Espafia se estima en unas
350.000 toneladas. El mayor consumo se centra en el gui-
sante, tanto de produccién nacional como importado. Casi
el 100% de los guisantes secos que se comercializan en
Espafia se destina a la alimentacién animal, pero buena
parte de las almortas y los yeros que se producen en Es-
pafia se utilizan también, en pequefias cantidades, para la
preparacién de tortas, gachas y hasta panes.

En el sur del pafs, especialmente en Andalucfa y en Ex-
tremadura, el altramuz se utiliza como aperitivo, elimi-
nando la lupotoxina, una sustancia que le da su amargor
caracterfstico.

Por su lado, las legumbres de inferior calidad (como ocu-
rre con los garbanzos muy duros) pasan a la alimentacién

animal. @
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Legumbres

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El escaso dinamismo del mercado de legumbres, fundamen-
talmente del de legumbres secas, ha provocado que las em-
presas del sector estén atravesando por una dificil coyuntura
que ha provocado algunos sonados cierres de actividad y ha
potenciado la tendencia hacia la concentracion. La penetra-
cién de capitales internacionales no resulta muy significativa
dentro de las empresas dedicadas al envasado, procesado y
venta de legumbres.

Las marcas de distribucién tienen una gran importancia y
controlan el 69,1% de todas las ventas de legumbres secas
en volumen y el 56,8% en valor, mientras que en el caso de
las legumbres cocidas esos porcentajes son del 76% y del
64,7% respectivamente. La primera oferta con marca propia
controla el 16,4% de todas las ventas de legumbres secas
en volumen y el 22,8% en valor, mientras que en las cocidas
sus cuotas son del 10,8% y del 12,4% respectivamente. La
primera empresa del sector registra una facturacion de mas

COMERCIO EXTERIOR

La produccién espafiola de legumbres es absolutamente
insuficiente para abastecer la demanda interna, por lo que
las importaciones constituyen un recurso imprescindible
para mantener la actividad de las empresas del sector. Las
importaciones de legumbres durante los dltimos 15 afios
han oscilado en torno a los 5-7 millones de toneladas. Esta
situacién es extensible a la Unién Europea en su conjunto,
con unas importaciones que se sitian alrededor de los 40-
50 millones de toneladas anuales. La legumbre mas consu-
mida y que apenas se produce en nuestro pafs es la soja.
Nuestra produccién de soja es de unas 1.300 toneladas,
mientras que se importan unos 4,7 millones de toneladas
(semilla mds torta de soja). De todas maneras, las produc-
ciones de las legumbres tradicionales resultan también in-
suficientes y deben ser complementadas con partidas pro-
venientes del exterior. Se importaron durante el dltimo afio
unas 59.000 toneladas de garbanzos, provenientes princi-
palmente de México y Estados Unidos. En el caso de las

lentejas, las importaciones fueron de 78.000 toneladas, y

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE LEGUMBRES

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Conservas El Cidacos, S.A. * 238,00
Hermanos Ayala Sousa, S.L. * 205,00
Industrias Alimentarias de Navarra, S.A.U. * 140,33
Grupo Riberebro * 115,00
Seleccion de Productos Leoneses, S.A. 62,21
Legumbres Luengo, S.A. 55,30
Acico, S.A. * 35,00
Bonduelle Ibérica, S.A.U. * 32,45
Taboada Grupo Alimentario, S.L. * 25,00
Ferrer Segarra, S.A. * 22,80

* Sus datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016

de 66 millones de euros anuales, mientras que la segunda
supera los 57 millones de euros. Hay que tener en cuenta que
dentro del mercado de legumbres cocidas aparecen muchos
fabricantes que tienen su principal fortaleza en otros sectores
afines, en especial en el de las conservas vegetales. O

los primeros proveedores fueron Canadd y Estados Unidos.
En el caso de las judias, las partidas importadas rondaron

las 55.000 toneladas. Argentina aparece como la principal

proveedora de judfas para el mercado espafiol, seguida por

Estados Unidos. O
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CONSUMO Y GASTO EN LEGUMBRES

Durante el afio 2016, los hogares espafioles consumieron
136,2 millones de kilos de legumbres y gastaron 239,1 millo-
nes de euros en estos productos. En términos per cdpita, se
llegd a 3,1 kilos de consumo y 5,4 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a los garbanzos (1,3 kilos
por persona y afio), mientras que las alubias y las lentejas al-
canzan 0,9 kilos por persona en cada caso. En términos de
gasto, los garbanzos concentran el 37% del gasto, con un total
de 2 euros por persona; las alubias el 33,3%, con un total de

1,8 euros; y las lentejas, el 27,8% y un total de 1,5 euros.

CONSUMO Y GASTO EN LEGUMBRES DE LOS HOGARES, 2016

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL LEGUMBRES 136,2 3,1 239,1 5,4
LEGUMBRES SECAS 68,1 1,6 145,7 3,3
LEGUMBRES COCIDAS 68,1 1,6 93,5 2,1
GARBANZOS 55,3 1,3 86,6 2,0
ALUBIAS 39,3 0,9 78,8 1,8
LENTEJAS 40,3 0,9 69,0 1,5
LENTEJAS SECAS 30,6 0,7 53,8 12
LENTEJAS COCIDAS 9,7 0,2 15,2 0,3
OTRAS LEGUMBRES 1,3 0,0 4,7 01

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA ces son mds reducidos a medida que aumenta el numero de

miembros que componen el ntcleo familiar.

En términos per cdpita, el consumo de legumbres durante el - Los consumidores que residen en pequefios municipios

afio 2016 presenta distintas particularidades: (menos de 2.000 habitantes) cuentan con mayor consumo

- Los hogares de clase alta y media alta cuentan con el con- per capita de legumbres, mientras que los menores consu-
sumo mas elevado, mientras que los hogares de clase baja mos tienen lugar en los ntcleos de poblacion con censos de
tienen el consumo mds reducido. 10.001 a 100.000 habitantes.

- Los hogares sin nifios consumen mas cantidad de legum- - Por tipologia de hogares, se observan desviaciones positi-
bres, mientras que los consumos mas bajos se registran en vas con respecto al consumo medio en el caso de retirados,
los hogares con nifios menores de seis afios. adultos independientes y parejas adultas sin hijos, mientras

- Si la persona encargada de hacer la compra no trabaja, el que los consumos mas bajos tienen lugar entre las parejas
consumo de lequmbres es superior. con hijos, independientemente de la edad de los mismos, las

- En los hogares donde compra una persona con mds de 65 parejas jovenes sin hijos, los hogares monoparentales y entre
afios, el consumo de legumbres es mas elevado, mientras que los jovenes independientes.
la demanda mas reducida se asocia a los hogares donde la - Finalmente, por comunidades auténomas, Asturias, Pais Vas-
compra la realiza una persona que tiene menos de 35 arios. co y Catalufia cuentan con los mayores consumos mientras

- Los hogares formados por una persona muestran los con- que, por el contrario, la demanda mas reducida se asocia a
sumos mas elevados de legumbres, mientras que los indi- Andalucia, Comunidad Valenciana y, sobre todo, Baleares.
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EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de legumbres
ha caido 100 gramos por persona y el gasto ha aumentado
30 céntimos de euro per capita con respecto a 2012. En el

periodo 2012-2016, el consumo y el gasto mas elevados E =
se produjeron en el afio 2013 (3,3 kilos y 5,5 euros por ; 7 "ﬁ
consumidor). '
EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN LEGUMBRES,
2012-2016
euros kilos
5,6 33 34
55
33
54
53 32
52
5.1 31
5,0
3,0
4,9
438 29
2012 2013 2014 2015 2016
Euros por persona -l Kilos por persona . L,
En la familia de legumbres, la evolucidn del consumo per
*Actualizacion metodoldgica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el afo 2013 cépita durante el periodo 2012-2016 ha sido diferente

para cada tipo de producto. Respecto a la demanda de

2012, el consumo de garbanzos aumenta y, por el contra-
rio, en lentejas y alubias se produce un descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE LEGUMBRES
(2012=100), 2012-2016

108 106,2
106 1036 104,2
104 102,5 ’ 103,
102
100 102,1
100
98
96
94
92
90
2012 2013 2014 2015 2016
GARBANZOS ALUBIAS -l LENTEJAS
*Actualizacion metodoldgica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el ano 2013
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE LEGUMBRES EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS
ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS
HOGARES MONOPARENTALES
PAREJAS CON HIJOS MAYORES
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS
PAREJAS JOVENES SIN HJOS
JOVENES INDEPENDIENTES

> 500.000 HAB

100.001 A 500.000 HAB
10.001 A 100.000 HAB
2.000 A 10.000 HAB
<2.000 HAB

5Y MAS PERSONAS

4 PERSONAS

3 PERSONAS

2 PERSONAS

1 PERSONA

> 65 ANOS

50 A 64 ANOS

35A 49 ANOS

< 35AN0S

NO ACTIVA

ACTIVA

NINOS 6 A 15 ANOS

NINOS < 6 ANOS

SIN NINOS

BAJA

MEDIA BAJA

MEDIA

ALTAY MEDIA ALTA

-25.2

43,5
-30,9

-30,2
-26,2

-26,9
-40,2

22,5
295
-43,5

-60 -40

* Media nacional = 3,1 kilos por persona

9,2

12,4

-20

65,1
44,2
34,7

3,3

21
6,8
-8,4
-6,9
10,7

19,2
53,7
55,9
12,3

20,6

16,7
-5,2
4,4
23
11,1

60 80

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE LEGUMBRES
POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2016

AUTOCONSUMO
1,0
MERCADILLOS OTRAS FORMAS COMERCIALES
64
09

COMERCIO ESPECIALIZADO

85

HIPERMERCADOS
14,6
SUPERMERCADOS
68,6

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de
compra, en 2016 los
hogares recurrieron ma-
yoritariamente para rea-
lizar sus adquisiciones
de legumbres a los su-
permercados (68,6% de
cuota de mercado). Los

hipermercados alcanzan

en estos productos una cuota del 14,6% y los establecimientos
especializados llegan al 8,5%. El autoconsumo supone el 1% y
los mercadillos el 0,9%, mientras que las otras formas comer-
ciales alcanzan el 6,4% restante. O
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Denominaciones de Origen de Calidad Diferenciada

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE LEGUMBRES

ANDALUCIA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

GARBANZO DE ESCACENA *

ASTURIAS

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

FABA ASTURIANA ©

CASTILLAY LEON
INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

GARBANZO DE FUENTESAUCO ©

JUDIAS DE EL BARCO DE AVILA ©

LENTEJA DE LA ARMUNA ©

ALUBIA DE LA BANEZA-LEON ©

LENTEJA PARDINA DE TIERRA DE CAMPOS ©

MADRID

ALIMENTOS DE CALIDAD DE LA COMUNIDAD DE MADRID

LEGUMBRES SECAS: GARBANZOS Y LENTEJAS DE MADRID

PAIS VASCO

EUSKO LABEL (LABEL VASCO DE CALIDAD ALIMENTARIA)

ARABAKO BABARRUN PINTOA (ALUBIA PINTA ALAVESA)
TOLOSAKO BABARRUNA (ALUBIA DETOLOSA)

LA RIOJA

ALUBIA DE ANGUIANO

1;'/.7?? “\

O uentesatico

L e

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

MONGETA DEL GANXET (JUDIA DEL GANXET) ®
FESOLS DE SANTA PAU ©

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

* Denominacion en tramitacion

i©
FABA DE LOURENZA © Inscrita en el Registro de la UE
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Denominaciones de Origen y de Calidad Diferenciada

Alubia de La Baneza-Leon

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccién agricola de las alu-
bias protegidas por la IGP Alubia
de La Baneza-Ledn estad consti-
tuida por las comarcas agrarias
de Astorga, El Paramo, Esla-

Campos, La Baneza, La Cabrera

Camsaper Raguladin de la 100 P

|' " CANELA - PINTA

RINON - PLANCHETA .

y Tierras de Le6n en la provincia
de Ledn, y Benavente y Los Valles
en la provincia de Zamora.

CARACTERISTICAS: El producto amparado lo constituyen las va-
riedades locales Canela, Plancheta, Riién Menudo y Pinta, de
alubia o judia. Se comercializan envasadas en origen como le-
gumbre seca o como plato precocinado.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscritas 78
hectareas de cultivo, 100 agricultores y 9 empresas envasa-
doras. Las previsiones de futuro son que en un plazo de cinco
anos se podria alcanzar una superficie de 1.000 hectareas y
una produccién media de 300.000 kilos de alubias protegidas
con la IGP.

[~ — | Fesols de Santa Pau*
/6‘(_)\ INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA
D O ZONA GEOGRAFICA: La zona geografica
O de produccion y elaboracion de las judias

amparadas por la Denominacion de Ori-

fesols

de Santa Pau

Denar

'l
 —

gen Protegida corresponde a los muni-
cipios de Santa Pau (principal nicleo de

produccion), Castellfollit de la Roca, Les
Planes d’Hostoles, Les Preses, Olot, Sant Feliu de Pallerols y Sant
Joan les Fonts (todos pertenecientes a la comarca de la Garrotxa,
situada en Catalunya, en el N.E. de Espana).

CARACTERISTICAS: La Denominacién de Origen Protegida am-
para las semillas de judia (Phaseolus vulgaris L.) de las varieda-
des tradicionales Tavella Brisa, Setsetmanera y Gra Petit, secas,
cocidas y en conserva, producidas exclusivamente en tierras de
naturaleza volcanica. Las judias son blancas, redondeadas y con
unas dimensiones que oscilan entre 18 y 30 g por 100 semillas.
Se caracterizan por un elevado contenido en proteina, una baja
percepcion de la piel, una baja harinosidad y un sabor suave.

DATOS BASICOS: Actualmente en el consejo regulador figuran
inscritos 13 productores y 6 envasadores-elaboradores. La super-
ficie de cultivo es de unas 20 hectareas con una produccion de
14.000 kilos.

Garbanzo de Escanceda®
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produccion de los productos amparados esta

CARACTERISTICAS: El producto amparado es el fruto de la especie vegetal
Cicer arietinum L., del ecotipo local del Campo de Tejada y de las variedades

registradas o que se registren del tipo comercial Lechoso.

formada por los términos municipales de Escacena del Campo, Paterna del
Campo, Manzanilla, Villalba del Alcor, La Palma del Condado y Villarrasa (to-
dos ellos en la provincia de Huelva), y los de Castilleja del Campo, Aznalcéllar,
Sanldcar la Mayor, Albaida del Aljarafe y Olivares (en la provincia de Sevilla).

Pertenecen a la categoria «Extra» de acuerdo con la legislacién nacional y se comercializan enva-
sados como legumbre seca. Se caracterizan por ser de calidad superior y sus granos presentan la
forma, el aspecto, el desarrollo y la coloracién caracteristicos del tipo comercial. Estan exentos de
defectos, a excepcion de muy ligeras alteraciones superficiales, siempre que éstas no perjudiquen el
aspecto general, la calidad o su presentacién en el envase.

Los garbanzos presentan un color blanco amarillento muy claro, forma alargada y achatada por los
lados, irregularidades en su superficie con profundos surcos y abultamientos y un calibre minimo de
8 mm. Poseen, asimismo, un sabor agradable, una textura mantecosa y poco granulosa, piel blanda
y fina adherida al grano y una gran finura al paladar.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador estan inscritos unos 52 productores que siem-
bran esta legumbre y que cuentan con una superficie de unas 500 hectareas, con una produccion
comercializada de unos 275.000 kg.
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Denominaciones de Origen de Calidad Diferenciada

Garbanzo de Fuentesaiico®
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de produc-
cion de los garban-
A 5 G zos amparados esta
. constituida por 22
uentesauco P

municipios de la pro-

vincia de Zamora, con

la poblacion de Fuen-
tesalico como el principal ndcleo productor.

CARACTERISTICAS: La IGP ampara el garbanzo de la variedad
Fuentesauco, de pico curvo y pronunciado, color crema o apa-
gado mezcla de amarillo, blanco y marrén, piel de rugosidad in-
termedia y sin manchas. El ecotipo de este garbanzo tiene un
patrimonio genético de primer orden, ya que durante generacio-
nes de agricultores se ha ido seleccionando la variedad de mayor
finura. Las referencias histéricas de este producto se remontan
al siglo XVI.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan inscritos 74 pro-
ductoresy la superficie de cultivo registrada es de 660 hectareas.
La produccién media anual es de 500.000 kilos. Las 7 empresas
envasadoras comercializan garbanzos con IGP.

Faba Asturiana©
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

-~
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ZONA GEOGRAFICA: La zona de pro-
duccion de las judias secas amparadas
esta constituida por los terrenos ubica-
dos en el territorio de la comunidad au-

=
=
[ ]
=L
=
=

ténoma del Principado de Asturias. La
produccion se centra en fincas de labor
FABA ASTURIANA

de unos 3.000 metros cuadrados de
superficie media y de hasta 80.000 metros cuadrados de super-
ficie maxima, localizadas en las riberas de los rios o zonas llanas
donde es posible la utilizacion de maquinaria de cultivo. La zona

de elaboracion y envasado coincide con la de produccion.

CARACTERISTICAS: La IGP ampara aquellas judias secas, sepa-
radas de la vaina, de la variedad tradicional Granja Asturiana. El
grano es oblongo, largo y aplanado. Las judias secas amparadas
deberan pertenecer a las categorias comerciales Extra y Primera.
Los granos deben estar enteros, sanos y con un contenido en
humedad maximo del 15%.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estén registrados 185
productores y la superficie de cultivo supera las 134 hectareas.
La produccion media anual es de unos 190.000 kilos, de los que
153.000 son de categorias Extra y Primera. Las 23 empresas ins-
critas, 21 con actividad, comercializan 75.000 kilos al ano con IGP.

Faba de Lourenzd

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El area de produccion de habas
amparadas por la indicacion geogréafica protegida Faba

de Lourenza abarca el territorio costero de la provincia
de Lugo conocido como A Marina Luguesa, comarca na-

tural dividida administrativamente en tres comarcas: A
Marina Occidental, A Marifa Central y A Marifa Oriental,
y que engloba los ayuntamientos de Alfoz, Barreiros, Burela, Cervo, Foz, Lourenza,
Mondonedo, Ourol, A Pontenova, Ribadeo, Trabada, O Valadouro, O Vicedo, Viveiro
y Xove. El area de produccién coincide con la de envasado.

CARACTERISTICAS: Las habas comercializadas al amparo de esta indicacion
geografica presentan forma de rifiidn, largo, semilleno; de color blanco uniforme;
tamano muy grande (80-120 g/100 semillas); humedad entre 14-17%; escasa
proporcién de piel, entre el 8 y el 10%; elevada capacidad de absorcion de agua,
superior al 100%, y excepcional comportamiento en coccion, consiguiéndose al
final del proceso granos enteros y completos, en los que destaca la pastosidad de
la pulpa, exenta de grumos y escasamente diferenciada de la piel.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador estan inscritos 37 producto-
res, 9 envasadores que cuentan con una superficie sementada de 45,3 hectareas
y con una produccion comercializada de unos 11.493kg con un valor econémico
de 103.437 Euros.
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Denominaciones de Origen y de Calidad Diferenciada

Judias de El Barco de Avila®

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

%
Judias &

INCICACHN GIOGRLFICA PROTIGIOL

ZONA GEOGRAFICA:
La producciéon prote-
gida estd ubicada en
el conjunto de munici-
pios que conforman la
comarca de El Barco
de Avila, al suroeste de la provincia de Avila, mas un municipio
colindante de la provincia de Salamanca.

CARACTERISTICAS: Las judias se cultivan en las terrazas de los
valles, en lugares protegidos del frio de la meseta y sobre suelos
ligeros. Las industrias envasadoras se encuentran en la misma
zona de produccion y comercializan judias secas de las catego-
rias Extra y Primera. Se acogen a esta IGP las variedades Blanca
Redonda, Blanca Rifidn, Morada Larga, Morada Redonda, Arroci-
na, Planchada y Judién de El Barco.

DATOS BASICOS: Hay 70 productores inscritos con una superfi-
cie de 70 hectéreas y una produccion media anual de 100.000
kilos. Estan registradas 4 industrias envasadoras.

Lenteja Pardina de Tierra de Campos®

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Indi-

LENTEJA DE TIERRA TIE CAMPOS .
cacion ampara la produccién
de esta legumbre en la co-
marca de Tierra de Campos,
4 que ocupa el sur de la provin-

ENTHC AT GED A FROTROITA

cia de Ledn, norte de Vallado-
lid, este de Zamora y oeste de
Palencia, en Castilla y Leon.

CARACTERISTICAS: E| producto amparado es la Pardina, la va-
riedad principal de Castilla y Leén. El nombre pardina se asocia
a su caracteristico color pardo marrén. Su tamano es pequefo,
de entre 3,5 y 4,5 milimetros de didametro, con un peso medio
de 0,038 gramos por unidad. El color del cotiledon es amarillo,
tiene poca harinosidad, poca granulosidad y gran mantecosidad,
lo que la hace ser muy fina al paladar.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador lleva la trazabilidad de
5.000 hectéareas; 12 empresas comercializan esta legumbre am-
parada por el sello de calidad y envasada con la contraetiqueta
del Consejo Regulador.

Lenteja de La Armuiia®
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccién abarca 34 munici-
pios, con una superficie total de
75.982 hectéreas, ubicados al

norte de la provincia de Salaman-
LENTEJA DE _

LA ARMUNA

ca y pertenecientes en su mayo-
ria a la comarca natural de La
Armuia. La zona de elaboracion
y envasado coincide con la de produccion.

CARACTERISTICAS: El clima de la zona es continental, con es-
casas precipitaciones, inviernos largos y frios y veranos secos y
calurosos. Los suelos, pobres en materia organica, son los ade-
cuados para el desarrollo de la variedad Rubia de La Armuna,
una lenteja de color verde claro, a veces jaspeado, cuyo calibre
estd entre 5y 7 milimetros de diametro.

DATOS BASICOS: La superficie de cultivo de Lenteja de La Armu-
fAa inscrita en el Consejo Regulador supera las 1.580 hectareas.
La produccion media anual es de 1.200.000 kilos. El nimero de
productores inscritos asciende a 190 y el de industrias a 8.

Mongeta del Ganxet®
(Judia del Ganxet)

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

DOP ZONA GEOGRAFICA: Todos los municipios
de las comarcas del Vallés Occidental y el
Vallés Oriental, nueve de la comarca del Ma-
resmey cuatro de la comarca de La Selva.
MONCETA CARACTERISTICAS: La DOP protege la ju-
DEL GANXET dia (Phaseolus vulgaris L.) del tipo variedad
CONSELL RIGULASOL

“Ganxet”, comercializada como legumbre
seca, cocinada y en conserva. Presenta un
grano blanco, ligeramente brillante, aplana-
do y fuertemente arrinonada, con un peso medio de 50 g por
cada 100 semillas. Presenta una humedad inferior al 15% y un
contenido de proteina en semilla y de acidos urénicos en la piel
superiores a otras judias similares.

DATOS BASICOS: La superficie cultivada de judia grano acogida a
la DOP es de 24 hectéareas. En el registro del Consejo Regulador
estan inscritos 8 almacenes y plantas de acondicionamiento, en-
vasado, y 60 productores que comercializan 32.000 kilos de judia
protegida por la denominacion de origen.
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Frutas y hortalizas

Espafia es una potencia mundial en produccién de frutas y
hortalizas, asi como también en su comercializacién. El cul-
tivo de frutas y hortalizas agrupa gran variedad de modelos
productivos, que van desde la produccién intensiva de hor-
talizas en invernadero, hasta las tierras de secano donde se
producen los frutos de cdscara o frutos secos.

La baza principal del sector hortofruticola espafiol es su alto
grado de especializacién y su capacidad para adaptarse a la
demanda tanto en formatos como en variedades. Por el con-
trario, la principal debilidad del sector es la crisis de precios
por la que atraviesan muchos productos, especialmente las
hortalizas y los citricos.

La produccién hortofruticola estd presente en todas las co-
munidades auténomas, destacando Andalucia, Aragén, Ca-
talufia, Castilla-La Mancha, Comunidad Valenciana, Extre-
madura y la Regién de Murcia.

En el conjunto de Espafia, la superficie dedicada a todos
estos cultivos es de aproximadamente 1,5 millones de
hectareas, de las cudles 600.000 hectdreas son de frutos
céscara y de las restantes 921.000 hectdreas, el 38% co-
rresponde a hortalizas, el 34% a citricos y el 28% a fruta-
les no citricos. En estas cifras estdn incluidas también las
hectdreas dedicadas a la patata, que no es propiamente una
hortaliza, sino un tubérculo.

Desde hace varios afios, la evolucién de las superficies dedi-
cadas al cultivo de patatas y hortalizas se estd reduciendo, al
tiempo que se estabiliza la destinada a frutas.

Por su lado, la produccién total de frutas, hortalizas y pata-
tas en Espafia supera los 30 millones de toneladas. De esta
produccién total, aproximadamente el 54% corresponde a
hortalizas, el 24% a citricos, el 11% a frutales no citricos, el
9% a patata y el 2% a frutos de cdscara.

De todas las producciones hortofruticolas, el cultivo prin-
cipal en volumen de produccién y en superficie cultivada
es el tomate, tanto para su consumo en fresco, como para
conserva.

El valor de la produccién espafiola de frutas, hortalizas y pa-
tatas ascendi6 en 2016 a 18.057 millones de euros a precios
bésicos, un 1,7% menos que en la campafia anterior, en la
que se registré un notable incremento del valor generado por
estas producciones. Ademds de todas las frutas y hortalizas,
en estos datos publicados por el Ministerio de Agricultura
estdn incluidas también las patatas y las aceitunas de mesa.

Estas producciones agricolas en conjunto (patata y aceitunas

incluidas) representaban en 2016 el 36,6% de la Produc-

cién Final Agraria del pafs (un porcentaje algo inferior al del

afio precedente) y también el 63% de la Produccién Vegetal,
también un porcentaje inferior al del afio 2015.

De todos los subsectores que componen el grupo, el que més
aporté al conjunto en el afio 2016 fue el de las frutas con
9.111,4 millones de euros (en 2015 su aportacion se elevé a
8.841 millones de euros y fue el segundo sector en importan-
cia). Las hortalizas, que fueron el primer subgrupo en 2015,
aportaron 8.161 millones de euros (en 2015 llegaron a 8.968
millones de euros) y las patatas 785 millones de euros, frente
a los 571 millones de euros del afio 2015.

A grandes rasgos y sin entrar a analizar producto a producto,
la produccién nacional de hortalizas experiment6 en 2016
un incremento en volumen. Por su lado, la produccién de
frutas descendié en volumen, al igual que la de patata, por
segundo afio consecutivo.

Ademads de ser uno de los primeros pafses productores de
frutas y hortalizas, Espafia es también una potencia en ex-

portacién de estas producciones.

COMERCIO EXTERIOR

El valor de la exportacién en 2016 superd, por primera vez,
los 12.400 millones de euros, lo que indica la positiva evo-
lucién de este sector. Sin embargo, la caida del volumen
exportado, especialmente en el caso de algunas de las pro-
ducciones més significativas como es el caso del tomate, y
también el aumento de las importaciones, empafiaron los
buenos resultados obtenidos

En el afio 2016, el valor de la exportacién espatfiola de frutas
y hortalizas frescas aumenté un 5% respecto al afio prece-

dente. En total se vendié mercancia por un valor de 12.486
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millones de euros, segtin los datos de Aduanas. Asimismo,
en 2016 el volumen exportado retrocedié un 2% hasta los
12,5 millones de toneladas.

Por productos, la exportacién de hortalizas en 2016 se situé
en 5.206 millones de euros, un 7,5% més que en 2015, con
un volumen de 5,2 millones de toneladas, que supuso un
incremento del 2,4% respecto al aio precedente. Dentro de
las exportaciones de hortalizas, destacé el crecimiento del
pimiento (12% en valor, con un monto de 930,8 millones de
euros), la lechuga, con 656,6 millones de euros (un 4% més),
el pepino, con 547 millones de euros (un 15% mds que en
2015) y las coles con 456,8 millones de euros (un 7% més).
Por su lado, el tomate, la principal hortaliza exportada por
Espaifia, registr6é un valor de exportacién similar al del afio
precedente: 959, 5 millones de euros.

En el capitulo de las frutas se produjo un descenso del 5%
en el volumen exportado, que se situé en 7,1 millones de to-
neladas. Asimismo, el valor de venta de estas exportaciones
aument6 un 3% hasta totalizar los 7.279 millones de euros.

Entre las frutas, se produjo un crecimiento espectacular en
el valor de las exportaciones de frutos rojos y fresa, proce-
dentes mayoritariamente de Huelva. Igualmente, crecieron
en valor con respecto al afio precedente las ventas de melo-
cotén (7%, con 387 millones de euros), albaricoque (0,5%,
con 115,3 millones de euros), melén (13% hasta 303 millo-
nes de euros y sandia (11,5% hasta 333 millones de euros).
Sin embargo, las ventas de nectarina descendieron en valor
un 7,7% hasta 413 millones de euros.

Diferenciando por destinos, el mercado de la UE supuso el
92,6% de las exportaciones espafiolas, con 11.565 millones
de euros y un crecimiento del 5% respecto al aio 2015. Fue-
ra de la UE-28, los envios a pafses europeos retrocedieron
un 5%, totalizando 331,7 millones de euros, debido al man-
tenimiento del veto ruso y al retroceso en las ventas a pafses
como Noruega por las politicas proteccionistas.

Por el contrario, crecié la exportacién a paises no europeos
(11%, con 589 millones de euros), siendo Brasil el principal
receptor de las ventas con 109 millones de euros (un 23% més).
Como es tradicional, Andalucfa, la Comunidad Valenciana y
Murcia son las principales comunidades exportadoras y jun-
tas sumaron en 2016 el 84% de las ventas totales de Espafia.
M4s concretamente, la exportacién de Andalucia crecié un
13% en valor y un 5% en volumen, totalizando 4.665 millo-
nes de euros y 3,9 millones de toneladas; la de Comunidad
Valenciana retrocedié un 5% en valor y un 9% en volumen,

situdndose en 3.390 millones de euros y 3,8 millones de to-

neladas y la de Murcia se situ6 en 2.569 millones de euros,
un 4% més, para un volumen de 2,4 millones de toneladas
(un 2% menos).

En cuanto a la importacién de frutas y hortalizas, en 2016
se mantuvo el fuerte crecimiento de los afios precedentes.
Concretamente, las compras aumentaron en valor un 17%,
hasta 2.313 millones de euros y también lo hicieron un 12%
en volumen con 2,9 millones de toneladas.

La importacién de hortalizas ascendié a 1,2 millones de to-
neladas (7% més que en 2015), por un valor de 737 millones
de euros (un 16% més).

Por su lado, las entradas de fruta aumentaron un 16% en
volumen (se compraron 1,6 millones de toneladas) y un 18%
en valor (hasta 1.576 millones de euros).

Aunque es un tubérculo, la patata se contabiliza en el grupo
de las hortalizas a efectos de comercio. Dentro de las impor-
taciones, la patata volvié a ser el producto hortofruticola més
importado, seguido por algunas frutas subtropicales y el kiwi.
La Unién Europea fue el principal proveedor de Espafia, en
cuanto a cantidades importadas y dentro de la UE, los paises
que mds vendieron a Espafia fueron Francia, Paises Bajos,
Portugal e Italia.

Fuera de la UE destacaron las ventas de frutas y hortalizas

procedentes de Marruecos, Brasil, Argentina y Costa Rica.

[ surinver

98



I Frutas y hortalizas

PRODUCCION HORTOFRUTICOLA EN LA UE

Liderada por ltalia y Espafia, la Unién Europea es una po-
tencia mundial en produccién de frutas, hortalizas y patata.
El valor final de las cosechas de frutas y hortalizas en los pai-
ses de la UE superé en 2016 los 73,8 millones de euros, que
sumados a la aportacién del sector de la patata superaron los
85,6 millones de euros.

Con relacién a la Produccién Final Agraria europea, el sec-
tor hortofruticola aporté en 2016 al 17% del total, un por-
centaje sin embargo muy inferior al que representa en pafses
con gran produccién como es el caso de Espafia.

Dentro de las frutas, las principales producciones por volu-
men a nivel europeo son la manzana (con unos 10 millones
de toneladas anuales), la naranja (7 millones de toneladas) y
la pera (3 millones de toneladas).

En cuanto a las producciones horticolas, sin incluir las pata-
tas -que por sf solas suponen casi 55 millones de toneladas-
el volumen supera anualmente los 60 millones de toneladas,
abarcando gran diversidad de cultivos.

A pesar de la reduccién que ha sufrido el sector, cerca del
20% de la produccién total de hortalizas en la Unién Eu-
ropea corresponde a la cosecha de tomates y también son
importantes a nivel comunitario las producciones de cebolla
y zanahoria.

Por paises, ltalia es el que més produce si bien Espafia, el
segundo pafs en el ranking comunitario de produccién de
frutas y hortalizas, cuenta con la mayor superficie destinada
a estos cultivos (cerca del 17% del total de la superficie cul-
tivada de hortalizas y del 27% en frutas).

Entre las producciones horticolas, Espafia destaca dentro de
la UE por sus cosechas de pepino y calabacin, mientras que
entre las frutas sobresalen los citricos, el melocotén y la fresa
Ademds de Italia (que lidera entre otras la produccién de
tomate de la UE) y Espafia, los otros pafses productores de
frutas y hortalizas son Reino Unido (lider en zanahoria), Po-
lonia, Alemania y Grecia.

Holanda por su lado lidera la produccién de patata, aunque

no ocupe uno de los primeros puestos en el ranking general.

COMERCIO INTRACOMUNITARIO

El comercio intracomunitario de frutas y hortalizas frescas,
que refleja la exportacién entre los Estados miembros de la

UE, creci6 en el afio 2016 un 3% en volumen y un 7% en

valor, respecto a los datos de 2015. En total, se contabilizé

la exportacién de 37,3 millones de toneladas por un valor de
33,8 millones de euros.

Por estados miembros, en 2016 destacé el crecimiento de las
ventas de los Paises Bajos (un 11% en volumen y un 12% en
valor), que este afio reforzé su posicién como segundo pro-
veedor del mercado comunitario de hortalizas tras Espafia.
En este sentido, Espafia registré en 2016 una caida del volu-
men del comercio de frutas y hortalizas con los paises de la
UE, aunque mantuvo el crecimiento en el valor de los envios.
Paises Bajos represent6 en 2016 el 18% del total del comer-
cio hortofruticola intracomunitario, mientras que en 2015
representaba el 16%. En el caso de Espafia, en 2016 repre-
sent6 el 31% del total del comercio intracomunitario frente
al 32% de 2015.

Tras Espaiia y Paises Bajos, los principales exportadores
comunitarios de frutas y hortalizas en 2016 fueron Bélgica,

Francia e Italia, segiin datos de la Oficina Europea de Esta-

disticas.
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Frutas

La gran diversidad de climas y zonas productoras que hay
en Espafia permite que la produccién nacional de frutas sea
muy rica y variada.

Al contrario que en el afio anterior, en 2016 el sector de
las frutas registré un retroceso en la cantidad producida
(2,7%). Sin embargo, los precios medios subieron un 6%,
al igual que en 2015, segtin los datos publicados por el
Ministerio de Agricultura a efectos de calcular la renta
agraria. El valor de las frutas ascendié a 9.111,4 millones
de euros a precios bdsicos (frente a los 8.841 millones del
afio anterior) y el sector represent6 en 2016 el 19,5% de la
Produccién Final Agraria (1,5 puntos porcentuales més que
en el afio precedente) y el 31,7% de la Produccién Vegetal,
un porcentaje superior al de 2015.

Por su lado, en la UE las dos producciones mayoritarias
dentro de las frutas son la manzana (muy extendida por
todo el territorio comunitario, especialmente en los paises
del norte) y la naranja (que se concentra en los pafses de la
cuenca mediterrdnea). En 2016, la produccién de frutas al-
canzé un valor de 23.341 millones de euros, el 11,5% de la
Produccién Vegetal final y el 6,5% de la Produccién Agra-

ria final, porcentajes similares a los del afio precedente.

LAS FRUTAS-HORTALIZAS

Las frutas dulces son aquellas en las que predominan
los aziicares y pueden obtenerse bien de cultivos lefiosos
(frutas de pepita y frutas de hueso) o bien de cultivos
herbdceos de ciclo anual: las llamadas frutas-hortalizas.
Estas frutas se obtienen a partir de especies herbéceas y
también de algunas especies arbustivas (moras de zarza,
los ardndanos, las frambuesas, etc.).

Las frutas-hortalizas cultivadas suelen ser de ciclo anual
y hay que plantarlas todos los afios, mientras que las fru-
tas del bosque rebrotan cada afo. Las frutas-hortalizas
suelen ser de tipo pepita, carnosas y mds versdtiles que
las frutas obtenidas a partir de cultivos lefiosos.

Son frutas de crecimiento mds rdpido y sus perfodos de
recoleccién son amplios. Algunas de ellas, como el to-
mate, es clasificado directamente entre las hortalizas al
carecer de dulzor.

Las frutas-hortaliza mds extendidas en Espafia son la fresa,

el mel6n y la sandfa, que suponen casi un 40% de la pro-

duccién total de fruta dulce aunque se clasifiquen entre las
hortalizas muchas veces.

En 2016 aument6 por tercer afio consecutivo la produccién
de sandias (3%) que super6 los 1,07 millones de toneladas,
mientras que la de melén se redujo de nuevo (1%) hasta que-
dar en 685.200 toneladas.

Por su lado, la produccién de fresas y fresones disminuy6 en
2016 un 6%, hasta las 377.000 toneladas, después de que
en el afio anterior se produjera un aumento de la produceién
nacional muy considerable,

A nivel europeo se produjo también un aumento de la pro-
duccién de sandfa por la aportacién espafiola, asf como tam-

bién un descenso en la cosecha de melones

FRUTAS DE PEPITA

Las frutas de pepita son muy sensibles a los cambios cli-
méticos y por eso las cosechas varfan mucho de un afio
a otro. Si no se tiene en cuanta a las frutas —hortaliza,
suponen un 30% de la produccién de fruta dulce.

Las dos principales producciones de frutas de pepita
a nivel mundial son las peras y las manzanas, pero en
nuestro pafs cada vez van ganando terreno otras produc-
ciones como la uva de mesa, el nispero o el membrillo.
En Espaiia, la uva de mesa, o uva para consumo en fres-
co, tiene una técnica de cultivo distinta de la de la uva
para vinificacién. Las variedades especificas para mesa

(aledo, italia, rosetti, ohanes, napoleén, seedless, cardi-

nal, etc.) suelen cultivarse en vides armadas en parra o
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE FRESAS Y FRESONES
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 282 389,8 367,6
CATALUNA 2,5 2,3 2,7
OTRAS CCAA 7,5 71 6,7
TOTAL ESPANA 292 399,2 377

FUENTE: MAGRAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LAS PRINCIPALES FRUTAS
(Miles de toneladas)

PRODUCCIONES DE FRESAS Y FRESONES EN EL MUNDO,
EN LA UEY EN ESPANA (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2013 2014 2015 2016
2013 2014 2015 2016
AGUACATES 64,6 79,9 837 90,9
MUNDO 7.739 8114  11.085 10400
ALBARICOQUES 127 136,4 153,7 156,3
UE 1.055 1.220 1.667 1575
CEREZAS-GUINDAS 92 111,8 86,7 89,9 =
ESPANA 312 292 399,2 377
CIRUELAS 171 232,8 217,3 186,9
FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA
FRESAS-FRESONES 312 292 399,2 377
MANZANAS DE MESA 472, 544 5137 5388 PRODUCCIONES ESPANOLAS DE MELONES POR COMUNIDADES
MELOCOTONES 809,7 931 964,1 939,7 AUTONOMAS (Miles de toneladas)
MELONES 866,1 751 692,1 685,2
NECTARINAS 538,6 642,6 617,8 536,1 coaR 205y 20 2010
DERAS e G — — ANDALUCIA 155,5 169,3 147,5
PLATANOS e 363,6 382 4217 EALEARES 2 ol o
SANDIAS 888,6 923 1039,7  1.075 CAST'L"_A"'A AN B9 B 225
UVAS DE MESA 261,6 233 2518 2716 GRS S A S
COMUNIDAD VALENCIANA 35 438 40,3
- . EXTREMADURA 51,5 42 24,5
PROPUCCIONES.ESPANOLAS DE SANDIAS POR COMUNIDADES MADRID B 51 51
AUTONOMAS (Miles de toneladas)
MURCIA 222,6 189 2272
CC.AA 2014 2015 2016 DS — ° 2
ANDALUCIA 572 637,1 637 TOTAL ESPANA 751 692,1 685,2
BALEARES 10,6 10,9 10,8 FUENTE: MAGRAMA
CASTILLA-LA MANCHA 111 112 109
- PRODUCCIONES DE MELONES EN EL MUNDO, EN LA UE
CATACUNG 8 2 5.9 Y EN ESPANA (Miles de toneladas)
COMUNIDAD VALENCIANA 46 65,8 78,9
EXTREMADURA 24,5 20,4 13 2013 2014 2015 2016
MURCIA 150 172 206,2 MUNDO 20463  29.626  30.840 30530
OTRAS CCAA 1 13 14 UE 1.844 1.753 1.615 1599
TOTAL ESPANA 923 1.039,7 1.075 ESPANA 866,1 751 692,1 685,2
FUENTE: MAGRAMA FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA

PRODUCCIONES DE SANDIAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 109.278 111.009 124.900 129198
UE 2.781 2.685 3.022 3126
ESPANA 888,6 923 1.039,7 1.075

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE PERAS POR COMUNIDADES PRODUCCIONES ESPANOLAS DE MANZANAS DE MESA
AUTONOMAS (Miles de toneladas) POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016 CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 7,9 7,8 7,7 ANDALUCIA 8,1 8 8,2
ARAGON 63 50,6 53,3 ARAGON 95,6 81,4 88,8
CATALUNA 198 178 133,9 ASTURIAS 1,8 2 1,2
COMUNIDAD VALENCIANA 6,5 5 4,6 CASTILLA-LA MANCHA 3,8 3 3,2
EXTREMADURA 16,6 11 9,2 CASTILLA'Y LEON 35,7 38,5 34,9
LA RIOJA 53,8 55 57 CATALUNA 296,5 292,5 306,4
MURCIA 26 24,3 24,2 COMUNIDAD VALENCIANA 12,5 8,8 11,3
OTRAS CCAA 55,8 23,7 49 GALICIA 51,8 59,6 55,8
TOTAL ESPANA 427,6 355,4 339,3 MURCIA 1,4 1,5 1,4
FUENTE: MAGRAMA PAIS VASCO 5 5,6 34
OTRAS CCAA 32 13 24,2
TOTAL ESPANA 544 513,7 538,8

FUENTE: MAGRAMA
PRODUCCIONES DE PERAS EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016

PRODUCCIONES DE MANZANAS DE MESA EN EL MUNDO,

SN e 280 deleds | e EN LA UEY EN ESPANA (Miles de toneladas)

UE 2.327 2.425 2.394 2.170

ESPANA 426,7 427,6 355,4 339,3 2013 2014 2015 2016

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA MUNDO 64.387 84.630 83.046 80.889
UE 10.929 12.560 12.325 12.005
ESPANA 472,2 544 513,7 538,8

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE UVAS DE MESA POR
COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

GemR 2014 2015 2016 PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ALBARICOQUES
ANDALUCIA Lee 15,8 19.1 POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

COMUNIDAD VALENCIANA 84 91,9 107

MURCIA 127,6 168 169 CC.AA 2014 2015 2016

OTRAS CCAA 9,4 23,9 23,5 ARAGON 12 17,8 23,5

TOTAL ESPANA 233 251,8 271,6 COMUNIDAD VALENCIANA 12,3 14,3 11,5

FUENTE: MAGRAMA MURCIA 89 93,4 96,1
OTRAS CCAA 23 28,2 25,2
TOTAL ESPANA 136,4 153,7 156,3

FUENTE: MAGRAMA

PRODUCCIONES DE ALBARICOQUES EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 4111 3.365 4.300 4354
UE 765 115,8 877 888
ESPANA 127 136,4 153,7 156,3

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CEREZAS Y GUINDAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 7,2 7,3 5,4
ARAGON 26,3 25,8 25,4
CATALUNA 7,9 8 10,3
EXTREMADURA 45 27,3 25,1
OTRAS CCAA 25 18,3 23,7
TOTAL ESPANA 111,8 86,7 89,9

FUENTE: MAGRAMA

PRODUCCIONES DE CEREZAS Y GUINDAS EN EL MUNDO,
EN LA UEY EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 2.294 2.246 1.750 1820
UE 602 656 510 528
ESPANA 92 111,8 86,7 89,9

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE MELOCOTONES
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 73,4 69,3 95,8
ARAGON 233,6 245,6 260,8
CASTILLA-LA MANCHA 28,7 32,5 38,8
CATALUNA 229 221,2 221,1
COMUNIDAD VALENCIANA 12,4 13,6 15,8
EXTREMADURA 77,8 74 50

LA RIOJA 12 10,8 10,6
MURCIA 232 271 218,3
NAVARRA 13,4 12,6 11

OTRAS CCAA 19 14 18

TOTAL ESPANA 931 964,1 939,7

FUENTE: MAGRAMA

PRODUCCIONES DE MELOCOTONES Y NECTARINAS
EN EL MUNDO, EN LA UEY EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 20.934 22.796 22.840 21367
UE 3.662 4.320 4.329 4050
ESPANA 1.172 1.574 1.577 1.476

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA

<¥/giropoma

la manzana de Girona

Muestras plantaciones, situadas en las
fértiles llanuras de la provincia de Girona
y rodeadas por los pargues naturales del
Alto y Bajo Ampurdan, nos proporcionan
una fruta singular, mimada por nuestros
agricultores bajo la tutela de nuestro per-
sonal especializado, y con la calidad que
garantiza la IGP Poma de Girona.
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&
CamiVell de Torroella, 3
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CIRUELAS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 40 41,6 39,3
CATALUNA 3,8 4 3,3
COMUNIDAD VALENCIANA 6,6 6,5 7,3
EXTREMADURA 128 112 92
MURCIA 27,6 21,3 18,5
OTRAS CCAA 26,8 31,9 26,5
TOTAL ESPANA 232,8 217,3 186,9

FUENTE: MAGRAMA

PRODUCCIONES DE CIRUELAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 11.528 11.283 10.550 9.060
UE 1.475 1.532 1.433 1.230
ESPANA 171 232,8 217,3 186,9

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE NECTARINAS

POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 76,9 81,8 56,3
ARAGON 162,7 148,5 167,8
CATALUNA 176,8 153,2 154,8
COMUNIDAD VALENCIANA 20,4 17,3 10,6
EXTREMADURA 77,8 76 59

MURCIA 120,8 126,5 81,4
OTRAS CCAA 21 7 6,2

TOTAL ESPANA 642,6 610,3 536,1

FUENTE: MAGRAMA

PRODUCCIONES DE PLATANOS Y BANANAS EN EL MUNDO,
EN LA UEY EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 106.714 114130 116.566 120300
UE 615 656 670 692

ESPANA 363 363,6 382 421,7

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA

tutoradas por un emparrado, a fin de evitar el contacto
con el suelo. En algunas variedades se suelen proteger
con bolsas los racimos, tanto para evitar cualquier posi-
ble fecundacién no deseada, como para proteger al fruto.
Los nisperos son técnicamente frutas de pepita, aunque
presentan una o varias semillas con un aspecto similar a
las almendras de los frutos de hueso.

En la campafia 2016, al igual que en el afio preceden-
te, la produccién nacional de pera se redujo (5%) has-
ta 339.300 toneladas, y por el contrario, la de manzana
de mesa aumenté (5%) hasta 538.800 toneladas. A estas
producciones habria que afiadir la cosecha de manzana
destinada a sidra, que fue similar a la del afo precedente
(84.200 toneladas).

A nivel mundial, las dos variedades de manzana méas ex-
tendidas son golden y gala. La campaiia fue peor que la
del afio 2015. Por su lado, en la UE se produjeron 12

millones de toneladas de manzanas en 2016, un volumen

notablemente inferior al del afio anterior.




En cuanto a la pera, los resultados mundiales fueron ma-

los, al igual que en la UE, donde la cosecha quedé en 2,1
millones de toneladas frente a los casi 2,4 millones del afio
anterior.

Por su parte la cosecha de uva de mesa se incrementé un
8% hasta situarse en 271.600 toneladas. En la campaiia
precedente también se habfa producido un notable incre-
mento en la cosecha de esta fruta.

En nuestro pafs se cultivan uvas de mesa blancas y rojas,
con y sin pepita. En el afio 2015 habia dedicadas a este
cultivo unas 13.1200 hectdreas.

Respecto a la UE, la cosecha de uva de mesa fue mayor
debido a que Espana es el pafs que aporta la mayor parte
de la produccién.

Ademds de estas producciones mayoritarias, en Espafia tam-
bién hay otras producciones de pepita como son el membri-
llo, al que se dedicaron en 2016 un total de 867 hectdreas y
cuya produccion se destina principalmente a la industria de
cara a la elaboracién de carne de membrillo y mermelada.
Respecto al comercio exterior de estas frutas, al igual que
en afios anteriores, en 2016 las exportaciones manzana
aumentaron un 6% hasta situarse en 129.200 toneladas,
mientras que por el contrario volvieron a caer las ventas
al exterior de peras (un 4%, hasta 92.500 toneladas).

En cuanto a las importaciones, la manzana es una de las
frutas que més compramos fuera, si bien en 2016 las im-
portaciones descendieron un 20% y se situaron en unas
161.500 toneladas. Asimismo, las compras internaciona-

les de peras también descendieron hasta quedar en solo

41.028 toneladas.

FRUTAS DE HUESO

Las producciones de fruta de hueso representan en torno
al 30% de la cosecha nacional de frutas dulces y como
en el caso de las de pepita, su productividad anual varfa
mucho dependiendo de la climatologia, especialmente en
las producciones més tempranas.

Los melocotones y nectarinas han diversificado sus pe-
rfodos productivos, escalonando variedades, desde abril
a noviembre. Los albaricoques, en cambio, tienen un pe-
rfodo comercial mds corto, desde abril hasta mediados
del verano, mientras que las cerezas también se esca-
lonan desde abril a octubre. En general son frutas que
obtienen buenas cotizaciones, si no se estropean por las
lluvias y la mala climatologfa.

Al igual que en 2015, para el conjunto de la fruta de
hueso fue negativo en produccién si bien algunas de las
cosechas fueron mejores. La suma de las cosechas de me-
locotén, nectarina, albaricoque, cereza, guinda y ciruela
no super6 los 2 millones de toneladas y fue inferior en un
7% a la cosecha total de fruta de hueso en 2015.

Asf, la cosecha de ciruela quedé en 186.900 toneladas
(14% menos), la de melocotén a 939.700 toneladas (3%
menos) y la de nectarina a 536.100 toneladas (13% me-
nos). Solo las cosechas de albaricoque y cereza tuvieron
resultados positivos (2% y 4% respectivamente).
Respecto al comercio exterior en 2016, las exportaciones de
albaricoques no variaron (se vendieron unas 80.000 tonela-
das) ni tampoco las de ciruelas, al tiempo que subieron un 7%

las de melocotones (hasta 407.400 toneladas) y bajaron las
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de nectarinas (un 11% hasta 418.800 toneladas). La cereza
por su parte vio caer sus ventas al exterior, al pasar de 26.371
toneladas en el afio 2015 a 23.657 toneladas en el afio 2016.

OTRAS FRUTAS DULCES

Con el resto de la fruta dulce se puede formar un conjunto
heterogéneo que podria denominarse de “frutas carnosas”
y que representan en torno al 10% de la produccién final.
En Espafia, las principales producciones son los aguacates,
las chirimoyas, los kiwis, los higos y brevas, las granadas
y los datiles.

Aunque en el pasado muchas de estas frutas se recogfan a
partir de drboles diseminados, actualmente el grueso de las
producciones proviene ya de plantaciones regulares.

Los aguacates son frutas tropicales de carne algo untuosa
debido a la abundante presencia de lipidos. En los dltimos
afios, el incremento de la demanda ha llevado a los producto-
res de cftricos a plantearse su produccién como alternativa.
En 2016, al igual que en los afios anteriores la produccién se
increment6 (9%) y super6 las 80.700 toneladas. También se
incrementaron las exportaciones de aguacate, en consonan-
cia con la tendencia de afios anteriores.

Por su lado, la produccién de higos aumenté después de
varios afios decreciendo y se situé en 28.400 toneladas. La
superficie destinada a higueras en Espafia ascendia en 2016
a 21.473 hectéreas, la mayor parte de ellas en secano. En
el conjunto del afio 2016 se exportaron 2.531 toneladas de
higos, muy por debajo de las cifras del afio 2015.

En cuanto al kiwi, la produccién de 2016 crecié hasta
26.900 toneladas (un 26% mds que en 2015). La produc-
cién de kiwi se concentra en el norte de Espafia, princi-
palmente en Galicia y en Asturias. En 2015 la superficie
dedicada a este frutal fue de 618 hectéreas y se exportaron
cerca de 21.374 toneladas, mas de 1.300 por encima de las

exportaciones del afio 2015.

FRUTAS SUBTROPICALES

Ademds de los frutos rojos, otros cultivos frutales que se es-
tan desarrollando son los subtropicales. La chirimoya ya estd
asentada en la costa andaluza desde hace muchos afos y
desde hace afios los agricultores han empezado a apostar por

otros cultivos como la papaya o el mango. En 2016 Espana

PRODUCCIONES DE AGUACATE EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 4.717 5.028 5.230 5644
UE 90 97 101 109
ESPANA 64,6 79,9 83,7 90,9

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAGRAMA

contaba ya con 2.445 hectdreas de chirimoyo (unas 200 hec-
tdreas més que un afio antes).

Otros cultivos de frutas subtropicales que se van afianzando
en el campo espafiol son el mango, la papaya y la pifia. Asf,
en 2016 habia 4.751 hectédreas de mango (1.000 hectéreas
mds que en 2015, que fue un afio también de crecimiento
para el sector), 419 hectédreas de papaya (en 2015 habfa 357
hectdreas) y 111 hectdreas dedicadas al cultivo de la pifia
tropical, segtin los datos del Ministerio de Agricultura y Pes-
ca, Alimentacién y Medio Ambiente.

La produccién de pina dio paso a unas exportaciones por
encima de 29.400 toneladas en el afio 2016. Asimismo,
también se vendieron fuera 33.757 toneladas de mangos

y guayabas.

GRANADA, NISPERO Y CAQUI

El granado es un frutal que lleva muchos siglos en Espafia.
Extendido por el sureste del pafs principalmente, la produc-
cién se fue abandonando hasta casi desaparecer. En las ulti-
mas décadas, el cultivo del granado se ha ido recuperando y
en 2016 ya habfa cerca 5.447 hectdreas en Espafia, unas 600
hectdreas mds que en el afio 2015 (en el que por otro lado
también crecié la superficie cultivada). Ademds del consu-
mo de la granada sin preparar, actualmente se comerciali-
zan preparados de esta fruta (zumos, etc.) que tienen mucha
aceptacion en el mercado.

Otro cultivo minoritario es el nispero, que se concentra prin-
cipalmente en el este del pafs, en la Comunidad Valenciana.
Este cultivo, que también estd creciendo desde hace afios,
ocupaba en 2016 un total 1.827 hectédreas en Espafia y cuen-
ta con una marca de calidad reconocida que protege la pro-
duccién: la Denominacién de Origen Protegida Nisperos de
Callosa d’en Sarria.

En la linea del nispero est4 el caqui, una produccién mino-

ritaria pero en clara posicién de crecimiento. En 2016, la
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superficie de caqui volvié a crecer considerablemente y se
situ en 17.679 hectdreas (unas 1.200 hectdreas mds que
en 2015). El cultivo del caqui se concentra también en la
Comunidad Valenciana y cuenta también con una marca de
calidad reconocida: la Denominacién de Origen Protegida
Kaki Ribera del Xuquer. En el afio 2016 se exportaron algo
mds de 193.322 toneladas de esta fruta que tiene muy buena
aceptacion en los mercados internacionales. El comercio de

caqui se concentra principalmente en el tltimo trimestre del

EXPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS
HORTOFRUTICOLAS (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2014 2015 2016
AGUACATE 74,2 81,6 91,6
AJOS 125,5 149 162,6
ALBARICOQUES 56,4 79,8 80
ALCACHOFAS 16,2 14,5 10,9
APIO 99,5 87,8 60,6
BERENJENAS 143,3 159 152,8
CALABACINES 294 276 327,3
CAQUI 163 185 193,3
CEBOLLAS 353 353,8 356,7
CIRUELAS 116,9 108,7 109,2
COLES-BROCOLI 445 449,5 464,5
ESPARRAGOS 19,9 21,3 17,3
FRESAS 294,6 283 311
JUDIAS VERDES 20,5 21,1 21,6
KIWIS 15,4 20 21,4
LECHUGAS 720,3 723,8 743
LIMONES 644 638,8 545,5
MANDARINAS 1.594 1.566 1.464
MANZANAS 113,6 121,6 129,2
MELOCOTONES 372,8 379,3 407,4
MELONES 404 434,7 444.4
NARANJAS 1.657 1.891 1.556,40
NECTARINA 470,4 470 418,8
PATATAS 242,8 286,8 282,6
PEPINOS 595 624,9 632
PERAS 120 96,6 92,5
PIMIENTOS DULCES 868,6 671,8 701,3
PLATANO 99,8 73,8 92,6
POMELOS 52,2 65,6 55,3
SANDIAS 558 654,6 719,4
TOMATES FRESCOS 967,6 950 907,6
UVAS 147,6 149,1 157,1

FUENTES: Departamento de Aduanas

afio y en 2016 se consiguié superar la cifra de ventas del afio

precedente.

FRUTOS ROJOS

Espaifia cuenta también con una pujante produccién de frutos
rojos que afio a afio se van abriendo paso en la producecién
agraria. Después del espectacular crecimiento de la super-
ficie cultivada en el afio 2015, en 2016 también se produjo
un aumento, pero mds moderado. En concreto, la superficie
registrada ascendfa al acabar el afio a 3.098 hectdreas, unas
300 hectéreas més que en 2015.

Ademads de frambuesa, en Espafia se estd desarrollando tam-
bién el cultivo de otras producciones de frutos rojos, que
tienen mucha salida en los mercados internacionales. En
concreto, se producen cantidades pequefias de ardndanos,
grosellas y moras, que se destinan principalmente a la ex-
portacién.

En este sentido, las exportaciones de estas frutas rojas en el
afio 2016 totalizaron casi 80.000 toneladas, unas 10.000 més
que un afio antes.

El grueso fueron las ventas al exterior de frambuesas (37.690
toneladas, unas 7.000 més que en 2015) y de ardndanos
(36.071 toneladas, unas 6.000 m4s). También se exportaron
unas 2.000 toneladas de grosella @

IMPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS
HORTOFRUTICOLAS (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2014 2015 2016
AGUACATE 52,8 60,9 177.962
CEBOLLAS 45,3 41,5 31,1
JUDIAS 126 108,5 147,2
KIWIS 126 148 150,8
LIMON 41 48,8 138,8
MANZANAS 202 203 161,5
MELONES 76,5 73 51,2
NARANJAS 110,7 132 109
PATATAS 628 682 2291
PERAS 35 49,5 41
PIMIENTO 29,4 32,6 47
PINAS 114,8 1435 156,6
PLATANO 196,8 228 155,6
TOMATES FRESCOS 148,6 168,5 102,3
UVA DE MESA 43,8 34,2 59,6

FUENTES: Departamento de Aduanas
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Platano

La produccién de pldtano en 2016 fue, por tercer afio
consecutivo, mejor que la del afio anterior, ya que se re-
gistré un aumento del 10% y se produjeron 421.700 to-
neladas.

El grueso de la produccién se comercializé en el merca-
do nacional, si bien al internacional se destina también
una buena parte de la misma. Asi, en 2016 se exportaron
92.600 toneladas de pldtanos (un 25% més que un afio
antes, cuando la exportacién se redujo en un porcentaje
similar), mientras que se importaron 155.600 toneladas
de plédtanos y bananas (un 32% menos).

En la Unién Europea, la produccién total de pldtanos y
bananas en 2016 rondé las 692.000 toneladas, un vo-
lumen un 3% superior al producido en el afio anterior.
Ademds de Espafa, que aporta casi el 70% de la pro-
duccién, también hay produccién de bananas en Francia,
Portugal, Grecia y Chipre, asf como también en Martinica

y Guadalupe.

La produccién comunitaria es muy poca para abastecer
la demanda, que en el afio 2016 superé los 6 millones de
toneladas. El pafs que mds platanos-bananas vendi6 a la
Unién Europea en el afio 2016 fue Ecuador.

Finalmente, la produccién mundial de este tipo de frutas
ascendié de nuevo en 2016 hasta rondar los 120 millones
de toneladas.

Los auténticos pldtanos son unas frutas grandes, harino-
sas, con poco contenido en azticares que se suelen comer
fritos, cocidos o asados, edulcorados con melazas, aziicar
o miel para hacerlos méds agradables al paladar. Estos
pldtanos pertenecen al género Musa paradisfaca, de don-
de probablemente han derivado otras plantas del género
Musa.

Sin embargo, dentro de este grupo de frutas la especie
mds extendida es la Musa sapientium (Musa cavendishi),
que supone el 70% de la produccion.

Sus frutos, mds pequefios y més dulces, son las llamadas
bananas que una vez alcanzado el climaterio (madura-

cioén) resultan perfectamente comestibles de forma direc-

Con lamejor agua
se obtienen los

platanos

mas exquisitos

Los platanos de La Palma
EL SABOR DE CANARIAS
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ta, hasta el punto de que se trata de la fruta que més se
vende en el mundo y que es objeto de mayores transac-
ciones internacionales.

En Espaiia se opt6 en su dia por el cultivo de plantas de
la especie Musa cavendishi, variedad enana. Sin embar-
go, desde el primer momento en vez de banana se le dio
el nombre de plédtano canario, que se caracteriza por su
bajo porte, que hace que las plataneras enanas sean muy
adecuadas para resistir los vientos marinos que azotan

los troncos.

Citricos

Las numerosas especies que forman parte del género “Ci-
trus” proceden de Asia, de las zonas tropicales y sub-
tropicales. Desde alli se distribuyeron por Africa y el
sudeste de Europa, y posteriormente por América, hacia
el ano 1500.

Los citricos cultivados en el mundo se localizan entre
los 40° de latitud norte y 40° de latitud sur, desde la
orilla del mar hasta altitudes que sobrepasan los 1.000
metros. En Espafia el limite mdximo tolerable es de 400

metros y se localizan a lo largo de toda la costa levantina

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE NARANJAS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 1.379 1.330 1.527
BALEARES 10 9,5 9,4
CANARIAS 15,4 15,3 15,5
CATALUNA 37,5 38,6 36,8
COMUNIDAD VALENCIANA 1.874 1.555 1.850,5
MURCIA 164,9 136,2 199,1
OTRAS CCAA 3 2 3
TOTAL ESPANA 3483,6 3.086,8 3.641,4

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE NARANJAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 52.082 48.940 47.075 49.610
UE 6.545 5.954,9 6.241,9 6.048,2
ESPANA 3.641 3483,6 3.086,8 3.641,4

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LAS PRINCIPALES FRUTAS
CITRICAS (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2014/2015 2015/2016 2016/2017
NARANJAS 3483,6 3.086,8 3.641,4
MANDARINAS 2.389,9 1.994,3 2.374,6
LIMONES 1.089 776 946
POMELOS 77,9 68,4 67,7
TOTAL 7.040 5.926 7.029,7

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE MANDARINAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 399,6 370,2 382,8
CATALUNA 154 120 131,4
COMUNIDAD VALENCIANA 1707 1.385 1.862,60
MURCIA 125,9 116,3 127,6
OTRAS CCAA 3 3 130
TOTAL ESPANA 2.389,9 1.994,3 2.374,6

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE MANDARINAS, CLEMENTINAS Y SATSUMAS
EN EL MUNDO, EN LA UEY EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 26.474 28.292 28.734 28.443
UE 3.231 3.474 3.054 3.302
ESPANA 2.139 2.389,9 1.994,3 2.374,6

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPAMA
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LIMONES POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 128,3 108,3 94,9
COMUNIDAD VALENCIANA 328 238 288
MURCIA 620 416,5 550
OTRAS CCAA 13 13 13

TOTAL ESPANA 1.089 776 946

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE LIMONES EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 6.214 7.406 7.005 7.252
UE 1.307,5 1.597,7 1.269,3 1.554,2
ESPANA 818 1.089 776 946

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE POMELOS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 29,2 19,8 19,3
COMUNIDAD VALENCIANA 16,6 19,9 22,3
MURCIA 32 28,6 26
OTRAS CCAA 1 1 1
TOTAL ESPANA 77,9 68,4 67,7

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE POMELOS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 6.067 6.246 6.396 5.984
UE 92 109 102 115
ESPANA 54 77,9 68,4 67,7

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPAMA

y parte de la atldntica, desde Tarragona hasta Ayamonte
(Huelva).

Al terminar 2016, en Espafia habfa 297.535 hectédreas
dedicadas al cultivo de los citricos, un 1% menos que en
2015, que se concentraban en el litoral este y suroeste de

la peninsula, especialmente en la Comunidad Valenciana

(60%), Andalucia (25%), Murcia (10%) y Catalufia (3%).

En cuanto a las actividades relativas a la confeccién y comer-
cializacién de los citricos para su comercio en fresco, éstas
se concentran mayoritariamente en la Comunidad Valenciana.
Por cultivos, el naranjo es todavia el que mds superficie
ocupa en Espafia (146.000 hectdreas en 2016, incluidas
las tierras de naranjo amargo), pero el mandarino le va
ganando terreno de afio en afo.

En general, la produccién nacional de citricos en la cam-
pafia 2016/2017 se situé por encima de los 7 millones
de toneladas, un 19% mds que en la campana anterior,
que fue muy mala. De esta produccién, el grueso (3,6
millones de toneladas) correspondié a la produccién de
naranja dulce, un cultivo que en las dltimas campafias
habfa ido perdiendo peso en favor de las mandarinas.
Estas dltimas alcanzaron en la campaiia 2016/2017 una
produccién de 2,3 millones de toneladas (un19% mads) y
los limones llegaron a 946.000 toneladas, un 22% mas
aunque un volumen inferior al conseguido en la campafia
récord 2014/2015.

Igualmente, otros citricos minoritarios como los pomelos
consiguieron en de nuevo un mal resultado: 67.700 tone-

ladas, un 1% menos que en la campafia precedente.

LIDER EN EXPORTACION

En cuanto al comercio, el sector de los citricos abande-

ra las exportaciones de frutas de Espafa tanto en valor

como en volumen. En 2016 se exportaron 3,6 millones de
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toneladas (400.000 menos que en 2015), de las que 1,6
millones de toneladas eran naranjas; 1,46 millones man-
darinas y el resto limones. En volumen, disminuyeron
con respecto al afio anterior las exportaciones de naranja
(18%), mandarina (7%), y también las de limones (15%).
Las importaciones por su parte fueron mucho mayores que
un afio antes en el caso del limén, mientras que en el de la
naranja fueron menores.

La produccién de citricos en Espafia ha experimentado en
los dltimos afios una gran transformacién varietal. Actual-
mente ya casi no quedan naranjas sanguinas y también
han desaparecido otras variedades muy prometedoras, al
tiempo que han surgido otras nuevas con mucha fuerza,
como es el caso de la naranja lane late.

Las mandarinas clédsicas, aunque tienen un sabor y un
aroma superiores a las nuevas variedades en satsumas y
clementinas, tienen el inconveniente de tener pipas, lo
cual comercialmente resta mérito a estas frutas.

La gran versatilidad de estas frutas permite escalonar las
fechas de recoleccién. Cada vez se buscan mds en Espafia
variedades muy tempranas y muy tardfas, para no coinci-
dir con los envios de Marruecos e Israel.

El auge de las mandarinas obedece, en parte, a que no
tenemos tanta competencia como en naranjas y que las
mandarinas se venden bien porque tienen pesos pequefios
y se amoldan a la economfa familiar.

La produccién de limones también ha experimentado un
importante auge en Espafia gracias al mercado exterior.
La posicién geografica espafiola permite anticipar las co-
sechas a las de otros pafses mediterrdneos, sin tener que
adelantar las recogidas.

Dentro de la Unién Europea, Espafia es con mucha dife-
rencia el gran pafs productor de citricos. En la campa-
fla 2016 eran espafioles el 60% de las naranjas, el 61%
de los limones y el 72% de las clementinas (satsumas
y mandarinas incluidas) y el 59% de los pomelos de la
Unién Europea. Las cosechas de citricos comunitarias
fueron ese afio superiores a las del afio anterior, excepto
en el caso de las mandarinas.

Si bien la mayor parte de la produccién de naranjas y
mandarinas se destina al consumo en fresco, cerca de
1,5 millones de toneladas de estas frutas van a otros usos
entre los que destaca la industria de zumos.

A este respecto, hay variedades de naranjas que dan poco
rendimiento en zumo (las navel, del 30 al 35%) por lo

que se buscan las blancas selectas y comunes que si dan

buenos rendimientos (alrededor del 40-42%). Lo mismo
ocurre con las mandarinas clementinas (40% de zumo)
y con los limones comunes (25% de zumo) frente a otras
mandarinas (33%) y limones selectos (verdelli y primo-
fiori, 20%).

Ademds, anualmente en torno a 50.000 toneladas de
mandarinas, en su mayorfa satsumas, se destinan a la
industria de gajos en conserva y generan en torno a 40
millones de euros. Practicamente el 95% de la produc-
cién de gajos en conserva se exporta, pues en Espafia el

consumo es muy minoritario.
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También una pequeiia parte de la produccién de naranjas
se destina, junto con los destrios, a elaborar mermeladas,
jaleas, confituras y cortezas para la pastelerfa.

Finalmente, una de las producciones mds singulares de-
rivadas de los citricos es la mermelada de naranja amar-
ga, que se obtiene a partir de cortezas de esta fruta y que
tiene mucho més éxito en Reino Unido que en el mercado

espafiol.

ZUMOS DE FRUTAS

Ademéds de su consumo en fresco, una importante pro-
duccién de fruta se destina anualmente a la elaboracién
de zumos. El consumo de zumos y néctares en Espafia
durante 2016 alcanzé los 830,82 millones de litros, lo
que supuso un descenso del 6,28% con respecto al afio
anterior, segin datos de la Asociacién Europea de Fabri-
cantes de Zumos (AIJN).

Espaifia fue el cuarto pais de la UE en consumo de zumos,

después de Alemania (2.361 millones de litros), Francia
(1.415 millones de litros) y Reino Unido (1.116 millones
de litros).

Por otro lado, el consumo medio anual por persona en
Espafia fue de 17,9 litros en 2016, un volumen ligera-
mente inferior a la media europea, que fue de 18,2 litros
por persona. En la UE, los paises que mds consumo per
cdpita tienen son Finlandia y Alemania.

En cuanto a los sabores mas demandados en Espaiia, el
zumo de naranja continua siendo el preferido entre to-
dos los que se comercializan con un 31% del consumo,
seguido del zumo de pifia y de melocotén que represen-
tan el 18,7% y 17,5% respectivamente. También en 2016
se consumieron zumos multifruta (16,5%) y de manzana
(4%).

El 78,3% de los zumos comercializados en 2016 se en-
vasé en cartén, el 14,6% en plastico y el 6,7% en cristal.
Por lo que refiere al comercio internacional, Espafia cuen-
ta con una gran disponibilidad de frutas todo el afo, lo
que permite una produccién més sostenida en el tiempo
en el sector de zumos y néctares y mantener una fuerte
presencia en el mercado exterior.

Espafia se situé en 2016 a la cabeza de la Unién Euro-
pea en exportacién de zumos de fruta, con un volumen
de 661.000 toneladas por un valor de 603 millones de
euros. Respecto a 2015, se produjo en 2016 una caida en
el volumen exportado pero un aumento e la facturacién.
La balanza comercial continué siendo positiva y Francia
volvig a ser el principal destino de los zumos espafioles

(30% del total exportado). @

Frutos secos

A nivel mundial, la produccién de almendra, nuez, ana-
cardo, pistacho, avellana, pacana, macadamia, nuez de
Brasil y pifién (que son los frutos secos mds extendidos
por el mundo) ha crecido considerablemente en los ul-
timos afios. En conjunto, estas producciones rondan los
3,8 millones de toneladas y Estados Unidos es el mayor
productor a nivel mundial, con aproximadamente el 40%
del total. Otros pafses con grandes producciones son Tur-
qufa, China e Irdn. Espaiia ocupa el noveno lugar en la
produccién mundial.

La produccién espafiola de frutos secos resulta muy varia-
ble de afio en afio debido a la incidencia de las heladas,
que afectan a la floracién y al posterior cuajado del fruto.
Este problema afecta a los principales pafses productores,

lo que determina grandes oscilaciones de precios.
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PRODUCCIONES EN ESPANA

El almendro, el avellano, el castafio y el nogal son las tres
variedades de frutales de fruto seco que més superficie
ocupan en Espafia. Mientras el cultivo de los dos prime-
ros se ha ido reduciendo progresivamente en los tltimos
aflos, més en el caso del avellano que en el del almendro,
el cultivo del nogal estd en auge. En el afio 2016 habia
cerca de 776.000 hectdreas dedicadas a estos cultivos,
la mayor parte de ellas de almendros, si bien es el nogal
el que ha experimentado en los tdltimos afios un mayor
crecimiento.

Asi, en 2016 habia de 13.264 hectdreas dedicadas al no-
gal, una 500 hectdreas més que un afio antes. No obstan-
te, la produccién de nueces fue muy desigual y finalmen-
te la cosecha fue menor (un 9%, con 13.700 toneladas en

cdscara).

PRINCIPALES PRODUCCIONES ESPANOLAS DE FRUTOS SECOS
(Miles de toneladas)

PRODUCTO 2014 2015 2016
ALMENDRAS (CASCARA) 195,7 218 193,5
CASTANAS 161 163,3 166,3
AVELLANAS (CASCARA) 13,5 13,5 12,1
NUEZ (CASCARA) 15,5 15 13,7

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CASTANAS (CASCARA)
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
GALICIA 142,3 142 147,5
CASTILLA Y LEON 8,7 9,6 9,3
ANDALUCIA 6,1 7 5
OTRAS CCAA 4 4 5
TOTAL ESPANA 161 163,3 166,3

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE NUEZ EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2014 2015 2016
MUNDO 3.463 3.354 3.075
UE 169,2 163,7 150
ESPANA 15,5 15 13,7

Datos de nuez cascara. FUENTES: FAO, EUROSTAT y MAPAMA

ALMENDRAS Y AVELLANAS

Almendras, avellanas y los demés frutos secos se suelen
recolectar en el Hemisferio Norte desde finales de verano
hasta mediados de otofio. El momento de la cosecha viene
determinado en las almendras y otros frutos secos cuando
el fruto se abre y deja ver la almendra existente en su
interior, que es la capa m4s interna del fruto.

Dentro de esa cdscara dura est4 la almendra grano que es
la verdadera semilla. Las almendras y avellanas pueden
comercializarse en cdscara o en grano, pero cada vez va
siendo mds infrecuente su venta al ptblico en céscara,
puesto que casi toda la cosecha se descascara para re-
ducir peso initil. Tan sé6lo las nueces, cuyo “descascara-
miento” suele implicar la rotura de la semilla, se siguen
vendiendo tal cual en algunos casos.

El rendimiento en grano de la almendra es bajo, del 30%
en las variedades de cdscara dura hasta el 40% en las de
cdscara blanda o mollares.

Respecto al almendro, de las casi 725.000 hectéreas

cultivadas en 2016, unas 90.770 eran almendros aban-

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ALMENDRAS (GRANO)
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 46,4 53,7 44,8
ARAGON 44 40,5 37,6
BALEARES 6,7 6,9 8
CASTILLA-LA MANCHA 29,2 33,3 28,3
CATALUNA 17,4 15,1 15,3
LA RIOJA 4,1 38 3,7
MURCIA 14,8 20,3 21,5
NAVARRA 34 34 2,6
COMUNIDAD VALENCIANA 25,2 36 27,6
OTRAS CCAA 45 5 41
TOTAL ESPANA 195,7 218 193,5

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE ALMENDRA EN EL MUNDO,
EN LA UEY EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 2.874 2.697 3.001 2.670
UE 244 301 885 298
ESPANA 143 195,7 218 193,5

Datos de almendra cascara. FUENTE: MAGRAMA, FAO Y EUROSTAT
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donados y otras 25.000 hectdreas, almendros de uso no
comercial.

En los dltimos afios, el sector de la almendra ha vivido
una auténtica revolucién gracias al incremento del consu-
mo mundial y a la llegada de nuevas variedades de almen-
dros més productivos.

No obstante, la evolucién del cultivo depende mucho de
las condiciones climéticas de los primeros meses del afio.
En 2016, la produccién de almendra resulté finalmente
inferior a la de la anterior campafia, con 193.500 tonela-
das cdscara (un 11% menos).

Las variedades m4s cultivadas en Espafia son las de cés-
cara dura (planeta, largueta, marcona, comuna, etc.), aun-

que hay también produccién de almendras mollares.

ST B LD CARMLEE L,

Respecto a la avellana, la cosecha 2016 nacional fue
mala, pues se recogieron 12.100 toneladas en céscara,
un 10% menos. En Espaifia existen diversas variedades
de avellanas (negretas, cordobesas, asturianas, etc.). La
produccién comercial de avellanas se ha ido reduciendo
practicamente a la provincia de Tarragona debido a que el
cultivo es poco rentable.

A nivel mundial, el principal productor de almendras es
Estados Unidos (California y Florida), que precisamente se
ha especializado en las variedades mollares. El desarrollo
del almendro en Estados Unidos ha sido espectacular y se
ha basado en la mecanizacién y en la utilizacién de varie-
dades de elevados rendimientos en plantaciones regulares.
Ademds, han conseguido importantes reducciones aran-
celarias de uno de los principales consumidores mundia-
les de almendra como es la Unién Europea. Incluso Es-
pafia, donde las importaciones de almendras no eran muy
frecuentes, utiliza cada vez mds almendra californiana
para la elaboracién de turrones, mazapanes y bollerfa.
Por su lado, las avellanas son un fruto caracterfstico de
los pafses de la cuenca del Mediterrdneo. Desde Gre-
cia pasaron a Turquia por el este y a ltalia y Espafia por
el oeste. Turquia es actualmente el principal productor
mundial (67%) e ltalia es el principal productor comuni-
tario y segundo a nivel mundial.

Las avellanas proporcionan mayores rendimientos en

grano (45%) que las almendras.

CASTANAS Y PISTACHOS

Otro fruto seco tradicional es la castafia, que en los dltimos
afios ha vivido un resurgir del cultivo en Espafia. La superfi-
cie dedicada al castafio en 2015 se elevé a 21.371 hectéreas
(unas 600 hectdreas méds que un afo antes).

La produccién de castafia por su parte quedé en 166.300
toneladas cdscara, un volumen superior en un 2% al del
afio precedente.

En Espafia, la produccién de castafia se concentra prin-
cipalmente en Andalucia y en Galicia y se destina b4si-
camente a la alimentacién animal, aunque los frutos més
sanos van a la alimentacién humana, bien para consumo
directo, bien como castafias totalmente desecadas (casta-
fnas “pilongas”).

También se consume parte de la produccién como mer-

melada de castafias y los famosos “marrén glacés”, que
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son los frutos cocidos, pelados, embebidos en agua azu-
carada y glaseados con azicar.

En cuanto al pistacho, en 2016 la superficie dedicada
a este cultivo aument6 casi un 66% hasta alcanzar casi
las 10.625 hectdreas en todo el pafs. En el afio 2015 la
superficie ya habfa crecido un 50%, lo que da idea del
interés que hay por este cultivo.

Los pistachos son frutos secos que se abren fdcilmente,
contienen unas semillas de sabor parecido al de los pi-
fiones y se utilizan como “snacks”. La mayor parte de los
pistachos se importa de otros pafses mediterrdneos y de
Oriente Préximo.

En este sentido, aunque el cultivo estd tomando cierto
auge en Espafa, los precios que se pagan al productor
son relativamente bajos si se comparan con los precios de
importacién. Esta falta de rentabilidad ha hecho también
desaparecer prédcticamente el cultivo del cacahuete en
Valencia, porque la competencia de los pafses tropicales
es muy fuerte.

Finalmente, pifiones, bellotas y cacahuetes son frutos
secos de consumo frecuente en Espafia. Los pifiones se

recolectan en los pinos pifioneros, pero los altos costes

de dicha recoleccién sitdan al fruto tostado y pelado a

precios prohibitivos, que tienen muy diffcil competir con

los pifiones que vienen de fuera.

A nivel mundial, ademds de los ya citados frutos secos
tienen importancia desde el punto de vista econémico el
anacardo brasilefio, la pecana (nuez americana), la maca-
damia (australiana y neozelandesa) y el cacahuete o manf{

(brasilefio), etc.

COMERCIO Y CONSUMO DE FRUTOS SECOS

La balanza comercial del sector de los frutos secos suele
tener un saldo negativo. Los frutos secos son cerca del
40% del las importaciones del grupo de las frutas.

En 2016, las importaciones totales de frutos secos volvie-
ron a aumentar tanto en valor como en volumen. Segin
los datos de Aduanas, se importaron 181.529 toneladas
de estos frutos, cuando un afo antes se habifan comprado
en el exterior 144.877 toneladas. Por su parte, las expor-
taciones también descendieron. En 2016 se vendieron al
exterior 103.585 toneladas, frente a las 116.782 tonela-
das del afio precedente.

De todos los frutos secos, la avellana y la almendra son
los que més se comercializan. En Espafia, entre almen-
dra grano y cédscara se exportaron en 2016 unas 74.800

toneladas (un 16% menos), al tiempo que se importaron
112.700 toneladas (un 26% més).
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El pais de procedencia de la mayor parte de la almen-
dra que llega a Espafia es Estados Unidos, que es quien
domina el mercado mundial desde sus producciones de
California.

Para las avellanas las cifras fueron significativamente
inferiores. Asf, se exportaron unas 1.716 toneladas con
y sin cdscara, practicamente 15 toneladas menos que un
afio antes, y se importaron 4.163 toneladas (63 toneladas
mds). En este caso, el pafs que mds avellana nos vendié
fue Turquia. Precisamente, el mercado exterior de la ave-
llana espafiola ha ido perdiendo importancia en los dlti-
mos afios porque Turqufa controla el mercado mundial,
programando sus exportaciones y su industrializacién.
Ademds de las almendras, importamos anualmente canti-
dades importantes de nueces (28.843 toneladas en 2016,
un volumen superior en mds de 3.000 toneladas al del
afio precedente) y exportamos cerca de 2.800 toneladas.
También Estados Unidos est4d entre los pafses a los que
mds nueces les compra Espafia y otro pafs netamente im-
portador es Chile.

Por su lado, Espafia también exporta pequefias cantida-
des de pistachos (866 toneladas en 2016, un volumen por
debajo de 2015), e importamos mds de 9.050 toneladas
(1.000 més que un afio antes).

Asimismo, entre las exportaciones de frutos secos desta-
can las partidas de castafia, que en 2016 se elevaron a
casi 19.695 toneladas (1.100 toneladas més que un afio
antes), frente a unas importaciones de 1.967 toneladas
(la mitad que en 2015).

Igualmente, el comercio de pifiones también es muy im-
portante. En 2016 se importaron cerca de 21.283 tonela-
das frente a las 11.500 toneladas del afio precedente, y
se exportaron 1.129 toneladas frente a las 1.381 del afio
2015.

Espafia importa también anacardos, nueces de Brasil,
macadamias y, en general, otras especies que contribu-
yen a diversificar la oferta de frutos secos en el mercado
interior y satisfacer las exigencias de la demanda.

Los frutos secos se suelen consumir directamente, una
vez extrafda la cdscara. Una buena parte de la produccién
de frutos secos se destina a la fabricacién de “snacks” y
diversos aperitivos, pero también hay un pequefio consu-
mo, cada vez menor, de almendras y otros frutos recubier-
tos de aztcar (peladillas, garrapifiadas, etc.).

Sin embargo, el principal destino de los frutos secos es el

industrial. Las industrias turroneras, las de mazapanes,

la pastelera y la de bollerfa absorben cada afio cerca de
40.000 toneladas de almendras, de las cuales el 70% son
de importacién, aunque las mejores calidades de turrén
y mazapdn siguen utilizando almendras nacionales, bési-

camente de la variedad marcona. @
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Hortalizas

Si bien la superficie dedicada al cultivo de las hortalizas
ha ido perdiendo peso en la agricultura espafiola, nuestro
pafs sigue siendo una potencia mundial en este tipo de pro-
ducciones. La merma en la superficie cultivada se ha com-
pensado con un aumento de la productividad por hectérea.
Gracias al escalonamiento de cosechas, en Espafia es po-
sible disponer de una variada oferta de hortalizas durante
préacticamente todo el afio. Asi ocurre con los pimientos,
los pepinos, las cebollas y los tomates.

En un mismo terreno se puedan cultivar numerosas horta-
lizas, a veces asociadas, a veces siguiendo una rotacién,
o secuencia estacional. Ello permite a los agricultores
planificar la oferta y adaptarse con cierta facilidad para
campafias sucesivas a la demanda.

De todos modos, la demanda es relativamente estable y
generalmente suele adaptarse a la oferta de temporada,
que es la que le proporciona hortalizas a mejor precio.
La produccién de hortalizas en 2016 experiment6 un cre-
cimiento del 2,7% en volumen, si bien los precios baja-
ron como media un 11%, segin las estimaciones del Mi-
nisterio de Agricultura de cara a calcular la renta agraria
nacional. En el afio 2015, los precios habia subido en un
porcentaje incluso superior, al tiempo que la produccién
se mantuvo més o menos estable.

Con estos datos, el valor aportado por el sector de las
hortalizas descendié un 9%. En euros corrientes, la pro-
duccién generada por el sector de las hortalizas alcanzé
en 2016 un valor de 8.160 millones de euros, muy por
debajo del valor que alcanzé en 2015 (8.968 millones de
euros). En estos datos no estd incluida la patata, que se
analiza por separado.

Con relacién a la Produccién Vegetal Final de Espaiia,
las hortalizas (patata no incluida) representaron en 2016
el 28% y con respecto a la Produccién Agraria total este
subsector representé el 17,14%, porcentajes en ambos
casos muy inferiores a los del afio anterior.

En Espaifia se cultivaron en 2016 cerca de 181.539 hec-
tdreas de hortalizas (unas 6.000 hectdreas menos que en
el afio 2015). De este dato total, en el que estd incluida
la superficie de melén, sandia, la fresa y el champifién,
algo mds de 12.000 hectéreas correspondieron a la pro-
duccién en secano.

Asimismo, en torno al 70% de la superficie era cultivo al

aire libre y el resto invernaderos.

Dentro de las hortalizas, el tomate en sus diferentes ver-
siones (para consumo en fresco, industria, etc.) es el que
maés terreno ocupa: en 2016 un total de 63.100 hectéreas,
de las que 36.000 eran de tomate para uso industrial.
Comparados con los datos de 2015, en 2016 se aprecié
un incremento tanto de la superficie general como de la
destinada a tomate para industria.

La lechuga, con 35.400 hectdreas (900 hectdreas mds
que en 2015), la cebolla y el ajo (con aproximadamente
24.000 hectéreas y 21.000 respectivamente), son los cul-
tivos més extendidos.

Por su parte, la produccién nacional de hortalizas en el
afio 2016 se acercé a los 12,6 millones de toneladas, en-
tre producciones de tallo y hoja (lechuga, col, etc.), de
fruto, de flor (alcachofa y coliflor), de bulbo y raiz (ajo,
cebolla, etc.), leguminosas (judfas, guisantes...). En este
dato, que supuso un incremento del 5% respecto a la pro-
duccién del afio 2015, no estdn incluidas la producciones

de frutas-hortaliza (melén, sandfa, fresa), ni tampoco las

setas, los champifiones y la patata.
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Como ya es habitual, la mayor produccién horticola espa-
fiola en 2016 fue la de tomate (con més de 5,15 millones
de toneladas y un aumento del 7% respecto al afio ante-
rior), entre produccién para el consumo en fresco y en
conserva (2,8 millones de toneladas en 2016), seguida de
la cebolla (1,34 millones de toneladas en 2016, con un
crecimiento del 8% respecto a la cosecha de 2015).

La tercera produccién en importancia por su volumen es
el pimiento, cuya produccién llegé a casi 1,2 millones de
toneladas, entre produccién para consumo en fresco y en
conserva.

Otros cultivos horticolas emblematicos de la produccién
espafiola como la alcachofa y el ajo tuvieron un balance
positivo en 2016, mientras que las coliflores, las judfas

verdes y las berenjenas saldaron el afio de forma negativa.

EXPORTACIONES

El aumento de la oferta, la desestacionalizacién y las cada
vez mejores técnicas de conservacién han permitido mejo-
rar los intercambios de hortalizas entre unos pafses y otros.
Espafia se ha convertido con los afios en un exportador
neto de este tipo de producciones. En el afio 2016, las
exportaciones totales (incluidas las de patata y sin tener
en cuenta las frutas-hortaliza como el melén, la sandia o
la fresa) alcanzaron un valor de 5.206 millones de euros,
con un crecimiento del 7,5%. En volumen, las exporta-
ciones sumaron 5,2 millones de toneladas, un 2,4% mads
que en 2015.

El tomate sigui6 siendo la principal hortaliza exportada
por Espafia, pero sus exportaciones retrocedieron tanto
en valor como en volumen. Al finalizar el afio se habian
exportado 907.600 toneladas (un 4% menos), por un va-
lor de 960 millones de euros (ligeramente por debajo del
valor alcanzado en 2015).

Tras el tomate, el segundo producto en importancia es
el pimiento, cuyo valor aumenté un 12% hasta casi 931
millones de euros, y la lechuga (656,6 millones de euros,
un 4% mads).

Por su lado, la importacién de hortalizas ascendié en
2016 a 1,2 millones de toneladas (un 7% maés), por un va-
lor de 735 millones de euros (un 16% més que en 2015).
En cuanto a los mercados de destino, a la UE se desti-
naron grueso de las exportaciones, con Alemania como

principal mercado.

HORTALIZAS EN LA UE

En la Unién Europea, el cultivo de hortalizas ocup6 cerca de
2,2 millones de hectdreas en 2016. La produccién comunita-
ria de hortalizas ronda los 60 millones de toneladas anuales
y las tres producciones estrella son el tomate, la cebolla y
la zanahoria. También tienen importancia las producciones
comunitarias de pepino y calabacin.

A este respecto, el principal cultivo horticola de la UE es

el tomate, con unos 18 millones de toneladas al afio. Ita-
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lia como primer pais productor, y Espafia suman juntos m4s
65% de la produccién comunitaria de tomate. Otro pafs con
gran produccién de tomate, pero a menor escala, es Portugal.
Asimismo, en pepino destacan por su produccién Esparfia,
Polonia y Holanda; en zanahoria Reino Unido, Polonia y Ho-
landa y en calabacin, Espafia, Italia y Francia.

El 2016, el valor alcanzado por las hortalizas comuni-
tarias a efectos de calcular la renta agraria anual fue de
50.445 millones de euros, una cifra muy superior a la
del afio precedente. Con respecto a la Produccién Vegetal
final, el sector de las hortalizas de la UE representé en
2016 el 24,9% y 14,1% de la Produccién Agraria final.
El comercio intracomunitario mueve anualmente unos 7
millones de toneladas. Asimismo, la UE importa cerca de
1,5 millones de toneladas de hortalizas al afio, que proce-
den principalmente de paises africanos, con Marruecos a
la cabeza, y del Préximo Oriente.

También desde la UE se exporta a terceros pafses. En
2016 esas ventas cayeron un 11% hasta 3 millones de
toneladas.

Buena parte de las exportaciones europeas de hortalizas
son tomates y Espafia estd entre los paises que més ven-
den fuera.

Las hortalizas més exportadas a pafses no comunitarios
en 2016 fueron las patatas, con 1,2 millones de toneladas
(un 11% menos que en 2015), las cebollas y los ajos.

En cuanto a las importaciones desde terceros paises, la
UE compré en 2016 més de 2,1 millones de toneladas
de hortalizas, un 10% més que en 2015. Los productos
mds importados fueron la patata (388.843 toneladas), el

tomate, el ajo y la cebolla.

PATATAS

Las patatas son un alimento bdsico cultivado principal-
mente en las regiones templadas de todo el mundo y que
estd presente en el mercado durante todo el afio

En Espafia, la produccién de patatas en 2016 aporté cerca
del 1,7% de la Produccién Final Agrariay el 2,7% de la Pro-
duccién Vegetal, segin datos del Ministerio de Agricultura.
Al igual que en el afio anterior, este cultivo registré en
2016 un descenso en el volumen de produccién (-1,5%),
al tiempo que los precios subieron de media un 39,4%, la
mayor subida de precios de todas las producciones agra-

rias y con mucha diferencia.

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE PATATAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 324 285,8 277,5
ARAGON 11 16 17,2
ASTURIAS 22,2 18 18
BALEARES 54,8 58,2 60,2
CANARIAS 104 101 101,2
CANTABRIA 4,5 3,5 3,2
CASTILLA 'Y LEON 973,5 818,3 853,9
CASTILLA-LA MANCHA 68 56,7 65,7
CATALUNA 28,7 25,6 23,1
COMUNIDAD VALENCIANA 54,5 62,9 64,9
EXTREMADURA 39 36,6 20,5
GALICIA 472 505 4411
LA RIOJA 74,2 59,5 57,2
MADRID 1,9 2,4 2,5
MURCIA 175 161 171,3
NAVARRA 11,8 12,5 9,5
PAIS VASCO 46 60 57,1
TOTAL ESPANA 2.467 2.284 2.244,3

FUENTE: MAPAMA

Con estos datos, el valor aportado por el sector de la pa-

tata aumenté un 37,3%. Asf, concretamente, el valor ge-
nerado por este sector a efectos de calcular la Produccién
Final Agraria se situé en 785,2 millones de euros a pre-
cios corrientes, frente a los 571,8 millones del afio 2015.
El valor alcanzado por el sector de la patata en el afio

2016 a estos efectos fue el m4s alto de la tltima década.
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A nivel de cultivo, la superficie se incrementé después
de bajar en 2015. Se sembraron 73.200 hectdreas en todo
el territorio nacional, 1.500 hectdreas mds que un afio
antes. En cuanto a la produccién, ésta se situé en 2,24
millones de toneladas, un volumen ligeramente inferior
al del afio precedente.

Aunque la produccion estéd extendida por todo el territo-
rio nacional, las regiones con mayor produccién de patata
en 2016 fueron Castilla y Leén (38% del total), Galicia
(20%) y Andalucia (12%).

Por variedades, en 2016 se registraron incrementos en
todas las campafias, excepto en la de media estacién que
es precisamente la mds abundante. La produccién de
media estacién rondé las 940.000 toneladas, cuando en
2015 se super6 el millén de toneladas.

Segtin los datos del Ministerio de Agricultura, los agricul-
tores percibieron por sus cosechas unos precios medios
muy superiores a los de 2015, por segundo afio consecu-
tivo. La cotizacién media fue 32,01€/100 kg, mientras
que en 2015 ese precio fue 22,8 €/100 kg.

Respecto al comercio exterior, como es habitual en 2016
Espaiia volvié a ser un pais netamente importador de pa-
tata. El valor de la importacién de patata fresca aumenté
al pasar de 682 millones de euros a 729 millones de euros.
Del total importado por Espaiia, en torno al 95% procedié
de la Unién Europea, especialmente de Francia.

En cuanto a las exportaciones espaﬁolas de patata, en
2016 descendieron las salidas en volumen, pero no en va-
lor. Asi, el valor de las ventas se elevé a 123 millones de

euros, para un volumen de 282,6 millones de toneladas.

PATATAS EN LA UE

En la Unién Europea, la importancia del sector de la pa-
tata dentro de la agricultura es mayor que en Espaifia.
En 2016, el sector representé el 5,8% de la Produccién
Vegetal Final y el 3,3% de la Produccién Agraria final. El
valor aportado por este subsector, a efectos de calcular la
renta agraria comunitaria, fue 11.866 millones de euros,
segin datos de la Comisién Europea.

La produccién total de la UE quedé en 52 millones de
toneladas, un 2% por debajo de la produccién del afio
precedente. Junto con Espaiia, los pafses con mayor pro-
duccién de patata fueron Francia (15% del total), Holan-
da (13%) y Alemania (12%). Otros paises con produccién

PRODUCCIONES DE PATATA EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 376.452 381.682 334.342 328.300
UE 53.468 60.687 53.160 52.200
ESPANA 2.171 2.467 2.284 2.244,3

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT

importante de patata son Gran Bretafia, Irlanda y Bélgica.
El sector de la patata comunitaria tiene una ventaja com-
petitiva en los mercados internacionales, especialmente
en los subsectores de las patatas de siembra y los produc-
tos transformados.

A nivel mundial, la produccién de patata en 2016 superé
los 328 millones de toneladas, segtin estimaciones. Ade-

més de la Unién Europea, otros grandes paises producto-

res de patata a nivel mundial son China (20% del total),
India y Estados Unidos. @
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LAS PRINCIPALES HORTALIZAS
Y TUBERCULOS (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2013 2014 2015 2016
AJOS 173 177 178 203,3
ALCACHOFAS 200 222 214 218,6
BERENJENA 206 209 245 236,6
CALABACINES 488 466 543 574,2
CEBOLLAS 1.248 1.348 1.241 1.343,7
COLIFLORES 143 152 155 146,4
JUDIAS VERDES 173 187 180 1718
LECHUGAS 909 905 927 924,6
PATATAS 2471 2.467 2.284 2.244,3
PEPINOS 758 779 705 720,5
PIMIENTOS 1.013 1131 1.103 1187,6
TOMATES 3.771 4.864 4.833 5.158
ZANAHORIAS 373 377 411 401

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE TOMATE FRESCO
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 2.047 2.020 2.473
ARAGON 58,7 70,9 55
BALEARES 8,3 8,4 11
CANARIAS 95,2 104,6 91
CASTILLA-LA MANCHA 89,7 89,8 92,5
CATALUNA 52,8 51 49
COMUNIDAD VALENCIANA 74 68 75,2
EXTREMADURA 1.857 1.953 1.772,3
GALICIA 89,5 98 92,5
LA RIOJA 10,8 14 10
MURCIA 3235 190,5 236,7
NAVARRA 137 163,3 180,6
OTRAS CCAA 21 1 19
TOTAL ESPANA 4.864 4.833 5.158

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE TOMATE FRESCO EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 163.963 170.751  174.700  181.700
UE 14.577 16.900 17.300 18.000

ESPANA 5.322 7.368 7.541 7.963

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LECHUGAS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 290,4 292,5 297,4
CASTILLA Y LEON 16,8 15,3 14,4
CASTILLA-LA MANCHA 74,6 85,8 69,3
CATALUNA 22,0 21,1 22,3
COMUNIDAD VALENCIANA 50,4 59,6 50,0
MURCIA 375,6 378,6 392,8
OTRAS CCAA 75 74 78,0
TOTAL ESPANA 905 927 924,6

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE LECHUGAS EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 24.896 24.976 25.500 25.400
UE 3.054 2.859 2.920 2.910
ESPANA 909 905 927 924,6

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE PIMIENTO FRESCO
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 769 744 765,7
ARAGON 1,5 21 2,4
BALEARES 2,8 2,8 18
CASTILLA-LA MANCHA 35,7 38,2 46,7
CATALUNA 7,6 6,7 6,2
COMUNIDAD VALENCIANA 51,2 49,3 54
EXTREMADURA 15,3 16,5 52
GALICIA 68,4 73,3 72,8
LA RIOJA 3,6 3,8 3,8
MURCIA 126,5 124 121,6
NAVARRA 23,6 25,3 36,2
OTRAS CCAA 26 17 24
TOTAL ESPANA 1.131 1.103 1187,6

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE PIMIENTO EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 31.131 32.324 30.900 33100
UE 2.278 2.399 2.300 2.470
ESPANA 1.013 1.131 1.103 1187,6

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ALCACHOFAS PRODUCCIONES ESPANOLAS DE JUDIAS VERDES
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas) POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016 CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 27,3 23,5 24,1 ANDALUCIA 80 81 66,7
CATALUNA 11,4 10,4 10,2 CATALUNA 8,5 8 6,6
COMUNIDAD VALENCIANA 62,4 55,7 55,9 COMUNIDAD VALENCIANA 53 5,4 7,2
LA RIOJA 2,3 2,2 2,2 GALICIA 34,5 46 45,8
MURCIA 98 101,3 105,3 LA RIOJA 18,8 12,5 16
NAVARRA 14,6 14,8 14,1 OTRAS CCAA 120 108 96
OTRAS CCAA 6 6 7 TOTAL ESPANA 187 180 171,8
TOTAL ESPANA 222 214 218,6 FUENTE: MAPAMA

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE JUDIAS VERDES EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

PRODUCCIONES DE ALCACHOFAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016 2013 2014 2015 2016
MUNDO 1.793 1.573 1.520 1.550 MUNDO 1.600 1.812 1.760 1.675
UE 817 740 713 726 UE 400 345 335 319
ESPANA 200 222 214 218,6 ESPANA 173 187 180 171,8
FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE AJOS POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 49,0 47,7 54,6
CASTILLA-LA MANCHA 96,6 101,7 112,2
CASTILLA Y LEON 15,8 15,1 21,4
OTRAS CCAA 16 18 15

TOTAL ESPANA 177 178 203,3

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE AJOS EN EL MUNDO, EN LA UEY EN ESPANA

(Miles de toneladas)

2013 2014 25300 2016
MUNDO 24.255 24.940  24.300 27.800
UE 316 3135 318 365

ESPANA 173 177 178 203,3

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CALABACINES

POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 385 459,8 477,8
BALEARES 2,5 2,7 2,6
CASTILLA-LA MANCHA 2,2 21 1,5
CASTILLA Y LEON LAl 1,5 01
CATALUNA 11,2 10,5 10,3
COMUNIDAD VALENCIANA 11 14,2 14,6
EXTREMADURA 53 4,3 5,6
GALICIA 8,7 7,2 5,6
OTRAS CCAA S9 41 56
TOTAL ESPANA 466 543 574,2

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE CALABACINES EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 24.942 25.197 29.250  30.800
UE 1.576 1.533 1.780 1.880
ESPANA 488 466 543 574,2

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE BERENJENA POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 178,7 210 204
EXTREMADURA 5 5,3 5}
CATALUNA 6,1 41 4,4
COMUNIDAD VALENCIANA 8,2 10,8 7,9
OTRAS CCAA 11 14 15
TOTAL ESPANA 209 245 236,6

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE BERENJENA EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 49.340 50.193 58.600 56.400
UE 723 817 955 920
ESPANA 206 209 245 236,6

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CEBOLLAS POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 133,9 145,8 153,5
ARAGON 47,3 61,9 69,5
BALEARES 10,8 3,7 3,6
CANARIAS 8,1 8,4 8,6
CASTILLA-LA MANCHA 817,6 699 777
CASTILLA Y LEON 84,8 61 65,8
CATALUNA 36,5 41,7 40
COMUNIDAD VALENCIANA 78,3 87,2 98,7
EXTREMADURA 4,8 2,8 4,9
GALICIA 40,6 41 40
LA RIOJA 31 2,9 3
MADRID 8,8 15,8 15,9
MURCIA 47 47,5 41,3
NAVARRA 18,2 17,3 17,1
OTRAS CCAA 8 5 5
TOTAL ESPANA 1.348 1.241 1.343,7

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE CEBOLLAS EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 85.795 88.475 80.100 85.700
UE 5.702 6.291 5.700 6.100
ESPANA 1.248 1.348 1.241 1.343,7

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE COLIFLORES POR PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ZANAHORIAS
COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas) POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016 CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 39,1 35,6 34,7 ANDALUCIA 162 171 155,6
CATALUNA 8,0 8,0 3,5 CASTILLA-LA MANCHA 19 14 15,7
COMUNIDAD VALENCIANA 23,6 25,0 26,8 CASTILLA Y LEON 164 187,6 194,3
LA RIOJA 9,5 9,6 9,2 COMUNIDAD VALENCIANA 8,9 10 8,6
MURCIA 20,9 21,2 18,0 LA RIOJA 11 10,6 10,5
NAVARRA 21,8 35,3 30,7 GALICIA 3,2 3 3
OTRAS CCAA 29,0 21,0 24,0 OTRAS CCAA 9 15 13
TOTAL ESPANA 151,7 155,3 146,3 TOTAL ESPANA 377 411 401
FUENTE: MAPAMA FUENTE: MAPAMA
PRODUCCIONES DE COLIFLORES EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas) Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016 2013 2014 2015 2016
MUNDO 22.279 24175 24.600 23.160 MUNDO 35.500 38.835 42.000 40.800
UE 2.240 2.332 2.378 2.239 UE 5.406 5.702 6.200 6.030
ESPANA 143 152 155 146,4 ESPANA 373 377 411 401
FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE PEPINOS POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2014 2015 2016
ANDALUCIA 691 625 641,4
NAVARRA 1,6 15 15
CATALUNA 10,6 9,8 9,7
CASTILLA-LA MANCHA 15 0,4 0,3
COMUNIDAD VALENCIANA 5,6 7 7
EXTREMADURA 5,3 5 3,5
CANARIAS 38,2 39,7 39,8
MURCIA 8,8 8,8 9
OTRAS CCAA 16 8 8
TOTAL ESPANA 779 705 720,5

FUENTE: MAPAMA

PRODUCCIONES DE PEPINOS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2013 2014 2015 2016
MUNDO 71.366 74.976 70.000 71.300
UE 2.781 2.976 2.690 2.740
ESPANA 758 779 705 720,5

FUENTE: MAPAMA, FAO Y EUROSTAT
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Frutas y hortalizas

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El sector de frutas y hortalizas en Espafia tiene una enor-
me importancia en la economia de nuestro pafs, con un
gran peso en la produccién, exportacién y empleo agrario.
Este sector contribuye con el 67% del total de la Pro-
duccién Vegetal Agricola y con el 40% a la Produccién
Final Agraria, con una facturacién que ronda los 18.381
millones de euros.

El empleo en el sector hortofruticola representa el 50%
de todo el empleo agrario, con unos 400.000 trabajadores,
y genera ademds otros 80.000 puestos de trabajo en las
labores de manipulacién y comercializacién en las zonas
de produccién. La exportacién supone aproximadamente
dos tercios de la facturacién total del sector.

En la Federacién Espafiola de Asociaciones de Produc-

tores Exportadores de Frutas, Hortalizas, Flores y Plan-

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE FRUTAS
Y HORTALIZAS FRESCAS

VENTAS
EMPRESA Mill. Euros
Lidl Stiftung & CO, KG 1.070,00
AMC Group Fresh and Juices, S.A. - Grupo * 800,00
Grupo AN * 715,90
Sdad. de Compras Modernas, S.A. (SOCOMO) * 586,94
Anecoop, S. Coop. * 530,34
ARC Eurobanan, S.L. - Grupo * 373,00
Edeka Fruchtkontor Espana, S.L.U. * 350,00
Sanlucar Fruit, S.L. - Grupo 348,99
Nufri Grupo * 320,00
Zenalco, S.A. * 249,00

* Los datos incluyen actividades en otros sectores
FUENTE: Informe Anual de ALIMARKET/2016

tas vivas (FEPEX) estdn representadas, a través de las
asociaciones integradas, todas las zonas de produccién
y exportacién hortofruticola, tanto de invernadero como
de aire libre existentes en Espafia. Aglutina a 29 asocia-
ciones que estdn constituidas por méds de 1.500 empresas
agrarias y comerciales y acapara més del 70% de toda la
produccion hortofruticola exportable espafiola, menos los
cftricos y pldtanos. Las explotaciones de invernadero se
localizan principalmente en el arco mediterrdneo, Anda-
lucia y las Islas Canarias, siendo sus cultivos principales
las hortalizas y algunas frutas como melén y sandia. Las
explotaciones de aire libre estdn orientadas tanto a frutas
como a hortalizas y se distribuyen por todo el territorio,
existiendo una mayor concentracién de la produccién,
en Catalufia, Valencia, Murcia, Andalucia, Extremadu-
ra, Aragén, La Rioja, Castilla-la Mancha, Castilla-Leén
y Navarra.

Se encuentran en actividad unas 620 organizaciones de
productores, aunque las 100 més importantes controlan
el 33% de toda la facturacién del sector. Ademas, existen
algo més de 3.900 cooperativas, de las que un 29% se de-
dica a la actividad hortofruticola. Hay grandes centrales
de compras, con una facturacién conjunta que supera los
1.200 millones de euros. Junto a ellos aparecen alrede-
dor de 10.000 operadores entre centrales de manipulado,
subastas y comercializadoras que funcionan como inter-
mediarios. En la red de Mercados Mayoristas y Zonas de
Actividades Complementarias aparecen en actividad algo

menos de 1.040 empresas mayoristas de frutas y hortali-

zas. O
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VOLUMEN Y VALOR DE LA COMERCIALIZACION EN MERCADOS

MAYORISTAS Y ZONAS DE ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS
FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS EN 2016

MERCAS TONELADAS MILLONES DE EUROS
MERCALGECIRAS @ - -
MERCALICANTE 228.389 261,1
MERCASTURIAS 68.920 75,81
MERCABADAJOZ 4.452 4,85
MERCABARNA 1.761.715 1.621,8
MERCABILBAO 217.652 225,1
MERCACORDOBA 52.935 46,05
MERCAGALICIA 120.590 120,59
MERCAGRANADA 115.629 115,63
MERCAIRUNA 29.383 31,15
MERCAJEREZ 36.871 28,39
MERCALASPALMAS 172.327 174,2
MERCALEON 16.678 19,18
MERCAMADRID 1.869.468 2.018,9
MERCAMALAGA 169.783 181,9
MERCAMURCIA 81.943 81,94
MERCAPALMA 212.152 221,7
MERCASALAMANCA 38.647 33,24
MERCASANTANDER 30.044 30,64
MERCASEVILLA 231.196 236,5
MERCATENERIFE 96.563 119,74
MERCAVALENCIA 249.036 231,9
DISTRIBUCION COMERCIAL MAYORISTA BRI ARAEDZ et ey
TOTAL RED 5.914.685 5.987,4

L, . . ., . . (1) Mercalgeciras suspende la actividad hortofruticola en Abril de 2014.
En el escalon de distribucion mayorista de frutas y hortali-

zas frescas, Espafia cuenta con la estructura de la Red de
Mercas: Mercalgeciras, Mercalicante, Mercasturias, Merca-
badajoz, Mercabarna, Mercabilbao, Mercacdrdoba, Merca-
galicia, Mercagranada, Mercairufia, Mercajerez, Mercalaspal-
mas, Mercaledn, Mercamadrid, Mecamalaga, Mercamurcia,
Mercapalma, Mercasalamanca, Mecasantander, Mercase-
villa, Mercatenerife, Mercavalencia y Mercazaragoza. Estas
23 Unidades Alimentarias que configuran la Red de Mercas
cuentan con Mercados Mayoristas de Frutas y Hortalizas,
cuya superficie global es de unos 575.000 metros cuadrados.
En la Red de Mercas estan ubicadas unas 1.250 empresas
mayoristas de frutas y hortalizas que en 2016 comercializa-
ron 5,9 millones de toneladas de frutas y hortalizas (un 54%
frutas, un 32%, hortalizas y el 14% restante de patatas), con
un valor préximo a 6.000 millones de euros.

A través de las Mercas se comercializa en torno al 60% del
consumo nacional en frutas y hortalizas frescas incluyendo

consumo en hogares y extradoméstico. O
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COMERCIALIZACION DE FRUTAS/2016 (PORCENTAJES)

Tropicales, exoticas 27%  Otros 1%
Platano 17%  Curcubitaceas 13%
Kiwi 3% Melon 7%
Pifia 3% Sandia 6% SEMILLA, PEPITA
Caqui 1%  Hueso 11%
2 ® CURCUBITA-
Aguacate 1% Meloceten % CEAS
1 0,
Otros 29 Nectarina 2%
Ciruela 2%
Citricos 26% "
: Cereza y Picota 1% CITRICOS HUESO
Naranja 18% -
I Albaricoque 1%
Mandarina % - PEQUENAS, BERRIES
— 2 Pequenas, berries* 3% FRSTDS S
Limén 3%  *Aparte algunas cantidades de Frambuesa, TR TC R e
Otros 1%  Mora, Grosella ...
Semilla, pepita 18y  Freson-Ffresa 3% TROPICALES, EXGTICAS
N — 9% Frutos secos 1%
2 Castana, Nuez, Datil, Cacahuete, Almendra,
Pera 5%  Pistacho, Avellana ...
Uva 3%  Otras Frutas 2%

FUENTE: Mercasa.

COMERCIALIZACION DE HORTALIZAS Y PATATAS/2016 (PORCENTAJES)

Patatas 30%  Otros 1%
Fruto 29%  Raiz 7%
Tomate 17%  Zanahoria 6%
Pimiento 6%  Otros 1% BULED
q HOJA
Calabacin 2% " Inflorescencia 3%
i 0,
Pepino 2% Colifior 1%
Berenjena 1% Alcachofa 1% FRUTO RAIZ
Otros 1% -
Bulbo 119 Bécoli 1% INFLORESCENCIA
u (]
Leguminosa, semilla 3% (:'::;':I;::A ";;T;:AS
Cebolla 8% Lo h
It 0,
Puerro 2% EIENETEE 20 OTRAS VERDURAS Y HORTALIZAS
Ajo 1% Otros 1%
Hoja 10% Champiiién, otras setas 2% PATATAS
Lechuga 7% Tallo 1%
Coles 2%  Esparrago 1%
Acelga 1%  Otras Verduras y Hortalizas 3%

FUENTE: Mercasa.
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CONSUMO Y GASTO EN HORTALIZAS FRESCAS

Durante el afio 2016, los hogares espafioles consumieron
2.635,8 millones de kilos de hortalizas frescas y gastaron
4.454,5 millones de euros en estos productos. En térmi-
nos per cdpita, se llegd a 60 kilos de consumo y 101,5
euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a los tomates (14,2 kilos
por persona y afio), lo que representa un 23,7% del con-
sumo total de hortalizas frescas, seguido de las cebollas
(7,4 kilos per cdpita 'y 12,3% del consumo total) y de los
pimientos (4,9 kilos per cdpita y 8,2% de consumo). Por
su parte, las lechugas, escarolas y endivias representan
consumos menores, alcanzando los 3,9 kilos por persona
al ano (6,5% del consumo total de hortalizas frescas).

En términos de gasto, los tomates concentran el 20,4%,
con un total de 20,7 euros por persona, seguido de las
lechugas, escarolas y endivias, con el 10% y un total de
10,2 euros por persona. A continuacion, se encuentra el
pimiento, que alcanza el 8,9% del gasto total en hortalizas
frescas (9 euros por persona); y las cebollas, con un por-

centaje del 7,7% y 7,8 euros por persona.

CONSUMO Y GASTO EN HORTALIZAS FRESCAS DE LOS HOGARES, 2016

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 2.635,8 60,0 4.454,5 101,5
TOMATES 625,0 14,2 909,6 20,7
CEBOLLAS 324,5 7,4 343,8 7,8
AJOS 40,2 0,9 165,3 3,8
COLES 69,2 1,6 71,5 1,6
PEPINOS 96,7 2,2 122,2 2,8
JUDIAS VERDES 97,4 2,2 271,7 6,2
PIMIENTOS 216,0 4,9 396,1 9,0
CHAMPINONES Y OTRAS SETAS 56,7 i8S 209,6 4,8
LECHUGA, ESCAROLA Y ENDIVIA 172,8 3,9 449,5 10,2
ESPARRAGOS 32,9 0,7 71,4 1,6
VERDURAS DE HOJA 59,6 1,4 127,3 2,9
BERENJENAS 72,3 1,6 99,6 2,3
ZANAHORIAS 153,5 85 129,9 3,0
CALABACINES 172,5 3,9 223,2 Bl
OTRAS HORTALIZAS Y VERDURAS 446,7 10,2 863,8 19,7
VERDURAS Y HORTALIZAS IV GAMA 175,0 4,0 505,4 11,5
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per cdpita, el consumo de hortalizas frescas du-

rante el afio 2016 presenta distintas particularidades:

- Los hogares de clase alta y media alta cuentan con el con-
sumo més elevado, mientras que los hogares de clase baja
tienen el consumo mds reducido.

- Los hogares sin nifios consumen més cantidad de hortalizas
frescas, mientras que los consumos més bajos se registran en
los hogares con nifios menores de seis afios.

- Si la persona encargada de hacer la compra no trabaja, el
consumo de hortalizas frescas es superior.

- En los hogares donde compra una persona con m4s de 65 atios,
el consumo de hortalizas frescas es mas elevado, mientras que
la demanda més reducida se asocia a los hogares donde la
compra la realiza una persona que tiene menos de 35 afios.

- Los hogares formados por una persona muestran los consu-

mos més elevados de hortalizas frescas, mientras que los in-

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco anos, el consumo de hortalizas
frescas ha caido 2,3 kilos por persona y el gasto ha experi-
mentado un incremento de 2,7 euros per capita. En el pe-
riodo 2012-2016, el consumo mas elevado se produjo en
el afio 2013 (63,8 kilos), mientras que el mayor gasto tuvo
lugar en el ejercicio 2016 (101,5 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN HORTALIZAS
FRESCAS, 2012-2016

euros kilos
102 65
101 64
100 63
99 62
98 61
97 60
96 59
95 58

2012 2013 2014 2015 2016
Euros por persona -l Kilos por persona
*Actualizacion metodoldgica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el afo 2013

dices se van reduciendo a medida que aumenta el nimero de
miembros del nicleo familiar.

- Los consumidores que residen en pequefios niicleos de po-
blacién (menos de 2.000 habitantes) cuentan con mayor con-
sumo per cépita de hortalizas frescas, mientras que los me-
nores consumos tienen lugar en los municipios con censos de
10.001 a 100.000 habitantes.

- Por tipologia de hogares, se observan desviaciones positi-
vas con respecto al consumo medio en el caso de retirados,
adultos y jévenes independientes y parejas adultas sin hi-
jos, mientras que los consumos més bajos tienen lugar entre
las parejas con hijos, independientemente de la edad de los
mismos, en los hogares monoparentales, y en el caso de las
parejas jovenes sin hijos.

- Finalmente, por comunidades auténomas, Aragén, Cataluiia
y Navarra cuentan con los mayores consumos mientras que,
por el contrario, la demanda més reducida se asocia a Canta-
bria, Andalucfa y Castilla-La Mancha.

En la familia de hortalizas frescas, la evolucion del consu-
mo per capita durante el periodo 2012-2016 ha sido dife-
rente para cada tipo de producto. Respecto a la demanda
de 2012, el consumo de hortalizas de |V gama aumenta,
mientras que en cebollas, tomates, lechugas, escarolas y
endivias se produce un descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE HORTALIZAS FRESCAS
(2012=100), 2012-2016

140 134,0
130
120
110
103,7 1013
100 100 101% '97 s 98,2 98,8
.<.&_‘ y 97,2
979 95,6 02 95,9
90 ”
84,0
80
2011 2012 2013 2014 2015
TOMATES CEBOLLAS -l LECHUGAS, ESCAROLAS
-l HORTALIZAS IV GAMA
*Actualizacion metodoldgica a partir del ano 2014 y datos recalculados para el afio 2013
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE HORTALIZAS FRESCAS EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS
ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS ADULTAS SIN HIJ0S
HOGARES MONOPARENTALES
PAREJAS CON HIJOS MAYORES
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS
JOVENES INDEPENDIENTES

> 500.000 HAB

100.001 A 500.000 HAB
10.001 A 100.000 HAB
2.000 A 10.000 HAB
<2.000 HAB

5Y MAS PERSONAS

4 PERSONAS

3 PERSONAS

2 PERSONAS

1 PERSONA

> 65ANOS

50 A 64 ANOS

35A 49 ANOS

< 35AN0S

NO ACTIVA

ACTIVA

NINOS 6 A 15 ANOS

NINOS < 6 ANOS

SIN NINOS

BAJA

MEDIA BAJA

MEDIA

ALTAY MEDIA ALTA

-28,1

-48,8
-22,1

-41,6
-36,4
-13,8

-30,7
43,4

22,1
-40,6
-48,7

-60 -40 -20

* Media nacional = 60,0 kilos por persona

-11,7

7,9
11,3
5,4

-6,6

76,0
62,1
49,1

134
2,2

30,6

30,3
72,5
68,2
10,5

20,2

22,4

-0,3
1,6
8,2

40 60 80 100

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE HORTALIZAS
FRESCAS POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2016

MERCADILLOS
4,9 AUTOCONSUMO

11,4
OTRAS FORMAS
COMERCIALES

45

HIPERMERCADOS
73

COMERCIO
ESPECIALIZADO
31,5

SUPERMERCADOS
404

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de
compra, en 2016 los ho-
gares recurrieron mayo-
ritariamente para realizar
sus adquisiciones de
hortalizas frescas a los
supermercados (40,4%

de cuota de mercado).

Los establecimientos especializados alcanzan en estos pro-
ductos una cuota del 31,5%, mientras que el autoconsumo
concentra el 11,4%. El hipermercado, por su parte, supone el
7,3%, mientras que los mercadillos acaparan el 4,9% Las otras
formas comerciales representan el 4,5% restante. O

133



I 25y hortaiizas

CONSUMO Y GASTO EN PATATAS

Durante el afio 2016, los hogares esparioles consumieron
1.331 millones de kilos de patatas y gastaron 1.113 millones
de euros en este producto. En términos per capita, se llego a
30,3 kilos de consumo y 25,4 euros de gasto.

El consumo mds notable se asocia a las patatas frescas (22,6
kilos por persona y afio), seguido de las patatas procesadas
(1,4 kilos per capita) y de las patatas congeladas (0,9 kilos per
cdpita). En términos de gasto, las patatas frescas concentran
el 68,1%, con un total de 17,3 euros por persona, las patatas
procesadas el 27,2%, con un total de 6,9 euros por persona,
y las patatas congeladas, con un porcentaje del 4,3% y 1,1

euros por persona.
CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL PATATAS 1.331,0 30,3 1.113,0 25,4
PATATAS FRESCAS 990,7 22,6 759,5 17,3
PATATAS CONGELADAS 41,5 0,9 49,0 11
PATATAS PROCESADAS 59,8 1,4 304,5 6,9

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per cépita, el consumo de patatas durante el van reduciendo a medida que aumenta el nimero de miem-

afio 2016 presenta distintas particularidades: bros del nicleo familiar.

- Los hogares de clase alta y media alta cuentan con el - Los consumidores que residen en pequefios nicleos de
consumo més elevado, mientras que los hogares de clase poblacién (menos de 2.000 habitantes) cuentan con mayor
baja tienen el consumo mds reducido. consumo per cdpita de patatas, mientras que los menores

- Los hogares sin nifios consumen més cantidad de patatas, consumos tienen lugar en los grandes centros urbanos (més
mientras que los consumos més bajos se registran en los de 500.000 habitantes).
hogares con nifios menores de seis afios. - Por tipologfa de hogares, se observan desviaciones positivas

- Si la persona encargada de hacer la compra no trabaja, el con respecto al consumo medio en el caso de retirados, adultos
consumo de patatas es superior. y j6venes independientes, y parejas adultas sin hijos, mientras

- En los hogares donde compra una persona con mds de que los consumos més bajos tienen lugar entre las parejas con
65 afios, el consumo de patatas es mds elevado, mientras hijos, independientemente de la edad de los mismos, las pare-
que la demanda mds reducida se asocia a los hogares jas jévenes sin hijos y en los hogares monoparentales.
donde la compra la realiza una persona que tiene menos - Finalmente, por comunidades auténomas, Asturias, Gali-
de 35 afos. cia y Canarias cuentan con los mayores consumos mientras

- Los hogares formados por una persona muestran los consu- que, por el contrario, la demanda méas reducida se asocia a
mos mds elevados de patatas, mientras que los fndices se Castilla y Le6n, Castilla-La Mancha y La Rioja.
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EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de patatas se ha
mantenido estable, con un ligero incremento en 2013 y un pe-
querio descenso en 2015, y el gasto ha aumentado 3,7 euros
per cépita. En el periodo 2012-2016, el consumo y gasto mas
elevados tuvieron lugar en el afio 2013 (30,7 kilos y 26,3 euros
por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN PATATAS, 2012-2016

euros kilos
30 31,0
30,8
30,6
30,4
30,2
30,0
29,8
29,6
29,4
5 29,2
29,0

28,8

25

20

15

10

2012 2013 2014 2015 2016

Euros por persona -l Kilos por persona

*Actualizacion metodoldgica a partir del afio 2014 y datos recalculados para el ano 2013

En la familia de patatas, la evolucion del consumo per capita
durante el periodo 2012-2016 ha sido diferente para cada
tipo de producto. Respecto a la demanda de 2012, el consu-

mo de patatas procesadas y patatas congeladas aumenta y,
por el contrario, en patatas frescas se produce un descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE PATATAS (2012=100),
2012-2016

120
115 110,9
110 108,8
1056 107,1
105 105,2
100 / " 101,8 1005 1005
100 | 1005
! 99,1
95 97,6
94,7
90
85
80
2012 2013 2014 2015 2016
PATATAS FRESCAS PATATAS CONGELADAS
-l PATATAS PROCESADAS
*Actualizacion metodoldgica a partir del afio 2014 y datos recalculados para el afio 2013
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE PATATAS EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS
ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS
HOGARES MONOPARENTALES
PAREJAS CON HLJOS MAYORES
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS
PAREJAS JOVENES SIN HJOS
JOVE