Frutas

LIMON (citrus limon. Familia: Rutaceas)

D VARIEDADES EN PROCESO DE
DESAPARICION

No se han producido grandes cambios

de variedades en el tiempo, Unicamente

se ha tratado de conseguir una mejora

de calidad en la textura, hacer menos

piel (disminuir su grosor).

D NUEVAS VARIEDADES
Segun lo anterior, no existirfan noveda-
des al respecto.

D PERIODO DE CONSERVACION DEL
PRODUCTO EN LOS MERCADOS
MAYORISTAS DE LA RED DE MERCAS

La permanencia media del producto en

las Mercas es de tres dias. Conserva-

cién en camara de frio a una temperatu-

raentre 6y 8° C.

Principales zonas de produccion

munidad
enciana

r

= Produccion media/alta
Produccion media/baja
= Produccion baja

iQué variedades son mas apreciadas y por qué?

Verna Distintos calibres.
Zumo medio-alto y con pocas semillas.
Tamafo grande rugoso y alargado.

Mucho paladar con poca acidez.

Calibre mediano.

Mucho zumo.

Tamafio adecuado, piel fina y buena presencia.
Paladar medio.

Fino Verna

Primafiori Calibre mediano, esférico u ovalado.
Mucho zumo.
Tamafio adecuado, piel fina y buena presencia.

Paladar y acidez medios.

Eureka/Rodrejo  m Calibre mediano, forma ovalada.

® Mucho zumo.

m Tamafio adecuado, piel fina y buena presencia.
[ ]

Paladar medio y con mayor grado de acidez.

Las variedades presentes en el mercado durante los meses de julio y agosto son de importa-
cion y muy similares a la variedad Verna.
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Frutas

Formatos y categorias més usuales en venta mayorista Estacionalidad global de las ventas.
Porcentaje sobre total del afio

Procedencia de los limones comercializados en la Red
de Mercas

Importacién 1%
Resto nacional 6% Andalucia 16%
Méalaga 12%
Resto 4%

4

Comunidad Valenciana 8%
Alicante 4%
/ Valencia 3%
Castellon 1%

AN Murcia 69%
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ANTERIORES Enero | N
Granel con distintas tolerancias de tamaiio: Mallas de 5 kg cerradas con grapas. Febrero . '
Marzo B s
ACTUALES Abril I s
Formatos Categoria Calibre Envase y peso Mantos Encerado Ma)-'o 9
Encajado en | 4-5 10 kg 2 mantos con alveolo | Si l""_'“ >
carton* 4 (58/67 mm) Julio I 9
5 (53/62 mm) Agosto I
Malla 45 Girsac-5 kg Si Septiembre l
4 (58/67 mm) Octubre B 9
5 (53/62 mm) Noviembre I 3
Bolsa 45 1-2kg i Diciembre . 3
4(58/67 mm)
5(53/62 mm) Nota: Estacionalidad de las ventas en base al movimiento de
volimenes de los cinco dltimos afos en la Red de Mercas.
* Envase no retornable.
Temporada o mejor época de consumo
Ventas por variedades. Porcentajes sobre total anual.
Datos de la Red de Mercas Origen Temporada
) L Producto nacional Todo el afio
Fino o Prmatior 3 Producto importacion Julio/agosto
Verna 21 P 5
Eureka 21
Rodrejo 10
Otras variedades 18

Calendario de comercializacion.

Variedades mas representativas en la Red de Mercas. Porcentaje

Verna Finoo Eureka Rodrejo Otras

Primafiori variedades
Enero
Febrero
Marzo
Mayo

Abril

Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre

Noviembre
Diciembre

100
100

[ Producto nacional Producto de importacidn




Frutas

D OFERTA DE IMPORTACION
Hay oferta de contra estacion, buscan-
do una continuidad en la campafia y en
el consumo, con un aumento de la de-
manda en los Ultimos afios.

D ASPECTOS NUTRICIONALES Y OTROS

DATOS DE INTERES
Muy rico en vitamina C y en menor me-
dida B y E. Fuente de potasio, calcio,
fésforo, hierro, etc. Buen protector en la
prevencion de algunos tipos de cancer.
Reduce niveles de colesterol, astringen-
te, antiviral y antibacteriano. Eficaz en
dietas de adelgazamiento.

Gran variedad de aplicaciones culi-
narias, como acompafiamiento de
arroces, pescados o carnes. Como ali-
fio de verduras y ensaladas. En repos-
teria para la prepacion de tartas, sor-
betes, granizados, mermeladas, etc.
Muy utilizado ultimamente como com-
ponente antigrasa en los productos de
limpieza.

D RECOMENDACIONES PARA
CONSERVACION Y CONSUMO

No congelar. Temperatura ambiente o

conservacion en frigorifico a 6/8° C.

Consumo de limones por segmentos. Porcentaje sobre el total nacional

Hogares Hosteleria y Instituciones
restauracion
1990 75,1 229 2.0
2000 62,0 351 29
2006 59,6 38,9 1,5
Datos de 2006.

Fuente: MAPA.

Cuota de mercado de la Red

de Mercas. illones de kilos

Total consumo nacional 1413
Comercio mayorista en

la Red de Mercas 80,2
Cuota de mercado 571%

Datos de 2006. EI consumo incluye hogares y extradoméstico.
Fuente: MAPAy Mercasa.

Evolucion de cuotas segiin formatos comerciales para consumo en hogares.

Porcentajes

Tienda Stper Hiper Mercadillo Otros

tradicional
B 1990 60,2 21,3 3,7 3,0 11,8
B 1995 454 25,6 9,8 45 14,7
2000 413 32,8 118 6,8 73
B 2006 36,3 35,6 10,3 5,7 12,1

Fuente: MAPA.

* Otros: Incluye autoconsumo, venta a domicilio, etcétera.

Evolucion del consumo de limones
por persona
y ano. kilos

45
3,2
3,0
15
00 1990 2000 2006

Fuente: MAPA.

iDénde compran limones los
hogares?

Cuota de mercado de los establecimientos

Otros
Autoconsumo o
% 2,5%

,070

Mercadillo
57% Tienda
tradicional
Hiper 3%

10,3%

Stper
35,6%

Fuente: MAPA.
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