SUMAR OCIO Y GASTRONOMIA

El auge del comercio online, unido a las exigencias
de los consumidores, que buscan una experiencia
de compra, ha llevado al disefio de espacios mul-
tiactividad en los que se fusiona el ocio y la gastro-
nomia de calidad. Es lo que se conoce como “eat-
ment”, concepto importando del Reino Unido y que
en el mercado espafiol, de forma previa a la crisis
sanitaria, estaba previsto que se iniciara de la mano
de la compaiiia Urban Planet Entertainment, empre-
sa espafnola especializada en la promocion, desa-
rrollo y gestion global de soluciones de ocio activo.

Bajo la marca The Strad Club, del que ya existe un
local en Barcelona y otro previsto en el centro co-
mercial GranCasa de Zaragoza, el concepto une
restauracion de alta gama con juegos tradicionales
como los dardos; se trata de locales de tendencia
que buscan crear diversiéon, con un disefio como
espacios de socializacién, en la linea del concepto
britdnico “eatment”.

“La inclusién en los centros comerciales de la nue-
va fusion de ocio y gastronomia gourmet responde a
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la tendencia de convertirse en lugares experiencia-
les, donde no es preciso moverse de ubicacioén para
cambiar de actividad”, dice Alejandro Gallardo, direc-
tor de Operaciones en The Strad Club; “Urban Planet
reinventa este concepto para introducirlo en los cen-
tros comerciales con una oferta ludico-gastronémica
en un mismo espacio multiactividad”

“Sin duda, este tipo de iniciativas, que empujan al
cliente a acercarse a los centros y que convierten su
visita en una experiencia de compra, son fundamenta-
les en estos momentos”, dice Laura Belaire, directora
de Marketing de basec; “precisamente nuestra com-
paiia trabaja en este sentido, buscando soluciones
para hacer de la experiencia de cliente algo Unico”.

Para Eduardo Ceballos, presidente de la Asociacion
Espafiola de Centros y Parques Comerciales, “todo lo
que pase por generar experiencias es una direccion
que creemos correcta; la tendencia eatment es una
nueva forma de entender la restauracion, donde la
clave estd en comer por placer, no tanto por nece-
sidad”; “en Espafa ya existen algunos ejemplos que
dan prueba de que puede ser una de las férmulas in-
novadoras de éxito, aunque no la Unica". |
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lnnovacion probada

la nueva gama BT Reflex

La nueva serie BT Reflex R-E-O
de Toyota - Innovacién probada

inclinable, un control de elevacion transicional y la

generacion de carretillas retractiles continda en la
misma linea, introduciendo nuevas caracteristicas
innovadoras,

Las carretillas retractiles de Toyota han sido productos
lideres en su categoria con caracteristicas innovadoras
durante los dltimos 25 anos, con su exclusiva Cabina

direccign de 360°, por nombrar solo algunas. La nueva

La experiencia del conductor se ha mejorado con un
compartimento del operario redisenado que ofrece
nuevos compeonentes ergondmicos.

Los paquetes de Energia Inteligente con bateria de litio
de Toyota ofrecen la maxima eficiencia energética y
ahorro de costes.

Todos los modelos Reflex son carretillas inteligentes
que pueden conectarse facilmente con | _Site de
Toyota,

La seguridad, la eficiencia energética y la ergonomia
pueden alcanzar nuevas cotas con las nuevas carretillas
Reflex.

TOYOTA

MATERIAL HANDLING

Si guiere conocer mas aderca de la nueva
BT Reflex, visite wes.toyota-forklifts.es




