Alimentacion en Espaina

Estructura del comercio minorista

Las actividades de distribuciéon comercial cuentan
con la finalidad ultima de asegurar el abasteci-
miento de productos, especialmente los alimenta-
rios, a los consumidores. Durante los dos ultimos
afios, caracterizados por los efectos de la pandemia
de la COVID-19, el comercio y las actividades distri-
butivas han sido consideradas como esenciales para
la sociedad.

Con caracter general, en el conjunto de la estructura
distributiva se advierte una significativa participacion
de las actividades minoristas de alimentacién. Sobre el
total de empresas dedicadas al comercio detallista, un
19,4% se asocia al comercio de alimentos y bebidas en
establecimientos especializados conforme a los datos
del DIRCE que elabora el INE; revisando el nimero de
locales, se estima que existen en torno a 105.310 vin-
culados al comercio especializado de alimentacién y
bebidas.

Atendiendo al conjunto de la poblacion, se calcula
que en Espafa hay 2,2 locales comerciales especia-
lizados en comercio de alimentacién y bebida por
cada 1.000 habitantes. En cuanto a las comunidades
autdbnomas, destaca una dotacién por encima de la
media en los casos, por ejemplo, de Pais Vasco (2,8
locales/1.000 habitantes) y Castilla y Leén (2,6 loca-
les/1.000 habitantes).

Los establecimientos de libreservicio han aumentado

su cuota de mercado durante los ultimos afios incre-
mentando el nimero de establecimientos y la super-

ESTABLECIMIENTOS EN REGIMEN DE LIBRESERVICIO

PRINCIPALES MAGNITUDES DEL COMERCIO AL POR MENOR DE
ALIMENTOS Y BEBIDAS EN ESTABLECIMIENTOS ESPECIALIZADOS

N° EMPRESAS 94.346
N° LOCALES 105.310
CIFRA DE NEGOCIOS (Miles euros) 21.318.276
VALOR DE LA PRODUCCION (Miles euros) 5673911
INVERSION EN ACTIVOS MATERIALES (Miles euros) 166.524
PERSONAL OCUPADO (Media anual) 226.619
PERSONAL REMUNERADO (Media anual) 138.649

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE (2022).

ficie de venta. En 2021, se contabilizaron 24.078 es-
tablecimientos de libreservicio (506 hipermercados
y 23.5672 supermercados); la superficie comercial de
estos establecimientos asciende a 14.441.255 m2,

Por comunidades auténomas, destaca la concentra-
cion de la superficie de establecimientos de libre-
servicio en Andalucia (19,6%), Cataluiia (18,1%), Co-
munidad de Madrid (9,2%) y Comunidad Valenciana
(9,0%). Atendiendo a la poblacién, la mayor dotacién
se localiza en Asturias (385,7 m?2/1.000 habitan-
tes), Galicia (355,3 m?/1.000 habitantes), Cantabria
(354,1 m?/1.000 habitantes), y Comunidad Valencia-
na (348,0 m2/1.000 habitantes) mientras que la me-
nor esta en la Comunidad de Madrid (243,7 m2/1.000
habitantes), Pais Vasco (288,1 m?/1.000 habitantes),
Murcia (292,4 m?/1.000 habitantes), y Aragén (295,2
m?/1.000 habitantes). m

T Superficie total Superficie de alimentacion (*)
m? % m? %
HIPERMERCADOS 506 1.847.557 12,8 923.779 84
Hipermercado pequefio 203 415.896 2,9 207.948 19
Hipermercado grande 303 1.431.661 9,9 715.831 6,5
SUPERMERCADOS 23572 12.593.698 87,2 10.074.958 91,6
Hasta 399 m? 13.236 2.414.887 16,7 1.931.910 17,6
De 400 m2a 999 m? 5.727 3.649.084 253 2.919.267 265
Mas de 1.000 m? 4.609 6.529.727 452 5.223.782 475
TOTAL 24.078 14.441.255 100,0 10.998.737 100,0

(*) Se ha considerado la superficie que, segun el tipo de establecimiento, se dedica a productos de alimentacion y bebida (hipermercados: 50% y supermercados: 80%).

Fuente: Elaboracion propia con datos de Alimarket (2022).




Alimentacién en Espafia

Evolucion de las ventas minoristas

I comercio al por menor, considerando la serie co-

rregida de efectos estacionales y de calendario,
registré en el conjunto del afio 2021 un incremento
interanual en sus ventas del 6,8%. Con notable in-
certidumbre y actividades intermitentes, comienzan
a superarse los efectos negativos de la pandemia
de la COVID-19 en las actividades de distribucién.
De forma mas precisa, los productos de alimenta-
cion aumentaron un 2,6%, un 16,1% los productos
de equipamiento personal y un 6,9% otros bienes.
No obstante, se registra un descenso del -3,1% en
productos de equipamiento del hogar -habria que
recordar que en el afio anterior, de forma también
excepcional, se habia producido un incremento del
12,9% en estas ventas-.

La desagregacion del /ndice General del Sector Mi-
norista, segun los distintos modos de distribucion y
considerando también las series corregidas, mues-
tra variaciones positivas de las ventas en las distintas
férmulas comerciales respecto al afio anterior (por
ejemplo, las pequeinas cadenas ganan un 7,3% en su
volumen de ventas mientras que las grandes cadenas
aumentan un 4,2% en esa misma variable).

Por otra parte, en el conjunto del afio 2021 y teniendo
en cuenta la informacion de las series originales, todas

EVOLUCION DEL iNDICE DE VENTAS DEL COMERCIO MINORISTA
(Tasas de variacion con respecto al mismo mes del afio anterior)
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Fuente: Elaboracidn propia con datos de INE (2022).

las comunidades autbnomas aumentan sus ventas res-
pecto al afio anterior. Las que presentan los mayores
ascensos, por encima de la media nacional, son Anda-
lucia (8,2%), Aragoén (7,9%), Baleares (7,0%), Cantabria
(9,5%), Castilla-La Mancha (7,2%), Comunidad de Ma-
drid (7,4%) y La Rioja (7,5%).

El anélisis de la evolucion de las ventas del comer-
cio minorista, comparando los valores alcanzados en
cada uno de los meses del afio 2021 con los valores
obtenidos en ese mismo mes durante el afo anterior,
refleja una tendencia de notable inestabilidad por la
incertidumbre y las desescaladas en la evolucion de
la pandemia, especialmente en los meses del primer
semestre. El /ndice de Alimentacién ha evolucionado
con tasas positivas en casi todos los meses pero con
variaciones mas estables que el resto de partidas. En
cuanto al /ndice de General también se observa una
evolucion erratica en el primer semestre motivada por
la incertidumbre en la recuperacion de los efectos ne-
gativos de la COVID-19. m

EVOLUCION iNDICES DEL COMERCIO AL POR MENOR POR TIPO
DE DISTRIBUCION (%)

Variacion indice de Variacion indice

ventas 21/20 ocupacion 21/20
Empresas unilocalizadas 43 1,7
Pequefias cadenas 73 2,0
Grandes cadenas 42 32
Grandes superficies 35 6,1
indice General 68 26

Fuente: INE (2022).
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La realizacion de las fotografias que ilustran este libro ha sido posible gracias a las facilidades prestadas por
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