ISLAS BALEARES

AGRICULTURA Y GANADERIA

La Produccioén Final Agraria (PFA) de las Islas Balea-
res alcanzé en 2022 un valor de 268 millones de eu-
ros. Cerca de 156 millones de euros correspondieron
a la Produccién Final Vegetal (PFV) y 85 millones a la
Produccion Final Ganadera (PFG). El resto de la PFA
fueron las aportaciones de otras producciones agra-
rias y del sector de los servicios agrarios.

Los consumos intermedios unidos a las amortizacio-
nes y deducidas las subvenciones no vinculadas a
productos agrarios arrojaron una cifra que, restada del
valor de la Produccion Agraria, supuso de alrededor de
88 millones de euros (Renta Agraria).

La nutrida representacién de producciones agricolas,
que aportan casi el 60% de la PFA, tuvieron un balance
negativo en su conjunto, aunque con algunas excep-
ciones, como por ejemplo, la uva.

Al igual que en afio precedente, la vendimia de 2022
se sald6 con buenos resultados, pues la produccién de
vino aumenté casi un 7% hasta los 36.500 hectolitros.
La mayor parte de la produccién fue amparada por una
marca de calidad diferenciada, entre las que destaca-
ron los Vinos de la Tierra de Mallorca y los vinos de
DOP Plai Llevant.

Igualmente, la almendra —que es un cultivo muy repre-
sentativo de Baleares- registré6 un aumento de cose-
cha del 4%. También es emblematica la produccion de
aceite de oliva, que en la campaia 2022/2023 descen-
di6 considerablemente.

En hortalizas, fueron peores que el afio precedente al-
gunas cosechas, como el melon, la sandia o el pimien-
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to. Otro tanto sucedié con la patata, cuya produccién
se redujo un 8% hasta las 45.100 toneladas, y con los
cereales (especialmente con el trigo).

En cuanto a la ganaderia, debido a su condicién insu-
lar hay producciones de todas las cabafias ganaderas,
aunque algunas son muy minoritarias. En 2022 se pro-
dujo una subida de la produccién de carne de pollo y
de ovino, a lavez que descendid la de carne se porcino,
que es la mas importante en volumen y con mucha di-
ferencia con respecto al resto, y también la de vacu-
no. Con carne de porcino se elabora la sobrasada, que
cuenta con marca de calidad diferenciada.

Siguiendo la ténica de afios anteriores, la produccion
de leche de vaca quedo finalmente por debajo de la
anterior campana (se produjeron unas 39.500 tonela-
das). Buena parte de la produccioén de leche regional
se destina a la industria quesera, en la que sobresa-
len las queserias de la Denominacién de Origen (DOP)
Mahon-Menorca, que es el alimento de calidad de Ba-
leares mas demandado. En 2022 se volvio a recuperar
el nivel de ventas de estos quesos, al aumentar las ven-
tas un 35% con respecto al afio anterior. Se vendieron
hasta 130 toneladas de queso con la marca de calidad.

También registr6 un descenso del 9% la produccion
de huevos, que en su mayor parte se consume en las
propias islas.

En cuanto al comercio exterior, en 2022 las exporta-
ciones agroalimentarias alcanzaron un valor de 178,5
millones de euros, el 0,3% del total nacional y un 70,3%
mas que en el afio anterior, en el que por el contrario
descendieron considerablemente las ventas. Entre los
productos mas exportados destacaron los vinos y lico-
res, siendo Alemania el principal destino de las expor-
taciones agroalimentarias.

PESCA EN ISLAS BALEARES

En Islas Baleares habia 309 embarcaciones pesqueras
en 2022, lo que supone el 3,57% de toda Espafia. Su
arqueo lleg6 a los 2636 GT (0,82% del total nacional),
con una potencia de 15.970 CV, lo que supone el 2,10%
del conjunto de la flota pesquera, y una eslora prome-
dio de 9,45 metros. La edad media de esta flota es de



Islas Baleares

PRINCIPALES PRODUCCIONES AGRICOLAS Y GANADERAS 37 afos. Baleares tiene 16 cofradias de pescadores
(Miles de toneladas) integradas en la Federacion Nacional y cuenta con 44
PRODUCTO 2021 2022 puertos pesqueros, entre los que destacan Alcudia, Ei-
ACEITE DE OLIVA 0,69 0,56 vissa, Palma, Maé y La Savina.
ALMENDRA CASCARA 2,6 2,7 . .

Las capturas de pesca (peces, crustaceos y mariscos)
CEBADA 218 275 profesionales han ido disminuyendo con los afios y se
CEBOLLAS 38 38 aproximaron 2.000 toneladas. El grueso de la produc-
MAIZ 06 06 cién recogida fueron peces, entre los que destacan la

sardinay el boquerén, que fue el mas pescado. Por su

MELON 38 34 . X
parte, la especie de molusco mas capturada fue el pul-
NARANJAS 6,7 6,2 poy, entre los crustaceos, destaco la gamba roja, que
PATATAS 49,2 45,1 es el producto del mar que mas valor tiene, por delante
PIMIENTO 17 16 de la Iangosta.' Por su' parte, |?S producciones acuico-
; las son muy minoritarias. Segun datos del INE, en Islas
SIS 46 46 Baleares habia en 2022 s6lo 2 empresas dedicada al
TOMATES 94 9 procesado y conservacion de pescados, crustaceos y
TRIGO 13 11 moluscos. &
VINOS (miles de hl.) 34,0 36,5
DATOS DE LA ESTRUCTURA ECONOMICA DE LA INDUSTRIA
EENEAES 026 027 ALIMENTARIA EN ISLAS BALEARES (Millones de Euros)
CARNE DE PORCINO 3,28 312 % ISLAS BALEA-
CARNE DE VACUNO 22 2,1 ISLASBALEARES ~ RES/ESPANA
CARNE DE OVINO 137 14 Subsectores Cifra de Negocio  Cifra de Negocio
LECHE DE VACA 45 295 Total Industria Alimentaria 481 04
) Industria carnica 80,6 03
HUEVOS (Millones de docenas) 6,6 6
Industria de Pescado S/D S/D
FUENTE: MAPA
Ffrepa./Conservas frutas y horta- 34 03
lizas
Aceites y Grasas 33 0
Productos Lacteos 71,3 0,7
Molineria y almidones 12,9 0,3
Panaderia y pastas alimenticias 83,1 1,0
Azlcar 0 0
Cacao, Chocolate y confiteria 48 0,1
Café, Té e infusiones 5,7 0,2
Especias, salsas y condimentos 25 0,2
Platos y comidas preparadas 39 0,2
P_reparados alimenticios homoge- s/D s/D
nizados
Otros productos alimenticios 452 19
Productos alimentacion animal S/D S/D
Destilacion, rectificacion y mezcla 145 14
de bebidas alcohélicas ! '
Vinos 232 0,3
Sidray otras bebidas fermentadas S/D S/D
Cerveza y malta S/D S/D
Bebidas no alcohélicas 65,8 14

FUENTE: MAPA. Datos de 2020
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Islas Baleares

DISTRIBUCION ALIMENTARIA

La comunidad autonoma de Islas Baleares cuenta con
1.223.979 habitantes y cerca de 5.000 km? de superfi-
cie, un 2,6% y un 1% sobre el total nacional, respecti-
vamente. Ademas, tiene una notable actividad turisti-
ca como indican sus cifras de hosteria y restauracion.
El poder de compra de las familias de Islas Baleares,
en funcién del gasto medio por persona, es superior a
la media nacional (un 7,3% por encima).

En Islas Baleares hay 1.925 locales para activida-
des de distribucion alimentaria. Se contabilizan 702
supermercados y 12 hipermercados, que suman
375.226 m?. La densidad comercial se sitia en 306,6
m? cada 1.000 habitantes. Las actividades para ventas
ambulantes y mercadillos se cifran en 1.140 un 2,8%
sobre el total nacional.

DISTRIBUCION ALIMENTARIA EN ISLAS BALEARES

Establecimientos

Establecimientos  especializados ~ SuPermercados
de comercio enalimentaciony pequenos
minorista bebidas (<399 m?)
ISLAS BALEARES 13.533 1.925 450
ISLAS BALEARES/
ESPANA (%) 25 18 34
CONSUMO ALIMENTARIO

Durante el afio 2022, en las Islas Baleares se regis-
tré un gasto per capita en alimentacion de 1.751,9
euros (un 9,7% superior a la media nacional). Car-
ne (17,2%), pescado (11,7%), frutas frescas (9,8%),
derivados lacteos (9,1%), hortalizas frescas (7,1%),
bolleria, pasteleria, galletas y cereales (4,4%) y pan
(3,6%) cuentan con la mayor participacién sobre el
gasto total.

En comparaciéon con la media nacional, los consu-
midores de las Islas Baleares cuentan con un gasto
superior en agua mineral (125,5%), vino (51,0%), be-
bidas refrescantes y gaseosas (50,8%), pesca (6,9%),
derivados lacteos (18,2%) o bolleria, pasteleria y ga-
lletas (12,1%) mientras que, por el contrario, gastan
menos en pan (-9,3%), frutas y hortalizas transfor-
madas (-10,9%), leche (-12,2%) y cafés e infusiones
(-6,6%).
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ISLAS BALEARES. NUMERO DE EMPRESAS AGROALIMENTARIAS

% respecto al

Subsectores 2022 total nacional
Procesadoy conservacion de carne y ela-
" " 50
boracién de productos carnicos
Procesado y conservacién de pescados, 2
crustaceos y moluscos
Procesado y conservacién de frutas y
h 18
hortalizas
Fabricacion de aceites y grasas vegeta- 19
les y animales
Fabricacion de productos lacteos 49
Fabricacion de productos de molineria, 9
almidones y productos amilaceos
Fabricacién de productos de panaderia y 236
pastas alimenticias
Fabricacion de otros productos alimen- 91
ticios
Fabricacion de productos para alimenta- 4
cién animal
Fabricacion de bebidas 128
TOTAL 606
FUENTE: INE.
Supermercados  Supermercados Actividades de
medianos grandes comercio ambulante
(400-999 m?) (>1.000 m?) Hipermercados y mercadillos
135 117 12 1.140
24 25 23 28

SUPERFICIE DE LOS ESTABLECIMIENTOS ALIMENTARIOS
DE LIBRESERVICIO EN BALEARES (%)

SUPERMERCADO

>1000 m? i

SUPERMERCADO
400-999 m*

SUPERMERCADO
<400 m?

24,0

24,8

HIPERMERCADO

>5000m:  >°

HIPERMERCADO

<s000m: =~

50 75 100

En términos medios, durante el aio 2022 cada persona
en Islas Baleares consumi6é 108 huevos, 38,8 kilos de
carne, 18,6 kilos de pescado, 56,3 litros de leche, 37,7
kilos de derivados lacteos, 27,3 kilos de pan, 12,2 litros
de aceite, 24,1 litros de cerveza, 54,2 kilos de hortalizas



Islas Baleares

ESTRUCTURA DE GASTO EN ALIMENTACION EN BALEARES (HOGARES), 2022

Gasto per capita (euros)

HUEVOS 20,3
CARNE 300,7
PESCA 204,7
LECHE 479
DERIVADOS LACTEOS 159,6
PAN 63,8
BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES 76,9
CHOCOLATES Y CACAOS 29,1
ACEITE 452
VINO 35,1
CERVEZAS 36,9
ZUMO Y NECTAR 10,1
PATATAS 328
HORTALIZAS FRESCAS 124,0
FRUTAS FRESCAS 172,1
FRUTOS SECOS 323
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS 26,6
PLATOS PREPARADOS 879
CAFES E INFUSIONES 29,1
AGUA MINERAL 28,0
BEBIDAS REFRESCANTES Y GASEOSAS 56,9
OTROS PRODUCTOS 1318
TOTAL ALIMENTACION 1.751,9

frescas, 82,4 kilos de frutas frescas, 16,6
kilos de platos preparados, 127,9 litros de
agua embotellada y 51,2 litros de bebidas
refrescantes y gaseosas.

Tomando como referencia la media na-
cional, en Islas Baleares se consume, en
términos per céapita, una mayor cantidad
de aceite (18,5%), bolleria, pasteleria,
galletas y cereales (12,5%), bebidas re-
frescantes y gaseosas (38,8%), derivados
lacteos (15,2%) y hortalizas frescas (8,0%)
mientras que, por el contrario, el consu-
mo es menor en pescado (-2,8%), leche
(-13,9%) y frutas y hortalizas transforma-
das (-9,3%).

Participacion sobre el gasto total (%)

12
172
17
27
9,1
36
44
17
26
20
21
06
19
7,1
98
18
15
50
17
16
32
75
100,0

Desviacion con la media nacional (%)

-15,7
-1,0
6,9

-12,2
18,2
9,3
12,1
8,0
173
51,0
23,1
24,8
13,7
15,9
9,9
23,3

-10,9
10,8
-6,6

1255
50,8
15,7
9

DESVIACION DE BALEARES CON LA MEDIA NACIONAL EN EL CONSUMO
PER CAPITA (%), 2022

BEBIDAS REFRESCANTES Y GASEOSAS

PLATOS PREPARADOS

FRUTAS Y HORTALIZAS
TRANSFORMADAS

FRUTAS FRESCAS
HORTALIZAS FRESCAS

ACEITE

BOLLERIA, PASTELERIA,
GALLETAS Y CEREALES

PAN
DERIVADOS LACTEOS
LECHE
PESCA

CARNE
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Islas Baleares

CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS EN BALEARES EN COMPARACION CON LA MEDIA NACIONAL, 2022

CONSUMO SUPERIOR A LA MEDIA NACIONAL CONSUMO INFERIOR A LA MEDIA NACIONAL
64 litros de agua mineral 21 unidades de huevos

14 litros de bebidas refrescantes 1 kilos de pescado

2 litros de vino 9 litros de leche

5 kilos de derivados lacteos 1 kilos de pescado fresco

2 kilos de bolleria, pasteleria, galletas y cereales 1 kilo carne transformada

4 kilos de hortalizas frescas 1 kilo de pan

2 kilos de frutas frescas 1 kilo frutas y hortalizas transformadas

1 kilos de carne de pollo

1 litros de aceite de girasol
3 kilos de patatas

1 kilo de pastas alimenticias
1 litro de aceite de oliva

2 litros de zumo y néctares

HOSTELERIA Y RESTAURACION

En cuanto a los servicios de restauracion y bares tiene un mayor numero de plazas hoteleras a nivel
hay 9.766 locales, un 3,5% del total nacional. Islas nacional.
Baleares es una de las comunidades autbnomas que

HOSTELERIA Y RESTAURACION EN BALEARES

Establecimientos de servicio de Comedores
comidas y bebidas Restaurantes Bares Colectivos Plazas hoteleras
BALEARES 9.766 5.243 3784 739 198.595
BALEARES/ESPANA (%) 35 6,3 2.2 37 134

Fuente: Elaboracion propia con datos de Alimarket (2023) e INE (2023).
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Islas Baleares

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA DE ISLAS BALEARES

DENOMINACIONES DE ORIGEN

VINOS

BINISSALEM

PLAILLEVANT

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

ACEITES

OLI DE MALLORCA

ACEITUNAS

OLIVA DE MALLORCA *

FRUTOS SECOS

ALMENDRA DE MALLORCA *

QUESOS

MAHON-MENORCA

DENOMINACIONES GEOGRAFICAS

BEBIDAS ESPIRITUOSAS

HERBES DE MALLORCA

HIERBAS IBICENCAS

GIN DE MAHON

PALO DE MALLORCA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

EMBUTIDOS

SOBRASSADA DE MALLORCA

GALLETAS, BOLLERIA Y DULCES

ENSAIMADA DE MALLORCA

FRUTOS SECOS

ALMENDRA DE MALLORCA

VINOS DE LA TIERRA

VINOS DE LATIERRA

FORMENTERA

IBIZA

ILLES BALEARS

ISLA DE MENORCA

MALLORCA

SERRA TRAMUNTANA-COSTA NORD

MARCAS DE GARANTIA
ALMENDRA MALLORQUINA (A)
AIXO ES MEL
ANYELL D'E

CARNE DE CORDERO (MMS)

CARNE DE CERDO (PMS)

CITRICS SES MARJADES

ES MEL

FET NOSTRO

FLAODE

MEL D'M

MARCA GRAFICA

TOMATIGA DE RAMELLET

AGRICULTURA ECOLOGICA

CONSELL BALEAR DE AGRICULTURA ECOLOGICA

* Denominacion en tramitacion /- Inscrita en el Registro de la UE
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