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Presentacion

Las Mercas, agentes de cambio
para crecer mejor

| sector agroalimentario en su conjunto, desde la

produccion al consumo, ha contribuido a supe-
rar los peores momentos de la pandemia sin proble-
mas de abastecimiento alimentario en los hogares
espafoles. Su capacidad para generar empleo, su
liderazgo en la actividad industrial de nuestro pais
y su creciente potencial exportador lo sitian, ahora,
como pieza clave de la fuerza tractora que va a im-
pulsar la economia espanola.

La crisis sanitaria ha acelerado transformaciones
que ya estaban en marcha y a las que Mercasa no
permanecia ajena. Por ejemplo, cuando irrumpié la
pandemia, la Red de mercados mayoristas de ali-
mentos frescos de Mercasa se encontraba en plena
implementacion de su nuevo plan estratégico.

Entre las medidas concretas, es importante destacar el
impulso de la logistica sostenible y la comercializacion
de productos de proximidad, asi como la lucha contra
el desperdicio alimentarioy el refuerzo de las actuacio-
nes que ya se vienen desarrollando en la Red de Mer-
cas en materia de reciclado de residuos de envases y
de gestion eficiente del agua y la energia.

El objetivo ultimo persigue la modernizacién de la
estrategia empresarial de Mercasa para que sea

LUIS PLANAS PUCHADES
MINISTRO DE AGRICULTURA,
PESCA Y ALIMENTACION




viable y siga resultando determinante en el buen
funcionamiento de la cadena alimentaria espafola
y en el contexto de un futuro sostenible. De hecho,
la Red de Mercas cumple ya con 15 de los 17 Obje-
tivos de Desarrollo Sostenible (ODS) que ha fijado
Naciones Unidas en la Agenda 2030y, ahora, su fun-
cion es facilitar ese mismo cumplimiento a lo largo
de la cadena comercial de alimentos frescos.

Ese espiritu de renovacion se ha trasladado incluso
a la imagen corporativa de Mercasa que, en febrero
de 2021, presentd su nueva cara publica, un punto
de inflexién que cierra 55 afios de acreditada trayec-
toria y da la bienvenida a una renovada actitud para
afrontar el futuro. Pero la identidad visual no es sélo
imagen. Lo importante es lo que significa. Y, en este
sentido, Mercasa se ha situado a la vanguardia a la
hora de reconducir su funcionamientoy el de las es-
tructuras comerciales de distribucioén de alimentos
hacia un modelo de desarrollo mas justo desde el
punto de vista social y mas sostenible desde el pun-
to de vista ambiental.

Son muchos los merecimientos de Mercasa. El so-
porte de la Red de Mercas es, en gran medida, res-
ponsable de que la cesta de la compra en Espafa
pueda estar llena de excelencia en forma de frutas,

verduras, pescados, mariscos y carnes. Pero, ade-
mas, la Red de Mercas lleva décadas ofreciéndonos
servicios adicionales, como este informe anual o
como su revista Distribucién y Consumo, que este
afo, no solo celebra su 30 aniversario, sino que tam-
bién ha sido reconocida con el Premio Alimentos
de Espafia en la categoria de Comunicacioén por su
contribucion a la informacion, analisis y debate en
torno a los eslabones de la cadena alimentaria.

El futuro ya esta aqui. El sector agroalimentario es-
pafol tiene la oportunidad de ocupar los vagones
de vanguardia para seguir siendo lider en su ambi-
to. Para ello, tiene que responder a una demanda de
alimentos que, ademas de atender a una poblacién
creciente, ha acentuado su preocupacién en materia
de sanidad y seguridad. Y, en este aspecto, la labor
eficiente de Mercasa para la cadena comercial de
los alimentos frescos sigue constituyendo un pilar
fundamental en nuestro pais. Es un sistema que ga-
rantiza transparencia, seguridad y sostenibilidad en
lacirculacion del 78% de las frutas y verduras, el 80%
de las carnes y el 70% de los pescados y mariscos.
Todo un ejemplo, que ya es replicado en otros pai-
ses y que puede convertirse en el nuevo paradigma
de distribucién, en un contexto de desarrollo justo y
producciones agroalimentarias sostenibles.




Presentacion

El futuro solo sera progreso
si es sostenible

| amplio proceso de cambios y situaciones excep-

cionales que hemos vivido en 2020 y 2021, provo-
cados por la pandemia, esta conformando una nueva
realidad econdmica y social aun por definir en todos
sus términos, con una influencia decisiva del compro-
miso colectivo que representan los amplios recursos
publicos destinados a impulsar la recuperacién; pero,
también, para modernizar las estructuras de produc-
cion y actividad en todos los sectores.

La pandemia irrumpio justo cuando las sociedades,
los gobiernos y las empresas de todo el mundo co-
menzabamos a afrontar, con mayor o menor intensi-
dad, los Objetivos de Desarrollo Sostenibles (ODS)
que marca la Agenda 2030, aprobada por Naciones
Unidas unos afos antes.

En ese momento, a principios de 2020, el horizonte
de una década por delante para responder a los re-
tos que marcan los ODS parecia suficiente. Asi era,
al menos, en paises como Espafa y el conjunto de
la Unién Europea, que pueden presumir de estar
en vanguardia a escala internacional, tanto en este
tema como en muchos otros.

Entonces, el horizonte de una década por delante era
razonable. Ahora, dos afos después, lo suficiente se
ha transformado en urgente. Los grandes retos del
desarrollo sostenible han sumado a su voluntarismo

JOSE RAMON SEMPERE VERA

PRESIDENTE DE MERCASA inicial la responsabilidad afadida de condicionar en
positivo y de forma transversal los ambiciosos pro-
gramas de recuperacidén econémica y social.

No puede ser de otra manera. Porque el futuro solo
sera progreso si es sostenible, en el mas amplio con-
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cepto del término. Las respuestas obligadas a las
urgencias climaticas, los cambios en los modelos
energéticos, la obligacion de equilibrar el bienestar
entre paises y colectivos sociales, la relocalizacién
de la produccion y los transportes masivos de mer-
cancias, los impulsos que vienen desde la demanda
global -especialmente de los mas jovenes- son, en-
tre otros, factores que situan a los 17 Objetivos de
Desarrollo Sostenible en el eje central de nuestro
futuro como sociedad.

Y en medio de todo ello, los sistemas alimentarios
evolucionan con su propia dindmica, afectados
como estan por todos y cada uno de los ODS.

La cadena alimentaria, desde la produccion al con-
sumo, tiene vinculos estrechos con la educacién, la
cultura, la salud, la lucha contra la pobreza, la des-
igualdad y el objetivo “hambre cero”, la reduccién
del desperdicio, la transicion climatica... Y a todos
ellos intentamos dar respuestas.

En nuestro caso, en el ambito concreto de Merca-
say la Red de Mercas, nuestra propia configuracién
nos sitla ya en un alto nivel de compromiso con los
ODS. Y estamos preparados para asumir el reto de
alcanzar en los plazos previstos todos los objetivos
de la Agenda 2030, que podemos agrupar en con-
seguir entre todos la igualdad entre las personas,
proteger el planeta y asegurar la prosperidad.

A ello contribuye el hecho del trabajo de Mercasa,
la Red de Mercas y las 3.000 empresas que operan
en sus instalaciones aporta un valor decisivo a la
cadena alimentaria. Ponemos a disposicién de to-

dos los eslabones entre la produccién y el consumo
infraestructuras y servicios adecuados, seguros, efi-
cientes y sostenibles, de manera especial para las
explotaciones familiares en la produccion agraria y
a las pymes en la distribucion mayorista y minorista,
asi como a la restauracion.

Ademas, somos determinantes para conseguir ciu-
dades sostenibles, reducir la huella de carbono y lu-
char contra el cambio climéatico ;Cémo lo hacemos?
Promoviendo iniciativas de servicios logisticos inte-
grados y distribucién capilar al comercio detallistay
la restauracién, que contribuyan a una menor nece-
sidad de transporte y consumo de combustibles, y a
una mejor gestion del trafico en las ciudades.

Y también, reduciendo la huella de carbono y el im-
pacto ambiental en todo el proceso logistico de la
cadena comercial de los alimentos frescos entre la
produccion y el consumo, favoreciendo la utiliza-
cion de vehiculos eléctricos y el empleo de energias
renovables.

Asimismo, en colaboraciéon con los Ayuntamientos,
Mercasa y la Red de Mercas estan desarrollando
proyectos sostenibles de distribucion de alimentos
en los centros urbanos e histéricos de las ciudades,
con mayores limitaciones para el trafico y reparto de
mercancias.

De todo ello nos beneficiamos todos en tanto que
consumidores de alimentos y participes de un mo-
delo de desarrollo que solo sera positivo si es capaz,
como se esta demostrando, de trabajar por la plena
sostenibilidad medioambiental, econémica y social.
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Alimentacion en Espaina

Principales resultados macroeconomicos
de la agricultura y la ganaderia

PRODUCCIONES

El valor de la Produccién de la Rama de Actividad Agra-
ria espafnola en 2020 superdé los 52.991 millones de eu-
ros (valores corrientes a precios basicos), un 3,1% mas
que en el afio anterior, segun los datos del Ministerio
de Agricultura, Pesca, y Alimentacion.

Si de este valor se deduce el valor de los “inputs” o
consumos intermedios, que en 2020 supusieron
23.693 millones de euros (un 0,1% mas que en 2019),
se obtiene el Valor Afadido Neto a precios basicos,
que resultd ser de 29.297 millones de euros, un 4,4%
mas que en 2019.

Los consumos intermedios corresponden a las com-
pras que realizan agricultores de medios de produc-
cion fungibles. Entre ellos destacan: semillas y plan-
tones, energia eléctrica, combustibles, carburantes,
lubricantes, fertilizantes, fitosanitarios, zoosanita-
rios, piensos, gastos de mantenimiento de la ma-
quinaria y los aperos, asi como la conservacion de
los edificios utilizados en las explotaciones agrarias.
También se incluyen los servicios agrarios y de otra
indole necesarios para el funcionamiento y gestién
de las explotaciones.

Por su lado, se considera el Valor Ahadido como “bru-
to” porque la maquinaria agricola y las instalaciones
agrarias se deterioran con el uso y hay que reponerlas
dentro de un plazo variable, debiéndose por ello prever
-en este Valor Afadido- una partida para amortizacio-
nes, que en 2020 se estimaron en 5.591 millones de
euros, una cifra superior a la de afio antes.

Las explotaciones agrarias también perciben otras
subvenciones, no ligadas a unos productos concre-
tos, tales como las relativas al desarrollo rural (jovenes
agricultores, formacioén, jubilacion anticipada, zonas
desfavorecidas, medidas agroambientales, desarrollo
de zonas rurales, etc.).

Si al Valor Afadido Bruto se le aflade estas subvencio-
nes (5.858 millones de euros en 2020) y se le restan las
amortizaciones y otros impuestos (por importe de 471
millones de euros en el afio 2020) se llega al Valor Aia-
dido Neto al coste de los factores, también denomina-
do Renta Agraria (RA), cuyo valor en el afio 2020 fue
29.093 millones de euros (valores corrientes a precios
basicos), lo que supuso un ascenso del 4,4% respecto
ala RA de 2019.
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Alimentacién en Espafa

En 2020 se produjo un descenso del 8,2% en el volu-
men de trabajo de la agricultura expresado en UTAs
(Unidades de Trabajo Afio), de acuerdo con los datos
suministrados por el Instituto Nacional de Estadistica
(INE), por lo que la Renta Agraria en términos corrien-
tes por UTA aumenté el 13,8%.

EMPLEO

Segun los datos de la Encuesta de Poblacién Activa
(EPA), que elabora el Instituto Nacional de Estadisti-
ca (INE), al acabar 2020 estaban activos dentro del
sector primario (agricultura, ganaderia, caza, silvi-
culturay pesca) un total de 966.600 personas, un 6%
mas de los que habia al acabar el ultimo trimestre
del afio anterior.

Por su lado, al acabar el afio el numero de ocupados
en el sector agrario (agricultura, pesca y silvicultura)
era de 782.100 personas, un 1,5% menos que en el
afio anterior.

En la industria de la alimentacion y bebidas el nimero
de ocupados al acabar 2020 ascendia a 520.100 per-
sonas, algo menos que en el afio anterior. De estos,
460.500 trabajaban en la industria de la alimentacion y
el resto en la de bebidas.

SECTORES
CEREALES

La produccion de cereales aument6 en 2020 un 31,1%,
mientras que los precios bajaron en general un 1,7%,
segun los datos del Ministerio de Agricultura.

Por todo ello, el valor generado por este subsector a
efectos de calcular la renta agraria nacional se disparo
un 28,9%, hasta situarse en 4.696 millones de euros en
términos corrientes.

La produccion total de cereales (trigo, cebada, avena,
centeno, triticale, maiz, sorgo y arroz) se elevé por enci-
ma de los 26,3 millones de toneladas, un 32% mas que
en el afo precedente. A pesar este aumento, Espafia
tuvo que recurrir a las importaciones de grano para
abastecer la demanda.

La cosecha comunitaria de cereales (sin incluir el
arroz) en el ano 2020 se situd en 280,7 millones de
toneladas, un 5,7% menos que en la campafa an-
terior.

En la Union Europea, la mayor cosecha fue la de trigo,
seguida de la de maiz y la de cebada.

PRINCIPALES PRODUCCIONES AGRICOLAS Y GANADERAS
EN 2020

PRODUCTO

TRIGO

CEBADA

MAIZ GRANO

ARROZ (CASCARA)
AVENA

GARBANZOS
GUISANTES SECOS
GIRASOL
REMOLACHA AZUCARERA
SANDIAS

MELONES
FRESAS/FRESONES
MANZANAS DE MESA
PERAS
ALBARICOQUES
MELOCOTONES
PLATANOS

UVAS DE MESA
NARANJAS
MANDARINAS
LIMONES
ALMENDRAS CASCARA
PATATAS

TOMATES FRESCO
JUDIAS VERDES
PIMIENTOS
ALCACHOFAS
BROCOLI
COLIFLORES

AJOS SECOS
CEBOLLAS
CALABACIN

PEPINOS

LECHUGAS
ZANAHORIAS

ACEITE DE OLIVA
ACEITUNAS ADEREZO
VINO

CARNE DE VACUNO
CARNE DE OVINO
CARNE DE CAPRINO
CARNE DE PORCINO
CARNE DE AVES
CARNE DE CONEJO
LECHE DE VACA
LECHE DE OVEJA
LECHE DE CABRA
HUEVOS DE GALLINA

PRODUCCION
(Miles de toneladas)
7.939,50
10.960,60
412140
7833
1.290
45,1
227
950,3
2.508
1.234,80
6135
2715
5008
316,5
130,9
792
4172
297,8
3.323 (camparia 20/21)
2.313,4 (campaiia 20/21)
1.062,9 (campafia 20/21)
3537
2.138,90
4.242 40
161,2
1.5568,30
200,7
586,5
2142
272,8
1.261,40
6024
804
9975
4077
1.385,6 (campafia 20/21)
546,5 (campafia 20/21)
40,9 (millones de hl.)
677,3
114,3
10,6
5.023,50
1.717,80
51,2
7.405
508,3
468
918

FUENTE: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién (MAPA)




LEGUMINOSAS

En la campafia de comercializacién 2020, la superfi-
cie de leguminosas grano alcanzé las 353.600 hec-
tareas, un 12% menos que en la campana anterior,
que también registré un descenso importante de las
siembras.

Estos datos incluyen las siembras de judias secas, ha-
bas secas, lentejas, garbanzos, guisantes secos, vezas,
altramuz dulce y yeros.

Junto con la reduccién de las siembras se produjo una
caida de la produccion de todos estos cultivos. Asi, se
cosecharon 559.500 toneladas en total, un 48% mas
que un afo antes.

Por volumen, la produccién principal fue la de guisan-
tes secos y la regién con mayor produccion total fue
un aflo méas Castilla-La Mancha, seguida de Castilla
y Ledn.

FRUTAS Y HORTALIZAS

Ademas de ser uno de los primeros paises productores
de frutas y hortalizas, Espaiia es también una potencia
en la venta al exterior de estas producciones.

El valor de la producciéon espafiola de frutas (uvas in-
cluidas) y hortalizas ascendié en 2020 a 15.747 millo-
nes de euros. La cifra supuso un aumento del 7,23%
respecto a la campanfa anterior.

Estas producciones agricolas en conjunto (frutas y
hortalizas) representaron en 2020 el 29,7% de la Pro-
duccion Final Agraria del pais y también el 50,8% de la
Produccion Vegetal final.

De todos los subsectores que componen este amplio
grupo, el que mas aporto al conjunto en el afio 2020
fue el de las hortalizas con 7.341 millones de euros (en
2019 su aportacion fue muy inferior). Por lo tanto, el
subsector de las frutas aporté con 8.405,5 millones de
euros, casi 746 millones de euros més que en el afio
precedente (estan incluidas también en esa cifra las
aportaciones de las uvas).

PATATAS

La produccién de patata en 2020 aportd cerca del 1%
de la Produccion Final Agraria nacional y el 1,7% de la
Produccion Vegetal Final, segun datos del Ministerio
de Agricultura. Al contrario que en el afio anterior, este
cultivo registré en 2020 un descenso importante en el
volumen de produccion. Segun los datos del MAPA a

efectos de calcular la renta agraria, la produccion de
patata descendi6 en volumen un 5,1%, al tiempo que
los precios bajaron de media un 24%.

Con estos datos, el valor generado por este sector a
efectos de calcular la Produccién Final Agraria se situé
en 549 millones de euros a precios corrientes, frente a
los 745 millones del afio 2019.

A nivel de cultivo, la superficie se incrementé, al con-
trario que un afio antes. Se sembraron 67.100 hecté-
reas en todo el territorio nacional, 1.400 hectareas me-
nos que un afio antes.

Y en cuanto a la produccion, ésta se situé en 2,13 mi-
llones de toneladas, un volumen inferior en un 5,7% al
del afio precedente.

REMOLACHA AZUCARERA

El valor generado por el cultivo de la remolacha desti-
nada a la producciéon de azdcar en 2020 (a efectos de
calcular la renta agraria) casi llegé a los 95 millones de
euros. Esta valor supuso una caida del 8,6% con res-
pecto al valor del afo anterior.

El grueso de la produccién de remolacha azucarera se
cultiva en el norte de Espafia y se recoge en los me-
ses de otofio e invierno. Sin embrago, también hay una
importante produccién de recogida en los meses de
verano, en el sur del pais.

En la campafia 2019/2020 la produccién nacional de
azucar quedo en 407.400 toneladas, un 3% mas que
en la campafna precedente, segun los datos maneja-
dos por la Comisién Europea, que hacen referencia a
la produccion en campaia, sin sumar o restar el saldo
de la campafa anterior. Por su parte, en la campana
2020/2021 la prevision de la Comisién apuntaba a una
produccion de azucar en Espafia cercana a las 380.000
toneladas, inferior a la anterior.

Al ano se utilizan en Espafna cerca de 1,3 millones de
toneladas de azucar. La produccion de azucar de re-
molacha de cultivo nacional sélo permite suministrar
una parte, por lo que es necesario importar gran can-
tidad de azucar.

En la Unioén Europea, la produccion de azucar en la
campafia 2019/2020, disminuy6é hasta los 16,2 mi-
llones de toneladas, segun los datos publicados por
la Comisién Europea. Por su lado, en la campafa
2020/2021 volvié a bajar la produccién comunitaria de
azucar hasta 14,5 millones de toneladas (no estan ya
incluidas las 900.000 toneladas de Reino Unido).
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OLEAGINOSAS

En Espafa la produccion de las principales semillas
oleaginosas (girasol, colza y soja), registré en el afio
2020 un cambio de tendencia al alza, tras la bajada de
la campana anterior.

Asi, en la campaia 2019/2020 (que va de julio a junio)
la superficie destinada al cultivo de colza, soja y gira-
sol sumo 772.000 hectéareas y la produccién quedo en
937.000 toneladas en total.

Por su lado, en la campafia 2020/2021 la produccién
resultante fue 1,08 millones de toneladas, a pesar de
que la superficie disminuy6 hasta las 724.000 hecta-
reas. La semilla oleaginosa que mas se cultiva -y con
mucha diferencia- es el girasol.

En el conjunto de los Estados Miembros de la UE, la
produccion de oleaginosas en el afio 2020 superd los
27,9 millones de toneladas, un 1,7% menos que en el
ano anterior. La mayor cosecha en volumen fue la de
colzay la menor, la de linaza.

VINO Y MOSTO

En 2020, el sector del vino y del mosto representé el
3,9% del valor de la Produccién Vegetal final y el 2,3%
de la produccion de la Produccién de la Rama Agraria.
En ambos casos, los porcentajes fueron muy inferiores
a los del afo precedente debido a la reduccion de la
cosecha.

Asi, al contrario que un afio antes, el volumen de vino
y mosto producido en Espafna se incremento6 especta-
cularmente en 2020, al igual que un afo antes se habia
desplomado.

Segun los datos del Ministerio de Agricultura, a efectos
de calcular la renta agraria anual se produjo un aumen-
to del volumen de vino y mosto del 21,5% y una caida
de los precios del 10%. El resultado final de estos datos
es que el sector generd un valor de 1.104 millones de
euros a precios basicos.

En la vendimia de 2020 se recogieron para elaborar vi-
nos y mostos un total de 6 millones de toneladas de
uva, de las cuales 3,3 millones de toneladas fueron
uvas blancasy 2,7 millones tintas.

Asimismo, la produccion espafiola de vinos y mostos
en la campafia 2020/2021 se situé en 46,5 millones
de hectolitros, un 24,3% més que en la campafa pa-
sada, segun los datos del Avance de Producciones del
MAPA.

Por su lado, la producciéon de vino (sin mosto), de
acuerdo con los datos del INFOVI que también depen-
de del MAPA, quedé en 40,9 millones de hectolitros,
unos 7 millones mas que en la anterior campafia, que
fue relativamente mala.

La produccién de vino comunitaria se situé en torno a
157,2 millones de hectolitros, lo que supuso un aumen-
to del 9% con respecto a la campana anterior, segun
datos de la Comision (los datos de la OIV apuntan a una
mayor produccién para la UE).

ACEITE DE OLIVA

Espafa ocupa el primer lugar mundial en superficie y
produccion de aceite de oliva. En el afio 2019, la super-
ficie de olivar censado por el Ministerio de Agricultura
se incremento un 0,6%, hasta llegar a 2.751.255 hecta-
reas, el 60% de las cuales se encentraba en Andalucia.

El valor de los productos obtenidos del olivar represen-
16 en 2020, a efectos de calcular la renta agraria na-
cional, el 2,7% de la Produccion Agraria final y el 4,7%
de la Produccién Vegetal, porcentajes en ambos casos
muy superiores a los del afio precedente.

La produccién de aceite de oliva 2020 a efectos de cal-
cular la renta agraria anual tuvo una evolucién muy ne-
gativa, al contrario de lo que sucedioé en el afio anterior.
Estos datos del Ministerio de Agricultura no se corres-
ponden con la evolucién de la campafia 2020/2021,
sino con la anterior 2019/2020.

En este sentido, en cantidad la produccién de aceite
de oliva se redujo un 38,8%, mientras que los precios
bajaron de media un 11% (en los dos afos anteriores
también bajaron).

El valor generado por el sector del aceite de oliva se re-
dujo significativamente (un 45%) y se situ6 en 1.467,3
millones de euros (en el afio precedente superd los
2.704 millones).

La produccién nacional de aceite en la campafa
2019/2020 alcanzé un volumen cercano a 1,12 millo-
nes de toneladas, un 37% menos que en la campana
2018/2019.

Sin embargo, la produccién nacional de aceite en la
campafia 2020/2021 se incrementd y alcanzé un volu-
men de 1,38 millones de toneladas.

Andalucia volvié a recuperar posiciones en el ranking
de regiones productoras de aceite de oliva alcanzando
en 2020/2021 el 80% del total.
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La produccion de aceite en la Unién Europea en la
campafia 2019/2020 ascendié a algo mas de 1,9 mi-
llones de toneladas, un 15% menos que en la campafa
anterior. Por su lado, en la campafia 2020/2021, la UE
produjo poco mas de 2 millones de toneladas de aceite
de oliva, un 7% mas que en la campanfa precedente.

ACEITUNA DE MESA

La aceituna de mesa es un producto espafol que li-
dera los mercados internacionales. Para este sector,
el afio estuvo marcado no soélo por la pandemia, sino
también por el Brexity los aranceles impuestos por Es-
tados Unidos a las importaciones.

En la campafia 2020/2021 la produccién nacional de
aceituna de mesa fue de alrededor de 546.500 tone-
ladas, segun los datos de la Agencia de Informaciény
Control Alimentarios (AICA). Este volumen resultdé un
19% superior al de la anterior campana.

Espafia exporta aceitunas de mesa a mas de 150 pai-
ses, entre los que destacan Estados Unidos y los pai-
ses de la UE (ltalia, Francia y Alemania).

A nivel europeo, la produccidn de aceituna de mesa en
la campaia 2019/2020 ascendi6 a cerca de 768.000
toneladas, un volumen inferior en un 11% al de la cam-
pafia precedente, segun los datos del Comité Oleicola
Internacional (COI).

Para la campafia 2020/2021, las previsiones de este
organismo cifran la produccioén en 891.500 toneladas,
un 16% mas.

PORCINO

La produccién de carne de porcino supuso en 2020
el 42,6% de la Produccién Final Ganadera y el 16,4%
de la Produccién Final Agraria, segun datos del MAPA.
Expresado en euros corrientes, el valor alcanzado por
el sector porcino en el afio 2020 ascendié a 8.646,5 mi-
llones de euros, 269 millones mas que un afo antes.

La produccién de carne de porcino aumenté en canti-
dad un 6,8% (el afio anterior habia aumentado un 1,5%)
y los precios bajaron un 3,3% (en 2019 habian subida
hasta un 10,3%), dos hechos que propiciaron una subi-
da del valor final generado por este subsector a efec-
tos de calcular la renta agraria en un 3,3%.

La produccion de carne de porcino en 2020 se con-
centré en Cataluia (40,1%), Aragén (18,5%), Castilla y
Ledn (12,9%), y Castilla-La Mancha (8.1%). Por detras
de estas regiones quedaron Murcia y Andalucia.

En la Unién Europea, el valor generado por este sub-
sector a efectos de calcular la renta agraria aumenté
considerablemente en 2020. Segln datos de la Comi-
sion Europea, la produccion total de carne de cerdo
alcanzé un valor de 39.533 millones de euros, un 10%
mas que en el afio anterior.

El sector representaba el 24,8% de toda la Produccion
Ganadera final de la UE, asi como también el 9,6% de
la Produccién Agraria total (porcentajes inferiores a los
de un afo antes).

En cuanto a la produccién de carne, el volumen produ-
cido a nivel comunitario fue mayor que el de 2019 (23
millones de toneladas, un 1% mas).

VACUNO DE CARNE

A efectos de calcular la renta agraria, el volumen de
carne producida en Espafa disminuyé en 2020 un
3%, continuando asi la tendencia decreciente del
afio 2019.

Asimismo, los precios bajaron un 2,8% (en 2019 habia
bajado un 2,1%), con lo que el valor generado por este
subsector disminuy6é también hasta llegar a 3.108,1
millones de euros, expresados en valores corrientes
(en 2019 la cifra fue 3.277 millones de euros).

Tras cinco afios de crecimiento continuado la produc-
cién de carne de vacuno en Espafia disminuyé en el
afio de la pandemia. Asi, la produccion ascendi6é a
677.300 toneladas, un 2,5% menos que en el afio an-
terior.
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En 2020 el valor de las importaciones (carne fresca,
congelada y el resto de los productos derivados) se
elevé a 198.369 toneladas (13,8% menos). El grueso de
las compras (52%) fueron carnes frescas y en segundo
lugar se situaron los animales vivos (30%).

Respecto a las exportaciones de carne (todo incluido),
aumentaron un 2,9% en volumen hasta las 349.839 to-
neladas. Las exportaciones de carne fresca sumaron
un 54% del total.

OVINO Y CAPRINO DE CARNE

El sector de la produccion de carne de ovino y de capri-
no ocupa el sexto lugar por su aportacion econémica al
sector ganaderos. A efectos de calcular la renta agraria
anual, el Ministerio de Agricultura estimé que la produc-
cién de carne de ovino y de caprino descendié en vo-
lumen un 6,7%, mientras que sus precios subieron un
4,5%. Con todo ello, el valor generado por este subsec-
tor decrecié un 2,6% con respecto al afio precedente.

El sector ovino-caprino representaba en 2020 el 2,1%
de la Produccién Final Agraria nacional y el 5,5% de la
Produccion Final Animal, porcentajes ambos por deba-
jo a los que represento en el afio 2019 este subsector
ganadero.

El valor estimado de la producciéon de ovino-caprino, a
efectos de calcular la renta agraria, ascendié a 1.119,6
millones de euros, 20 millones de euros menos que en
el aino 2019, en el que también descendié el valor ge-
nerado por este subsector.

La cabaiia total de ovino volvié a descender en 2020 has-
talos 13 millones de cabezas, sin contar con los animales
destinados a la produccion de leche. Asimismo, la pro-
duccion de carne de ovino rondé las 114.300 toneladas,
un volumen inferior en un 5,7% al del afo precedente.

En cuanto a la produccién de carne de caprino, al
igual que en el afio precedente, en 2020 se registro
un ligero retroceso y quedé en 10.160 toneladas (un
0,4% menos).

En la UE, el valor generado por el sector de la carne de
ovino y caprino en la Union Europea durante 2020, a
efectos de calcular la renta agraria, ascendi6 a cerca
de 3.970 millones de euros, el 2,5% de la Produccién
Ganadera final.

CARNE DE AVES

El sector de la carne de aves representé en 2020 el
4,7% de la Produccién Final de la rama agraria y el

12,3% de la Produccion Final de la rama ganadera.
En ambos casos, porcentajes por debajo de los del
afio 2019.

Al contrario de lo que sucedi6 un afio antes, a efectos
de calcular la renta agraria la cantidad de carne pro-
ducida en 2020 disminuy6 (0,2%), al tiempo que los
precios bajaron un 0,6% (también lo hicieron un afio
antes). Con estos datos, el valor generado por el sector
avicola de carne en 2020 se redujo un 0,8% y se situ6
en 2.495,4 millones de euros.

La produccion total de carne de aves (pollos, pavos,
patos, etc.) se estimé en 1,71 millones de toneladas, un
0,74% mas que en 2020, segun la Encuesta de Sacrifi-
cio Ganadero que elabora el Ministerio de Agricultura.
Como cada afo, el grueso de la produccién de carne
en el sector de las aves fue la de broilers o pollos (1,4
millones de toneladas, volumen por debajo del afio pre-
cedente) y a mucha distancia quedo la carne de pavo.

Con respecto al comercio exterior, en 2020 se impor-
taron 137.900 toneladas en total (Unién Europea y el
resto de los paises terceros), lo que supuso un retroce-
so del 8% respecto al afio precedente. El valor de estas
compras supero los 285,5 millones de euros.

En la Unién Europea, el valor generado por la produc-
cion de carne de aves se elevo de manera considerable
respecto al afio precedente, hasta alcanzar 19.355 mi-
llones de euros. El sector aporté en 2020 el 12,1% dela
Produccion Ganadera final, asi como también el 4,7%
de la Produccién Agraria final. La produccion comuni-
taria de carne de aves en el afo 2020 se incrementé
sobre la del afio anterior.

CARNE DE CONEJO

La produccién de carne se redujo en 2020 en cantidad
un 1,5%, mientras los precios bajaron un 7,2%, a efec-
tos de calcular la renta agraria nacional.

Con respecto a la Produccién Final Agraria, el sector
aport6 en 2020 el 0,3% y con respecto a la Produccion
Animal, el 0,86% (en ambos casos, por debajo de las
cifras del afno 2019).

El valor generado por el sector a efectos de calcular la
renta agraria se situé en 174,4 millones de euros (va-
lores corrientes, a precios basicos), por encima de los
189,8 millones del aflo 2018.

La produccion de carne estimada fue 51.220 toneladas
(un 1,76% por debajo de los datos del afio precedente).
La region con mayor produccion fue Cataluia (23,3%),
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seguida muy de cerca por Galicia, Castilla y Lebén y
Castilla-La Mancha.

El balance comercial del sector de la carne de co-
nejo tiene tradicionalmente un saldo positivo, pues
las exportaciones superan a las importaciones con
creces, aunque la diferencia se ha ido acortado en
los ultimos afios.

En la UE, la produccion de conejo se acerco a las
140.000 toneladas, frente a las 138.000 toneladas de
2019. Francia es la primera potencia en produccion de
carne de conejo dentro de la UE, seguido de Espafay
de Italia.

CARNE DE EQUINO

Segun los datos del Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién (MAPA), a efectos de calcular la renta
agraria, la produccion de carne de equino se redu-
jo en cantidad en 2020 un 2,4%, mientras los precios
bajaron un 2,5%. El valor generado por este subsector
descendidé un 4,8% con respecto a un afio antes, hasta
llegar a alcanzar un valor de 73 millones de euros (va-
lores a precios basicos).

En 2019 se sacrificaron 36.949 animales (un 1% me-
nos que en 2019) y la produccién de carne se situé en
cerca de 9.529 toneladas, un 1% menos que la pro-
duccién del afio precedente. La regiébn con mayor pro-
duccion de carne de equino fue Navarra, con cerca de
3.800 toneladas en 2020.

En cuanto al comercio exterior, en los Ultimos afos se
han incrementado las exportaciones y se han reducido
las importaciones.

HUEVOS

La produccién nacional de huevos representé en 2020
el 5,71% de la Produccion Final Ganadera y el 2,18%
de la Produccién Final de la Rama Agraria, porcentajes
en ambos casos superiores a los del afio precedente,

En el afio 2020, el valor generado por este sector a
efectos de calcular la renta agraria se cifré en 1.154,3
millones de euros expresados en valores corrientes, ci-
fra superior en un 19% a la del afio anterior.

Asimismo, a efectos de calcular la renta agraria anual
el Ministerio de Agricultura estimé que la produccion
de huevos aumenté en cantidad un 15,7% (la mayor su-
bida de todas las producciones ganaderas), mientras
que los precios subieron un 3,5%. En el afio anterior
bajaron la produccién y los precios.

Por su lado, la produccién de huevos puestos por estas
gallinas superd los 1.256 millones de docenas, un 15%
mas que en el ano anterior. En el aho precedente, el
volumen de produccién habia descendido un 2%.

En la UE, la produccion de huevos en 2020 se elevo
hasta mas de 7 millones de docenas, un 1% menos
que en el aio anterior. Hay que tener en cuenta que
ese afo ya no se incluian los datos de Reino Unido den-
tro de la UE.

LECHE

La produccién de leche en su conjunto aumenté en el
afo 2020 un 1,3% en volumen respecto al afio anterior,
encadenando asi seis afos seguidos de incrementos,
segun los datos del Ministerio de Agricultura a efectos
de calcular la renta agraria anual.

Por su lado, los precios subieron un 2,7% (también
subieron en los tres afios precedentes), con lo que el
valor de estas producciones fue superior en un 3,9% al
generado un afio antes.

La produccién de leche de vaca, ovejay cabra en el afio
2020 supuso el 16,2% de la Produccién Final Ganadera
y el 6,2% de la Produccién Final Agraria, porcentajes
en ambos casos similares a los del afo precedente.

El valor generado por este subsector ascendié a
3.265,8 millones de euros a precios basicos, 109,7 mi-
llones mas que un afo antes, cuando el valor generado
por este subsector también crecid.

Aproximadamente el 75% de la produccién nacional
de leche corresponde a la produccion de leche de
vaca, el 13% a la produccion de leche de ovejay el 12%
a la produccioén de leche de cabra.
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Comercio exterior agroalimentario

| valor de las exportaciones agroalimentarias re-

gistré en 2020 un crecimiento del 4,1%, al alcan-
zar los 53.848 millones de euros. De esta cifra, 47.585
millones de euros fue el valor de las exportaciones de
productos agrarios, 2.347 millones de euros de las ven-
tas de productos no alimentarios y 3.916 de productos
pesqueros.

Este crecimiento, fuertemente condicionado por las
exportaciones de carne de porcino a China, contrasté
con el descenso del 11,4% de las exportaciones tota-
les de bienes de la economia espafiola.

Las ventas exteriores de productos agroalimentarios
representaron en 2020 el 20,6% de todas las exporta-
ciones espafiolas.

Aligual que en el afio anterior, en 2020 solamente hubo
incrementos en el grupo de los productos agrarios: un
5,3% mas. Asi, en el grupo de productos no alimenta-
rios el descenso fue del 2,7% y en el de los pesqueros,
del 5,5%.

Por el contrario, el valor de las importaciones agroalimen-
tarias en 2020 descendi6 (4,6%) hasta situarse en 35.155
millones de euros, segun los datos publicados por el Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca, y Alimentacion (MAPA).

Conforme a estos datos, el saldo comercial agroali-
mentario fue finalmente de 18.693 millones de euros,
un 25,8% mas que en el afio 2019.

Espafia se situ6 de nuevo entre los primeros paises que
lideran las exportaciones agroalimentarias en la Union
Europea, con una cuota de mercado que ronda el 11%.

CINCO GRANDES SUBGRUPOS

Cinco son los grandes subgrupos dentro de la expor-
tacion agroalimentaria nacional: carnes, hortalizas, fru-
tas, aceite y vino.

Como todos los afios, el subgrupo que alcanzé un ma-
yor valor dentro de las exportaciones espafolas fue el
de las frutas, con 9.570 millones de euros y un creci-
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miento del 5,8% con respecto al afo precedente (el
crecimiento en 2019 fue menor). Dentro de este gru-
po destacaron las ventas de citricos, que crecieron un
11% respecto al afio anterior.

No obstante, el sector que mas creci6 fue el de las car-
nes, con el porcino como principal productor. Asi, el va-
lor de este subgrupo alcanzé un valor de 8.436 millones
de euros, un 17,8% mas que en el afio anterior. El valor
de las exportaciones de carne de cerdo rondé los 5.660
millones de euros, un 24% mas que en el afo anterior.

El tercer grupo por su importancia econémica dentro
de las exportaciones fue el de las hortalizas, aunque
hay afios que ha sido el primero. En 2020, las ventas al
exterior de estas producciones totalizaron un valor de
6.890 millones de euros, con un crecimiento del 3,1%
(en el aflo 2019 el crecimiento fue mucho mayor).

Ya a mucha distancia con respecto a estos tres grandes
grupos se encontro el sector de las bebidas, con el vino
a la cabeza. En 2020, el valor generado por las exporta-
ciones de este subgrupo fue de 4.348 millones de euros,
un 3,5% menos que en el afio precedente, cuando se
registrd un ligero crecimiento en el valor de las ventas.

Finalmente, el Gltimo gran sector exportador dentro de
los productos agroalimentarios fue el de los aceites y gra-
sas, entres los que sobresale el aceite de oliva. El valor
alcanzado por las exportaciones nacionales de aceite
también sufrié en 2020 un importante retroceso (1,5%),
en consonancia con la tonica de los dos afos anteriores.
La caida fue mayor para el aceite de oliva (5%). Tras la
reduccion del valor de las exportaciones, el grupo de los
aceites sumo6 un monto de 4.182 millones de euros.

LIDERES EN EXPORTACION

Dentro del grupo de alimentos y bebidas, las cinco pro-
ducciones que alcanzan un mayor valor dentro de las
exportaciones agroalimentarias son tradicionalmente
carne de cerdo, citricos, aceite de oliva, vino y pimientos.

En 2020, las exportaciones de carne de cerdo (inclui-
dos todos los productos del sector) vendida al exterior
ascendié 3 millones de toneladas, un 22% mas que en
el afio anterior. Asimismo, el valor de estas exportacio-
nes (que incluyen carne, despojos, elaborados, tocino
y manteca) alcanzaron los 7.600 millones de euros, un
21,7% mas. De ese total, a la carne le correspondieron
casi 5.661 millones de euros.

Las exportaciones de citricos superaron en valor los
3.666 millones de euros, una cifra superior en un 11%
ala del afio precedente. En volumen, las exportaciones

EXPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS

AGROALIMENTARIOS
VALOR CANTIDAD
PRODUCTO 92‘23?:5 de tghr/\':ell(;sdas)
2019 2020 2019 2020

ACEITE DE OLIVA 29618 28113 10744 11214
AGUA 4285 3722 642 732
AGUACATES 3435 3873 1091 1384
AJOS 3159 418 1838 1892
ALBARICOQUE 1184 1484 928 9%
ALMENDRA (cascara y grano) 6938 6171 1095 1017
ANIMALES VIVOS BOVINO 2917 3027 1188 1228
ANIMALES VIVOS PORCINO 1852 1366 1367 1333
ARROZ 1833 1928 2918 2992
ARTICULOS DE CONFITERIAsincacao  540,6 4973 2064 1962
AZUCAR DE CANA O REMOLACHA 50,4 38 957 588
CALABACINES 3376 4064 415 4258
CARNE DE OVINO-CAPRINO 1941 1956 44 43
CARNE DE PORCINO TOTAL 4575 5661 17189 21308
CARNE DE VACUNO TOTAL 746 7604 1916 200
CARNE Y DESPOJOS DE AVES 3906 3216 237 208
CEBOLLAS 1899 1346 4046 3563
CERVEZA DE MALTA 2178 2494 2948 3413
CIRUELAS 918 1068 942 897
COLES Y BROCOLIS 524 581 4838 4939
CONSERVAS DE ACEITUNAS 979 9486 732 6588
CONSERVAS DE PESCADO 7953 9295 155 1886
FRESAS Y FRESONES 5053 5867 2935 2868
HUEVOS CON Y SIN CASCARA 210 1315 1544 1637
LECHE Y NATA CONCENTRADAS 1663 1446 743 64,7
LECHE Y NATA SIN CONCENTRAR 2214 2529 1893 2137
LECHUGAS Y ACHICORIAS 7603 6991 7604  766,3
LIMONES 7276 9012 734 7339
MANDARINAS 1289 1419 1372 1344
MANZANAS 908 1003 119 1339
MELOCOTONES 368 3975 3998 325
MELONES 3186 321 4558 4337
MOLUSCOS 890 719 2222 1M
NARANJAS 11132 12663 1.7568 1.6389
NECTARINA 429 4519 429 3292
PATATA 153 101 303 2848
PEPINOS Y PEPINILLOS 6021 644 7045 703
PERAS 996 90 128 107
PESCADO CONGELADO 4196 415 3468 3426
PIMIENTA 1747 202 686 7116
PIMIENTOS 11139 1.1588 829 8454
PLATANOS Y BANANAS 647 62,1 97 92,2
PRODUCTOS DE PANADERIA 10755 1.1237 507 5322
QUESOS Y REQUESON 5125 5085 1057 1069
SANDIAS 4162 4445 911 8396
TOMATES FRESCOS 9217 9348 7674 7288
TRIGO 131 155 5139 5224
UVAS FRESCAS 3065 4122 1557 193
VERMUT Y SIMILARES 677 649 518 532
VINO Y MOSTO 2762 26759 22305 21035
YOGURES 936 964 774 808
FUENTE: DATACOMEX
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de estas frutas alcanzaron los 3,8 millones de tonela-
das, un 7% mas que en el afio anterior.

En cuanto al aceite, las exportaciones del afio natural
(no de la campaiia de comercializacién) superaron los
1,12 millones de toneladas (un 4,3% mas), por un valor
de 2.811 millones de euros, por debajo del valor de un
afno antes (5%).

Asimismo, la exportacién de vino descendié un 3%
hasta alcanzar un valor de casi 2.676 millones de eu-
ros, segun los datos del Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales. El volumen exportado fue supe-
rior en un 3% al del afo precedente, pues se vendieron
en el exterior 2.103 millones de litros, mostos incluidos.

Finalmente, dentro de las hortalizas el pimiento en
fresco lidera las exportaciones nacionales en volumen
desde hace algunos afios. En 2020 la exportacion de
esta hortaliza alcanz6 un valor de 1.159 millones de
euros, un 4% mas que en el aio precedente. También
son importantes las exportaciones de tomate en fres-
co, una hortaliza que contribuye al crecimiento de las
exportaciones de productos transformados (tomate
conserva, frito, etc.,).

DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES

El principal socio comercial de Espafia en 2020 fue, como
es habitual, la Unién Europea, si bien en los ultimos afos
se ha observado un aumento paulatino de las exportacio-
nes a paises terceros, porque ademas las ventas al Reino
Unido ya no incluyen en el comercio comunitario.

Asi, el valor de las ventas agroalimentarias a la UE se
elevé a 33.760 millones de euros, con un crecimiento
del 1,7% con relacién al valor de las exportaciones del
afo 2019.

Por paises, los seis principales destinos de las expor-
taciones agroalimentarias espafiolas fuero en 2020
Francia (con un valor de 8.418 millones de euros, un
3,6% mas que en 2019), Alemania (con 6.331 millones
de euros, un 8,6% mas) e ltalia (con 4.961 millones de
euros, un 4,8% menos que en 2019). Estos tres paises
fueron también los que ocuparon los primeros puestos
en el ranking de exportaciones en el afio precedente.

Igualmente, ademas de estos tres paises también fue-
ron importantes las ventas de alimentos y bebidas a
Portugal y Paises Bajos.

En cuanto a los paises terceros, el valor de las expor-
taciones se elevé a 20.088 millones de euros, un 8,5%
mas que en 2019.

Los tres principales destinos de las exportaciones
agroalimentarias de Espafa fueron Reino Unido, China
y Estados Unidos. En concreto, en el primer afo fuera
de la UE, el Reino Unido importé alimentos y bebidas
por un valor superior a los 4.210 millones de euros (un
3,9% mas que en el afio anterior).

Por su parte, las exportaciones a China (que antes de
2020 era el principal destinatario de las ventas espa-
folas de alimentos y bebidas) alcanzaron un valor de
3.802 millones de euros, un 67,3% mas que un afio an-
tes. Este espectacular incremento porcentual se debié
principalmente al aumento de las compras de carne,
y mas concretamente, de porcino, que supuso mas
del 85% de las ventas a ese pais. En este sentido, las
ventas de porcino a China se multiplicaron por dos con
respecto al afno 2019.

Por su lado, las ventas a Estados Unidos alcanzaron un
valor de 2.081 millones de euros (un 0,2% mas).

Ademas de estos paises, otros destinos de las expor-
taciones espafiolas entre los paises terceros fueron
Japén, Suiza y Marruecos.

En los ultimos afios se han diversificado mucho las
exportaciones agroalimentarias, especialmente en
Asia. A este respecto, las exportaciones a tres paises
asiaticos (China, Japon y Corea del Sur), representan
mas del 20% de todas las ventas exteriores a paises
terceros.

Con respecto a las importaciones, en torno al 50% de
las compras de agroalimentarias de Espafa se realizan
en la UE, aunque en los ultimos afios se ha producido
un incremento de las importaciones desde paises ter-
ceros.

COMERCIO AGROALIMENTARIO
COMUNITARIO

Al igual que el afo precedente, 2020 fue un afio récord
para el comercio agroalimentario de la Unién Europea
(UE-27), a pesar de la pandemia. Segun datos de la Comi-
sion, el valor de exportacién de los productos agroalimen-
tarios ascendié a un total de 184.300 millones de euros
(un 1,4% mas que en el anterior) , mientras que las impor-
taciones ascendieron a 122.200 millones (un 0,5% mas).

El superavit de la balanza comercial se situ6é en 62.000
millones de euros, casi el doble que en el afio anterior.

La causa del crecimiento de las exportaciones agroali-
mentarias de la UE fue la positiva evolucion de las ventas
a China, paises de Oriente Medio y del norte de Africa.
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China resultd ser en 2020 el tercer destino de las ex-
portaciones agroalimentarias de la UE, por detras de
Reino Unido y de Estados Unidos.

En concreto, las ventas de alimentos y bebidas al
Reino Unido alcanzaron un valor de 41.845 millones
de euros, un 1,1% mas que en el aio anterior, segun
datos de la Comision.

Por su lado, las ventas a Estados Unidos sumaron
21.451 millones de euros, cifra que comparada con
la del afio precedente supuso una caida del 1,7%.

A estos dos paises les siguieron China (17.693 millo-
nes de euros), Suiza (9.035 millones de euros), Japén
(6.978 millones de euros) y Rusia (6.844 millones de
euros). Estos seis paises recibieron mas del 56% de
las exportaciones agroalimentarias de la UE en 2020,
un porcentaje muy superior al de afios anteriores de-
bido a que ese afo ya se contabilizé el comercio con
el Reino Unido como el de un pais tercero.

La principal partida dentro del comercio agroalimen-
tario de la UE fue la de vinos y vinagres. En 2020 re-
presento el 7,6% del valor de las exportaciones, con
un monto de 13.931 millones de euros (el valor fue
inferior al del afio precedente).

La segunda partida exportada fue la carne de cerdo,
que alcanzé un valor de 10.063 millones de euros,
casi 2.100 mas que un afo antes.

Finalmente, el tercer grupo de productos exporta-
dos fue el de las pastas, que llegaron en 2020 a los
8.767 millones de euros, 400 millones mas que un
afo antes.

Con respecto a las importaciones, cinco paises
aportaron el 42,8% del total comprado por la UE. Rei-
no Unido fue el principal proveedor (con 15.524 mi-
llones en importaciones), seguido de Brasil (11.340
millones de euros), Estados Unidos ( 9.5684millones),
Ucrania (5.950 millones de euros), China (5.120 mi-
llones de euros) y Turquia ( 4.653 millones de euros).

Con respecto al comercio del afio anterior, en 2020
aumentaron las compras de alimentos y bebidas
procedentes de paises como Serbia, India o Nigeria,
mientras que por el contrario descendieron las pro-
cedentes de Indonesia, Ucrania o Reino Unido, que
hasta ese afo formaba parte de la UE.

Por productos, la UE compré principalmente frutas
tropicales, oleaginosas, fruta fresca, vegetales y sus
preparados, entre otras producciones. m

IMPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS
AGROALIMENTARIOS

VALOR CANTIDAD
PRODUCTO Ellzhe!lsro?) de t(mifasdas)
2019 2020 2019 2020
ACEITE DE GIRASOL 4215 4576 598  606,6
ACEITE DE OLIVA 3257 4762 1489 250
ALMENDRA (cascara y grano) 5379 5083 116 1126
ANIMALES VIVOS VACUNO 268 235 888 822
ARROZ 1187 120 2102 2104
ARTICULOS DE CONFITERIAsincacao 1368  110,7 432 33
AZUCARDE CANAOREMOLACHA 5118 4583 1399 1035
CACAOQ EN GRANO 2138 2293 1016 975
CAFE 8506 887 336 3443
CALAMARES Y JIBIAS 429 388 70 50,7
CARNE DE AVES 349 2855 1507  137,9
CARNE DE PORCINO 1967 1859 1034 985
CARNE DE VACUNO 676 4975 125 1038
CEBADA 2095 722 1231 3818
CERVEZA DE MALTA 298 298 4888 525
CHOCOLATE 571 5306 1505 1408
CRUSTACEOS 1274 10616 1868 1714
GARBANZOS 46 398 574 53
HABAS DE SOJA 1102 1128 3325 3335
JUDIAS VERDES 1549 1422 1121 134
KIwis 1916 2338 2175 138
LECHE Y NATA CONCENTRADAS 96 874 1094 88
LECHE Y NATA SIN CONCENTRAR 1884 1885 1413 1435
LENGUADO 737 385 4 4
LENTEJAS 678 318 485 589
MAIZ 17446 14473 10034 8143
MANZANAS 1366 15,8 1918 1796
MERLUZA 156 1205 355 298
MOLUSCOS 1761 1481 400 360
PATATA FRESCA 2978 275 781 9143
PINA 1217 1071 1687 1514
PLATANOS Y BANANAS 1978 1783 307 3242
PULPOS CONGELADOS 4544 3382 539 483
QUESOS Y REQUESON 1115 1034 3098 3047
RON 1426 954 36 29
SALMONES DEL ATLANTICO 286 285 445 496
SEMILLAS DE GIRASOL 2505 2268 535 4027
TOMATES FRESCOS 1526 152 189 1653
TRIGO 975 8322 5303 41598
VINO 2126 1696 634 1026
WHISKY 3033 2148 567 442
YOGURES 153 1465 131 1156
FUENTE: DATACOMEX
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La industria alimentaria

urante 2020, se ha producido un punto de in-

flexién en todos los sectores econdmicos y, por
tanto, también ha afectado notablemente al sector de
la industria espanola de alimentacion y bebidas. Ante
el desafio motivado por los efectos de la COVID-19, la
industria alimentaria ha garantizado el abastecimiento
de productos con certidumbre y calidad hasta el punto
de ser considerada como un sector esencial.

El cierre del sector horeca y el desplome del sector
turistico por la pandemia han supuesto una inciden-
cia negativa en el sector de la alimentaciéon y bebi-
das aunque, en cierta parte, se ha compensado por
el repunte del consumo en los hogares y el comercio
exterior. Como resultado, por primera vez en muchos
afos, la industria alimentaria contrae sus principales
magnitudes: retroceso de la producciéon en mas del
-5% y del valor afadido bruto por encima del -8%,
acentuandose mas en las actividades ligadas al sec-
tor hostelero y turistico, conforme a la informacién
que aporta la Federacion de Industrias de Alimenta-
cién y Bebidas (FIAB).

En 2020, la produccion de la industria de alimentacion
y bebidas alcanz6 un valor de 129.854 millones de eu-
ros, con un retroceso significativo del -5,3%. La andma-
la situacién del ejercicio ha supuesto que la industria

alimentaria baje a niveles de actividad sin precedentes
motivado, principalmente, por los efectos en la deman-
da de la hosteleria y la restauracién. Respecto al valor
afiadido bruto, la industria de alimentacioén y bebida re-
trocede un -8,4% haciendo frente al peor de los esce-
narios para los afos transcurridos durante el siglo XXI.
A pesar de todo, la actividad de esta rama industrial
supone el 2,4% VAB nacional y representa el 14,8% del
conjunto de la industria espafola. El subsector mas im-
portante en la industria de alimentacion es la industria
carnica, que representa el 26,9%, seguido por comi-
das para animales (13,0%), leche y productos lacteos
(9,7%), aceites y grasas (8,6%) y transformacién de fru-
tas y hortalizas (10,5%). Estos cinco sectores suponen
mas de dos terceras partes de la produccién total (su
aportacioén conjunta asciende al 68,7%).

En 2020, la industria de alimentacion y bebidas ha redu-
cido su dimensién constatando un ligero descenso del
-0,5% en el nUmero de empresas, 157 menos que en el
periodo anterior. A pesar de la reduccion de empresas
existe un tejido empresarial consolidado que cuenta
con un total de 30.573 empresas. Aunque las empresas
de menos de 10 asalariados siguen siendo mayoritarias
en el sector, los procesos de emprendimiento han au-
mentado el protagonismo de las empresas de mayor
tamano, cuya demografia se presenta como la més es-
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table. La distribucion por tamarfio centra el avance en las
empresas de mas de 500 trabajadores. Desde la pers-
pectiva sectorial, todas las empresas experimentan un
comportamiento negativo excepto en los subsectores
de frutas y hortalizas transformadas y pan y pastas.

Por otra parte, en 2020, la pandemia supone que los
ERTE alcanzaran valores extremos implicando a nume-
rosos trabajadores del sector (por ejemplo, en mayo,
habia 37.675 trabajadores en esta situacién dentro de
la industria de la alimentacion y otros 8.547 trabajado-
res en el segmento de bebidas). La participacion de los
ERTE sobre el total de afiliados de las manufacturas se
establecio en un 16,3%, por debajo del 18,7% represen-
tativo del segmento de bebidas, aunque superando en
mas de 6,3 puntos porcentuales la incidencia registrada
en alimentos.

Durante los ultimos afos han sido intensos los esfuer-
zos realizados por la industria alimentaria para mejo-
rar sus ratios de productividad. Sin embargo, en el afio
2020, la dificultad de disponer de una medicién preci-
sa del mercado laboral limita la evaluaciéon de la pro-
ductividad por puesto de trabajo. Con un descenso de
los puestos de trabajo del -3,6%, se han readaptado las
plantillas a los requerimientos de la actividad y, al mis-
mo tiempo, ha existido una contencién de la subida de
precios mediante una descarga de costes y una caida
de los excedentes empresariales. En ese contexto, se
han elevado las rentas generadas por puesto de traba-
jo un 0,7% superando los 66.000 euros.

El andlisis sectorial indica que la industria céarnica
emplea a 110.865 personas, lo que supone un 28,7%
del total del empleo en el sector y, junto a panaderia
y pastas alimenticias (89.699), representan el 52%. El
siguiente en importancia es la fabricacién de bebidas

El analisis sectorial indica que la
industria carnica empleaa 110.865
personas, lo que supone un 28,7%
del total del empleo en el sector

y, junto a panaderia y pastas
alimenticias (89.699), representan
el 52%. El siguiente en importancia
es la fabricacion de bebidas con
52.920 empleos. A continuacion,

la preparacion y conservacion

de frutas y hortalizas con 37.635
empleos (10,0% de participacion);
ademas, los productos lacteos
también superan el 7,7% del empleo
en el sector de la alimentacién

con 52.920 empleos. A continuacion, la preparacion
y conservacion de frutas y hortalizas con 37.635 em-
pleos (10,0% de participacion); ademas, los productos
lacteos también superan el 7,7% del empleo en el sec-
tor de la alimentacion.

En este escenario, la internacionalizacion destaca como
puntal de crecimiento de la industria de alimentacién y
bebidas. En 2020, las exportaciones superan los 33.945
millones de euros y crecen un 4,4% con respecto al
ejercicio anterior apoyandose, sobre todo, en las ven-
tas de productos céarnicos a China. A pesar de la evolu-
cion positiva, las exportaciones se han visto afectadas

DATOS BASICOS DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA EN ESPANA

i FRUTAS Y i (» PANADERIA OTROS  ALIMENTACION

CARNICA PESCADO HORTALIZAS ACEITES LACTEOS MOLINERIA YPASTAS  PRODUCTOS ANIMAL BEBIDAS
NUMERODEEMPRESAS  3.641 619 1.456 1.670 1.726 407 11.778 3.237 775 5.264
VALOR DE LAACTIVIDAD
(MILLONES EUROS) 24.869 5.671 9.708 7916 8.948 3.332 7.702 12.420 12.036 16.324
INDICE DE PRODUCCION
INDUSTRIAL (2015=100) 100,0 99,4 101,8 94,0 98,5 104,0 924 103,7 1109 934
OCUPADOS 110865 21518 38.387 14910 29.833 6.645 89.699 60.902 13.010 52.920
HORAS MEDIAS
TRABAJADAS POR 1.669 1.730 1.726 1.599 1.620 1.643 1.326 1.613 1.667 1.583
OCUPADO
GASTOS DE PERSONAL  3.096 564 960 446 968 244 1.874 1.970 a7 2.078
SALARIO MEDIO
POR OCUPADO 27.929 26.220 25.011 29.884 32.444 36.692 20.891 32.363 36.681 39.259

FUENTE: Federacion de Industrias de Alimentacién y Bebidas (FIAB, 2021).
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DISTRIBUCION DE LAS EMPRESAS DE ALIMENTACION Y BEBIDAS POR SUBSECTORES (%)

Pan, pasteleria, galletas y pastas

38,2%

Otros productos alimentarios

Bebidas

10,3%

17,4%

Industria carnica

12,1%

Transformacion pescados

2,1%

Transformacion frutas y hortalizas

4,7%

Fabricacion de grasas y aceites

5,6%

Industria lacteas

5,7%

Productos molineria

1,3%

Productos alimentacién animal

2,5%

20 25 30 35 40

FUENTE: Federacién de Industrias de Alimentacion y Bebidas (FIAB, 2021).

por las restricciones a la movilidad y la adaptacion de
la actividad internacional al nuevo contexto derivado de
la COVID-19, asi como los escenarios de incertidumbre
que han seguido marcados por el Brexit y el impacto
ocasionado por los aranceles estadounidenses.

Dos tercios del total de las exportaciones se destinan a
la Union Europea que se mantiene como primer socio
comercial, encabezado por Francia (14,5% sobre el to-
tal) y seguido de Portugal (10,2%), Italia (10,1%), Reino
Unido (6,3%) y Alemania (5,5%). Fuera de la UE, China
se consolida como primer destino extracomunitario,
alcanzando un porcentaje del 11,0% sobre el total, se-
guido de Estados Unidos (5,6%) y Japon (2,6%).

En cuanto a las compras exteriores, la pandemia ha im-
pactado en la economia espafola notablemente y ha
supuesto una disminucién significativa en las importa-
ciones cifrada en el -6,2% (situacién que no se generaba
desde 2009). De esta manera, el saldo comercial de la
industria de alimentacion y bebidas avanza significati-
vamente e incluso aumenta su valor en cerca de 2.832
millones de euros hasta superar los 12.608 millones.

Los esfuerzos en 1+D+i de la industria alimentaria siguen
siendo significativos durante los ultimos afos. Este sec-
tor vuelve a posicionarse como una rama de actividad
destacada (el nivel de gastos en I+D supera los 265 mi-
llones de euros tras un ascenso cercado al 8,8% en pro-
medio anual durante los tres Gltimos ejercicios) con dos

implicaciones claras: las empresas de menor tamafo del
sector han dotado mas fondos para |1+D que el conjunto
de la industria y, por otro lado, las empresas de mayor ta-
mafio han seguido también un perfil de crecimiento mas
intenso que el registrado en la economia en general. m




Alimentacion en Espaina

Estructura del comercio minorista

as actividades de distribucion comercial cuen-

tan con la finalidad ultima de asegurar el abas-
tecimiento de productos, especialmente los alimen-
tarios, a los consumidores. Durante la pandemia de
la COVID-19, el comercio y las actividades distribu-
tivas han sido consideradas como esenciales para
la sociedad.

Con caracter general, se advierte la significativa par-
ticipacion de las actividades minoristas de alimen-
tacién en el conjunto de la estructura distributiva.
Sobre el total de empresas dedicadas al comercio
detallista, un 19,1% se asocia al comercio de ali-
mentos y bebidas en establecimientos especializa-
dos conforme a los datos del DIRCE que elabora el
INE; revisando el numero de locales, se estima que
existen en torno a 105.010 vinculados al comercio
especializado de alimentacion y bebidas.

Atendiendo al conjunto de la poblacién, se calcula
que existen en Espafa 2,2 locales comerciales es-
pecializados en comercio de alimentaciéon y bebida
por cada 1.000 habitantes. En cuanto a las comuni-
dades autdnomas, destaca una dotacién por encima
de la media en los casos, por ejemplo, de Pais Vas-
co (2,9 locales/1.000 habitantes) y Castillay Ledn y
Cataluiia (ambas con 2,6 locales/1.000 habitantes).

Los establecimientos de libreservicio han aumenta-
do su cuota de mercado durante los ultimos afos
incrementando el numero de establecimientos y
la superficie de venta. En 2020, se contabilizaron

ESTABLECIMIENTOS EN REGIMEN DE LIBRESERVICIO

PRINCIPALES MAGNITUDES DEL COMERCIO AL POR MENOR DE
ALIMENTOS Y BEBIDAS EN ESTABLECIMIENTOS ESPECIALIZADOS

N° EMPRESAS 94.671
N° LOCALES 105.010
CIFRA DE NEGOCIOS (Miles euros) 22.253.426
VALOR DE LA PRODUCCION (Miles euros) 6.032.098
INVERSION EN ACTIVOS MATERIALES (Miles euros) 146.500
PERSONAL OCUPADO (Media anual) 234.536
PERSONAL REMUNERADO (Media anual) 141.683

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE (2021).

23.938 establecimientos de libreservicio (491 hi-
permercados y 23.938 supermercados); la superfi-
cie comercial de estos establecimientos asciende a
14.085.025 m2.

Por comunidades auténomas, destaca la concen-
tracion de la superficie de establecimientos de li-
breservicio en Andalucia (18,4%), Catalufia (16,2%),
Comunidad Valenciana (12,2%) y Comunidad de
Madrid (11,1%). Atendiendo a la poblacién, la mayor
dotacion se localiza en Asturias (379,9 m2/1.000
habitantes), Cantabria (350,1 m2/1.000 habitantes),
Galicia (350,9 m2/1.000 habitantes), y Comunidad
Valenciana (339,7 m?2/1.000 habitantes) mientras
que lamenor estad en laComunidad de Madrid (232,1
m2/1.000 habitantes), Murcia (276,2 m2/1.000 habi-
tantes), Pais Vasco (277,9 m2/1.000 habitantes), y
Castilla-La Mancha (293,8 m2/1.000 habitantes). m

T Superficie total Superficie de alimentacion (*)
m? % m? %
HIPERMERCADOS 491 1.807.803 12,8 903.902 84
Hipermercado pequefio 188 389.100 2,8 194.550 1,8
Hipermercado grande 303 1.418.703 10,1 709.352 6,6
SUPERMERCADOS 23447 12.277.222 87,2 9.821.778 91,6
Hasta 399 m? 13.287 2.401.657 171 1.921.326 17,9
De 400 m2a 999 m? 5.757 3.660.059 26,0 2.928.047 273
Mas de 1.000 m? 4403 6.215.506 441 4.972.405 464
TOTAL 23938 14.085.025 100,0 10.725.679 100,0

(*) Se ha considerado la superficie que, segun el tipo de establecimiento, se dedica a productos de alimentacion y bebida (hipermercados: 50% y supermercados: 80%).

Fuente: Elaboracion propia con datos de Alimarket (2021).
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Evolucion de las ventas minoristas

| comercio al por menor, considerando la serie

corregida de efectos estacionales y de calenda-
rio, registré en el conjunto del afio 2020 un descenso
interanual en sus ventas del -2,3%. Los efectos de la
pandemia de la COVID-19 han sido muy significativos
en las actividades de distribucion. De forma mas pre-
cisa, los productos de alimentacion aumentaron un
4.,5% pero los no alimentarios se reducen en un -3,0%
(concretamente, un -17,6% en equipo personal y un
-1,8% en otros bienes). De forma también excepcional,
se produce un incremento del 12,9% en las ventas de
equipamiento del hogar.

La desagregacion del indice General del Sector Mi-
norista, segun los distintos modos de distribucion y
considerando también las series corregidas, muestra
variaciones desiguales de las ventas en las distintas
férmulas comerciales respecto al afo anterior (por
ejemplo, las pequefias cadenas pierden un-7,8% en su
volumen de ventas mientras que las grandes cadenas
aumentan un 6,4% en esa misma variable). Destaca, de
manera notable, el incremento del 45,2% anual en el
comercio al por menor por correspondencia e internet.

Por otra parte, en el conjunto del afio 2020 y teniendo
en cuenta la informacion de las series originales, doce

EVOLUCION DEL iNDICE DE VENTAS DEL COMERCIO MINORISTA
(Tasas de variacion con respecto al mismo mes del afio anterior)

0
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

~—— GENERAL DEL COMERCIOMINORISTA ~ — ALIMENTACION — RESTO

Fuente: Elaboracidn propia con datos de INE (2021).

comunidades autbnomas aumentan sus ventas res-
pecto al afio anterior. Las que presentan los mayores
ascensos son Murcia (4,1%), La Rioja (3,7%) y Pais Vas-
co (3,5%). En cuanto a la minoracién en ventas, desta-
can Canarias (-8,1%) y Andalucia.

El andlisis de la evolucion de las ventas del comer-
cio minorista, comparando los valores alcanzados en
cada uno de los meses del afio 2020 con los valores
obtenidos en ese mismo mes durante el afio anterior,
refleja una tendencia de notable inestabilidad por los
efectos de la COVID-19, especialmente en los meses
de marzo, abril y mayo. El Indice de Alimentacién ha
evolucionado con tasas positivas en casi todos los me-
ses pero con variaciones motivadas por la pandemia.
En cuanto al /ndice de General también se observa una
evolucioén variable durante todo el ejercicio motivada
por los efectos de la COVID-19. m

EVOLUCION INDICES DEL COMERCIO AL POR MENOR POR TIPO
DE DISTRIBUCION (%)

Variacion indice de Variacion indice

ventas 20/19 ocupacion 20/19
Empresas unilocalizadas 0,5 2,7
Pequefias cadenas -78 -8,1
Grandes cadenas 6,4 2,2
Grandes superficies -0,6 -39
indice General 23 -3,6
Comercio al por menor por 452

correspondencia € internet
Fuente: INE (2021).
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Hosteleria y restauracion

a demanda de alimentos y bebidas se vertebra en

una doble direccién. Por una parte, los consumi-
dores adquieren los alimentos y bebidas en los dis-
tintos establecimientos comerciales para, posterior-
mente, consumirlos en sus hogares. Por otra parte,
los consumidores también acuden a establecimien-
tos de restauracién para cubrir sus necesidades de
alimentacion y, por tanto, el fendmeno de la demanda
extradoméstica de alimentos y bebidas esta integrado
en los gastos de los hogares: restauracion comercial
(cafeterias, bares, restaurantes independientes, res-
tauracién organizada, hoteles y consumo nocturno)
y restauracién colectiva y social (comedores de em-
presa, colegios, hospitales, cuarteles, residencias,...).

Los efectos de la pandemia de la COVID-19 han sido
especialmente relevantes sobre el conjunto de las
actividades de la restauracién que tuvieron que ce-
sar sus negocios o desarrollarlos con notables limi-
taciones durante el afio 2020.

Segun el informe Impacto de Covid-19 en la Hos-
teleria en Espafia, elaborado conjuntamente por
Bain&Company y EY, los efectos de la pandemia del
coronavirus ha podido provocar una caida de la fac-
turacion anual del sector hostelero espanol de hasta
55.000 millones de euros durante 2020 (equivalente
a un 40%). Ademas, el empleo ha sufrido también un
fuerte impacto, con hasta 680.000 puestos de traba-
jo afectados en los momentos mas criticos del pro-
ceso y una pérdida estructural definitiva de puestos
de trabajo.

Ademas, este informe enumera las principales causas
de la vulnerabilidad de la hosteleria en el mercado es-
panol durante la pandemia de la COVID-19:

+ Se trata de un sector muy fragmentado, que tie-
ne muchos pequefios negocios (compuesto por
314.000 empresas) y el 70% corresponde a auténo-
mos y empresas de menos de 3 empleados.

* Opera con margenes de beneficios reducidos (por
ejemplo, en el caso de la restauracion, en torno al
6% frente al 13% de la media en los sectores).

» Tanto la restauracién como el alojamiento muestran
una exposicién mayor a los ciclos econémicos, dada
su correlacion con la renta disponible de los hogares.

+ Sus niveles de capitalizacién son bajos, con un pa-
trimonio neto en el caso de la restauracién de un
34% frente a un 50% de media a nivel agregado
nacional. También se trata de un sector con poca

liquidez (por ejemplo, en restauracion, el 50% de los
negocios podria aguantar Unicamente alrededor de
un mes de gastos operativos fijos sin recurrir a fi-
nanciacion).

Segun la consultora NPD Group, durante el afio 2020,
los cierres y las restricciones que ha sufrido la restau-
racién para controlar la pandemia se han traducido en
una pérdida del -42% de los ingresos con respecto a
los obtenidos en el ejercicio anterior. Se cifra un volu-
men de ingresos global de 21.860 millones de euros.

El comportamiento no ha sido regular a lo largo del
afio, con momentos diferenciados en funcion de la
evolucion y los efectos de la pandemia. El contexto
también ha sido radicalmente opuesto durante el afio
2020: los habitos de consumo cambiaron, con una
incidencia notable del teletrabajo y una reduccion de
los desplazamientos. Por ejemplo, durante el verano,
el consumo fuera del hogar recuperé parte de su volu-
meny llegé a contar con el 70% de los niveles del afio
2019 (papel esencial del consumo en terrazas, seguin
NPD, 7 de cada 10 establecimientos instalaron una).
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DATOS BASICOS SOBRE EL SECTOR DE RESTAURACION, 2020

EMPRESAS LOCALES
Ne° % N° %
Restaurantes y puestos de comidas 70.747 279 81.179 28,7
Provision de comidas preparadas para eventos y otros servicios de comidas 14.852 59 18.793 6,7
Establecimientos de bebidas 167.955 66,2 182.595 64,6
Total servicios de comidas y bebidas 253.554 100,0 282.567 100,0

Fuente: Elaboracion propia con datos del Directorio Central de Empresas (INE, 2021).

Sin embargo, el periodo de confinamiento (entre marzo
y mayo) supuso la mayor pérdida de ingresos a pesar
del reparto de comida a domicilio (webs y apps crecie-
ron un 33% durante esos meses). Al cierre del afo, el
delivery duplico su peso en el consumo fuera del hogar
y alcanz6 el 8% de todo el gasto, unos 1.750 millones
de euros. La recogida en el local (incluidos recogida en
automovil) también aumentaron participacién llegando
hasta una cuota del 23,4% del total en el afio 2020.

Por otra parte, también se ha registrado un fuerte cre-
cimiento de la comida preparada de los supermerca-
dos, que duplicaron su aportacién durante el ultimo
ejercicio llegando a representar el 3% del gasto fuera
del hogar.

La restauracidén organizada también aumento, sobre
todo en los formatos que no tienen servicio a mesa
y basan su actividad en la recogida en caja y consu-
mo en el local sin la presencia de camareros. El buen
comportamiento de estos modelos de negocio, con un
ticket normalmente mas bajo, supuso una bajada del
precio medio en el conjunto del sector de la restaura-
cién del -4% durante el afio 2020.

Al cierre del afio 2020, las ventas de los establecimien-
tos de comida rapida se situaron en 3.050 millones
de euros, segun la consultora especializada DBK. Las
ventas en mostrador retrocedieron un -37,1%, hasta
los 2.125 millones de euros, viéndose muy penalizadas
por el fuerte descenso del consumo en sala, que no
pudo ser compensado por el aumento de los pedidos
para llevar. Las medidas tomadas para hacer frente a
la pandemia de la COVID-19, como el confinamiento
de la poblacion o las restricciones a la movilidad y afo-
ros de los establecimientos, asi como el deterioro de
la coyuntura econdmica derivado de dichas medidas,
motivaron esta fuerte caida, que no obstante fue sen-
siblemente inferior a la registrada por el conjunto de la
restauracion.

La consultora DBK también precisa que el servicio de-
livery experimentd un fuerte impulso ante la crecien-
te demanda de pedidos a domicilio, alcanzando unas

ventas de 925 millones de euros, un 29,7% mas que
el aho anterior. Esta cifra supuso el 30% del valor del
mercado total, muy por encima del 16% contabilizado
en 2019.

Por tipo de establecimiento, el segmento de bocadille-
rias experimenté una caida del -33%, hasta los 395 mi-
llones, las ventas de las cadenas de hamburgueserias
retrocedieron un -28%, cifrandose en 1.635 millones, y
el grupo de otros establecimientos facturé 375 millo-
nes, un -24% menos. Por su parte, las pizzerias mostra-
ron una mayor resistencia gracias a la fuerte penetra-
cién del servicio delivery, registrando unas ventas de
645 millones de euros (-12,8%).

Afinales del afo 2020, la oferta total de establecimien-
tos de comida rapida estaba formada por 5.360 esta-
blecimientos, cifra que se situ6 por debajo de la con-
tabilizada en el ejercicio anterior como consecuencia
del cierre de establecimientos ante el descenso de la
demanda. La estructura del sector se caracteriza por la
alta concentracion de las ventas en las cadenas de ma-
yor tamano, reuniendo las cinco primeras el 73% del
valor del mercado, participacion que superé el 80% en
el caso de las diez primeras.

Finalmente, también hay que indicar que los efectos de
la pandemia han llevado a una caida del -35% de las
aperturas de nuevos locales con respecto al afio 2019
puesto que solamente se llevaron a cabo aperturas en
los primeros meses del afio 2020.

Por tanto, vuelve a recalcarse la idea de que el sector
de la restauracion estd muy vinculado a la confianza
y expectativas de los consumidores. Esto es, cuando
las cosas van bien, las actividades de horeca crecen
puesto que los individuos aumentan su demanda de
alimentacion fuera del hogar; por el contrario, cuando
la coyuntura econdmica es negativa, se produce un re-
troceso inmediato de restaurantes, bares y cafeterias.
Por tanto, la evolucion futura de la restauracion estara
muy unida a la situacién econémica (y sanitaria) y a las
expectativas de los consumidores, en este caso, vincu-
ladas a los efectos de la COVID-19.
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Consumo alimentario

ainformacién aportada por el Ministerio de Agricul-

tura, Pesca y Alimentacion, determina que el gasto
total en alimentacion y bebidas ascendié a 102.082,8
millones de euros en 2020. La participacion de los ho-
gares en este gasto se cifra en 79.348,3 millones de
euros -un 77,7%- mientras que los establecimientos
de hosteleria y restauracion alcanzaron un gasto de
22.734,5 millones de euros -un 22,3%-. El volumen de
gasto y el reparto del mismo marca notables diferen-
cias con respecto a los ejercicios anteriores motivadas
por los efectos de la COVID-19.

Durante el afio 2020 se produjo un descenso del gasto
alimentario con respecto al afio anterior (-3,2%), moti-
vado por la notable minoracién del consumo extrado-
méstico (-36,8%) puesto que en la alimentaciéon del ho-
gar existe un efecto positivo y compensador (14,2%).

En la demanda de alimentacién de los hogares espa-
fioles siguen primando los productos frescos; asi pues,
la carne supone un 20,4% sobre el gasto total; las pata-
tas, frutas y hortalizas frescas un 19,0%; los pescados
un 12,9%; y, el gasto en pan alcanza el 4,6%. Al mismo
tiempo, también se configuran como partidas relevan-
tes en el gasto alimentario la leche y derivados lacteos
(11,0% sobre el gasto total), los productos de bolleria y
pasteleria (3,8%), el aceite de oliva (1,5%) o los platos
preparados (4,3%).

DISTRIBUCION DEL GASTO EN ALIMENTACION (HOGARES), 2020

L
CARNE - 206
\
FRUTAS, HORTALIZAS | e
Y PATATAS FRESCAS ’
\
PESCA 12,9
\
LECHE s
Y DERIVADOS LACTEOS !
\
PAN 5
\
BOLLERIA, PASTELERIA, a
CEREALES ’
\
PLATOS PREPARADOS 43
\
TOTAL ACEITE 2,3
\
REFRESCOS Y GASEOSAS 2,2
\
CERVEZA 1,6
\
VINO Y BEBIDAS o
ESPIRITUOSAS ’
\
OTROS PRODUCTOS 15,4
I
o 5 10 15 20 25
Fuente: MAPA (2021).
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DISTRIBUCION DEL GASTO EN ALIMENTACION, 2020

GASTO ALIMENTACION
EN EL HOGAR

79.348,3 millones de euros
A 2020-19: 14,2%

GASTO TOTAL
ALIMENTACION

102.082,8 millones de euros
A 2020-19: -3,2%

GASTO ALIMENTACION
EXTRADOMESTICO

22.734,5 millones de euros
A 2020-19: -36,8%

Fuente: Elaboracion propia con datos de MAPA (2021).

COMERCIO ESPECIALIZADO
13.849,0 millones de euros
(17,4%)

A 2020-19:17,7%

SUPERMERCADOS
47.292,1 millones de euros
(59,6%)

A 2020-19:12,8%

HIPERMERCADOS
10.424,6 millones de euros
(13,1%)

A 2020-19: 10,4%

ECONOMATOS Y COOPERATIVAS
233,6 millones de euros
(0,3%)

A 2020-19: 23,9%

MERCADILLOS
540,4 millones de euros
(0,7%)

A 2020-19:-12,3%

VENTA A DOMICILIO
569,1 millones de euros
(0,7%)

A 2020-19:40,9%

AUTOCONSUMO
1.419,7 millones de euros
(1,8%)

A 2020-19:1,7%

VENTA INTERNET
1.742,1 millones de euros
(2,2%)

A 2020-19: 71,6%

OTROS CANALES DE VENTA
3.277,7 millones de euros
(4,2%)

A 2020-19: 19,4%

HIPERMECADOS, SUPERMERCADOS, G ALMACENES
3.137,4 millones de euros
(13,8%)

RESTAURANTES
5.933,7 millones de euros
(26,1%)

BARES Y CAFETERIAS
9.025,6 millones de euros
(39,7%)

PANADERIAS Y PASTELERIAS
431,9 millones de euros
(1,9 %)

TIENDAS CONVENIENCIA Y ESTACIONES SERVICIO
932,1 millones de euros
(4,1%)

HOTELES
113,7 millones de euros
(0,5%)

MAQUINAS DISPENSADORAS
500,2 millones de euros
(2,2%)

SERVICIOS EN LA EMPRESA
386,5 millones de euros
(1,7%)

OTROS CANALES DE VENTA
2.273,4 millones de euros
(10,0%)
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EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN ALIMENTACION (HOGARES), 2020-2019

PRINCIPALES INCREMENTOS 2020-2019

Especias y condimentos (1.171,2%)
Vino tranquilo extranjero (343,1%)
Queso fresco calcio (302,4%)
Mantequilla baja en colesterol (247,9%)
Vino tranquilo rosado (79,9%)

Mantequilla baja en colesterol (671,7%)
Queso fresco calcio (260,6%)

Vino tranquilo extranjero (248,9%)

Ron (65,8%)

Anis (55,1%)

PRINCIPALES DISMINUCIONES 2020-2019

Ron (57,9%) Vino tranquilo rosado (54,8%)
Rodaballo (54,8%) Rodaballo (46,9%)

Anis (51,0%) Pulpo congelado (44,4%)

Harinas y sémolas (47,3%) Harinas y sémolas (44,0%)

Pulpo congelado (40,6%) Poleo (43,6%)

Vinos de aguja (-60,0%) Zumo enriquecido calcio (-64,6%)
Avestruz (-38,2%) Vinos de aguja (-53,6%)

Trucha ahumada (-30,8%) Avestruz (-48,2%)

Cerezas (-23,4%) Leche enriquecida vitaminas (-25,9%)
Leche de cabra (-22,1%) Trucha ahumada (-25,4%)

Zumo concentrado naranja (-19,2%)
Batidos con cereal (-16,4%)
Despojos cordero (-15,4%)

Yogurt desnatado (-14,6%)
Nectarinas (-14,3%)

Leche cruda (-20,5%)

Leche de cabra (-19,8%)

Zumo concentrado naranja (-17,9%)
Yogurt desnatado (-17,6%)
Infusiones granel (-16,4%)

Fuente: Elaboracién propia con datos de MAPA (2021).
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CONSUMO Y GASTO ALIMENTARIO (HOGARES), 2020

CONSUMO GASTO
dmots  porcn e N gn S et

HUEVOS (Kilos) 4498 9,7 14 1.056,6 22,9 13
CARNE 2.305,3 49,9 72 16.160,4 349,5 204

CARNE FRESCA 1.673,6 36,2 52 10.632,5 2278 133

CARNE CONGELADA 59,0 13 0,2 266,1 58 03

CARNE TRANSFORMADA 572,7 124 18 5.361,7 116,0 6,8
PESCA 1.148,2 24,8 3,6 10.239,56 2215 129

PESCADOS 612,8 13,3 1,9 5.010,2 1084 6,3

MARISCOS, MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 311,0 6,7 1,0 2.908,7 62,9 3,7

CONSERVAS PESCADO Y MOLUSCOS 224,4 49 0,7 2.320,6 50,2 29
LECHE LIQUIDA 3.420,6 74,0 10,7 2.363,6 51,1 3,0
OTRAS LECHES 324 0,7 0,1 208,7 45 03
DERIVADOS LACTEOS 1.729,5 374 54 6.390,2 138,2 8,1
PAN 1.5615,3 328 48 3.613,6 782 4,6
BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES 658,7 14,2 2,1 3.031,1 65,6 38
CHOCOLATES Y CACAQS 186,7 4,0 0,6 1.408,7 304 18
ARROZ 197,0 43 0,6 326,6 71 04
PASTAS 209,6 45 0,7 409,6 89 05
AZUCAR 167,5 3,6 05 165,2 3,6 0,2
LEGUMBRES 180,8 39 0,6 346,0 75 04
ACEITE 6131 13,3 19 1.450,3 314 18

ACEITE DE OLIVA 4127 89 1,3 1.2154 26,3 1,5

ACEITE DE GIRASOL 1844 4,0 0,6 1971 43 0,2
MARGARINA 30,1 0,7 0,1 98,3 2,1 0,1
ACEITUNAS 1328 29 04 396,0 8,6 05
VINOS Y DERIVADOS 4675 10,1 15 14127 30,6 18
ESPUMOSOS 278 0,6 0,1 145,8 3,2 0,2
CERVEZAS 1.077,6 233 34 14854 32,1 19
SIDRA 20,6 04 0,1 54,9 1,2 0,1
WHISKY 83 0,2 0,0 1148 25 0,1
GINEBRA 6,3 0,1 0,0 90,9 2,0 0,1
RON 5,1 0,1 0,0 66,0 1,4 0,1
ZUMO Y NECTAR 379,7 8,2 1.2 399,2 8,6 05
PATATAS 1.486,1 32,1 4,7 1.440,5 31,2 18
HORTALIZAS FRESCAS 2.955,8 639 93 5.741,9 124,2 72
FRUTAS FRESCAS 46112 99,7 14,5 7.8815 170,56 99
FRUTOS SECOS 176,3 38 0,6 1.315,3 28,5 1,7
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS 669,9 14,5 21 1.481,7 32,0 19
PLATOS PREPARADOS 779,0 16,8 24 3.399,8 735 43
CAFES E INFUSIONES 914 2,0 03 14179 30,7 18
SALSAS 142,8 31 04 549,1 11,9 0,7
AGUA DE BEBIDA ENVASADA 31184 674 98 634,1 13,7 08
REFRESCOS Y GASEOSAS 1.964,2 42,5 6,2 1.696,1 36,7 21
TOTAL ALIMENTACION 31.878,7 689,5 100,0 79.348,3 1.716,3 100,0

Fuente: MAPA (2021).
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Gasto y consumo per capita en hogares

urante el afio 2020, el gasto por persona en ali-

mentos y bebidas para consumo en el hogar se
cifra en mas de 1.716 euros (1.716,3 euros, concreta-
mente). En consecuencia, la media de gasto mensual
en productos alimentarios se sitdo en 143 euros aun-
que los efectos de la COVID-19 elevaron notablemente
el gasto en alimentacion en determinados meses del
afio (por ejemplo, marzo).

La carne es el producto mas demandado y cada espa-
fol gasto el afio pasado 349,5 euros en los 49,9 kilos
per capita consumidos. El gasto por individuo en pro-
ductos del mar asciende a 221,5 euros y supone un
consumo de 24,8 kilos por persona.

Las frutas y hortalizas, tanto frescas como transforma-
das, tienen un protagonismo notable en la demanda
del consumidor espafiol. Durante 2020, en términos
medios, cada individuo consumié 99,7 kilos de frutas
frescas, 96,0 kilos de hortalizas y patatas frescasy 14,5
kilos de frutas y hortalizas transformadas; en cifras de
gasto per capita, el consumo referido supuso 170,5 eu-
ros, 155,4 euros y 32,0 euros, respectivamente.

El gasto y el consumo en leche liquida y derivados lac-
teos también resulta notable en los hogares espafioles.
Por persona, se cuantifica un consumo de 74,0 litros de
leche y un gasto de 51,1 euros mientras que los produc-
tos lacteos alcanzan, también en cifras per cépita, un
gasto de 138,2 euros y un consumo de 37,4 kilos.

En términos medios, durante 2020 cada espafiol con-
sumio 32,8 kilos de pan, 14,2 kilos de bolleria y paste-
leriay 16,8 kilos de platos preparados que, en términos
de gasto per capita, supusieron 78,2 euros, 65,6 euros
y 73,5 euros, respectivamente.

El aceite de oliva, el vino y los huevos son alimentos
arraigados en la cultura gastronémica espafiola y, por
tanto, con una presencia generalizada en la deman-
da de los hogares. En 2020 cada espafiol consumio
8,9 litros de aceite de oliva y gast6 26,3 euros en este
producto; el consumo per capita de vino y derivados
ascendié a 10,1 litros y supuso un gasto de 30,6 eu-
ros por persona; finalmente, el gasto en huevos llegé a
22,9 euros y se corresponde con los 155 huevos con-
sumidos de media por persona.

El consumo alimentario aparece condicionado por las
diferentes caracteristicas que tienen los individuos que
realizan su demanda. Esto es, el tamafio de la poblacién

CONSUMO PER CAPITA DE ALIMENTACION EN HOGARES
(% DESVIACION CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL), 2020

RETIRADOS
ADULTOS INDEPENDIENTES
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41,7
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-25,4
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17,6
7,6
1,7
0,7
15,6
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Fuente: Elaboracion propia con datos de MAPA (2021).

de residencia, el nUumero de personas que componen el
hogar, el nivel socioeconémico, la presencia o no de ni-
fios en la familia, la situacion en el mercado laboral del
encargado de realizar las compras o la edad del mismo
son variables que intervienen significativamente en la
decisiéon de compra de alimentos y bebidas.

El gasto en alimentos y bebidas también fue dispar
por comunidades autbnomas durante el afio 2020.
Asi pues, la media de 1.716,3 euros per capita a ni-
vel nacional se ve claramente excedida en Pais Vas-
co (1.998,3), Cataluna (1.996,1), Baleares (1.981,3),
Navarra (1.929,8) y Asturias (1.859,4) mientras que
sucede lo contrario en Extremadura (1.374,2), Anda-
lucia (1.5602,0), Castilla-La Mancha (1.506,7), Canarias
(1.584,3) y La Rioja (1.605,1).
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Al mismo tiempo, el consumo per cépita de los prin- GASTO PER CAPITA EN ALIMENTOS Y BEBIDAS

cipales grupos de alimentacion también ofrece di- POR COMUNIDADES AUTONOMAS (EUROS) (HOGARES), 2020

ferencias notables entre las distintas comunidades

aUténomaS: EXTREMADURA _ 1.237,2

* En carne, el mayor consumo se localiza en Castilla ANDALUCIA _ 1.317,2
y Ledn (57,5 kilos) y el menor en Extremadura (41,7 casTILLALAMANGHA | 13374
kilos).

« Para el pescado, en Asturias se consumen 31,2 kilos eaames [ 1-365,1
mientras que en Canarias se llega a 18,1 kilos. mureia [ 1.369,2

» Las principales diferencias en el consumo de acei- AROA _ 13851
te de oliva se encuentran entre Galicia y Cantabria -
(11,7 litros) y Murcia (5,5 litros). C.VALENCIANA _ 1.474,6

* Aragon es la comunidad que mas hortalizas frescas VADRID _ 14548
consume (79,7 kilos) mientras que Cantabria tiene '
los registros mas reducidos (47,0 kilos). meoiaespaia [ 1.506,9

* Enfrutas frescag, el mayor consumo corresponde a CANTABRIA _ e
Navarra (118,4 kilos) mientras que el menor esta en ‘
Andalucia (84,6 kilos). mcon [ asse

+ Extremadura es la comunidad que menos vino y de- castiavieon [ 1.569,5
rivados consume (5,9 litros) mientras que Baleares
alcanza los valores mas elevados (18,1 litros). m ssrums [ e

0 500 1.000 1.500 2.000 2.500
Fuente: MAPA (2021).

CONSUMO PER CAPITA DE ALIMENTOS Y BEBIDAS POR COMUNIDADES AUTONOMAS (HOGARES), 2020

. . ACEITEDEOLIVA  HORTALIZAS FRUTAS VINOY
CARNE (kilos)  PESCA (kilos) (ltros) FRESCAS (kilos) ~ FRESCAS (kilos)  DERIVADOS (itros)
CATALUNA 51,9 25,7 10,0 78,3 1085 14,5
ARAGON 55,4 269 89 797 106,9 10,4
BALEARES 539 226 15 782 1076 181
C. VALENCIANA 505 228 63 66,2 91,8 89
REGION DE MURCIA 452 219 55 65,8 1083 6,6
ANDALUCIA 455 23,0 85 56,6 84,6 8,6
COMUNIDAD DE MADRID 496 25,1 85 617 1014 92
CASTILLA-LA MANCHA 533 238 62 505 903 68
EXTREMADURA M7 218 65 563 886 59
CASTILLAY LEON 575 291 110 616 1135 87
GALICIA 518 303 1,7 589 1108 109
ASTURIAS 48,1 312 102 513 1167 136
CANTABRIA 477 244 17 470 943 136
PAIS VASCO 53,1 307 115 77 1164 105
LARIOIA 522 222 93 619 975 92
NAVARRA 56,2 252 111 778 1184 97
CANARIAS 45,0 181 91 56,6 905 87
MEDIA ESPARA 49,9 248 89 639 997 101

Fuente: MAPA (2021).
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Comercializacion de alimentos y bebidas

os hogares espafioles utilizan distintos formatos
para adquirir los alimentos y bebidas. En el afio
2020, la situacion de pandemia motivada por la
COVID-19 ha influido notablemente en la eleccién
del lugar de compra. En este sentido, destaca la im-
portancia relativa de los supermercados (62,7% de

CUOTAS DE MERCADO EN LA DISTRIBUCION DE ALIMENTOS Y BEBIDAS, 2020

REFRESCOS Y GASEOSAS

PLATOS PREPARADOS

-
g2
]

FRUTAS FRESCAS

HORTALIZAS FRESCAS

N

|

cuota de mercado incluyendo a los establecimien-

. ACEITE DE OLIVA _ 278 [l
tos de descuento) que han aumentado progresi- ok _ —]
vamente su participacién en detrimento principal- wesca _ —

. - o
mente del comercio especializado (13,6% de cuota) came _ —

que junto al resto de formatos tienen una presencia
. TOTAL ALIMENTACIGN _ 182 [T0T]
cada vez menos notable. Los hipermercados cuen-
. o 10 20 30 40 50 60 70 80 920 100
tan con una cuota del 13,0% y se estima que el co- o
. C - BN Otras

mercio electrénico representa un 2,3% en el total
de la alimentacion.

Fuente: Elaboracién propia con datos de MAPA (2021).

USOS, HABITOS Y TENDENCIAS DE CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

El Panel de usos de los alimentos tiene por objeto conocer las recetas que los hogares elaboran cada dia, asi como el destinatario final y el momento de consumo de los
productos adquiridos para el consumo doméstico. A través de esta informacion y como perspectiva complementaria a la compra de alimentacién y bebidas que realizan
los hogares espafioles, se analizan los principales hechos que explican la forma en la que utilizan dichos alimentos para consumo doméstico, asi como su evolucién
respecto a afios anteriores.

A pesar de la situacion producida por la crisis sanitaria de la COVID-19, con mas tiempo en casa por el confinamiento y las restricciones de actividades extradomésticas,
el numero de ingestas semanales realizadas apenas ha sufrido variacién, han sido 28 las ocasiones de consumo realizadas tanto dentro como fuera de casa.

Los cambios experimentados en los habitos por la COVID-19 han aumentado el numero de ocasiones de consumo dentro del hogar (un 9,3% més de ocasiones en este
contexto) en detrimento de la demanda extradoméstica.

Los momentos de consumo durante dia también han cambiado. En términos generales, gran parte del consumo se concentrando en las comidas principales, mientras
que otros momentos como desayuno, entre horas y llevados de casa para consumir fuera del hogar, pierden relevancia.

El desayuno mantiene su participacion dentro del consumo doméstico (26,7% de las ocasiones). Las meriendas se ven fortalecidas (10,9% de cuota) y mantiene una
evolucién favorable con un ascenso del 20,3% con respecto al afio anterior. El consumo de media mafiana también evoluciona positivamente, su participacion es del
6,1% sobre el total y su variacion del 14,0% respecto al afio 2019.

El desayuno continta siendo uno de los momentos més rutinarios dentro del hogar al realizarse 6 de cada 7 dias de la semana. El 94,8% de los consumidores realiza
al menos un desayuno dentro del hogar cada semana. Este momento también se transforma y aumenta la proporcion de ocasiones generadas dentro de casa en 4,3
millones de ocasiones extras (su cuota es del 17,1% sobre el total del consumo).

El consumo entre horas gana relevancia dentro de casa motivado por la pandemia de la COVID-19. Su cuota actual alcanza el 11,9% de las ocasiones tanto dentro como
fuera de casa, ocasionando 6,3 millones de consumos semanales extras, con respecto al mismo periodo del afio anterior.

Se ha multiplicado por tres el numero de individuos teletrabajando, uno de cada dos trabajadores lo hizo durante 5 0 mas dias a la semana y, por tanto, ha sido un factor
clave para la evolucion de los momentos anteriormente sefialados.

En el afio 2020 se ha dispuesto de mas tiempo para poder cocinar y eso impacta en el menu elegido: el 48% de los hogares afirma que dispone de més tiempo para
cocinar (aumenta 4,6 puntos con respecto al 2019).

Tras afios de simplificacion del menu en casa, se regresa al ment completo, donde ganan relevancia los entrantes (7,0%), el plato principal y el postre (6,0% y 8,0%
respectivamente).

Técnicas culinarias como el hervido, horno o guisado crecen de forma destacada durante el afio 2020, pues son precisamente modos de preparacion que precisan mas
tiempo.

Con relacion a los tipos de platos que experimentan una evolucion mas favorable durante el afio 2020, hay que destacar los platos de legumbres, platos de patata, pizzas
o platos de masa o harina. De forma concreta, destacan las ensaladas verdes con una cuota 9,7% del consumo, le siguen pizzas (5,3%) y en tercer lugar las ensaladas
de tomate, con una participacion del 4,4%. Teniendo en cuenta los cambios producidos por la COVID-19, platos como tortilla, espaguetis y garbanzos han aumentado
notablemente su presencia en el mend de los hogares espafioles.

Por ltimo, los momentos sociales han experimentado notables cambios durante el afio 2020. De hecho, con la pandemia han aparecido nuevas formas de socializar y
esto se observa tanto fuera como dentro del hogar. Se producen 48,3 millones de ocasiones sociales a la semana (ocasiones de consumo de fin de semana, en casa con
invitados y fuera de casa con familia). Sin embargo, de manera conjunta, se reducen un 13,0% con respecto el mismo periodo del afio anterior.

Fuente: Elaboracién propia con datos de MAPA (2021).
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No obstante, conviene apuntar ciertas diferencias
en la eleccion de los establecimientos por parte del
consumidor espafol segun se trate de alimentacién
fresca o de alimentacion seca. Para el primer caso, el
comercio especializado sigue siendo uno de los for-
matos preferidos (alcanza, por ejemplo, una cuota del
21,9% en la comercializacién de carne, del 23,7% en
pescado o del 31,9% en las frutas frescas). Para la ali-
mentacién seca, los establecimientos de libreservicio
se han convertido claramente en la opcion preferida

por los hogares (los supermercados concentran, por
ejemplo, el 71,9% de las ventas de leche o el 59,1%
de las ventas de aceite de oliva). De forma concreta,
el comercio especializado distribuye el 30,6% de la
alimentacion frescay el 2,8% de la alimentacion seca
mientras que los supermercados llegan al 36,4% de
la alimentacién fresca y el 55,0% de la alimentacion
seca (adicionalmente las cuotas de los estableci-
mientos de descuento son 11,3% y 17,5%, respecti-
vamente).

El consumo de alimentos y bebidas fuera del hogar

n esta ultima edicién de Alimentacion en Espana

vuelve a incluirse un analisis detallado del consu-
mo extradoméstico de alimentos y bebidas conforme
a la informacion que recopila el Panel de consumo
alimentario fuera del hogar, elaborado por el Minis-
terio de Agricultura, Pesca y Alimentacién. Utilizando
distintas fichas para las principales familias de alimen-
tos y bebidas se pretende cuantificar la demanda en
el sector extradoméstico desde el punto de vista del
consumidor, identificando los principales factores que
caracterizan sus habitos alimentarios fuera del hogar
(sexo, condicién econdémica, edad o lugar de residen-
cia, por ejemplo).

Los datos para el afio 2020 proceden de 10.500 indi-
viduos, con edades entre 15 y 75 afos, que trimes-
tralmente han recogido informacién sobre sus consu-
miciones mediante una aplicacién de su moévil y una
declaracién manual guiada por categorias. En la de-
manda de alimentos y bebidas fuera del hogar recopi-
lada no se incluye el consumo realizado por el turismo
puesto que el estudio se cifie al consumo per cépita
real de los residentes en Espafa. Tampoco se conta-
biliza la demanda de estos productos realizada en las
Islas Canarias ni en las ciudades auténomas de Ceuta
y Melilla.

La recogida de informacion se realiza en el momento
de consumo y, por tanto, no se puede asignar un valor
econdémico concreto a todos los productos, sino que
se obtiene un dato global de facturacion del conjunto
(en el caso de productos que se adquieren por unida-
des, como pueden ser bebidas, resulta posible asignar
un valor de adquisicién). Esto supone que las fichas de
alimentos y bebidas que se han elaborado no recogen
la misma informacién sobre gasto en todas las familias
de productos aunque, en cada caso, se incluye el ma-
yor nivel de detalle posible.

En cuanto a las variables territoriales, la informacién
disponible se recoge agregada en las siguientes re-
giones: AMB (Area metropolitana de Barcelona); Resto
Catalufa y Aragon (Zaragoza, Huesca, Lérida, Islas Ba-
leares, Tarragona y Gerona); Levante (Castellén, Valen-
cia, Alicante, Murcia y Albacete); Andalucia (Cadiz, Ma-
laga, Granada, Almeria, Jaén, Cérdoba, Sevilla, Huelvay
Badajoz); AMM (Area metropolitana de Madrid); Resto
Centro (Zamora, Valladolid, Soria, Segovia, Salamanca,
Avila, Guadalajara, Teruel, Cuenca, Ciudad Real, Toledo
y Caceres); Norte-Centro (Cantabria, Palencia, Burgos,
La Rioja, Alava, Navarra, Vizcaya y Guipuzcoa); y, No-
roeste (La Coruia, Pontevedra, Orense, Lugo, Asturias
y Leédn).

Finalmente, salvo que se indique lo contrario, toda la
informacion analizada y recogida en los cuadros y gra-
ficos procede del Panel de consumo alimentario fuera
del hogar, elaborado por el Ministerio de Agricultura,
Pescay Alimentacion.
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Alimentacién en Espana

Consumo y gasto en aceite de aliiho

D urante el afo 2020, el consumo extradoméstico de
aceite de alifo fue de 1,3 millones de litros, que
suponen 0,04 litros de consumo medio per capita en
esta familia de productos al afio. Las consumiciones
en aceite de alifio ascienden a 129,2 millones —-de for-
ma concreta, 10,2 por persona-. Durante el Gltimo afio,

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN ACEITE DE ALINO, 2020

un 37,2% de consumidores entre 15y 75 afios han to-
mado aceite de alifio en alguna consumicion fuera del
hogar. El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha
minorado notablemente con respecto al ejercicio ante-
rior motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el
sector de la restauracion.

TOTAL ACEITE ALINO 1,29 0,04

129,22 10,19 37,20

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -41,9% en el consumo extradoméstico de aceite
de alifio motivado principalmente por los efectos de
la COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO

EN ACEITE DE ALINO, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
aceite de alifio durante el afio 2020 presenta distintas
particularidades:

» Enlas diferencias por sexo, se advierte un consumo
superior de esta familia de productos en hombres.

« Atendiendo a la clase social, los consumidores de
alta y media alta tienen un consumo superior de
aceite de alifio fuera del hogar mientas que la me-
nor demanda de estos productos se produce en los
consumidores de clase baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de aceite de alifio aumenta a me-
dida que el consumidor tiene mas edad llegando al
nivel maximo en individuos de 60 a 75 afilos mientras
que las cantidades menores estdn en consumidores
de 15 a 19 anos.

« El habitat de residencia del consumidor de aceite
de alifio no ofrece un patrén concluyente para la de-
manda extradoméstica puesto que las variaciones
se van sucediendo con independencia del tamafio
de la poblacién. La demanda superior se observa
en grandes municipios (entre 100.000 y 200.000 ha-
bitantes) mientras que la méas reducida se asocia a
municipios entre 5.000 y 10.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geograficas, se observan
desviaciones positivas con respecto al consumo
extradoméstico medio en el area metropolitana de
Madrid y Barcelona, Andalucia y Levante, mientras
que los consumos més reducidos tienen lugar en
las zonas Noroeste y Resto Catalufia y Aragén.

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE ACEITE DE ALINO CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Alimentacién en Espafia

Consumo y gasto en agua envasada

urante el aino 2020, el consumo extradoméstico

de agua envasada fue de 555,4 millones de litros,
que suponen 16,3 litros per capita al afio. El gasto total
ascendi6 a 480,4 millones de euros que suponen 14,1
euros de gasto per capita.

Las consumiciones de agua envasada llegan a 527,5
millones —de forma concreta, 22,0 por persona-. Du-

rante el ultimo afio, un 70,3% de consumidores entre
15 y 75 anos han tomado agua envasada en alguna
consumicion fuera del hogar.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN AGUA ENVASADA, 2020

CONSUMO VALORTOTAL  GASTO PER TOTAL PENETRACION
TOTAL %%':IS#\"("LO“:)ES;‘ (Millones cAPTA”  consumiciones  CORSIMCONES (0, poblacisn
(Millones litros) euros) (Euros) (Millones) 15-75 afios)
AGUA ENVASADA 555,41 16,30 480,43 14,10 527,49 22,02 70,31
EVOLUCION DE LA DEMANDA EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN AGUA ENVASADA, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
Durante el afio 2020, se ha producido un descenso litros
del -40,9% en el consumo extradoméstico de agua 1.000 02883 —
envasada motivado principalmente por los efectos de ’ '
la COVID-19 en el sector de la restauracion. 800 EE——
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
agua envasada durante el afio 2020 presenta distintas
particularidades:

» Las diferencias por sexo son significativas y se ad-
vierte un consumo superior de agua envasada en
hombres.

* Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase media baja tienen un consumo superior de
agua envasada fuera del hogar mientas que la me-
nor demanda de estos productos se produce en los
consumidores de clase baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de agua envasada aumenta a
medida que el consumidor tiene mas edad llegando
al nivel maximo en individuos de 60 a 75 afios mien-
tras que las cantidades menores estan en consumi-
dores de 15 a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de agua en-
vasada no ofrece un patron para la demanda extra-
domeéstica puesto que las desviaciones se alternan
conforme va incrementandose el tamafio de la po-
blacion. La demanda superior se observa en munici-
pios de 10.000 a 30.000 habitantes mientras que la
mas reducida se asocia con municipios de 100.000
a 200.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geograficas, se observan
desviaciones positivas con respecto al consumo
extradoméstico medio en la zona Noroeste, Levan-
te y Resto de Cataluiia y Aragdn, mientras que los
consumos mas reducidos tienen lugar en las zonas
de Resto Centro, Andalucia y &rea metropolitana de
Madrid.

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE AGUA ENVASADA CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en arroz

urante el afio 2020, el consumo extradoméstico
de arroz fue de 8,0 millones de kilos, que su-
ponen 0,23 kilos de consumo medio per capita en
este producto al afio. Las consumiciones en arroz
ascienden a 98,4 millones -de forma concreta, 7,3
por persona-. Durante el ultimo afo, un 39,4% de

consumidores entre 15 y 75 afios han tomado arroz
en alguna consumicién fuera del hogar. El consumo
extradoméstico del afio 2020 se ha minorado nota-
blemente con respecto al ejercicio anterior motivado
por los efectos de la COVID-19 sobre el sector de la
restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN ARROZ, 2020

TOTAL

CONSUMOTOTAL ~ CONSUMO MEDIO CONSUMICIONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) ) PER CAPITA (% Poblacién 15-75 afios)
(Millones)
ARROZ 8,00 0,23 98,40 7,34 39,34
EVOLUCION DE LA DEMANDA EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN ARROZ, 2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
Durante el afio 2020, se ha producido un descenso del -
-40,5% en el consumo extradoméstico de arroz moti- 15
13,05 13,44

vado principalmente por los efectos de la COVID-19
en el sector de la restauracion.

12
9 8,00
6
3

2018 2019 2020




Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
arroz durante el aio 2020 presenta distintas particula-
ridades:

» Las diferencias por sexo no son notables aunque se
advierte un consumo ligeramente superior en este
producto en hombres.

» Atendiendo a la clase social, los consumidores de
alta y media alta tienen un consumo superior de
arroz fuera del hogar mientas que la menor deman-
da de estos productos se produce en los consumi-
dores de clase media baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per céapita de arroz aumenta a medida que
el consumidor tiene més edad llegando al nivel
maximo en individuos de 50 a 59 afios mientras que
las cantidades menores estan en consumidores de
15 a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de arroz
ofrece un patron concluyente para la demanda ex-
tradoméstica puesto que las variaciones se van
haciendo mas favorables a medida que aumenta
el tamafo de la poblacion. La demanda superior
se observa en grandes municipios (por encima de
500.000 habitantes) mientras que la mas reducida
se asocia a pequefios municipios (entre 2.000 y
5.000 habitantes).

« Finalmente, por areas geograficas, se observan
desviaciones positivas con respecto al consumo
extradoméstico medio en las dreas metropolitanas
de Madrid y Barcelona y Levante, mientras que los
consumos mas reducidos tienen lugar en Resto de
Catalufia y Aragoén, las zonas Noroeste, Norte-cen-
tro, Resto Centro y Andalucia. m
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Alimentacién en Espana

Consumo y gasto en batidos

Durante el ano 2020, el consumo extradomésti-
co de batidos fue de 5,7 millones de litros, que
suponen 0,17 litros de consumo medio per capita
en este producto al afio. Las consumiciones en ba-
tidos ascienden a 22,9 millones —-de forma concreta,
3,9 por persona-. Durante el ultimo afio, un 17,3% de

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN BATIDOS, 2020

consumidores entre 15y 75 afios han tomado batidos
en alguna consumicion fuera del hogar. El consumo
extradoméstico del afio 2020 se ha minorado nota-
blemente con respecto al ejercicio anterior motivado
por los efectos de la COVID-19 sobre el sector de la
restauracion..

TOTAL BATIDOS 5,72 0,17

22,87 3,89 17,27

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -43,8% en el consumo extradoméstico de bati-
dos motivado principalmente por los efectos de la
COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO EN BATIDOS,

2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
batidos durante el afio 2020 presenta distintas particu-
laridades:

» Las diferencias por sexo son notables y se advierte
un consumo notablemente superior de este produc-
to en mujeres.

* Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase media tienen un consumo superior de batidos
fuera del hogar mientas que la menor demanda de
estos productos se produce en los consumidores
de clase media baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per cépita de batidos no sigue un patrén
concreto. El consumo maximo se localiza en indivi-
duos de 35 a 49 aflos mientras que las cantidades
menores estan en consumidores de 60 a 75 afios.

« El habitat de residencia del consumidor de batidos
tampoco ofrece un patron concluyente para la de-
manda extradoméstica puesto que las variaciones
se van alternando a medida que aumenta el tamafio
de la poblacién. La demanda superior se observa en
municipios entre 30.000 y 100.000 habitantes mien-
tras que la mas reducida se asocia a municipios de
2.000 a 5.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geograficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en el area metropolitana de Bar-
celona, Resto centro y Andalucia, mientras que los
consumos mas reducidos tienen lugar en las zonas
Noroeste, Resto Catalufia y Aragoén, area metropoli-
tana de Madrid, Norte-centro y Levante.

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO DE BATIDOS
CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en bebidas espirituosas

urante el afio 2020, el consumo extradoméstico de

bebidas espirituosas fue de 31,4 millones de litros,
que suponen 0,9 litros per capita al afio. El gasto total
ascendié a 744,5 millones de euros que suponen 21,8
euros de gasto per capita.

Las consumiciones de bebidas espirituosas llegan a
206,6 millones —de forma concreta, 16,0 por persona-.
Durante el altimo afio, un 37,9% de consumidores en-
tre 15 y 75 afios han tomado bebidas espirituosas en
alguna consumicion fuera del hogar.

Destaca el consumo extradoméstico de ginebra que
supone un 16,5% del consumo total, un 33,0% del valor
total y un 25,0% sobre el total de consumiciones reali-
zadas en esta familia de bebidas.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN BEBIDAS ESPIRITUOSAS, 2020

COT'\C'JSTTLAO CONSUMOPER  VALORTOTAL  GASTOPER CONSLﬂQﬁONES CONSUMICIONES PE/NEI::: glan
i . . 1 7 (]
(Millones litros) CAPITA (Litros)  (Millones euros)  CAPITA (Euros) (Millones) PER CAPITA 15-75 afios)
TOTAL BEBIDAS
ESPIRITUOSAS 31,44 092 744,48 21,85 206,57 15,99 37,90
WHISKY 2,83 0,08 117,61 3,45 32,49 14,13 6,75
BRANDY 053 0,02 11,00 0,32 5,81 9,70 1,76
GINEBRA 5,19 0,15 24552 721 51,56 10,13 14,94
RON 2,67 0,08 106,72 3,13 23,57 848 8,16
ANIS 0,36 0,01 6,80 0,20 345 5,54 1,83
OTRAS
ESPIRITUOSAS 19,86 0,58 256,82 7,54 89,68 9,36 28,11
EVOLUCION DE LA DEMANDA EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN BEBIDAS ESPIRITUOSAS, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
Durante el afio 2020, se ha producido un descenso —_—
del -44,6% en el consumo extradoméstico de bebidas 80
espirituosas motivado principalmente por los efectos
., 70 64,35
de la COVID-19 en el sector de la restauracion. o
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
bebidas espirituosas durante el aiio 2020 presenta dis-
tintas particularidades:

» Las diferencias por sexo indican un consumo supe-
rior de bebidas espirituosas en hombres.

« Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase baja tienen un consumo superior de bebidas
espirituosas fuera del hogar mientas que la menor
demanda de estos productos se produce en los con-
sumidores de clase media baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de bebidas espirituosas varia
sin ningun patrén directamente relacionado con la
edad. El nivel maximo de consumo se centra en indi-
viduos de 15 a 19 afios mientras que las cantidades
menores estan en consumidores de 50 a 59 afios.

« El habitat de residencia del consumidor de bebidas
espirituosas no ofrece un patrén para la deman-
da extradoméstica alternandose las desviaciones
conforme va incrementandose el tamafio de la po-
blacion. La demanda superior se observa en mu-
nicipios pequefios (menores de 2.000 habitantes)
mientras que la mas reducida se asocia con munici-
pios de 2.000 a 5.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geograficas, se observan
desviaciones positivas con respecto al consumo
extradoméstico medio en bebidas espirituosas en
Resto de Cataluia y Aragén, Resto Centro, area me-
tropolitana de Madrid y Andalucia, mientras que los
consumos mas reducidos tienen lugar en el area
metropolitana de Barcelona, Levante, Norte-centro
y Noroeste.

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO DE BEBIDAS
ESPIRITUOSAS CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en bolleria

Durante el ano 2020, el consumo extradomésti-
co de bolleria fue de 57,0 millones de kilos, que
suponen 1,7 kilos de consumo medio per capita en
este producto al afio. Las consumiciones en bolleria
ascienden a 633,7 millones -de forma concreta, 32,5
por persona-. Durante el ultimo afio, un 57,3% de

consumidores entre 15y 75 afilos han tomado bolleria
en alguna consumicion fuera del hogar. El consumo
extradoméstico del afio 2020 se ha minorado nota-
blemente con respecto al ejercicio anterior motivado
por los efectos de la COVID-19 sobre el sector de la
restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN BOLLERIA, 2020

CONSUMOTOTAL  CONSUMO MEDIO CONS-{J(I)\;II-;L(\)I;ONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) : PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
(Millones)
TOTAL BOLLERIA 57,04 1,67 633,74 32,49 57,25
Bolleria dulce 55,40 1,63 615,58 32,26 56,00
Bolleria salada 1,63 0,05 18,15 519 10,26

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -23,1% en el consumo extradoméstico de bolle-
ria motivado principalmente por los efectos de la
COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN BOLLERIA, 2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
bolleria durante el afio 2020 presenta distintas particu-
laridades:

+ Las diferencias por sexo son notables y se advierte
un consumo superior de estos productos en mujeres.

« Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase media tienen un consumo superior de bolleria
fuera del hogar mientas que la menor demanda de
estos productos se produce en los consumidores
de clase alta y media alta.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de bolleria aumenta a medida
que el consumidor tiene mas edad llegando al nivel
maximo en individuos de 60 a 75 afilos mientras que
las cantidades menores estan en consumidores de
15 a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de bolleria
no ofrece un patron concluyente para la demanda
extradoméstica puesto que las variaciones se van
alternando a medida que aumenta el tamafo de la
poblacién. La demanda superior se observa en mu-
nicipios entre 200.000 y 500.000 habitantes mien-
tras que la mas reducida se asocia a pequefios mu-
nicipios de 5.000 a 10.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geogréficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extrado-
méstico medio en el areas metropolitanas de Madrid
y Barcelona, Resto centro, Levante y Norte-centro,
mientras que los consumos mas reducidos tienen
lugar en Andalucia y Resto de Cataluiay Aragon.

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE BOLLERIA CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en café

D urante el afio 2020, el consumo extradoméstico de
café fue de 55,6 millones de litros, que suponen
1,63 litros per capita al afio. El gasto total ascendi6 a
1.000,6 millones de euros que suponen 29,4 euros de
gasto per céapita.

Las consumiciones de café llegan a 933,1 millones -
de forma concreta, 43,8 por persona-. Durante el ul-

timo afo, un 62,5% de consumidores entre 15y 75
afios han tomado café en alguna consumiciéon fuera
del hogar.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN CAFE, 2020

COT':')STTLAO CONSUMOPER  VALORTOTAL  GASTOPER CONSIJCI:ITS:I;ONES CONSUMICIONES P(E/NEI;: ::21”
. . 0
(Millones ltros) CAPITA (Litros)  (Millones euros) ~ CAPITA (Euros) (Millones) PER CAPITA 16-75 afos)
TOTAL CAFE 55,58 163 1.000,63 2937 933,10 4383 62,48
EVOLUCION DE LA DEMANDA EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO EN CAFE,
2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
Durante el afio 2020, se ha producido un descenso S
del-37,8% en el consumo extradoméstico de café mo- 100
tivado principalmente por los efectos de la COVID-19 8924 s
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
café durante el afio 2020 presenta distintas particula-
ridades:

» Las diferencias por sexo son notables y se advierte
un consumo superior de café en hombres.

+ Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase media tienen un consumo superior de café
fuera del hogar mientas que la menor demanda de
estos productos se produce en los consumidores
de clase baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de café aumenta a medida que el
consumidor tiene méas edad llegando al nivel maxi-
mo en individuos de 60 a 75 aflos mientras que las
cantidades menores estdn en consumidores de 15
a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de café no
ofrece un patron para la demanda extradoméstica
puesto que las desviaciones se alternan conforme
va incrementandose el tamafno de la poblacion. La
demanda superior se observa en municipios de
10.000 a 30.000 habitantes mientras que la mas
reducida se asocia con municipios de 200.000 a
500.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geograficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en Levante, Resto de Catalufia y
Aragon y area metropolitana de Barcelona, mientras
que los consumos més reducidos tienen lugar en
las zonas de Resto Centro, Noroeste, Andalucia y
area metropolitana de Madrid. m
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en carne y productos carnicos

urante el afo 2019, el consumo extradoméstico

de carne y productos carnicos fue de 127,2 mi-
llones de kilos, que suponen 3,7 kilos per capita en
esta familia de productos al afio. Las consumiciones
en carne y derivados ascienden a 805,3 millones —-de
forma concreta, 28,6 por persona-. Durante el ultimo
afio, un 82,8% de consumidores entre 15 y 75 afios
han tomado carne o productos céarnicos en alguna
consumicién fuera del hogar. EI consumo extrado-
méstico del afio 2020 se ha minorado notablemente
con respecto al ejercicio anterior motivado por los
efectos de la COVID-19 sobre el sector de la restau-
racion.

El consumo extradoméstico més notable se asocia a la
carne fresca (3,2 kilos por persona de consumo medio)
y, de manera concreta, al pollo (1,2 kilos per capita) y a
la ternera (1,1 kilos por persona). En términos de con-
sumiciones, la carne fresca concentra el 75,9% y re-
sulta significativa la participacion de la carne de pollo
(28,1%), ternera (26,6%) y porcino (14,7%).

La carne transformada (0,5 kilos y 12,3 consumiciones
por persona) también resulté importante en el consumo
extradomeéstico durante el aino 2020. Destaca, de mane-
ra mas significativa, las consumiciones de jamén cura-
do (un 42,9% sobre el total de la carne transformada).

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN CARNE Y PRODUCTOS CARNICOS, 2020

CONSUMO TOTAL CONSl;MO MEDIO CONSIJ?;II-II:)IEONES CONSUM!CIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) . PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
(Millones)

TOTAL CARNE 127,15 373 805,29 28,52 82,87
CARNE FRESCA 110,07 323 611,07 22,96 78,10
TERNERA 36,58 1,07 213,99 10,35 60,65
POLLO 41,71 1,22 226,93 11,06 60,19
PORCINO 16,00 047 118,11 7,05 49,14
OVINO 4,37 0,13 15,40 3,34 13,53
RESTO CARNE FRESCA 11,41 0,33 74,96 542 40,57
CARNE TRANSFORMADA 17,08 0,50 291,29 12,34 69,28
JAMON CURADO 3,87 0,11 69,47 5,29 38,53
JAMON CURADO NORMAL 3,02 0,09 53,98 4,69 33,76
JAMON CURADO IBERICO 0,85 0,03 15,23 3,11 14,37
LOMO EMBUCHADO 0,14 0,00 2,21 2,39 2,72

CHORIZO 0,51 0,02 941 2,31 11,93
PATES / FOI GRAS 0,07 0,00 2,71 2,14 3,73

RESTO CARNE TRANSFORMADA 12,48 0,37 210,02 9,85 62,58

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -35,1% en el consumo extradoméstico de carne y
productos carnicos motivado principalmente por los
efectos de la COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO EN CARNE,
2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico
de carne fresca durante el afo 2020 presenta distintas
particularidades:

» Las diferencias por sexo muestran un consumo su-
perior de carne fresca en mujeres.

+ Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase alta y media alta tienen un consumo superior
de carne fresca fuera del hogar mientas que la me-
nor demanda de estos productos se produce en los
consumidores de clase media baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de carne fresca aumenta a me-
dida que el consumidor tiene mas edad llegando al
nivel maximo en individuos de 50 a 59 aflos mientras
que las cantidades menores estdn en consumidores
de 15 a 19 anos.

« El habitat de residencia del consumidor de carne
fresca no ofrece un patrén concluyente para la de-
manda extradoméstica puesto que las variaciones
se van sucediendo con independencia del tamafio
de la poblacién. La demanda superior se observa en
municipios mayores de 500.000 habitantes mientras
que la mas reducida se asocia con pequefios muni-
cipios (de 2.000 a 5.000 habitantes).

« Finalmente, por areas geograficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en el drea metropolitana de Ma-
drid, en Levante y en Resto centro, mientras que los
consumos mas reducidos tienen lugar en el resto de
Cataluiia y Aragoén, area metropolitana de Barcelo-
na, las zonas Noroeste, Norte-centro, y Andalucia. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE CARNE CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en cerveza

Durante el ano 2020, el consumo extradoméstico de
cerveza fue de 640,4 millones de litros, que supo-
nen 18,8 litros per capita al afio. El gasto total ascendio
a 2.642,0 millones de euros que suponen 77,5 euros de
gasto per capita.

Las consumiciones de cerveza llegan a 1.644,2 millones
—-de forma concreta, 65,8 por persona-. Durante el ultimo
afio, un 73,3% de consumidores entre 15y 75 afios han
tomado cerveza en alguna consumicién fuera del hogar.

Destaca el consumo extradoméstico de cerveza con
alcohol que supone un 91,1% del consumo total, un
90,0% del valor total y un 90,0% sobre el total de con-
sumiciones realizadas en este producto.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN CERVEZA, 2020

qu'g_xhl_’lo COINSUM(.) PER VI.\LOR TOTAL (}ASTO PER CON SIJCI:IITII.(\;ONES CONSUM!CIONES P(E/':IE:::: zﬁ.N
(Millones litros) CAPITA (Litros)  (Millones euros)  CAPITA (Euros) (Millones) PER CAPITA 15-75 afios)
CERVEZA 640,37 18,79 2.642,01 77,54 1.644,17 65,83 73,30
CON ALCOHOL 583,73 17,13 2.378,99 69,82 1.480,40 61,75 70,37
SIN ALCOHOL 56,13 1,65 261,03 7,66 162,49 14,93 31,94
CERVEZA ENVASADA 285,82 8,39 1.411,22 4142 876,67 42,01 61,25
CERVEZA SURTIDOR 354,55 10,41 1.230,79 36,12 767,50 36,91 61,02
OTRAS CERVEZAS 0,51 0,01 1,99 0,06 1,29 346 1,09

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -37,9% en el consumo extradoméstico de cer-
veza motivado principalmente por los efectos de la
COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN CERVEZA, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
cerveza durante el afio 2020 presenta distintas parti-
cularidades:

» Las diferencias por sexo son notables y se advierte
un consumo superior de cerveza en hombres.

+ Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase alta y media alta tienen un consumo superior
de cerveza fuera del hogar mientas que la menor de-
manda de estos productos se produce en los consu-
midores de clase media baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de cerveza aumenta a medida
que el consumidor tiene mas edad llegando al nivel
maximo en individuos de 60 a 75 afilos mientras que
las cantidades menores estan en consumidores de
15 a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de cerveza
no ofrece un patron para la demanda extradomés-
tica con desviaciones que alternas conforme va
incrementandose el tamafo de la poblacion. La de-
manda superior se observa en municipios de méas de
500.000 habitantes mientras que la mas reducida se
asocia con municipios de 2.000 a 5.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geograficas, se observan
desviaciones positivas con respecto al consumo
extradoméstico medio en Andalucia, Resto Centro
y area metropolitana de Madrid, mientras que los
consumos mas reducidos tienen lugar en las zonas
de Levante, Resto de Catalufia y Aragoén, area me-
tropolitana de Barcelona, Noroeste y Norte-centro.m
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en derivados lacteos

urante el ano 2020, el consumo extradoméstico

de derivados lacteos fue de 39,7 millones de kilos,
que suponen 1,2 kilos de consumo medio per cépita al
afio en esta familia de productos. Las consumiciones
en derivados lacteos ascienden a 502,5 millones -de
forma concreta, 19,3 por persona-. Durante el Ultimo
afio, un 76,4% de consumidores entre 15y 75 afios han
tomado derivados lacteos en alguna consumicion fue-
ra del hogar.

El consumo extradoméstico mas notable se asocia a
postres (0,4 kilos por persona) y quesos (0,7 kilos per

cépita). En términos de consumiciones, los quesos
concentran el 65,6% y los postres el 21,6%.

Los yogures (0,07 kilos y 10,6 consumiciones por per-
sona) también fueron importantes en el consumo ex-
tradoméstico durante el afio 2020.

Con caracter general, el consumo extradoméstico de
derivados lateros del afio 2020 se ha minorado nota-
blemente con respecto al ejercicio anterior motivado
por los efectos de la COVID-19 sobre el sector de la
restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN DERIVADOS LACTEOS, 2020

TOTAL

CONSUMOTOTAL  CONSUMO MEDIO CONSUMICIONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) . PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
(Millones)
TOTAL DERIVADOS LACTEOS 39,73 117 502,46 19,30 76,42
MANTEQUILLA 0,68 0,02 44,01 12,19 10,60
POSTRES 12,52 0,37 108,76 7,81 40,86
YOGURES 2,23 0,07 47,11 10,60 13,05
QUESO 24,30 0,71 329,83 13,67 70,79

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -35,6% en el consumo extradoméstico de deriva-
dos lacteos motivado principalmente por los efectos
de la COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO

EN DERIVADOS LACTEOS, 2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
derivados lacteos durante el afio 2020 presenta distin-
tas particularidades:

» Las diferencias por sexo no son notables aunque
se advierte un consumo superior en esta familia de
productos en mujeres.

* Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase alta y media alta tienen un consumo superior
de derivados lacteros fuera del hogar mientas que la
menor demanda de estos productos se produce en
los consumidores de clase media baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per cépita de derivados ldcteos aumenta a
medida que el consumidor tiene mas edad llegando
al nivel maximo en individuos de 50 a 59 afios mien-
tras que las cantidades menores estan en consumi-
dores de 15 a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de deriva-
dos lacteos no ofrece un patrén concluyente para
la demanda extradoméstica puesto que las varia-
ciones se van sucediendo con independencia del
tamafio de la poblacion. La demanda superior se ob-
serva en municipios de mas de 500.000 habitantes
mientras que la mas reducida se asocia con peque-
flos municipios (de menores de 2.000 habitantes).

« Finalmente, por areas geograficas, se observan
desviaciones positivas con respecto al consumo
extradoméstico medio en las dreas metropolitanas
de Madrid y Barcelona y Levante, mientras que los
consumos mas reducidos tienen lugar en las zonas
Noroeste, Norte-centro, Resto Centro y Andalucia. m
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en frutas

urante el afio 2020, el consumo extradoméstico de

frutas fue de 9,9 millones de kilos, que suponen
0,3 kilos de consumo medio per capita en esta fami-
lia de productos al afio. Las consumiciones en frutas
ascienden a 70,0 millones —de forma concreta, 7,6 por
persona-. Durante el ltimo afo, un 26,8% de consumi-
dores entre 15y 75 afios han tomado frutas en alguna
consumicion fuera del hogar.

El consumo medio extradoméstico mas notable se
asocia a la fruta fresca (0,27 kilos por persona) y, de
manera concreta, a manzanas (0,04 kilos per céapita) y
a naranjas y mandarinas (0,05 kilos por persona). En

términos de consumiciones, las frutas frescas concen-
tran el 70,5% y resulta significativa la participacion de
manzanas (9,9%) y naranjas y mandarinas (11,4%).

La mermelada de frutas (7,1 consumiciones por per-
sona) cuenta con una menor relevancia en el consumo
extradoméstico durante el afio 2020.

Con caracter general, el consumo extradoméstico de
frutas durante el afio 2020 se ha minorado notable-
mente con respecto al ejercicio anterior motivado por
los efectos de la COVID-19 sobre el sector de la res-
tauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN FRUTAS, 2020

CONSUMOTOTAL  CONSUMO MEDIO CONSLCJI‘(\:';ONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) (Millones) PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
TOTAL FRUTAS 9,91 0,29 69,96 7,65 26,84
FRUTA FRESCA 9,26 027 49,31 6,72 21,53
MANZANA 1,39 0,04 6,97 4,06 5,04
PLATANO 1,06 0,03 7,10 4,61 4,52
NARANJA/MANDARINA 1,59 0,05 7,96 5,40 4,32
MELON/SANDIA 1,24 0,04 5,33 2,76 5,66
FRESA/FRESON 0,63 0,02 314 2,57 3,58
PINA 0,97 0,03 7,09 3,02 6,89
RESTO FRUTAS 2,38 0,07 11,88 4,14 8,42
MERMELADAS 0,65 0,02 20,65 7,14 8,48
EN FRUTAS, 2018-2020 (MILLONES DE KILOS)

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso -

del -62,2% en el consumo frutas motivado principal- 30

mente por los efectos de la COVID-19 en el sector de 26,21

la restauracion. 25

20 18,12
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
frutas durante el afio 2020 presenta distintas particu-
laridades:

» Las diferencias por sexo no son elevadas aunque
se advierte un consumo superior en esta familia de
productos en mujeres.

* Atendiendo a la clase social, los consumidores de
baja tienen un consumo superior de frutas fuera
del hogar mientas que la menor demanda de estos
productos se produce en los consumidores de clase
media baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per cépita de frutas aumenta a medida
que el consumidor tiene mas edad llegando al nivel
maximo en individuos de 50 a 59 afios mientras que
las cantidades menores estan en consumidores de
15 a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de frutas
no ofrece un patrén concluyente para la demanda
extradoméstica puesto que las variaciones se van
sucediendo con independencia del tamafo de la
poblaciéon. La demanda superior se observa en mu-
nicipios con mas de 500.000 habitantes mientras
que la mas reducida se asocia a municipios de 2.000
a 5.000 habitantes.

* Finalmente, por areas geograficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en el area metropolitana de Barce-
lona, Andalucia, Resto centro y Noroeste, mientras
que los consumos més reducidos tienen lugar en
las zonas Resto Catalufia, Norte-centro y area me-
tropolitana de Madrid. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE FRUTAS CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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* Media nacional = 0,29 kilos por persona
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en helados y granizados

urante el ano 2020, el consumo extradoméstico
de helados y granizados fue de 22,8 millones de
litros, que suponen 0,7 litros de consumo medio per
capita en este producto al afio. Las consumiciones en
helados y granizados ascienden a 190,2 millones —-de
forma concreta, 10,4 por persona-. Durante el Ultimo

ano, un 53,56% de consumidores entre 15 y 75 afios
han tomado helados y granizados en alguna consumi-
cion fuera del hogar. El consumo extradoméstico del
afio 2020 se ha minorado notablemente con respec-
to al ejercicio anterior motivado por los efectos de la
COVID-19 sobre el sector de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN HELADOS Y GRANIZADOS, 2020

TOTAL

CONSUMO TOTAL ~ CONSUMO MEDIO CONSUMICIONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones litros) PER CAPITA (Litros) i PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
(Millones)
TOTALHELADOS Y GRANIZADOS 22,83 0,67 190,25 10,43 53,562

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -40,8% en el consumo extradoméstico de helados
y granizados motivado principalmente por los efectos
de la COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO

EN HELADOS Y GRANIZADOS, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
helados y granizados durante el afio 2020 presenta dis-
tintas particularidades:

» Las diferencias por sexo indican un consumo supe-
rior de estos productos en mujeres.

« Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase alta y media alta tienen un consumo superior
de helados y granizados fuera del hogar mientas
que la menor demanda de estos productos se pro-
duce en los consumidores de clase baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de helados y granizados au-
menta a medida que el consumidor tiene mas edad
llegando al nivel maximo en individuos de 50 a 59
afnos mientras que las cantidades menores estan en
consumidores de 15 a 19 anos.

« El habitat de residencia del consumidor de helados
y granizados no ofrece un patrén concluyente para
la demanda extradoméstica puesto que las varia-
ciones se van alternando a medida que aumenta el
tamafio de la poblaciéon. La demanda superior se
observa en municipios de 200.000 a 500.000 habi-
tantes mientras que la mas reducida se asocia a mu-
nicipios entre 2.000 y 5.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geograficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en las areas metropolitanas de
Madrid y Barcelona, Levante y Resto Centro, mien-
tras que los consumos mas reducidos tienen lugar
en las zonas Noroeste, Norte-centro, Resto de Cata-
lufia y Aragén y Andalucia. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO DE HELADOS
Y GRANIZADOS CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en hortalizas

urante el afio 2020, el consumo extradoméstico

de hortalizas y verduras fue de 211,0 millones de
kilos, que suponen 6,2 kilos de consumo medio per céa-
pita en esta familia de productos al afio. Las consumi-
ciones en hortalizas y verduras ascienden a 779,9 mi-
llones —de forma concreta, 28,0 por persona-. Durante
el altimo ano, un 81,6% de consumidores entre 15y
75 afios han tomado hortalizas y verduras en alguna
consumicion fuera del hogar.

El consumo medio extradoméstico mas notable se
asocia a lechugas (1,0 kilo por persona), patatas (2,5
kilos per capita) y tomates (0,6 kilos por persona). En
términos de consumiciones, las patatas concentran el
50,56% y también resulta significativa la participacion
de tomates (25,1%) y lechugas (22,1%).

Con caracter general, el consumo extradoméstico del
afio 2020 se ha minorado notablemente con respec-
to al ejercicio anterior motivado por los efectos de la
COVID-19 sobre el sector de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN HORTALIZAS, 2020

CONSUMO TOTAL CONSlgMO MEDIO CON S-{JCI:;II-IACIEONES CONSUM!CIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) (Millones) PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)

$?/L';Ib|[|]?{RA;AL|ZAS 211,01 6,19 779,95 28,03 81,65
TOMATES 19,64 0,58 195,75 9,97 57,65
JUDIAS VERDES 1,65 0,05 6,59 2,84 6,82

PATATAS 85,54 2,51 394,01 15,88 72,81
CEBOLLAS 16,36 0,48 175,10 8,97 57,30
PIMIENTOS 12,55 0,37 67,16 5,79 34,02
LECHUGAS 3340 0,98 172,43 8,71 58,07
SETAS 10,01 0,29 49,14 4,21 34,26
ESPARRAGOS 1,61 0,05 7,78 2,50 9,15

OTRAS HORTALIZAS 30,24 0,89 149,59 8,36 52,49

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -41,1% en el consumo extradoméstico de horta-
lizas motivado principalmente por los efectos de la
COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN HORTALIZAS, 2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
En términos per capita, el consumo extradoméstico de DE HORTALIZAS CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

hortalizas y verduras durante el afio 2020 presenta dis-
tintas particularidades: MUJER } 15
HOMBRE -1,5
+ Las diferencias por sexo no son notables aunque BAJA -13,8
se advierte un consumo superior en esta familia de MEDIA BAJA -6,2
productos en mujeres. MEDIA 5,2
- Atendiendo a la clase social, los consumidores de ALTAMEDLEALTA 28
alta y media alta tienen un consumo superior de DEGOA75AflS L2
hortalizas y verduras fuera del hogar mientas que la DESOA 59 ANOS 308
menor demanda de estos productos se produce en DESSA49ANOS &7
los consumidores de clase baja DEZSASHANOS 104
* Por edades, se observa que la demanda extrado- Z:::::::g: N ::;’:
mestlga per capita de hO!’TahZ?S yverfiluras aumenta + 500,000 HAB 283
a medida que el consumidor tiene mas edad llegan- 200000500000 HAB 55
do al nivel maximo en individuos de 50 a 59 afios T T T .
mientras que las cantidades menores estan en con- 0000 00000 HAE 5e
sumidores de 15 a 19 afios. 00030000 HAE 85
« El habitat de residencia del consumidor de hortali- 5.000 - 10.000 HAB -33,6
zas y verduras no ofrece un patrén concluyente para 2,000 -5.000 HAB -30,3
la demanda extradoméstica puesto que las variacio- <2000HAB —— - 362
nes se van sucediendo con independencia del ta- NOROESTE - 362
mano de la poblacion. La demanda superior se ob- NORTE - CENTRO 17,5
serva en grandes municipios (mayores de 500.000 RESTO CENTRO 1,6
habitantes) mientras que la mas reducida se asocia AMMDD — 529
a municipios de menor tamafo (menores de 2.000 ANDALUCIA 2,8
habitantes). LEVANTE 1,4
+ Finalmente, por areas geograficas, se observan RESTO CATALUNA Y ARAGON 26,8
desviaciones positivas con respecto al consumo SN ECH ‘ 12,2
extradoméstico medio en el area metropolitana de 80-70-60-50-40-30-20-10 0 10 20 30 40 50 €0
Madrid, Andalucia, Resto centro y Levante, mien- * Media nacional = 16,19 kilos por persona
tras que los consumos mas reducidos tienen lugar

en las zonas Noroeste, Resto de Catalufia y Aragén,
Norte-centro, y area metropolitana de Barcelona. m
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Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en infusiones

urante el ano 2020, el consumo extradoméstico

de infusiones fue de 10,6 millones de litros, que
suponen 0,31 litros per capita al afo. El gasto total as-
cendio a 92,0 millones de euros que suponen 2,7 euros
de gasto per capita.

Las consumiciones de infusiones llegan a 80,6 millo-
nes —de forma concreta, 8,0 por persona-. Durante el

ultimo ano, un 30,9% de consumidores entre 15y 75
afos han tomado infusiones en alguna consumicion
fuera del hogar.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN INFUSIONES, 2020

CC-)rl\(I;xl\LIIO CONSUMOPER  VALOR TOTAL GASTO PER CON SIJCI:;II.(\;ONES CONSUMICIONES P(E /NEI::: SigN
i . . £ . o

(Millones litros) CAPITA (Litros)  (Millones euros)  CAPITA (Euros) (Millones) PER CAPITA 15-75 afios)

INFUSIONES 10,58 0,31 92,03 2,70 84,65 8,03 30,92

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -50,2% en el consumo extradoméstico de infu-
siones motivado principalmente por los efectos de la
COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN INFUSIONES, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

_ _ _ DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
En términos per capita, el consumo extradoméstico de DE INFUSIONES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

infusiones durante el afio 2020 presenta distintas par-
ticularidades: MUJER ‘ a5
HOMBRE -4,5

+ Las diferencias por sexo indican un consumo supe- BAJA -21,2
rior de infusiones en mujeres. MEDIA BAJA -21,1

+ Atendiendo a la clase social, los consumidores de MEDIA 14,8
clase alta y media alta tienen un consumo superior ALTAYMEDIAALTA 223
de infusiones fuera del hogar mientas que la menor DEGOATSANOS 421
demanda de estos productos se produce en los con- DESOA 59 ANOS 34,7
sumidores de clase baja. DES5A49ANOS S

* Por edades, se observa que la demanda extrado- msmmfws 237
méstica per capita de infusiones aumenta a medida Z:::::::g: - :;7
que el consumidor tiene mas edad llegando al nivel + 500,000 HAB s
méaximo en individuos de 60 a 75 afios mientras que 200,000 500.000 HAB 20
las cantidades menores estadn en consumidores de T T T e
20a24 aﬁos. 30.000 - 100.000 HAB } -17

+ El habitat de residencia del consumidor de infusio- 10.000-30.000 HAB 9,6
nes no ofrece un patrén para la demanda extrado- 5.000 - 10.000 HAB -33,8
méstica puesto que las desviaciones se alternan 2.000-5.000 HAB 18,8
conforme va incrementandose el tamafio de la po- <2.000 HAB -8,6
blacién. La demanda superior se observa en munici- NOROESTE — 101,3
pios de 100.000 a 200.000 habitantes mientras que NORTE - CENTRO 16,4
la mas reducida se asocia con municipios de 5.000 RESTO CENTRO -13
a 10.000 habitantes. AM MDD -19,2

« Finalmente, por areas geograficas, se observan des- ANDALUCIA 9,2
viaciones positivas con respecto al consumo extra- EEVANTE 4204
doméstico medio en Noroeste, Norte-Centro y Res- RESTO CATALUNA Y ARAGON | 08
to Catalufia y Aragon, mientras que los consumos ANIECH \ §23:8
mas reducidos tienen lugar en las zonas de Resto 80 60 40 20 0 20 40 60 80 100 120
Centro, Norte-centro, Andalucia, Levante, y areas + Media nacional = 0,31 litros por persona
metropolitanas de Madrid y de Barcelona. m

68



Alimentacién en Espafa

Consumo y gasto en leche

urante el afio 2020, el consumo extradoméstico de

leche fue de 148,1 millones de litros, que suponen
4,3 litros per capita al afio. El gasto total ascendié a
1.256,3 millones de euros que suponen 36,9 euros de
gasto per capita.

Las consumiciones de leche llegan a 1.153,1 millones -
de forma concreta, 50,2 por persona-. Durante el ultimo
afo, un 67,4% de consumidores entre 15y 75 afios han
tomado leche en alguna consumicion fuera del hogar.

Destaca el consumo extradoméstico de leche con café
que supone un 92,9% del consumo total, un 95,6% del
valor total y un 95,5% sobre el total de consumiciones
realizadas en este producto.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN LECHE, 2020

CC-)rl\(I;xl\LIIO COINSUM(.) PER VI.\LOR TOTAL (’EASTO PER CON SIJCI:IITII.(\;ONES CONSUM!CIONES P(E/':IE:::: ((::ilgN
(Millones litros) CAPITA (Litros)  (Millones euros)  CAPITA (Euros) (Millones) PER CAPITA 15-75 afios)
TOTAL LECHE 148,05 4,35 1.256,29 36,87 1.153,10 50,23 67,38
Leche Sola 2,84 0,08 11,38 0,33 14,20 7,03 5,93
Leche con Cacao 7,60 0,22 44,25 1,30 38,00 8,55 13,04
Leche con Café 137,61 4,04 1.200,66 35,24 1.100,91 49,83 64,84

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el aiio 2020, se ha producido un descenso del
-40,3% en el consumo extradoméstico de leche moti-
vado principalmente por los efectos de la COVID-19
en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO EN LECHE,
2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
leche durante el afio 2020 presenta distintas particu-
laridades:

» Las diferencias por sexo son notables y se advierte
un consumo superior de leche en hombres.

« Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase alta y media alta tienen un consumo superior
de leche fuera del hogar mientas que la menor de-
manda de estos productos se produce en los consu-
midores de clase baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de leche aumenta a medida que
el consumidor tiene més edad llegando al nivel
maximo en individuos de 60 a 75 afilos mientras que
las cantidades menores estan en consumidores de
15 a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de leche
ofrece un patron para la demanda extradoméstica
con desviaciones favorables conforme va incre-
mentandose el tamafio de la poblacién. La deman-
da superior se observa en municipios de 100.000 a
200.000 habitantes mientras que la mas reducida se
asocia con pequefios municipios (de 2.000 a 5.000
habitantes).

« Finalmente, por areas geograficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en Noroeste, Norte-centro, Resto
Centro, Andalucia y area metropolitana de Madrid,
mientras que los consumos mas reducidos tienen
lugar en las zonas de Levante, Resto de Cataluia y
Aragon y drea metropolitana de Barcelona. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE LECHE CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Alimentacién en Espafia

Consumo y gasto en legumbres

urante el aino 2020, el consumo extradoméstico de

legumbres fue de 2,2 millones de kilos, que supo-
nen 0,06 kilos de consumo medio per capita en este
producto al afo. Las consumiciones en legumbres
ascienden a 22,5 millones —de forma concreta, 4,0 por
persona-. Durante el Gltimo afo, un 16,7% de consu-
midores entre 15y 75 anos han tomado legumbres en
alguna consumicion fuera del hogar.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN LEGUMBRES, 2020

TOTAL

CONSUMOTOTAL  CONSUMO MEDIO CONSUMICIONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) . PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
(Millones)
TOTAL LEGUMBRES 2,18 0,06 22,55 3,97 16,68

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -30,6% en el consumo extradoméstico de legum-
bres motivado principalmente por los efectos de la
COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO

EN LEGUMBRES, 2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
legumbres durante el afio 2020 presenta distintas par-
ticularidades:

» Las diferencias por sexo son notables y se advierte
un consumo notablemente superior de esta familia
de productos en hombres.

* Atendiendo a la clase social, los consumidores de
alta y media alta tienen un consumo superior de le-
gumbres fuera del hogar mientas que la menor de-
manda de estos productos se produce en los consu-
midores de clase baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per cépita de legumbres aumenta a medida
que el consumidor tiene mas edad llegando al nivel
maximo en individuos de 60 a 75 afios mientras que
las cantidades menores estan en consumidores de
15a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de legum-
bres no ofrece un patrén concluyente para la de-
manda extradoméstica puesto que las desviaciones
se van intercambiando a medida que aumenta el ta-
mano de la poblacion. La demanda superior se ob-
serva en municipios mayores de 500.000 habitantes
mientras que la mas reducida se asocia a munici-
pios entre 2.000 y 5.000 habitantes.

« Finalmente, por areas geogréficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en el area metropolitana de Ma-
drid, las zonas Noroeste, Norte-centro, Resto Centro
y Levante mientras que los consumos mas reducidos
tienen lugar en Andalucia, Levante, Resto de Catalu-
flay Aragon y area metropolitana de Barcelona. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO

DE LEGUMBRES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Consumo y gasto en pan

urante el afio 2020, el consumo extradoméstico
de pan fue de 97,3 millones de kilos, que supo-
nen 2,9 kilos de consumo medio per capita en este
producto al afio. Las consumiciones en pan ascien-
den a 1.082,9 millones -de forma concreta, 37,1
por persona-. Durante el ultimo afo, un 85,7% de

consumidores entre 15 y 75 afios han tomado pan
en alguna consumicién fuera del hogar. El consumo
extradoméstico del aino 2020 se ha minorado nota-
blemente con respecto al ejercicio anterior motivado
por los efectos de la COVID-19 sobre el sector de la
restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN PAN, 2020

TOTAL

CONSUMO TOTAL ~ CONSUMO MEDIO CONSUMICIONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) i PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
(Millones)
TOTAL PAN 97,33 2,86 1.082,92 37,09 85,68

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -36,2% en el consumo extradoméstico de pan mo-
tivado principalmente por los efectos de la COVID-19
en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO EN PAN,
2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
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Alimentacién en Espaia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
pan durante el aiio 2020 presenta distintas particulari-
dades:

» Las diferencias por sexo no son notables aunque se
advierte un consumo ligeramente superior en mu-
jeres.

* Atendiendo a la clase social, los consumidores de
altay media alta tienen un consumo superior de pan
fuera del hogar mientas que la menor demanda de
estos productos se produce en los consumidores
de clase media baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de pan aumenta a medida que el
consumidor tiene méas edad llegando al nivel maxi-
mo en individuos de 50 a 59 aflos mientras que las
cantidades menores estdn en consumidores de 15
a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de pan ofre-
ce un patron concluyente para la demanda extrado-
méstica puesto que las variaciones se van haciendo
mas favorables a medida que aumenta el tamafio de
la poblacion. La demanda superior se observa en
grandes municipios (entre 30.000 y 100.000 habi-
tantes) mientras que la méas reducida se asocia a pe-
quefios municipios (menores de 2.000 habitantes).

« Finalmente, por areas geograficas, se observan
desviaciones positivas con respecto al consumo
extradoméstico medio en el area metropolitana de
Madrid, Andalucia y Levante, mientras que los con-
sumos mas reducidos tienen lugar en Resto de Ca-
talufia y Aragon, las zonas Noroeste, Norte-centro,
area metropolitana de Barcelona y Resto Centro. m
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10.000 - 30.000 HAB
5.000 - 10.000 HAB
2,000 - 5.000 HAB
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LEVANTE
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* Media nacional = 2,86 Kilos por persona
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE PAN CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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Consumo y gasto en pastas

urante el afio 2020, el consumo extradoméstico
de pastas fue de 3,9 millones de kilos, que su-
ponen 0,12 kilos de consumo medio per capita en
este producto al afio. Las consumiciones en pastas
ascienden a 44,4 millones —-de forma concreta, 4,2
por persona-. Durante el ultimo afo, un 31,0% de

consumidores entre 15y 75 afios han tomado pastas
en alguna consumicién fuera del hogar. El consumo
extradoméstico del afio 2020 se ha minorado nota-
blemente con respecto al ejercicio anterior motivado
por los efectos de la COVID-19 sobre el sector de la
restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN PASTAS, 2020

TOTAL

CONSUMO TOTAL ~ CONSUMO MEDIO CONSUMICIONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) i PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
(Millones)
TOTAL PASTAS 3,93 0,12 44,36 419 31,04

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el aiio 2020, se ha producido un descenso del
-36,7% en el consumo extradoméstico de pastas mo-
tivado principalmente por los efectos de la COVID-19
en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN PASTA, 2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
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Alimentacién en Espafia

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
pastas durante el afio 2020 presenta distintas particu-
laridades:

Las diferencias por sexo no son notables aunque se
advierte un consumo ligeramente superior de este
producto en mujeres.

Atendiendo a la clase social, los consumidores de
alta y media alta tienen un consumo superior de
pastas fuera del hogar mientas que la menor de-
manda de estos productos se produce en los con-
sumidores de clase baja.

Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de pastas aumenta a medida
que el consumidor tiene mas edad llegando al nivel
maximo en individuos de 50 a 59 aflos mientras que
las cantidades menores estan en consumidores de
15 a 19 afos.

El habitat de residencia del consumidor de pastas
ofrece un patron concluyente para la demanda ex-
tradoméstica puesto que las variaciones se van
haciendo mas favorables a medida que aumenta el
tamafio de la poblaciéon. La demanda superior se
observa en municipios de 200.000 a 500.000 habi-
tantes mientras que la mas reducida se asocia a pe-
quefios municipios (entre 2.000 y 5.000 habitantes).
Finalmente, por areas geogréficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en las areas metropolitanas de
Madrid y Barcelona, Levante y en Resto de Catalufia
y Aragén, mientras que los consumos mas reduci-
dos tienen lugar en las zonas Noroeste, Norte-cen-
tro, Resto Centro y Andalucia. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE PASTA CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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* Media nacional = 0,12 kilos por persona
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Consumo y gasto en pescados y mariscos

D urante el afio 2020, el consumo extradoméstico de
pescados y mariscos fue de 73,9 millones de kilos,
que suponen 2,2 kilos de consumo medio per capita en
esta familia de productos al afio. Las consumiciones
en pescados y mariscos ascienden a 388,9 millones
—-de forma concreta, 17,7 por persona-. Durante el ulti-
mo afio, un 64,4% de consumidores entre 15y 75 afios
han tomado pescados o mariscos en alguna consumi-
cion fuera del hogar.

El consumo medio extradoméstico mas notable se
asocia a los mariscos (1,3 kilos por persona) y, de ma-
nera concreta, a langostinos y gambas (0,57 kilos per
céapita) y a calamares (0,35 kilos por persona). En tér-

minos de consumiciones, los pescados concentran el
58,2% y resulta significativa la participaciéon de salmén
(3,8%) y atun fresco (2,8%).

Los mariscos (1,27 kilos y 9,91 consumiciones por per-
sona) fueron importantes en el consumo extradomés-
tico durante el afio 2020. Destaca, de manera mas sig-
nificativa, las consumiciones de calamares (un 37,2%
sobre el total de mariscos).

Con caracter general, el consumo extradoméstico del
afio 2020 se ha minorado notablemente con respec-
to al ejercicio anterior motivado por los efectos de la
COVID-19 sobre el sector de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN PESCADOS Y MARISCOS, 2020

TOTAL

CON_SUMO TOTAL CONSUMO MEPIO CONSUMICIONES CONSUMICIONES PENI.ETRACION i
(Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) (Millones) PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afios)
TOTAL PESCADOS Y MARISCOS 73,92 2,17 388,95 17,72 64,43
PESCADOS 30,56 0,90 226,56 11,48 57,90
MERLUZA/PESCADILLA 1,21 0,04 6,62 2,26 8,61
BOQUERONES 0,88 0,03 6,71 2,23 8,82
SARDINAS 1,04 0,03 15,12 4,67 9,51
RAPE 0,41 0,01 2,19 2,20 2,92
DORADA 0,67 0,02 342 2,59 3,88
SALMON 2,27 0,07 14,70 3,07 14,05
ATUN FRESCO 1,83 0,05 10,99 2,76 11,68
RESTO PESCADOS 22,26 0,65 167,82 8,99 54,77
MARISCOS 43,35 1,27 163,93 9,91 48,55
CALAMARES 9,00 0,26 60,93 497 35,99
PULPO/SEPIA 9,01 0,26 4445 5,08 25,67
LANGOSTINOS/GAMBAS 11,85 0,35 57,75 5,81 29,15
OTROS MARISCOS 13,50 0,40 68,79 6,35 31,79

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2020, se ha producido un descenso
del -40,6% en el consumo extradomeéstico de pesca-
dos y mariscos motivado principalmente por los efec-
tos de la COVID-19 en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN PESCADOS Y MARISCOS, 2018-2020 (MILLONES DE KILOS)
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de

DESVIACIONES EN EL CO|

Y MARISCOS CON RESPE

MO EXTRADOMESTICO DE PESCADOS
A LA MEDIA NACIONAL (%)*

pescados y mariscos durante el afio 2020 presenta dis-
tintas particularidades: MUJER 13,7
HOMBRE 13,9
» Las diferencias por sexo son significativas y se ad- BAJA -35,5
vierte un consumo superior en esta familia de pro- MEDIA BAJA -23,3
ductos en hombres. MEDIA 34
- Atendiendo a la clase social, los consumidores de ALTAMEDLEALTA 55,3
clase alta y media alta tienen un consumo superior DEGOA75AflS 2.5
de pescados y mariscos fuera del hogar mientas DESOA 59 ANOS 40,6
que la menor demanda de estos productos se pro- DES5A49ANOS 29,8
duce en los consumidores de clase baja. DEZ““”E'“ 832
DE 20 A 24 ANOS -73,4
* Por edades, se observa que la demanda extrado- S — 036
méstica per capita de pescados y mariscos au- + 500.000 HAB s39
menta a med!da que gl consulmlc.jo.r tiene méas edad 200,000 500.000 HAB .
llegando al nivel maximo en individuos de 60 a 75 T T T a5
afios mientras que las cantidades menores estan en 0000 00000 HAE 57
consumidores de 15 a 19 afios. 00030000 HAE 5,6
« El habitat de residencia del consumidor de pesca- 5.000 - 10.000 HAB -39,1
dos y mariscos no ofrece un patron concluyente 2.000-5.000 HAB .49
para la demanda extradoméstica puesto que las <2.000 HAB -38
variaciones se van sucediendo con independencia NOROESTE -46,8
del tamafno de la poblacion. La demanda superior NORTE - CENTRO -26,6
se observa en municipios de mas de 500.000 habi- RESTO CENTRO -31,1
tantes mientras que la mas reducida se asocia con AM MDD 21,1
pequefios municipios (de 2.000 a 5.000 habitantes). ANDALUCIA 8,9
« Finalmente, por areas geograficas, se observan EEVANTE 23,1
desviaciones positivas con respecto al consumo RESTO CATALUNA Y ARAGON h B3
extradoméstico medio en las areas metropolitanas SARCH 189
de Barcelona y Madrid, Andalucia y Levante, mien- 100 80 -60 40 20 0 20 40 60 80 100
tras que los consumos mas reducidos tienen lugar * Media nacional = 2,17 kilos por persona
en las zonas Noroeste, Norte-centro, Resto Centroy

Andalucia. m
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Consumo y gasto en refrescos

urante el afio 2020, el consumo extradoméstico

de refrescos fue de 363,3 millones de litros, que
suponen 10,7 litros per capita al afo. El gasto total as-
cendié a 1.273,2 millones de euros que suponen 37,4
euros de gasto per capita.

Las consumiciones de refrescos llegan a 912,4 millo-
nes —de forma concreta, 34 por persona-. Durante el
ultimo afo, un 78,8% de consumidores entre 15y 75
afios han tomado refrescos en alguna consumicion
fuera del hogar.

Destaca el consumo extradoméstico de colas que su-
pone un 58,1% del consumo total, un 58,9% del valor
total y un 59,6% sobre el total de consumiciones reali-
zadas en este producto.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN REFRESCOS, 2020

COT':')ST%\_’IO CONSUMOPER ~ VALORTOTAL  GASTOPER ..\ SL%’:;ONES CONSUMICIONES P(E /':'FEI::: Silf:l
(Millones litros) CAPITA (Litros)  (Millones euros)  CAPITA (Euros) (Millones) PER CAPITA 15-75 afios)
Egl’gtggﬁ:\m% 363,33 10,66 1.273,24 37,37 912,37 33,96 78,85
COLAS 211,16 6,20 749,63 22,00 543,71 24,04 66,37
COLA REGULAR 106,55 3,13 372,81 1094 267,86 16,07 48,91
LIGHT/ZERO 104,25 3,06 375,38 11,02 274,84 1843 43,77
85?7\VAR'EDAD 0,36 0,01 143 0,04 1,02 357 084
CON CAFEINA 178,56 5,24 63341 18,59 458,97 21,88 61,57
SIN CAFEINA 28,38 083 99,96 2,93 73,87 10,21 21,23
FRUTAS CON GAS 46,71 137 138,90 4,08 112,48 9,29 35,51
FRUTAS SIN GAS 10,65 0,31 30,56 090 21,00 534 11,55
RESTO 20,73 0,61 90,86 2,67 53,66 7,06 22,31
EN REFRESCOS, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
Durante el afio 2020, se ha producido un descenso S
del -34,6% en el consumo extradoméstico de refres- 600 553,01 55554

cos motivado principalmente por los efectos de la
COVID-19 en el sector de la restauracion.
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
En términos per capita, el consumo extradoméstico de DE REFRESCOS CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

refrescos durante el aflo 2020 presenta distintas parti-
cularidades: MUJER } 3,6
HOMBRE -3,7

» Las diferencias por sexo no son notables aunque se BAJA } 16,4
advierte un consumo superior de refrescos en mu- MEDIA BAJA -8
jeres. MEDIA -6

+ Atendiendo a la clase social, los consumidores de ALTAYMEDIAALTA } o
clase baja tienen un consumo superior de refrescos DEGOATSANOS 82
fuera del hogar mientas que la menor demanda de DESOA 59 ANOS 181
estos productos se produce en los consumidores DES5A49ANOS 43
de clase media baja. PEESASIANGS  — ‘ 168

* Por edades, se observa que la demanda extrado- Z:::::::g: ‘ _11':,3
méstica per capita de refrescos llega al nivel maxi- + 500.000 HAB | 9’4'
mo en individuos de 50 a 59 afios mientras que las 200,000 500.000 HAB ‘ Ty
cantidades menores estan en consumidores de 25 T T T <
a34 aﬁos. 30.000 - 100.000 HAB -3

» El habitat de residencia del consumidor de refres- 020000 HAE } 1,6
cos no ofrece un patron para la demanda extrado- 5.000 - 10.000 HAB 10,3
méstica con desviaciones que se alternan conforme 2,000 - 5.000 HAB -6,7
va incrementandose el tamafo de la poblacion. La <2.000 HAB 4{ 424
demanda superior se observa en pequefios munici- NOROESTE | -16,9
pios (menores de 2.000 habitantes) mientras que la NORTE - CENTRO 54
mas reducida se asocia con municipios de 100.000 RESTOCENTRO — 529
a 200.000 habitantes. AM MDD 7

« Finalmente, por areas geograficas, se observan des- ANDALUCIA 4,6
viaciones positivas con respecto al consumo extra- CEVANTE 111
doméstico medio en Norte-centro, Resto Centro, RESTO CATALUNAY ARAGON iz
Andalucia y area metropolitana de Madrid, mientras SN ECH ‘ 12
que los consumos mas reducidos tienen lugar en 90 20 10 0 10 20 30 40 50 €0
las zonas de Noroeste, Resto de Catalufia y Aragon, * Media nacional = 10,66 litros por persona
Levante y area metropolitana de Barcelona. m
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Consumo y gasto en sidra

urante el aino 2020, el consumo extradoméstico de

sidra fue de 19,3 millones de litros, que suponen
0,57 litros per capita al afo. El gasto total ascendi6 a
67,1 millones de euros que suponen 2,0 euros de gasto
per cépita.

Las consumiciones de sidra llegan a 27,9 millones
—-de forma concreta, 10,2 por persona-. Durante el

ultimo afo, un 8,0% de consumidores entre 15y 75
afios han tomado sidra en alguna consumicion fuera
del hogar.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN SIDRA, 2020

qu'\cl)ixhl_ﬂo CONSUMOPER  VALOR TOTAL GASTO PER CON SIJOMTII?;ONES CONSUMICIONES P(E /NEI::: S:;N
A . . F 4 r 0

(Millones litros) CAPITA (Litros)  (Millones euros)  CAPITA (Euros) (Millones) PER CAPITA 15-75 afios)

SIDRA 19,28 0,57 67,09 1,97 27,89 10,18 8,04

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el aiio 2020, se ha producido un descenso del
-38,1% en el consumo extradoméstico de sidra moti-
vado principalmente por los efectos de la COVID-19
en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO EN SIDRA,
2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE SIDRA CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)¢

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
sidra durante el afio 2020 presenta distintas particula- MUER | 11,1
ridades: HOMBRE 11,3
BAJA -10,6
» Las diferencias por sexo son apreciables y se ad- MEDIABAJA  — -4,8
vierte un consumo superior de sidra en mujeres. MEDI A -85
+ Atendiendo a la clase social, los consumidores de LRIV == 28:5
clase alta y media alta tienen un consumo superior DEsoATSAflos — 101,2
de sidra fuera del hogar mientas que la menor de- DEGOASSANOS — S
manda de estos productos se produce en los con- DESEAMSANOS  — 80,8
sumidores de clase baja. PEESAILANOS 636
+ Por edades, se observa que la demanda extrado- E:fo::4::§: E ::;
méstica per capita de sidra sélo cuenta con des- >:oo_°i°HAB 0 s '
viaciones positivas en los consumidores de mayor 200,000 500,000 HAB o
edad, es decir, en individuos de 60 a 75 afios y en los TSR] —d } -
de 50a59 aﬁos. 30.000-100.000HAB 23,6
» El habitat de residencia del consumidor de sidra no 10.000-30.000HAB —| -29,5
ofrece un patrén para la demanda extradoméstica 5.000-10.000HAB - 51,9
puesto que las desviaciones se alternan conforme 2.000-5.000HAB - -13,8
va incrementandose el tamafo de la poblacion. La <2.000HAB | 27,2
demanda superior se observa en municipios de NOROESTE | 49,7
30.000 a 100.000 habitantes mientras que la mas NORTE - CENTRO | -65
reducida se asocia con municipios de 2.000 a 5.000 RESTOCENTRO -5,6
habitantes. AMMDD 22,9
« Finalmente, por areas geograficas, se observan des- ANDALUCIA 39,7
viaciones negativas en todas las regiones menos en EEVANTERS| 50
el area Noroeste que concentra una gran cantidad RESTO CATALUNAY ARAGON 47
de la demanda de este producto. m AMBCN h
-100 0 100 200 300 400 500 600 700 800
* Media nacional = 0,57 litros por persona
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Alimentacién en Espaia

Consumo y gasto en vino y derivados

urante el ano 2020, el consumo extradoméstico

de vino y derivados fue de 106,6 millones de litros,
que suponen 3,1 litros per capita al afio. El gasto total
ascendi6 a 775,3 millones de euros que suponen 22,7
euros de gasto per capita.

Las consumiciones de vino y derivados llegan a 239,8
millones —de forma concreta, 15,8 por persona-. Du-
rante el Ultimo afo, un 44,5% de consumidores entre
15 y 75 afos han tomado vino y derivados en alguna
consumicion fuera del hogar.

Destaca el consumo extradoméstico de vino tinto que
supone un 42,0% del consumo total, un 48,2% del valor
total y un 44,3% sobre el total de consumiciones reali-
zadas en este producto.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN VINO Y DERIVADOS, 2020

Com SOOI WOVOR | SO cowtnicines IS iFscn
(Millones litros) (Millones) 15-75 afios)
TOTAL BEBIDAS DE VINO 106,56 313 775,30 22,75 239,84 15,83 44,46
VINO 7354 2,16 624,00 18,31 182,91 14,73 36,45
TINTO 44,79 1,31 373,50 10,96 106,37 11,30 27,63
BLANCO 24,43 072 214,79 6,30 65,79 9,00 21,46
ROSADO 3,35 0,10 28,70 084 7,55 4,55 4,86
RESTO VINO 098 0,03 7,00 021 3,19 367 2,55
CAVA 479 0,14 29,86 088 7,39 349 6,21
SEWA%E@%%SLWNO 28,24 083 121,45 3,56 49,55 7,21 20,17
TINTO DE VERANO 21,70 0,64 87,25 2,56 38,01 7,80 14,30
SANGRIA DE VINO 2,16 0,06 592 017 273 245 327
SANGRIA DE CAVA 093 0,03 4,54 013 1,09 2,80 1,15
CALIMOCHO 1,07 0,03 7,10 021 2,83 6,70 1,24
REBUJITO 0,13 0,00 082 0,02 0,36 2,84 037
ESPUMOSO /
LAMBRUSCO / 2,25 0,07 15,82 0,46 4,53 3,08 4,31
MOSCATEL
EN VINO Y DERIVADOS, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)
Durante el afio 2020, se ha producido un descenso litros
del -42,5% en el consumo extradoméstico de vino y 250
derivados motivado principalmente por los efectos de .
la COVID-19 en el sector de la restauracion. 200 185,25
150
106,56

100

2018 2019 2020
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Alimentacién en Espafa

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO DE VINO
En términos per capita, el consumo extradoméstico de Y DERIVADOS CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

vino y derivados durante el afio 2020 presenta distintas
particularidades: MUJER ‘ 1,1
HOMBRE } 11,3
» Lasdiferencias por sexo son notablesy se advierte un BAJA -10,6
consumo superior de vino y derivados en hombres. MEDIA BAJA -4,8
« Atendiendo a la clase social, los consumidores de MEDLA -85
clase alta y media alta tienen un consumo superior ALTAMEDLEALTA 285
de vino y derivados fuera del hogar mientas que la DEs0ATSANlOs —————— - 1012
menor demanda de estos productos se produce en DESOA 59 ANOS S
los consumidores de clase baja. DES5A49ANOS 80,8
+ Por edades, se observa que la demanda extrado- pe2shauANos e
T Lo . . DE 20 A 24 ANOS -73,7
méstica per capita de vino y derivados aumenta a S — 020
medida que el consumidor tiene mas edad llegando + 500.000 HAB s
al nivel maximo en individuos de 60 a 75 afios mien- 200,000 500.000 HAB o
tras que las cantidades menores estan en consumi- T T T -
dores de 15219 aﬁos. 30.000 - 100.000 HAB 23,6
+ El habitat de residencia del consumidor de vino 020000 HAE } -29,5
y derivados no ofrece un patron para la demanda 5.000 - 10.000 HAB 51,9
extradoméstica con desviaciones que se alternan 2.000 - 5.000 HAB 13,8
conforme va incrementandose el tamafio de la po- <2.000 HAB 27,2
blacién. La demanda superior se observa en munici- NOROESTE -49,7
pios de 200.000 a 500.000 habitantes mientras que NORTE - CENTRO -65
la méas reducida se asocia con pequefios municipios RESTO CENTRO -5,6
(de 5.000 a 10.000 habitantes). AM MDD 22,9
« Finalmente, por areas geograficas, se observan des- ANDALUCIA 39,7
viaciones positivas con respecto al consumo extra- EEVANTE 50
doméstico medio en Noroeste, Norte-centro y Resto RESTO CATALUNA Y ARAGON 7
de Centro, mientras que los consumos més reduci- SN ECH ‘ h
dos tienen lugar en las zonas de Andalucia y area 10080 -60 40 20 0 20 40 60 0 100120
metropolitana de Madrid, Resto Catalufia y Aragon, + Media nacional = 3,13 litros por persona
Levante y area metropolitana de Barcelona. m
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Alimentacién en Espaia

Consumo y gasto en zumo

urante el ano 2020, el consumo extradoméstico

de zumo fue de 40,8 millones de litros, que supo-
nen 1,2 litros per capita al afo. El gasto total ascendio
a 184,7 millones de euros que suponen 5,4 euros de
gasto per capita.

Las consumiciones de zumo llegan a 112,9 millones
—de forma concreta, 8,3 por persona-. Durante el ul-

timo ano, un 40,1% de consumidores entre 15y 75
afios han tomado zumo en alguna consumicién fuera
del hogar.

El consumo extradoméstico del afio 2020 se ha mino-
rado notablemente con respecto al ejercicio anterior
motivado por los efectos de la COVID-19 sobre el sec-
tor de la restauracion.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN ZUMO, 2020

CC-)rl\(I;xI\LIIO CONSUMOPER  VALOR TOTAL GASTO PER CON SIJ(:;II-II.(\DI]ONES CONSUMICIONES P(E /NEI::: SilgN
i . . £ . o

(Millones litros) CAPITA (Litros)  (Millones euros)  CAPITA (Euros) (Millones) PER CAPITA 15-75 afios)

TOTAL ZUMO /

HORCHATA / MOSTO 40,76 1,20 184,86 543 11288 827 4006

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el aiio 2020, se ha producido un descenso del
-39,1% en el consumo extradoméstico de zumo moti-
vado principalmente por los efectos de la COVID-19
en el sector de la restauracion.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN ZUMO, 2018-2020 (MILLONES DE LITROS)

litros
80
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Alimentacién en Espa

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
zumo durante el afio 2020 presenta distintas particu-
laridades:

» Las diferencias por sexo son notables y se advierte
un consumo superior de zumo en hombres.

+ Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase media baja tienen un consumo superior de
zumo fuera del hogar mientas que la menor deman-
da de estos productos se produce en los consumi-
dores de clase baja.

* Por edades, se observa que la demanda extrado-
méstica per capita de zumo aumenta a medida que
el consumidor tiene més edad llegando al nivel
maximo en individuos de 60 a 75 afios mientras que
las cantidades menores estan en consumidores de
15a 19 afos.

« El habitat de residencia del consumidor de zumo no
ofrece un patron para la demanda extradoméstica
puesto que las desviaciones se alternan conforme
va incrementandose el tamafno de la poblacién. La
demanda superior se observa en municipios de
10.000 a 30.000 habitantes mientras que la mas re-
ducida se asocia con municipios de 2.000 a 5.000
habitantes.

« Finalmente, por areas geograficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en Noroeste, Levante, Resto Ca-
talufia y Aragén y area metropolitana de Barcelona
mientras que los consumos mas reducidos tienen
lugar en las zonas de Norte-centro, Resto Centro,
Andalucia, y &rea metropolitana de Madrid. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO EXTRADOMESTICO
DE ZUMO CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

MUJER
HOMBRE

BAJA

MEDIA BAJA

MEDIA

ALTAY MEDIA ALTA
DE 60 A 75 ANOS

DE 50 A 59 ANOS

DE 35 A 49 ANOS

DE 25 A 34 ANOS

DE 20 A 24 ANOS

DE 15 A 19 ANOS
>500.000 HAB
200.000 - 500.000 HAB
100.000 - 200.000 HAB
30.000 - 100.000 HAB
10.000 - 30.000 HAB
5.000 - 10.000 HAB
2,000 - 5.000 HAB
<2.000 HAB
NOROESTE

NORTE - CENTRO
RESTO CENTRO

AM MDD

ANDALUCIA

LEVANTE

RESTO CATALUNA Y ARAGON

AM BCN

* Media nacional = 1,20 litros por persona

14,2
14,4

12
10,7
5,1
5,3
30,5
19,4
5,8
-46,3
-38,6
-48
1,6
2,5
-13,9
2,7
20,2
0,8
-33,1
6,7
37,2
9,6
15,2
-34
5,3
20,7
71
4,8
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o 1 4 Mas de 25 afios conectando con tu target
media en entornos segmentados.

Un espacio para
dar a conocer
tu producto de

manera eficaz.

Mas que un anuncio.
Contactanos.

Nuestros soportes en la red de distribucion
mas importante del pais:

Mupis, Vallas Banderolas Contactanos:
Lonas interiores Pantallas digitales Madrid: 914 26 38 80 info@014media.com
Lonas de gran formato Acciones especiales Barcelona: 932 38 75 40 www.014media.com
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si Cereales

CEREALES

| término “cereal” procede de la diosa romana Ce-
res, identificada con la fecundidad y las buenas co-
sechas.

Su cultivo hizo posible que el hombre pasara de ser un
mero recolector a ser agricultor, asegurando asi su ali-
mentacion. El éxito en su produccién, almacenamiento
y utilizaciéon ha sido fundamental para el desarrollo de
la civilizacién moderna.

Debido a sus caracteristicas nutritivas, su moderado
costo y también a que provocan una sensacién de
saciedad al aumentar su volumen en el intestino, los
cereales son un producto basico en la alimentacion
humana.

Actualmente sigue habiendo pueblos en el mundo
para los que los cereales son el Unico alimento durante
la mayor parte del afio y también hay otros que los con-
sumen con mucha frecuencia por el aporte de hidratos
de carbono que proporcionan.

Sin embargo, en los llamados paises desarrollados el
peso de los cereales en la alimentacién se ha ido redu-
ciendo, especialmente en el ultimo siglo.

TIPOS Y CARACTERISTICAS
NUTRICIONALES

Los cereales son plantas herbaceas monocotiledo-
neas de ciclo vegetativo anual que comprenden varias
especies y pertenecen a la familia de las gramineas.

Su adaptabilidad a diferentes suelos y condiciones cli-
maticas ha propiciado su extensién por todo el mundo
y se han convertido en uno de los principales produc-
tos de la dieta alimenticia, tanto para humanos como
para animales.

Ademas del grano, de los cereales también se apro-
vecha la paja como fuente de celulosa en la alimen-
tacion de animales rumiantes, asi como también
para cama del ganado, acolchado de suelos como
cubierta vegetal inerte en cultivos lefiosos como oli-
var y frutales y otros aprovechamientos energéticos
(biomasa).

Los cereales comprenden varias especies, entre las
que destacan: trigo blando, trigo duro, cebada, cente-
no, triticale, avena, maiz, sorgo, arroz, alforfén, mijo y
alpiste.

Del cereal se obtiene harinas panificables, sémolas,
maltas, granos para cocer o para inflar, asi como tam-
bién cervezay los llamados “derivados” del cereal.

Junto con sus derivados, los cereales son un alimen-
to energético, una fuente de carbohidratos, que tiene
muy pocas grasas. Sus granos contienen muy poco
agua, de ahi que se conserven muy facilmente.

Los cereales contienen minerales como calcio, fosforo,
hierro y, en menor cantidad, potasio. Ademas, tienen
todas las vitaminas del grupo B, especialmente la B1,
que se conserva en el salvado.
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Cereales

PRODUCCIONES DE TRIGO EN EL MUNDO, EN EE.UU,
EN LA UE Y EN ESPANA (Millones de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 756,3 761,6 731 763,9
EE.UU 629 474 51,3 52,6
UE 137,1 1245 139,5 125,3
ESPANA 48 79 58 79

FUENTES:MAPA, FAO, Eurostaty USDA

La semilla del cereal esta formada por la cascara y el
grano, que esta formado a su vez por el germen (que
contiene proteinas de alto valor orgéanico) y el nucleo
(compuesto por almidény, en algunos casos como el tri-
go o la avena, por un complejo proteico llamado gluten).

Por su lado, la cascara esta compuesta principalmente
por fibras de celulosa que contiene vitamina B1 y cuan-
do el grano se muele y la cascara se retira, se obtiene
el salvado.

Debido a la importancia que los cereales tienen en la
alimentacién humana, la Organizacién de Naciones
Unidas (ONU) hace un seguimiento especial de la pro-
duccién y el consumo mundial de cara a prevenir posi-
bles catastrofes humanitarias.

A nivel mundial, el trigo, el mijo, el arroz y el maiz son
los cuatro cereales mas consumidos, aunque también
tienen una gran importancia a escala mundial otros ce-
reales como el centeno, la avena y la cebada.

PRODUCCION DE CEREALES

En Espafa, el cultivo de cereales ocupa unos 6 millo-
nes de hectéareas (sin incluir el arroz), distribuidas por
todo el territorio nacional. De esa superficie, el 94%
corresponden a cereales de invierno y el resto a maiz

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CEREALES (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2017 2018 2019 2020
TRIGO 48250 79857 58410 79395
CEBADA 57859  9.1295 73969 10.960,6
MAIZ 37756 38425 41854 41214
ARROZ (CASCARA) 835,2 808,0 800,9 7833
AVENA 8433 1.486,0 811,2 1.290,4
CENTENO 139,2 384,3 246,7 388,5
OTROS CEREALES 386,0 695,0 599,9 788,0
TOTAL 16590  24.244 19882  26.272
FUENTE: MAPA

y, en menor medida, a sorgo. Las principales regiones
cerealistas son Castillay Ledn, Castilla la Mancha, Ara-
goény Andalucia.

En 2020 la cosecha espafiola de cereales fue exce-
lente. A efectos de calcular la renta agraria anual, el
Ministerio de Agricultura estimé que la produccién de
se incrementé en volumen un 31,1%, mientras que los
precios bajaron en general un 1,7%.

Por todo ello, el valor generado por el sector a efec-
tos de calcular la renta agraria finalmente aument6 un
28,9% con respecto a un afo antes, hasta situarse en
4.696,4 millones de euros en términos corrientes.

En Espafa, los cereales (arroz excluido) supusieron
en 2020 el 8,9% del valor de toda la Produccién de la
Rama Agraria (PRA) a precios basicos y el 15,2% de
la Produccioén de la Rama Vegetal (PRV). En ambos
casos, los porcentajes fueron muy superiores a los
de 2019.

La produccion total de cereales (trigo, cebada, avena,
centeno, triticale, maiz, sorgo, arroz y otros cereales
minoritarios) se elevé a algo mas de 26,3 millones de
toneladas, un 32% mas que en el afo precedente.

Con el fin de abastecer las necesidades del mercado,
Espafia es un pais netamente importador de cereales.
En la campaina 2019/20 (de julio a junio) se compra-
ron fuera mas de 17 millones de toneladas y se vendio
algo més de un millon de toneladas. En la campana
2020/21, las importaciones se redujeron sensiblemen-
te y también las exportaciones.

CEREALES ECOLOGICOS EN ESPANA

De acuerdo con los datos del Ministerio de Agricultu-
ra, al acabar 2020 habia en Espafia 216.624 hectareas
dedicadas a la produccién de cereales ecolégicos, un
2,3% mas que el afio anterior.

Los cereales ecoldgicos estan presentes en todas las
comunidades auténomas, pero la que contaba con
una mayor superficie cultivada en el afio 2020 era Cas-
tilla-La Mancha (72.532 hectéareas, un 1,6% menos que
en el afo 2019). Por detras se situé Andalucia (68.750
hectareas, un 3,2% mas) y Aragon (22.081 hectéareas,
un 1% menos).

CEREALES EN LA UNION EUROPEA

En la Union Europea, el sector de cereales es el segun-
do que mas aporta a la renta agraria en el grupo de los
cultivos, por detras de las hortalizas.
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Cereales

Mas de la mitad de la produccién comunitaria de
cereales corresponde al trigo, y de la otra mitad, un
tercio es cebada, otro tercio maiz y el tercio restante
corresponde a cereales como la espelta, el centeno
o la avena.

Respecto al consumo, mas de dos tercios del total se
destina a la alimentacién animal y casi otro tercio al
consumo humano. Sélo el 3% del consumo comunita-
rio de cereal son biocombustibles.

En 2020, el primer afio efectivo del Bréxit, el valor ge-
nerado por estas producciones en la Uniéon Europea
ascendiod a 40.782 millones de euros, por debajo de los
42.191 millones que generd en 2019, segun datos de
la Comisién Europea publicados a efectos de calcular
la renta agraria anual. Respecto a la Produccién Agra-
ria final, el sector supuso el 11,1% y con relaciéon de la
Produccion Vegetal final, el 21%.

A nivel comunitario, los cereales han pasado a ser, des-
pués de la leche y las hortalizas, la tercera produccion
agraria mas importante desde el punto de vista econé-
mico. Los paises con mayor produccién de cereales de
la UE son Francia, Alemania y Polonia.

La cosecha comunitaria de cereales (sin incluir el
arroz) en el afio 2020 se situé en 280,7 millones de to-
neladas, un 5,7% menos que en la campafa anterior,
segun datos de la Comisién Europea.

La superficie cultivada esa campafa ascendi6 a 52,3
millones de hectareas (algo menos que en 2019) y los
rendimientos medios a 5,37 toneladas por hectéarea (en
la campafa precedente fueron 5,58 toneladas por hec-
tarea de media, segun datos de la Comisién).

En términos de cantidad y de area, el trigo es con mu-
cha diferencia el cereal mas popular que se produce
en la UE, pues representa casi el 50% del total culti-
vado. De la mitad restante, alrededor de un tercio es
cebaday otro tercio es maiz.

Casi dos tercios de los cereales de la UE se utilizan
para la alimentacién animal, y algo mas de un tercio
para el consumo humano. Sélo el 5% de la produc-
cion se utiliza en la elaboracion de los llamados bio-
combustibles.

En la Union Europea, la mayor cosecha fue la de trigo,
seguida de la de maiz y la de cebada.

Por otro lado, alrededor del 15% de la cosecha anual
de trigo de la UE se exporta, mientras que grandes
cantidades de semillas oleaginosas, alimentos para

animales y el arroz se tienen que importar de paises
terceros. Un régimen de importacién controla la entra-
da de cereales y de arroz en la UE.

CEREALES EN EL MUNDO

La produccién de cereales en el mundo no ha dejado
de aumentar en las Ultimas campafas. Segun datos de
la Comisién Europea, en la campafia 2019/20 se supe-
raron los 2.100 millones de toneladas, mientras que en
la campafia 2020/21 se superé los 2.200 millones de
toneladas.

La FAO -organismo de la Organizacion de Naciones
Unidas para la Agricultura y la Alimentacion- estimé
que la produccion mundial de cereal en la campafia
2020/2019 (incluido el arroz) ascendi6 a 2.768,6 millo-
nes de toneladas, un 2,1% mas que la produccién de la
campafia 2019/20.

De esa produccién mundial, 774,8 millones de tonela-
das (15 millones méas que un afio antes) correspondie-
ron al trigo y 514 millones al arroz (también por encima
de la campafia anterior). m
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CEBADA

La cebada es el cereal mas importante de Espafia, tan-
to por la superficie cultivada como por la produccion
de grano. Segun la duracién de su ciclo biolégico, en
Espafa existen dos tipos de cebadas: las ordinarias,
que se siembran en otofio y se recolectan a principios
de verano, y las tremesinas, que se siembran a finales
del invierno o principios de primavera y se recogen a
finales de primavera o principios del verano.

Hace afnos, de la produccion total de cebada corres-
pondia a 2 carreras (cebadas cerveceras) el 75% y el
resto a cebada de 6 carreras o caballar. Sin embargo,
en los ultimos afios el porcentaje de cebada cervecera

PRODUCCIONES DE CEBADA EN EL MUNDO, EN EE.UU,
EN LA UE Y EN ESPANA (Millones de toneladas)

2017 2018 2019 2020

MUNDO 1432 139,4 156,7 169,7
RUSIA 20,2 16,7 199 20,6
UE 51,6 499 55,5 55,2
ESPANA 5,7 9,1 73 10,9

FUENTES:MAPA, FAO, Eurostaty USDA

se ha ido incrementando y ya representa casi el 91%
de toda la cosecha.

En 2020 la produccién total de cebada se situdé en
unos 11 millones de toneladas, un volumen superior
en un 48% a la cosecha del afio 2019 e incluso tam-
bién superior a la gran produccion del afo 2018. La
producciéon de 2 carreras casi llegd a 10 millones de
toneladas.

CEBADA EN LA UE

Al contrario de lo que sucedié en Espana, la produc-
cién de cebada en la Unién Europea (UE) se redujo
ligeramente en 2020 hasta rondar los 55,2 millones
de toneladas, un 1% por debajo de la cosecha del afio
anterior.

El valor generado por la cebada a efectos de calcular
la renta agraria europea ascendié a 8.314 millones de
euros, un 4% menos que en el afio anterior.

De toda la cebada que se produce en la Unién Euro-
pea, cerca del 50% correspondié a la produccion de

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CEBADA POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CEBADA 6 CARRERAS
CC.AA 2019 2020
ANDALUCIA 104 105,8
ARAGON 27 38
BALEARES 19 178
CANARIAS 0 0
CANTABRIA 0 0
CASTILLA-LA MANCHA 280,8 490,7
CASTILLAY LEON 167,8 284,9
CATALUNA 58 54
COMUNIDAD VALENCIANA 2,7 259
EXTREMADURA 0 0
GALICIA 0 0
LARIOA 0 0
MADRID 28 1,9
MURCIA 9,6 259
NAVARRA 0 0
PAIS VASCO 0 0
ESPANA 619,5 996,4

FUENTE: MAPA

CEBADA 2 CARRERAS CEBADA TOTAL
2019 2020 2019 2020
251 2574 355 363,2
1370,2 1.867 1397,2 1905
13 11,7 32 29,5
03 0,19 03 0,19
04 03 04 03
1.637,7 2.375,90 1.918,5 2.866,6
2.169 3.829,2 2.336,8 41141
551,6 739,6 557,4 745
20,5 16 232 419
1138 159,7 1138 159,7
1.2 09 13 09
97 103 97 103
151,7 107,8 1545 109,7
10,4 50,6 20 76,5
293,6 328,3 293,6 328,3
95,8 116,7 95,8 116,7
6.777,4 9.964,2 7.396,9 10.960,6
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cebada de dos carreras. En 2020, el pais comunitario
con mayor produccion fue Alemania, con 10,8 millo-
nes de toneladas, seguido de Francia (10,5 millones
de toneladas, que tuvo una cosecha muy mala).

La campafia 2020 fue la primera en la que no se con-
tabilizé la produccion del Reino Unido dentro de la UE.

TRIGO

Al contrario que un afio antes, la cosecha nacional de tri-
go en 2020 fue muy buena. En concreto, se cosecharon
entorno alos 7,9 millones de toneladas (un 36% mas que
un afo antes), de las que 7,1 millones correspondieron a
la produccién de trigo blando y el resto a la de duro.

Es de destacar que el trigo duro proporciona menos ren-
dimientos por hectarea que el blando, porque es mas
rastico y tiene utilizaciones especificas. En Espafia se
utilizan anualmente para elaborar las sémolas que ne-
cesita su industria para consumo interno (pastas prin-
cipalmente) unas 450.000 toneladas de trigo duro y de-
dica a la alimentacién animal unas 400.000 toneladas/
afio, basicamente trigos duros de inferior calidad.

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE TRIGO POR COMUNIDADES AUTONOMAS

Por su lado, la produccion mundial aumenté un 2%
en 2020 y se situd en cerca de 159,7 millones de to-
neladas, segun estimaciones de la oficina de Agri-
cultura de Estados Unidos (USDA, en sus siglas en
inglés). m

Tanto las exportaciones de trigos duros como de sé-
molas (que tienen mayor valor afiadido) se dirigen a
otros paises comunitarios (Francia e ltalia) y a terceros
paises del norte de Africa.

Por otro lado, en Espafa se utilizan también algo mas
de 3 millones de toneladas al afio de trigo blando en la
industria harineray, teéricamente, la cosecha nacional
deberia servir para abastecer esa demanda, pues ade-
mas el cultivo de trigo se esta potenciando en muchas
de las regiones productoras.

Respecto al comercio exterior, en la campafa 2020 se
importaron 4,1 millones de toneladas y se exportaron

Miles de toneladas TRIGO BLANDO
CC.AA 2019 2020
ANDALUCIA 400,89 450,2
ARAGON 466,49 660
ASTURIAS 0,1 0,1
BALEARES 9 88
CANARIAS 03 05
CANTABRIA 22 1,1
CASTILLA-LA MANCHA 639,1 908,2
CASTILLAY LEON 2.360,34 3.696
CATALUNA 265,3 399,6
COMUNIDAD VALENCIANA 8 137
EXTREMADURA 1415 189,8
GALICIA 38,1 275
LARIOJA 141 141
MADRID 59,2 319
MURCIA 8 257
NAVARRA 405,6 418
PAIS VASCO 162,1 148
ESPANA 5.107,7 7.120,2
FUENTE: MAPA

TRIGO DURO TRIGO TOTAL
2019 2020 2019 2020
535,3 613 936,19 1063,2
164,5 17 630,99 831
0 0 0,1 0,1
0 0 9 838
0 0 03 05
0 0 2,2 11
6,8 9,5 645,9 917,7
10,1 7,1 2.370,44 3.703,7
05 0,7 265,8 400,3
03 0,7 83 14,4
133 14,3 164,8 204,1
0,02 0,01 38,12 27,51
0,2 0,12 1412 141,12
1 04 60,2 32,3
0,1 0,2 8,1 25,9
1,1 1,3 406,7 4193
0 0 162,1 148
733,7 819,3 5.841,4 7.939,5
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522.400 toneladas, un volumen muy superior al del afio
precedente.

TRIGO EN LA UNION EUROPEA

En cuanto a la Union Europea, el valor generado por el
trigo y la espelta a efectos de calcular la renta agraria
europea ascendi6 en 2020 a 21.556 millones de euros,
un millén mas que un afio antes.

La producciéon de trigo total (duro y blando) en 2020
fue de 125,2 millones de toneladas, inferior en un 10%
ala produccion del afio precedente (ya no esté incluida
la cosecha britanica).

De la produccioén de trigo total, que representd casi el
40% de la cosecha comunitaria de cereales, la mayor
parte fue trigo blando (118 millones de toneladas en el
afio 2020).

MAIz

A nivel mundial, el maiz es el cereal mas importante
desde el punto de vista de la produccioén y de la superfi-
cie cultivada. Desde hace varias campanias, la produc-
cién mundial supera los 1.000 millones de toneladas.

En 2020, la produccion mundial de maiz se elevo por en-
cima de los 1.116,5 millones de toneladas, un volumen
inferior en un 1% al producido en el afio precedente, que
fue muy bueno en cuanto a cosecha se refiere. Estados
Unidos es el principal productor del mundo, con algo mas
de 346 millones de toneladas cosechadas en el afio 2020,
un 5% menos que en el aio anterior. El segundo pais con
mayor produccién del mundo es China, que junto a Esta-
dos Unidos aporta mas de la mitad de la cosecha mun-
dial. El tercer pais productor es Brasil (un 9% del total), se-
guido de la UE (6%) y de Ucrania (3% aproximadamente).

Por su parte, en la Unién Europea no se consiguid incre-
mentar su produccion de maiz en 2020, aunque no se
llegd a alcanzar un nivel superior a la media. Asi, la pro-
duccién comunitaria disminuyé un 7% hasta los 65,2 mi-
llones de toneladas (muy lejos de los 80 millones que se
recogieron en los primeros afios de la década de 2010).
Hay que tener en cuenta también que en la cosecha co-
munitaria de 2020 no se incluye la produccion britanica.

El valor generado por el maiz a efectos de calcular la
renta agraria europea ascendié a 10.762 millones de
euros, un 2% menos que en el afio anterior.

Como en el caso de la cebada, el primer pais europeo
productor de trigo es Francia, con 36,9 millones de to-
neladas en 2020, seguido de Alemania (22,1 millones de
toneladas).

Sin embargo, en trigo duro -que es el cereal que se
utiliza para elaborar la famosa pasta- destaca ltalia,
con 3,8 millones de toneladas en el afio 2020, un
volumen que supuso mas de la mitad de la cosecha
comunitaria.

A nivel mundial, la produccién de trigo de 2020 fue
finalmente muy buena (se coseché un 5% mas que
en 2019), pues se superaron las 763.900 toneladas, a
pesar de la menor cosecha europea. Estados Unidos
produjo en 2020 unas 52.600 toneladas de trigo, un vo-
lumen superior al de un afo antes. m

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE MAIZ GRANO

POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2019 2020
ANDALUCIA 181,7 106,1
ARAGON 1023,8 980,7
ASTURIAS 1 1
BALEARES 06 06
CANARIAS 18 1,7
CASTILLA-LA MANCHA 2474 196,8
CASTILLAY LEON 13924 14834
CATALUNA 332 464,8
COMUNIDAD VALENCIANA 36 3,7
EXTREMADURA 659 536
GALICIA 108,3 108,3
LARIOIA 4,1 42
MADRID 50,2 56,5
MURCIA 11 14
NAVARRA 177,6 176,1
PAIS VASCO 0,6 06
ESPANA 41854 41218

FUENTE: MAPA

A nivel comunitario, el principal pais comunitario pro-
ductor de maiz en 2020 fue Francia (13,6 millones de
toneladas, por encima de la cosecha de 2019), seguido
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de Rumania con 10,8 millones de toneladas. También
son grandes paises productores Hungria e Italia.

MAIZ EN ESPANA

La mayor parte de los cereales que se cultivan en Espa-
fia son de secano, pero en el caso del maizy el sorgo lo
que prima es el cultivo en regadio.

Aproximadamente el 15% del maiz disponible en Espa-
fia se destina a la industria de transformacion y el 3%
a la alimentaciéon humana directa, mientras que en la
UE el porcentaje para usos industriales es inferiory se
destina mas a la alimentaciéon humana.

La produccién espafola en 2020 se mantuvo en torno
alos 4,1 millones de toneladas, un 2% menos que en el
afio anterior. La comunidad mas productora es Castilla
y Ledn, con el 36% del total cosechado. Aragén y Cata-
lufia son las siguientes regiones con mas produccion,
aungue a mucha distancia de la primera.

ARROZ

El arroz es un cereal fundamental para la alimentacién
humana, a la que se dedica el 95% de la produccion
mundial. Su origen se sitla en Asia, probablemente en
la India, hace mas de 10.000 afios, si bien fue en China
el pais en el que comenzo su cultivo. De Asia paso a
Europa oriental sobre el afio 800 a.C. y lleg6 a Espafia
con la invasion musulmana, extendiéndose desde aqui
a la Europa mediterranea y mas tarde al continente
americano.

Practicamente la mitad de los habitantes del planeta
tienen el arroz como base de su dieta y otro importante
numero de personas consume este cereal con mucha
frecuencia.

La mayor parte de la poblacion que tiene el arroz como
base de su dieta vive en Asia, continente en el que se
concentra el 90% de los 170 millones de hectareas que
se plantan en el mundo. Se denomina arroz céscara
(arroz paddy en inglés) al cereal mas recolectado.

De todos los cereales que se cultivan en el mundo, el
arroz es el que mas se utiliza en la alimentaciéon huma-
nay ademas, sin apenas transformacion.

A nivel mundial, como en el afio anterior la produccion
de arroz registro en la campafia 2020 un ligero incre-

PRODUCCIONES DE lyIAiZ EN EL MUNDO, EN EE.UU,
EN LA UE Y EN ESPANA (Millones de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 1125 10780 11249 11165
EE.UU 384,8 371 364,3 346
UE 65 69,3 704 65,2
ESPANA 37 38 41 41

FUENTES: MAPA, FAQ, Eurostaty USDA

Espafa import6é en el aino 2020 (datos de Comercio
Exterior), 8,1 millones de toneladas de cereales, un
volumen muy inferior al comprado en el afio anterior
(practicamente 2 millones menos), y también exportd
una pequefa cantidad de maiz de gran calidad.

En torno al 25% del maiz que nuestro pais compra en el
exterior precede de otros Estados miembros de la UE
y el 75% restante de terceros paises, principalmente
Argentina, Brasil y Estados Unidos. m

PRODUCCIONES DE ARROZ EN EL MUNDO, EN CHINA, EN EE.UU,
EN LA UE Y EN ESPARNA

(Millones de toneladas grano)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 4945 497,3 4976 503,5
EE.UU 7,1 5,7 59 72

CHINA 1488 1485 146,7 1483
UE 1,73 1,62 1,68 1,52
ESPANA 0,46 0,48 0,41 042

FUENTES: MAPA, FAO, Eurostat y USDA

mento (1%) debido a los buenos rendimientos alcanza-
dos en algunos de los principales paises productores,
especialmente Estados Unidos. En total, la produccién
mundial de arroz en grano ascendi6 a 503,5 millones
de toneladas.

China, con cerca de 148 millones de toneladas de
arroz grano en 2020, un 1% mas que en 2019, volvié
a ser el primer pais productor del mundo seguida de
India, Indonesia, Bangladés, Vietnam, Tailandia, Filipi-
nas, Brasil, Japén y Estados Unidos, cuya produccién
se situd en algo mas de 7 millones de toneladas, un
22% mas.
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ARROZ EN LA UE

El valor generado por la producciéon de arroz a efec-
tos de calcular la renta agraria europea ascendi6 en
2020 a 746,9 millones de euros, 12 millones menos
que en el afio precedente, segun datos de la Comi-
sién Europea.

En la Unién Europea, el cultivo del arroz se concentra
principalmente en 8 paises, entre los que destacan Ita-
lia (con el 50% del total cultivado) y Espafa (con cerca
del 25%).

La produccién de 2020 se situ6 en 1,52 millones de to-
neladas (arroz grano), un volumen inferior en un 10% al
del afio precedente.

El actual nivel de produccién de arroz dentro de la
Union Europea no es suficiente para hacer frente a la
creciente demanda del mercado interno, lo que explica
que la UE sea uno de los principales importadores de
arroz a nivel mundial. La variedad japonica es la mas
producida, con casi el 95% del total.

Alrededor de dos tercios del arroz que se consume por
los ciudadanos europeos se cultiva en la propia Union
Europea. Para abastecer la demanda interna, la UE se
importa arroz de diferentes variedades, principalmente
de grano largo de arroz indica, como el basmati de la
India y Pakistan. Una pequefa cantidad de arroz euro-
peo - sobre todo japodnica - se exporta.

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ARROZ CASCARA GRANO POR COMUNI-
DADES AUTONOMAS (Miles de toneladas cascara)

CC.AA 2019 2020
ANDALUCIA 334 331,8
ARAGON 273 239
BALEARES 0,07 0,09
CASTILLA-LA MANCHA 06 05

CATALUNA 1454 136,3
COMUNIDAD VALENCIANA 125,5 1248
EXTREMADURA 154,3 151

MURCIA 2 24

NAVARRA 13 12,2
OTRAS CCAA 05 03

ESPANA 800,9 7833
FUENTE: MAPA

Aunque globalmente la produccion de arroz en la
Unién Europea ha permanecido estable en las ultimas
campanfas, las importaciones han ido adquiriendo
cada vez més importancia.

ARROZ EN ESPANA

A nivel nacional, la superficie dedicada al cultivo del
arroz se situé en 2020 en 102.000 hectareas (por deba-
jo de la campafia anterior un afio mas) y la produccion
en 783.300 toneladas de arroz cascara, un 2% menos
que en el afo anterior.
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Andalucia, con el 42% de la produccion, y Extremadu-
ra, con el 19,3%, fueron las dos principales producto-
ras de Espafa en 2020. Sin embargo, el cultivo también
es importante en Comunidad Valenciama, Catalufia y
Aragon. Igualmente, esté presente en Navarra, Region
de Murcia, Castilla La-Mancha, La Rioja y Baleares.

De todo el arroz cultivado en Espafia en 2020, el japo6-
nica (mas conocido como arroz redondo), representd
el 58,56% del total, mientras que el tipo indica (arroz
largo) supuso el 41,5% restantes. Es de destacar que
en los ultimos afios el arroz japonica ha ido perdiendo
peso a favor del indica y también que los rendimien-
tos por hectarea se han incrementado.

CEREALES
SECUNDARIOS

Si bien el trigo, la cebada, el maiz y el arroz son los
cereales mas cultivados tanto en la Unién Europea
como en Espafia, hay también en todos los paises,
en mayor o menor medida, representacion de otras
producciones cerealistas.

Asi, en Espafia se producen anualmente cantidades
importantes de centeno, avena, triticale y sorgo, asi
como también otros volUmenes muy minoritarios de
cereales como la espelta (muy ligada a la produccién
ecoldgica), el mijo o el alpiste. En general, para todos
estos cereales secundarios la campana de 2020 re-
sultdé muy positiva.

Asi, la produccion espainola de centeno alcanzé en
2020 las 388.500 toneladas, un 57% mas que en
2019.

Igualmente, la cosecha nacional de avena aumenté
un 59% hasta superar los 1,29 millones de tonela-
das. A pesar de este importante aumento, la produc-
cion fue inferior a la de 2018.

El triticale es un cereal que en la Gltima década se ha
desarrollado especialmente. En 2020 se produjeron
763.200 toneladas, un 33% mas que en 2019 cuando
la cosecha se desplomo.

Ademas de estos cereales de siembras de otofo-in-
vierno también se produjeron 24.800 toneladas de
sorgo (cereal de siembras de primavera). La produc-
cion resulté notablemente inferior a la del afo pre-
cedente.

En cuanto al comercio exterior, en 2020 se expor-
taron 299.200 toneladas de arroz, unas 7.000 tone-
ladas mas que un afo antes, por un valor de 192,8
millones de euros, segun datos de Comercio. Estos
son datos del afio natural, no de la campafa de co-
mercializacién que comenzé en septiembre de 2019
y terminé en agosto de 2020.

Por su lado, en 2020 se importaron 210.400 toneladas,
poco mas que un afno antes, por un valor de 120 millo-
nes de euros. m

Cerca de un tercio de la produccién nacional de cen-
teno se utiliza en Espafia para la elaboracion de pan
oscuro, propio de las zonas cerealistas pobres, con
mucha fibra, yendo el resto a piensos. Asimismo, el
grueso de la produccién de avena destina a consumo
humano, principalmente como gachas que tienen un
elevado contenido energético.

En la campafia 2020/2021 se importaron cerca de
620.000 toneladas de estos cereales secundarios,
un volumen notablemente superior al de la campana
anterior. Las mayores partidas fueron las de triticale
(200.000 toneladas) y centeno (200.000 toneladas tam-
bién, segun datos del MAPA).

CEREALES SECUNDARIOS EN LA UE

En la Unién Europea existen también producciones mi-
noritarias de cereal que en el afo 2020, que aportan
cerca de 2% de la Produccion Vegetal final, a efectos
de calcular la renta agraria comunitaria.

La campafia de centeno en la UE se saldd con una pro-
duccién de 9 millones de toneladas, muy por encima de
la del afio anterior, y la de avena con 8,36 millones de
toneladas (mas de un millén de toneladas por encima de
la del afio pasado). Por su lado, después del descalabro
del afio anterior la produccion de triticale se recuperd y
quedd en torno a los 11,5 millones de toneladas.

Ademas, la UE cuenta también con una pequena pro-
duccién de sorgo (algo méas 1,1 de toneladas) y de otros
cereales (4,6 millones de toneladas en el afio 2020). m
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HARINAS

La pandemia del afio 2020 también tuvo sus conse-
cuencias en el mercado de las harinas. El confina-
miento hizo que muchas personas dedicaran su tiem-
po a elaborar pan y bizcochos, lo que provocé que la
harina fuera uno de los productos mas demandados en
tiendas y supermercados.

La produccién espafola de harina de trigo superé los
3,46 millones de toneladas en 2020, un volumen infe-
rior al del afio pasado en un 4,7%, segun los datos de
la Encuesta Industrial que elabora el INE. Esta produc-
cion alcanzé un valor de 975,12 millones de euros, casi
un 5% menos que en 2019.

Ademaés de la harina de trigo, se produjeron 147.562
toneladas de harina de otros cereales, un volumen
superior en un 8,9% respecto al afio precedente. Este
crecimiento se debe al interés del consumidor por pro-
bar panesy dulces elaborados con otras harinas distin-
tas al trigo (centeno, especialmente).

Asimismo, en el capitulo de la harina industrial de la
encuesta del INE también aparece la produccion de
harinas de sémola de legumbres y otros frutos como
mandioca y boniato (17.189 toneladas en 2020, menos
que en 2019) y mezclas de pasta para la elaboracién
de productos de panaderia (74.814 toneladas, muy por
encima de un afio antes).

Cerca del 65% de la harina producida en Espafa se
destina a la industria panificadora y el 35% restante de
destina a otros sectores, como la pasteleria y bolleria,
las galletas, los alimentos infantiles, pizzas y platos pre-
cocinados, etc. La demanda de estas otras industrias es
cada vez mayor, mientras que la industria panificadora
se enfrenta a una persistente atonia de las demandas.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

De acuerdo con la encuesta del INE, en 2020 habia re-
gistradas 407 empresas en el sector de la molineria, al-
midonesy productos amilaceos. Asimismo, la industria
de transformacion de trigo en harina y sémola engloba
a cerca de 110 empresas, de las cuales el 98% son ha-
rinerasy el resto semoleras.

El sector estéa integrado casi en su totalidad por peque-
fas y medianas empresas de caracter familiar, en se-
gunda, tercera y hasta cuarta generacion, segun datos
de la Asociacion de Fabricantes de Harinas y Sémolas
de Espana (AFHS).

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE HARINAS
EMPRESA VENTAS Mill. Euros

Grupo Harinera Vilafranquina, S.A. * 312
Harantico (Grupo Caja Rural de Navarra) 270
Harinera La Meta, S.A 100
Harineras Villamayor, S.A. 70
Grupo Harinas Regany, S.L 64,5
Harinera Arandina, S.A. 46,69
Agri-Energia, S.A* 36
Antonio Cano e Hijos, S.A. * 29,5
Harinas Torija, S.L 26
Harinas Polo, S.A 22,75

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacion de otras producciones.

Las comunidades con mayor numero de fabricas hari-
neras son Castilla y Leén, Andalucia, Castilla-La Man-
cha, Galiciay la Comunidad Valenciana. Por su lado, las
empresas semoleras estan principalmente en Andalu-
cia, Aragén y Cataluia.

Aproximadamente el 80% de estas empresas se ubi-
can en el medio rural y, generalmente, estan proximas
a zonas cerealistas donde tradicionalmente han ayuda-
do a la creacién de empleo y a la dinamizacion de la
actividad econémica.

El nimero de trabajadores del sector no llega a las
2.500 personas, pues cada empresa tiene una media
de 20 empleados.

Seguln datos de la AFHS, en su gran mayoria las empre-
sas son juridicamente Sociedades Anénimas, pero algu-
nas son Sociedades Limitadas y también hay Comunida-
des de Bienes. Todas cuentan con capital 100% espafiol.

El grado de diversificacion en otras actividades econé-
micas es reducido, asi como las integraciones vertica-
les con el sector primario y con la industria alimentaria
de segunda transformacién.

El grupo més importante del sector (que engloba otras
actividades) registré en 2020 unas ventas de 312 millo-
nes de euros, mientras que el segundo llegé a los 270
millones de euros y el tercero ronda los 100 millones
de euros de facturacion.

El resto de las 10 primeras empresas del sector con-
taban en 2020 con facturaciones que iban de los 70 a




los 22 millones de euros. Muchas de estas empresas
tienen actividades en otros sectores como la produc-
cion de pasta.

COMERCIO EXTERIOR

En el ejercicio 2020 se importaron 110.302,9 tone-
ladas de harina de trigo, un volumen superior en un
29% al del afio anterior. Asimismo, también se com-
pro fuera un volumen cercano a las 161.070 toneladas
de otros cereales, que es mas del doble que lo que se
compro en 2019.

La mitad del trigo blando que consume la industria
harinera espafola procede del extranjero. Ese trigo

PAN

En el afio 2020, la produccion industrial de pan en
Espafa alcanzé los 1,64 millones de toneladas, de
los que 1,37 eran pan frescoy el resto pan de molde.
El valor de esa produccién llegé a 2.194,5 millones
de euros, mucho menos que en el afo pasado al
igual que también ocurri6 con el volumen, segun los
datos de la Encuesta Industrial de Productos, que
cada afio publica el Instituto Nacional de Estadistica
(INE).

Ademas de pan fresco (de molde o no), también hay
una importante produccién de pan de larga dura-
cion. En el afo 2020, los datos del INE constatan un
total de 28.197 toneladas de colines (algo mas que
en 2019), por un valor de 58,6 millones de euros;
98.957 toneladas de pan tostado o similar (menos
gue un afo antes), por un valor de 58,6 millones de
euros; 82.738 toneladas de pan rallado (menos que
un afio antes) y 177 toneladas de pan crujiente tipo
Knackebrot.

En 2019 habia entrado en vigor la nueva norma de ca-
lidad del pan (Real Decreto 308/2019, de 26 de abiril),
por la que se define los diferentes tipos y garantiza al
consumidor la adquisicion de productos de calidad
perfectamente caracterizados y etiquetados.

Entre otras cosas, la norma del pan define concreta-
mente lo que es la masa madre, el pan comun, el pan
integral, el multicereal y el de otros cereales como el
centeno. Asimismo, también se incluye la limitacién de
la cantidad de sal que se puede emplear para elaborar
elpan.m

proviene mayoritariamente de Francia, Alemania, Rei-
no Unido y Estados Unidos.

Por su parte, las exportaciones de las industrias hari-
neras ascendieron a 125.885,6 toneladas en el caso
de la harina de trigo, un 13,1% menos que en 2019,
mientras que las de harina de otros cereales se eleva-
ron un 16% hasta 25.100 toneladas.

Los principales mercados de destino de las harinas

son paises del Africa Subsahariana, del Magreb y
Oriente Medio, seguidos por Francia y Portugal. m

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE PANADERIA FRESCA Y SECA

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Cerealto SIRO Foods * 464
Grupo Bimbo * 360
Productos Dulcesol * 260
Monbake Grupo Empresarial. S.A.U 258
Pepsico Foods, A.L.E. * 160
Grefusa, S.L. * 129
Anitin Panes Especiales, S.L. * 63
Brioche Pasquier Recondo, S.L. * 55,9
Panaderia Milagros Diaz. S.L 35
Pimad, S.A. 30

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacidn de otras producciones.
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MASAS
CONGELADAS

De acuerdo con los datos de la Asociacion Espaio-
la de la Industria de Panaderia, Bolleria y Pasteleria
(ASEMAC), la produccién de pan de masa congelada
de sus empresas asociadas en el afo 2020, ascendi6 a
671.455 toneladas, un 11,3% menos que un afio antes.

El valor de esa partida llegd hasta cerca de los 715,4
millones de euros, un 15,7% menos también.

La presentacion mas demandada dentro de los panes
frescos o congelados entre los consumidores espafio-
les es la de barra o pistola, ya que acapara en torno al
75% de todas las ventas. En segundo lugar, se situan
las “baguettes”, (con una cuota del 10% y creciendo),
seguidas por las chapatas (7% de la cuota) y los panes
de payés (4%).

Aunque todavia tienen una importancia reducida, en
los ultimos afos aparecido en el mercado ofertas va-
riadas, relacionadas con los panes especiales y artesa-
nos, que tienen cada vez mas demanda.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El sector empresarial del pan (fresco y seco) esta muy
atomizado, ya que hay un gran nimero de pequefios y
medianos operadores, muy a menudo de caracter casi
artesanal, que conviven con obradores industriales.

En el segmento del pan fresco se aprecia mas esa
atomizacién del sector. Se estima que se encuentran
activas unas 10.300 empresas, de las que sélo un 5%
genera mas de 20 puestos de trabajo.

También hay unos 150.000 puntos de ventas de pro-
ductos de panaderia, en una amplia red de comercio
minorista, aunque cada vez es mayor la aparicién de
puntos de venta especificos dentro del libreservicio
(hipermercados y supermercados).

El primer fabricante y distribuidor de productos de pa-
naderia fresca y seca facturé en 2020 por encima de
los 462 millones de euros, mientras que el segundo
grupo lo hacia por un valor de 360 millonesy el tercero,
por 260 millones de euros.

En el caso de las empresas de masas congeladas, la
situacion es radicalmente distinta, ya que el sector em-
presarial esta formado por grandes grupos y los proce-
sos de concentracion resultan muy acusados. Asi, por

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE MASAS CONGELADAS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Europastry, S.A. * 435
Grupo Panstar (1) 325
Monbake Grupo Empresarial, S.A.U 258,19
Ingapan, S.L.U 60
Patisart S.A 60
Grupo Gourmet Okin 40
CSM Iberia, S.A (Baker &Baker) 40
Grupo Atrian 32,55
Aryzta Bakeries Iberia 25,65
Panalcor 17,5

FUENTE: ALIMARKET. Ao 2020. * Incluye la facturacion de otras producciones. (1) Estimacién

ejemplo, el mercado de panes industriales se lo repar-
ten basicamente cuatro compafias multinacionales de
muy grandes dimensiones.

El primer fabricante y distribuidor de masas conge-
lados registra una produccion de 380.000 toneladas,
mientras que el segundo llega a las 250.000 toneladas,
el tercero ronda las 201.269 toneladas, el cuarto se
acerca a las 49.000 toneladas y el quinto alcanza las
25.000 toneladas. m

101



CONSUMO Y GASTO EN PAN

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consumie-
ron 1.515,3 millones de kilos de pany gastaron 3.613,6
millones de euros de esta familia de productos. En
términos per capita se llego a 32,8 kilos de consumo y
78,2 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia al pan frescoy con-
gelado (26,0 kilos por personay afio) y, principalmente,
al pan fresco normal, con 23,8 kilos per capita. En tér-

minos de gasto, el pan fresco y congelado concentra el
76,0% del gasto y resulta significativa la participacién
del pan fresco normal (54,3 euros). Por su parte, el pan
industrial representa un consumo en los hogares es-
pafoles de 6,8 kilos por persona, y destaca, dentro de
esta familia de productos, el pan industrial fresco (4,7
kilos per cépita). En cuanto al gasto, el pan industrial
concentra el 24,0% restante y de nuevo destaca la par-
ticipacion del pan industrial fresco (13,8% del gasto).

CONSUMO Y GASTO EN PAN DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL PAN 16153 328 3.613,6 78,2

PAN FRESCO Y CONGELADO 1.202,1 26,0 2.746,7 59,4
PAN FRESCO INTEGRAL 100,8 2.2 236,7 5,1

PAN FRESCO NORMAL 1.109,0 2338 2.525,3 54,3

PAN INDUSTRIAL 3132 6,8 866,9 188

PAN INDUSTRIAL FRESCO 2186 47 500,2 108
PAN INDUSTRIAL INTEGRAL 276 0,6 64,0 14
PAN INDUSTRIAL NORMAL 155,1 34 331,7 72
PAN INDUSTRIAL SIN CORTEZA 36,0 08 104,56 23
PAN INDUSTRIAL ENRIQUECIDO 855 1,8 204,56 44
PAN INDUSTRIAL SECO 94,5 2,0 366,7 79




DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de pan durante el
afio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase alta y media alta cuentan
con el consumo mas elevado, mientras que los
hogares de clase media tienen el consumo mas
reducido.

* Los hogares sin nifios consumen méas cantidad
de pan, mientras que los menores consumos se
registran en los hogares con nifios menores de
6 anos.

+ Si la persona encargada de hacer la compra no
trabaja, el consumo de pan es superior.

* En los hogares donde compra una persona con
mas de 65 afios, el consumo de pan es mas ele-
vado, mientras que la demanda mas reducida se
asocia a los hogares donde la compra la realiza
una persona con menos de 35 afios.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de pan, mientras que
los indices con menor consumo se asocian a los
hogares de cuatro miembros.

* Los consumidores que residen en pequefios mu-
nicipios (menos de 2.000 habitantes) cuentan
con mayor consumo per capita de pan, mientras
que los menores consumos tienen lugar en los
nucleos de poblacién de 10.000 a 100.000 habi-
tantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviacio-
nes positivas con respecto al consumo medio
en el caso de retirados, adultos independientes,
parejas adultas sin hijos y parejas con hijos ma-
yores, mientras que los consumos mas bajos se
registran entre las parejas con hijos pequefos, las
parejas jovenes sin hijos, jévenes independientes
y en los hogares monoparentales.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Galicia,
Navarra y Asturias cuentan con los mayores con-
sumos mientras que, por el contrario, la demanda
mas reducida se asocia a Aragén, Extremadura y
Madrid.

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de pan ha
caido 1,9 kilos por persona y el gasto ha descendido
5,7 euros per capita. En el periodo 2016-2020, el con-
sumo y el gasto mas elevados tuvieron lugar en el afio
2016 (34,7 kilos y 83,9 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN PAN, 2016-2020
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En la familia de pan, la evolucién del consumo per ca-
pita durante el periodo 2016-2020 ha sido diferente
para cada tipo de producto. Respecto a la demanda de
2016, el consumo de pan industrial fresco y pan indus-
trial seco aumenta mientras que, por el contrario, en el
pan fresco se produce un descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE PAN (2016=100),
2016-2020
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE PAN EN LOS HOGARES CUOTA DE MIERCADO
CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
RETIRADOS — | — 54,2 recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
ADULTOS INDEPENDIENTES ———————— 59,4 siciones de pan a los supermercados (52,9% de cuota
PAREIAS ADULTAS SIN H0S — | 38,6 de mercado). El establecimiento especializado alcanza
HOGARES MONOPARENTALES \ e en este producto una cuota del 34,3%y el hipermerca-
PAREJAS CON HIJOS MAYORES 3,5 d ” | 6 80/ L t d . | d
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS - a3 ollega al 0,0%. La venta a domicilio de pan supone un
PAREJAS JOVENES SINHIJOS 25,5 2,1% sobre el total y el resto de canales concentran un
JOVENES INDEPENDIENTES -4,1 3,9% de la cuota de venta global. m
>500.000 HAB -5
100.001 A 500.000 HAB 0,6
10.001 A 100.000 HAB } -5,3
2.000A 10.000 HAB 53
<2.000 HAB 27,8
5Y MAS PERSONAS -21,8
4 PERSONAS -24,9
3 PERSONAS 7,4
2 PERSONAS 23,4
1PERSONA — — ——— —— 50,7
N _ —— 50,2 2 P -
> 65ANOS f4 . CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE BOLLERIA, PASTELERIA,
S0A64ANOS ; GALLETAS Y CEREALES POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020
35A 49 ANOS -26,1
<35AN0S - ——————— -46,9 L
NOACTIVA 20,6 SUPERMERCADOS 73,9
ACTIVA -17,9
NINOS 6 A 15 ANOS -21,6 \
NINOS <6 ANOS - - 413 COMERCIO 5.5
o ESPECIALIZADO 4
SIN NINOS 22,1
BAJA } -0,9 ‘
OTRAS FORMAS
MEDIAIEAA 37 COMERCIALES R
MEDIA } -5,1 ‘
ALTAY MEDIAALTA 10,4
i HIPERMERCADOS 14,9
-50-40-30-20-10 0 10 20 30 40 50 60
L
* Media nacional = 32,8 kilos por persona (1] 25 50 75 100

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE HARINAS Y PANES

ANDALUCIA CANARIAS CATALUNA
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS
PAN DE ALFACAR * GOFIO CANARIO * PA DE PAGES CATALA *
ARAGON CASTILLA-LA MANCHA GALICIA
MARCA DE GARANTIA INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS
PAN PAN DE CRUZ DE CIUDAD REAL * PAN DE CEA*
PRODUCCION INTEGRADA TARTA DE SANTIAGO”
CASTILLAY LEON PAN GALEGO / PAN GALLEGO
CEREALES DE INVIERNO MARCAS DE GARANTIA
LA RIOJA
HARINA TRADICIONAL ZAMORANA
* Denominacion en tramitacidn / ****Proteccion Nacional Transitoria /
'/nscriralene,/Regisrro dle /a,UE o o PAN DE VALLADOLID PAN SOBAO DE LA RIOJA
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Pan de Cruz de Ciudad Real

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de elaboracién del Pan de Cruz
de Ciudad Real, que es origina-
rio de la zona de Almagro, Ca-
rrion de Calatravay Manzanares,
abarca toda la provincia de Ciu-
dad Real.

CARACTERISTICAS: Pan formado por una pieza compac-
ta y densa de trigo candeal, bregado de miga consistente
y blanca, en forma de hogaza abombada, con corteza lisa,
en cuya cara anterior lleva dos profundos cortes perpendi-
culares en forma de cruz. Es un pan de elaboracion artesa-
na, embolando el trozo de masa con las manos hasta con-
seguir una bola de forma conica. En la cara posterior de la
pieza se marca con el logotipo identificativo de la IGP, y el
echado al horno se realiza de forma manual. Tiene forma
redonday aplastada, con corteza gruesa, suave y crujiente,
de color dorado a castafio claro, mientras que la miga, de
color blanco y textura suave y esponjosa, tiene un sabor
intenso a cereales y apariencia de algodon. En condicio-
nes normales de conservacién el Pan de Cruz se mantiene
apto para el consumo durante 6 o 7 dias.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran ins-
critas 7 industrias comercializadoras que producen y co-
mercializan 29.116 kilos de Pan de Cruz protegido.

Pan de Cea
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Se
elabora exclusivamente
en el término municipal
de San Cristovo de Ceaen
la provincia de Ourense.

CARACTERISTICAS: Es

un pan que se elabora
con harina de trigo, agua y sal, a las que se afiade para su
fermentacién masa madre. El amasado se realiza en va-
rias etapas mediante un laborioso proceso artesanal. Por
Gltimo, la masa se cuece en hornos de piedra granitica de
disefio caracteristico de la zona, previamente calentados
con lefa. Las piezas poseen forma alargada y redondea-
da en sus extremos, con una hendidura transversal en el
centro de su parte superior, denominada “fenda”, que le
da a la pieza su aspecto caracteristico, quedando dividida
en dos partes iguales abombadas y ensambladas entre si.
Existen dos tipos de presentaciones que se diferencian
por su peso y dimensiones: Pieza o “Poia” (1-1,2 kilos) y
Media pieza o “Molete” (0,5- 0,6 kilos).
DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran ins-
critos 16 hornos, que elaboran y comercializan un total
de 300.000 kilos de pan que se comercializan en la Co-
munidad Auténoma de Galicia y en el mercado nacional.

Pa de Pagés Catala
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
geografica que abarca es toda
Cataluiia.

CARACTERISTICAS: Es un

pan tradicional, redondo, gira-
do, rustico, que presenta un gran aroma y sabor, y man-
tiene la sensacion de frescor y una textura agradable
muchas horas. La corteza es gruesa y crujiente; tiene un
color Dorado con un cierto agrietado. La miga de alveola-
do grande e irregular es esponjosa.

Su elaboracion sigue un proceso fiel a la tradicion en
que el formado es totalmente manual, la fermentacion
es larga y la coccién se efectta en un horno con solera
refractaria. Para que la corteza adquiera el aspecto carac-
teristico, es necesario el saber hacer del panadero, quien
afade vapor de agua durante la coccion.

DATOS BASICOS: En el consejo regulador figuran inscri-
tos 80 hornos elaboradores y unos 350 puntos de venta
que comercializan mas de 800.000 kg. de pan amparado
por la IGP Pa de Pagés Catala.
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Gofio Canario
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El gofio es
un producto tradicional que se
elabora en molinos repartidos en
distintas islas del archipiélago de
Canarias. Fue el alimento basico
del pueblo guanche mucho antes
de la llegada de los primeros colo-
nos europeos a las islas Canarias.

CARACTERISTICAS: El gofio es un tipo de harina que se ob-
tiene del grano tostado de ciertos cereales, como el maizy el
trigo, en ocasiones mezclados con el de cebada. La elabo-
racién incluye la seleccién del grano, su tostado y el molido
final. EI grado de tostado del gofio influye decisivamente en
sus cualidades finales.

DATOS BASICOS: En las islas Canarias hay unos 50 molinos
con una produccion total de 10 millones de kilos anuales de
gofio. De ellos, 10 figuran inscritos en el Consejo Regulador de
la Indicacién Geografica Protegida y su produccién alcanza los
4 millones de kilos. 8 se encuentran ubicados en Tenerife y los
otros 2 en La Palmay Gran Canaria.

Escanda Asturiana

(Escanda d'Asturies)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Ampa-
ra el cereal en grano de este
mismo nombre, producido en
el Principado de Asturias, asi
como la harina obtenida de la
molienda y su producto deriva-
do.

CARACTERISTICAS: Es un
cereal del género Triticum, for-
mado por granos alargados de
gran tamafio, envueltos en una
vaina (gluma). La harina obteni-

da de este cereal es fina, esponjosa, de tono grisaceo
y poco densa tornandose més oscura al aumentar el
porcentaje de salvado. El pan se caracteriza por su
corteza lisa, blanda y fina, su sabor y aroma son muy
peculiares con un ligero toque a nuez.

DATOS BASICOS: Al ser una denominacion en trami-
tacion aun no se han registrado datos de produccion.
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Galletas, bolleria y dulces

GALLETAS
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| sector de la produccién industrial de galletas vol- El tercer grupo de productos en este sector fue el de
vi6 a registrar en 2020 buenos resultados. barquillos y obleas (27.769 toneladas), que ademas re-
gistraron en 2020 un serio retroceso tanto en volumen
De acuerdo con la Encuesta Industrial de Productos como en valor.
que publica cada afo el Instituto Nacional de Estadisti-
ca (INE), la produccién de galletas y barquillos alcanzé Segun los datos de la Asociacion Espafiola del Dulce
en 2020 un volumen cercano a las 542.378 toneladas, (PRODULCE) la principal partida en valor que se co-
un 2,4% mas que en el afo anterior, por un valor de mercializa en el mercado nacional es la de galletas de
1.018,3 millones de euros. merienda, con un porcentaje que ronda el 26% del total,
seguidas muy de cerca por las galletas de desayuno fa-
De la produccion total de galletas, el grueso tanto en miliar (24%) y las de desayuno infantil (22%). A continua-
valor como en volumen fueron los dulces sin cobertura cion, se sitdan las galletas-salud (14%), las especialida-
de cacao. En 2020 la produccién de estas galletas au- des de adultos (6%), las saladas (6%) y los surtidos (2%).

mentd un 2%, al igual que en el afio precedente, hasta
las 329.140 toneladas, por un valor de 614,2 millones ESTRUCTURA EMPRESARIAL

de euros, un 4,6% mas.

El sector del dulce es paradigma de convivencia entre

El grupo de galletas cubiertas con cacao fue el segun- unas pocas grandes empresas, nacionales y multina-
do en importancia (186.271toneladas) y también expe- cionales, con otros cientos de pequefas empresas,
rimenté un crecimiento en volumen del 3,8% y en valor que operan en ocasiones en un ambito muy regional o
del 3,2%. (388 millones de euros). en nichos de mercado muy concretos.
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Galletas, bolleria y dulces

En el sector conviven empresas de ambito global y
marcas reconocidas en todo el mundo, con una varia-
da oferta de obradores con pequefias producciones
y en muchos casos, con productos emblematicos. La
concentracion y la fuerte penetraciéon de capitales in-
ternacionales constituyen los dos rasgos mas carac-
teristicos del sector empresarial de las galletas.

El grupo méas importante del sector registré en 2020
unas ventas de 570 millones de euros, por encima del
ano precedente. El segundo grupo facturé 464 (menos
que en 2019) y el tercero 425 millones de euros (tam-
bién por debajo de la facturacién del afio anterior).

En cuarta posicidon en cuanto a facturacion se situ6
otro gran grupo con gran tradicion galletera, que fac-
turd cerca de 408 millones de euros e incrementé sus
cifras con respecto al afio anterior.

Por debajo de estos cuatro grupos se situaron otras
seis empresas, con facturaciones que fueron desde
los 85 millones de euros a los 1,8 millones.

La modernizacion de los procesos productivos y la ne-
cesidad de innovar en ofertas y presentaciones ha obli-
gado a las principales empresas del sector a efectuar
importantes inversiones.

Las marcas de distribuciéon (MDD) han adquirido una
gran importancia en este mercado, especialmente en
segmentos como el de las galletas de desayuno donde
ya representan a casi el 60% de la cuota.

En el caso de las especialidades, los porcentajes de
cuota de mercado que tienen las MDD son notable-
mente mas bajos.

COMERCIO EXTERIOR

Dentro del sector del dulce, las galletas consiguieron
en 2020 adelantar al cacao y chocolates como la se-
gunda contribuyente en valor a las exportaciones tota-
les. La caida de las ventas exteriores de los chocolates
y la subida de las galletas hicieron posible este cambio
de posicion en el ranking.

Segun los datos de PRODULCE, las galletas factu-
raron en 2020 mas de 384 millones de euros en el
exterior, el 29% de todo el sector. En términos de
volumen, las exportaciones crecieron un 4,8% hasta
las211.162 toneladas y en términos de valor, aumen-
taron un 2,4%.

Las ventas exteriores evolucionaron positivamente
durante todo el afio, incluso en el segundo trimes-

tre que fue el mas complicado por los efectos de la
pandemia.

De todos los mercados exteriores, es el europeo el que
mas peso tiene para la galleta espafola (casi el 71% en
2020), seguido del americano (10,8%), Africa (10,7%),
Asia (5,6%) y Oceania (1,6%).

En 2020 ganaron peso los mercados minoritarios y lo
perdié el europeo (un 18,6%, segln los datos de PRO-
DULCE).

Los principales destinos de la galleta espanola fueron
Portugal (con mucha diferencia con respecto al resto),
Francia, Reino Unido, ltalia, Marruecos (que experi-
mentoé un crecimiento notable) y Estados Unidos.

En cuanto al tipo de galletas que se exporta, las que
mas se venden son las rellenas (un 25% del total).

El comercio exterior se ha convertido en elemento cla-
ve para asegurar la sostenibilidad de las principales
empresas del sector espafol de galletas. Ademas, el
mercado exterior crece mucho mas que la demanda
interna, que da muestras de una clara atonia.

Las importaciones son mucho menos importantes que
las exportaciones. En 2020 se situaron en unas 74.497
toneladas, un 6,2% menos que en el afo anterior, por
un valor de 213,7 millones de euros (10% mas).

La caida de las importaciones en 2020 provocoé asi-
mismo que mejorara la balanza comercial del sector.

Los principales proveedores de Espafa son paises
de Europa (97,7% del total comprado en 2020), entre
los que sobresalen Alemania (con mucha diferencia
respecto al resto), Italia, Francia y Polonia. m

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE LAS GALLETAS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Mondelez Espafia Grupo * 570
Cerealto Siro Foods, S.L* 464
Grupo Adam Foods, S.L (Cuétara, Artiach, etc.)* 425
Galletas Gullén, S.A, Grupo 408,7
Nutrition & Santé Iberia, S.L (*) 85
Arluy, S.L.U Grupo (*) 715
La Flor Burgalesa, S.L 21,14
Quely, S.A 14,1
Dicarcono, S.L 10
Galletas Asinez, S.A. 1,88

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacion de otras producciones.
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Galletas, bolleria y dulces

PASTELERIA INDUSTRIAL

| consumo de bolleriay pasteleria industrial aumen-

t6 en Espafia debido al confinamiento y a pesar del
cierre intermitentes de la hosteleria. Los resultados del
Panel de Consumo 2020 del Ministerio de Agricultura
confirman un crecimiento del consumo en los hogares
del 6,9% en volumen, con un aumento del gasto del
8,4% con respecto a un afio antes.

En el &mbito empresarial, el afo 2020 se caracterizd
por grandes movimientos relacionados con el cambio
de duefio o de denominacion en algunas de las empre-
sas punteras del sector.

Uno de los productos que sigue teniendo un compor-
tamiento mas dinamico es el de las referencias “sin
azucar” y las ecolégicas. En general, la mayoria de las
empresas del sector esta trabajando para desarrollar re-
ferencias con menos azlcar o grasas saturadas, inclu-
yendo en las formulaciones aceite de oliva o de girasol.

Desde hace afnos, el mercado de bolleria y pasteleria
en Espana muestra claros sintomas de madurez y re-
gistra muy pequenas oscilaciones. En general, el sec-
tor busca abrir nuevos mercados y generar mas valor
afadido.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

A nivel empresarial, el mercado espanol de la bolleria
y pasteleria industrial se encuentra en manos de unos
pocosy grandes grupos que, muy a menudo, son filia-
les de enormes compafiias multinacionales. Teniendo
en cuenta que nos encontramos ante una demanda
estancada, la competencia por arafiar cuotas de mer-
cado pasa por la presentacion de nuevas ofertas que
consigan atraer a algunos grupos especiales de con-
sumidores. Esa competencia ha hecho que se refuer-
cen los procesos de concentracion de las empresas.

De todas maneras, han sido las empresas especialis-
tas de tamafio medio las que han mostrado un com-
portamiento més dindmico en los ultimos afos, pre-
sentando de una manera muy agil productos atractivos
para un publico que busca alimentos mas saludables.

Las primeras empresas del sector forman parte de gru-
pos cuya actividad se extiende a otros sectores relacio-
nados con el mundo de la pasteleria y el dulce.

Aunque no es la primera en facturacién si tenemos en
cuenta el cdmputo global de sus producciones, Vicky

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE PASTELERIA Y BOLLERIA

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Cerealto SIRO Foods, S.L. (*) 464

Vicky Foods Products (*) 376

Bimbo Donuts Iberia, S.A.U. * 375

Granja San Francisco, S.L. * 26,26
Codan, S.A. 25

Dulca, S.L 23,15
Dulmatesa, S.L (Union Genil)(*) 20

El Pequefio Molino (*) 19,5

Indus. Pastelera San Narciso S.A. (INPANASA) 14,37

15
FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020 *Incluye la facturacion de otras producciones.

Grupo Inés Rosales

Foods es la principal empresa productora de bolleriay
pasteleria industrial y alcanzé una facturacion en 2020
superior a los 376 millones de euros, de los cuales el
78% procederia de la pasteleria industrial.

La segunda empresa productora de este tipo de pas-
teleria llegd a 375 millones, muy cerca de primera, y la
tercera —que es un gran grupo alimentario con rami-
ficaciones en otros sectores- facturé en conjunto por
debajo del afo precedente.

Las marcas de distribuciéon (MDD) son muy importan-
tes en este mercado y acaparan el 70% de las ventas
en volumen y el 53,8% en valor (en ambos casos, por-
centajes inferiores a los del afio 2019).

La primera oferta marquista (MDF) tuvo unos porcen-
tajes respectivos del 9,1% y del 16,8%, mientras que la
segunda marca lleg6 al 4,9% en volumen y el 4,2% en
valor (en este caso, por debajo de los niveles de 2019).
Las restantes empresas que comercializan con su pro-
pia marca se reparten en cuotas bastante pequefnas
los restantes porcentajes.

COMERCIO EXTERIOR

Dentro del sector del dulce, la pasteleria y bolleria
industrial son el cuarto contribuyente en valor a las
exportaciones totales. A pesar de los esfuerzos que
realizan las empresas del sector, la venta exterior es
dificil por las tradicionales limitaciones que tienen es-
tos productos a la hora de venderse fuera (caducidad,
problemas de transporte, etc.).
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Sin embargo, en 2020 las exportaciones crecieron.
Segun los datos de PRODULCE, en valor las ventas
aumentaron un 3,5% hasta los 98,5 millones de euros,
mientras que en volumen lo hicieron un 7,4% hasta las
44,000 toneladas.

El grueso de las ventas (87,5% en 2020), se producen
en el continente europeo. En el primer afio de pande-
mia, las ventas crecieron en todos los destinos excepto
en América.

Por paises, el primer destino fue un afio mas Portugal,
seguido de Francia, Reino Unido, Polonia, Italia, Ale-

CONSUNMO Y GASTO EN BOLLERIA,
PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consu-
mieron 658,7 millones de kilos de bolleria, pastele-
ria, galletas y cereales, y gastaron 3.031,1 millones
de euros en estos productos. En términos per capi-
ta, se llegd a 14,2 kilos de consumo y 65,6 euros de
gasto.

El consumo mas notable se asocia a la bolleria y
pasteleria (6,2 kilos por persona y afio), seguido de
las galletas (5,5 kilos per céapita) y de los cereales
(1,7 kilos per capita). En términos de gasto, la bolle-
ria y pasteleria concentra el 48,3%, con un total de
31,7 euros por persona, las galletas el 30,0% con un
total de 19,7 euros por persona, y los cereales, con
un porcentaje del 10,4% y 6,8 euros por persona.

mania y Marruecos, donde la facturacién aumenté un
61% con respecto al afio anterior, segun los datos de
PRODULCE.

Por su lado, las importaciones alcanzaron en 2020
un valor de 89 millones de euros, con un volumen de
26.500 toneladas. Con relacién al afio anterior, se pro-
dujo una caida del 19% en valor y del 12% en volumen.

Europa, con la UE a la cabeza, es el continente que més
pasteleria y bolleria industrial vende a Espafa (98,4%
del total en 2020) y por paises, los tres que mas vendie-
ron fueron Alemania, Francia e Italia. m

CONSUMO Y GASTO EN BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS 658,7 14,2 3.031,1 65,6
Y CEREALES
BOLLERIA Y PASTELERIA 286,6 6,2 1.467,0 31,7
BOLLERIA Y PASTELERIA ENVASADA 2176 47 1.003,6 217
BOLLERIA Y PASTELERIA A GRANEL 69,0 15 4634 10,0
GALLETAS 255,7 55 909,0 19,7
GALLETAS ENVASADAS 254.9 55 902,2 195
GALLETAS SALADAS 1,3 02 49,0 11
GALLETAS DULCES 2436 53 853,2 185
GALLETAS GRANEL 09 0,0 6,8 0,1
CEREALES 80,4 1,7 3128 638
CON FIBRA 234 05 88,3 1,9
PRODUCTOS NAVIDENOS 36,0 08 3423 74
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per céapita, el consumo de bolleria, pas-
teleria, galletas y cereales durante el aio 2020 pre-
senta distintas particularidades:

* Los hogares de clase alta y media alta cuentan
con el consumo mas elevado, mientras que los
hogares de clase baja tienen el consumo mas re-
ducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
bolleria, pasteleria, galletas y cereales, mientras
que los consumos mas bajos se registran en los
hogares con niflos menores de 6 anos.

+ Si la persona encargada de hacer la compra no
trabaja, el consumo de bolleria, pasteleria, galle-
tas y cereales es superior.

* En los hogares donde compra una persona con
mas de 65 afios, el consumo de bolleria, pastele-
ria, galletas y cereales es mas elevado, mientras
que la demanda mas reducida se asocia a los ho-
gares donde la compra la realiza una persona que
tiene menos de 35 afnos.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de bolleria, pastele-
ria, galletas y cereales, mientras que los indices
se va reduciendo a medida que aumenta el nime-
ro de miembros del nucleo familiar.

* Los consumidores que residen en municipios con
censos de 100.001 a 500.000 habitantes cuen-
tan con mayor consumo per capita de bolleria,
pasteleria, galletas y cereales, mientras que los
menores consumos tienen lugar en los menores
nucleos de poblacién que cuentan entre 10.000 y
100.000 habitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviacio-
nes positivas con respecto al consumo medio en
el caso de adultos y jovenes independientes, reti-
rados, hogares monoparentales y parejas adultas
sin hijos, mientras que los consumos mas bajos
tienen lugar entre las parejas con hijos, indepen-
dientemente de la edad de los mismos, y entre las
parejas jévenes sin hijos.

+ Finalmente, por comunidades autbnomas, Balea-
res, Galicia, Cantabria y Asturias cuentan con los
mayores consumos mientras que, por el contrario,
la demanda méas reducida se asocia a Murcia, Ex-
tremadura y Andalucia.

Durante los ultimos cinco anos, el consumo de bolleria,
pasteleria, galletas y cereales se estaba minorando pero
se ha producido un repunte en el aflo 2020 motivado por
los efectos de la COVID-19 (respecto al afio anterior ha
ascendido 0,8 kilos por persona) mientras que el gas-
to también se ha elevado (respecto al afo anterior, 4,1
euros). En el periodo 2016-2020, el consumo y el gasto
mas elevados tuvieron lugar en el afio 2020, con 14,2
kilos por personay 65,6 euros por consumidor.

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN BOLLERIA,

PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES, 2016-2020

euros kilos
66 14,5
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14,1
65 41\ 1
64 [ 65,6
64,4 13,5
63 13,4 ‘ ]
62 [ —
61— 61,7 61,6 |
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2016 2017 2018 2019 2020
Euros por persona - Kilos por persona

En la familia de bolleria, pasteleria, galletas y cereales,
la evolucion del consumo per céapita durante el periodo
2016-2020 ha sido bastante parecido en todos los ti-
pos de producto. Respecto a la demanda de 2016, mo-
tivado por los efectos de la COVID-19 durante el ejerci-
cio 2020, el consumo de bolleria y pasteleria, galletas
y cereales crece.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE BOLLERIA,

PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES (2016=100), 2016-2020
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS CUOTA DE MIERCADO
Y CEREALES EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
RETIRADOS 15,2 recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
ADULTOS INDEPENDIENTES 48 siciones de bolleria, pasteleria, galletas y cereales a
RAREJAS ADULTAS SINHUOS) 74 los supermercados (73,9% de cuota de mercado). El
HOGARES MONOPARENTALES 4 hipermercado alcanza en estos productos una cuota
PAREIAS CON HUOS IMAYORES ! del 14,9%, mientras que el establecimiento especiali-
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS -18,3 770, q p X
PAREJAS JOVENES SIN HUOS 12,9 zado concentra el 5,5%. Las otras formas comerciales
JOVENES INDEPENDIENTES 25,7 acaparan el 5,7% restante. m
>500.000 HAB -1,1
100.001 A 500.000 HAB '. 3,2
10.001 A 100.000 HAB -1,9
2.000A 10.000 HAB 1,3
<2.000 HAB -1,3
5Y MAS PERSONAS -12,2
4 PERSONAS -8,8
3 PERSONAS 71,5
2 PERSONAS 6,2
1 PERSONA 38,1
> 65AN0S 108 CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE BOLLERIA, PASTELERIA,
SORCHLIS 3,9 GALLETAS Y CEREALES POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020
35A 49 ANOS -4,4
<35ANOS -16,3
NORCTIVE 51 SUPERMERCADOS 73,0
ACTIVA -4,4
NINOS 6 A 15 ANOS -0,1
NINOS < 6 ANOS -18,3 COMERCIO 5.5
SIN NIfi0S 55 ESPECIALIZADO v
BAJA -12,3
MEDIA BAJA 2,7 ogOR:nsE:%II‘ANII.:: 5,7
MEDIA 1,7
ALTAY MEDIA ALTA h 16,7
-20 -10 ] 10 20 30 40 50 EUEERMERCADOS 14,9
* Media nacional = 14,2 kilos por persona o 25 50 75 100
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE GALLETAS,
BOLLERIA Y DULCES

ANDALUCIA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

ALFAJOR DE MEDINA SIDONIA *
MANTECADOS DE ESTEPA

ARAGON

MARCAS DE GARANTIA DE CALIDAD

ALMENDRADOS
ALMOJABANAS
CARQUINOLES
COC DE FRAGA
FLORENTINA
. CANTABRIA

FRUTAS DE ARAGON
GUIRLACHE INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA
MANTECADOS DEL MAESTRAZGO SOBAO PASIEGO *
PASTEL RUSO
PIEDRECICAS DEL CALVARIO CASTILLAY LEON
VAL INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA
TORTAS DE ALMA

MANTECADAS DE ASTORGA *
TORTAS DE MANTECA FLORENTINA
TRENZA DE ALMUDEVAR MARCAS DE GARANTIA

HORNAZO DE SALAMANCA

BALEARES
TORTA ARANDA
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA
CATALUNA

ENSAIMADA DE MALLORCA *
MARCAS DE CALIDAD ALIMENTARIA MARCA “Q"

BOMBONES DE CHOCOLATE
GALETES (GALLETAS)

COMUNIDAD VALENCIANA

MARCAS DE CALIDAD “CV” PARA PRODUCTOS
AGRARIOS Y AGROALIMENTARIOS

ALAJO

PERUSA

TORTA DE GAZPACHO
TORTA DE PENJAR

LA RIOJA

REGISTRADO Y CERTIFICADO

GALLETAS

* Inscrita en el Registro de la UE
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Alfajor de Medina Sidonia

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de elaboraciony envasa-
do de los alfajores amparados
por este distintivo esta consti-
tuida por el término municipal
de Medina Sidonia en la pro-
vincia de Cadiz.

CARACTERISTICAS: Se ela-

bora exclusivamente utilizando
miel pura de abeja, avellanas, almendras, pan rallado, hari-
na, azlcar y especias (matalahtva, cilantro, ajonjoli, clavo
y canela). El alfajor posee un color tostado al corte, con un
aroma ligeramente especiado y un sabor que recuerda a
frutos secos y miel, resultando todo ello equilibrado al pala-
dar. Tiene forma de canutillo y se presenta protegido con un
envoltorio de papel parafinado en cajas de cartén o madera
de varias unidades o piezas individuales, con un peso mini-
mo por unidad de 30 g, con un tamafio minimo de 7 cm de
longitud y un diametro minimo de 1,5 cm.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
figuran inscritas 3 industrias elaboradoras que comercia-
lizan 45.000 kilos de alfajores con IGP.

Ensaimada de Mallorca
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de elaboracion esta
constituida, exclusivamen-
te, por todos los términos
municipales de la isla de
Mallorca.

CARACTERISTICAS: La

Ensaimada de Mallorca es

un producto de masa azu-
carada, fermentada y horneada, elaborada con harina de
fuerza, agua, azlcar, huevos, masa madre y manteca de
cerdo. La fermentacion debe ser como minimo de 12 ho-
ras. La forma es la de una espiral de dos 0 mas vueltas en
sentido de las agujas del reloj. Su peso esta comprendido
entre los 60 gramos y los 2 kilos. La indicaciéon ampara
dos tipos de producto: la lisa, sin ningln tipo de relleno, y
la de cabello de angel.

DATOS BASICOS: En el registro de elaboradores del
Consejo Regulador se encuentran inscritas 47 empresas
que elaboran y comercializan 150.000 kilos de Ensaima-
da de Mallorca, de los que el 90% se consume fuera de
Mallorca.

Mantecadas de Astorga
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de elaboracion y en-
vasado de las mantecadas
amparadas por la Indicacién
Geografica estd constituida
por cuatro municipios de la
provincia de Leon: Astorga,
Brazuelo, San Justo de la Vega
y Valderrey. Las primeras referencias de las Mantecadas de
Astorga datan del afio 1805.

CARACTERISTICAS: Tienen forma de piramide invertida
y truncada. La parte superior es curvay la base cuadrada.
La altura es de 4 centimetros. Su elaboracién es artesanal
a base de harina, manteca de vaca o mantequilla cocida,
azucary huevos. Se presentan en las tipicas “cajillas” he-
chas a mano, que son envases individuales de papel con
unos pliegues caracteristicos. La venta se realiza en cajas
con una o varias docenas de mantecadas.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la Indica-
cion Geografica Protegida se encuentran inscritas 6 pas-
telerias que fabrican Mantecadas de Astorga. La produc-
cién anual se sitla en 325.000 docenas, destinadas en su
totalidad al mercado interior.

Sobao Pasiego
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de elaboracion y en-
vasado de los sobaos am-
parados por la Indicacién
Geogréfica Protegida So-
bao Pasiego se encuentra
centrada en la denominada
comarca del Pas, que abarca la zona delimitada por los
rios Pas y Pisuefia y el &rea de influencia de dichos rios.
Dicha zona se encuentra situada en la zona centro de la
comunidad auténoma de Cantabria.

CARACTERISTICAS: El Sobao Pasiego se elabora
exclusivamente con los siguientes ingredientes: man-
tequilla, harina de trigo, azucar, huevo e ingredientes
minoritarios a criterio del productor (miel, dextrosa,
glucosa y sal). Su aspecto externo es de coloracién
amarilla intensa con superficie tostada, textura espon-
josa, sabory aroma de mantequilla. Se presenta en una
capsula llamada gorro con sus dobleces y alas que lo
caracterizan.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la IGP
se encuentran inscritos 12 obradores que comercializan
una produccion de 1.050.328 kilos.
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CEREALES PARA DESAYUNO

La crisis provocada por la pandemia en 2020 derivo
en un confinamiento que tuvo consecuencias po-
sitivas para el sector de los cereales de desayuno. En
los hogares espafioles su consumo se incrementé un
10,8% en volumeny un 10,5% en valor, segun los datos
del Panel de Consumo del Ministerio de Agricultura.

De acuerdo con estos datos, el consumo en el hogar su-
perd los 80,3 millones de kilos y el consumo per capita
al afo los 1,74 kilos, un 10,5% mas que en el afo 2019.

Dentro de la produccién de cereales para el desayuno
se distinguen cinco grandes lineas: los que llevan fibra;
los infantiles; los familiares; los que estan dirigidos a
las personas que quieren cuidar su figura y los sancks.

En los ultimos afos, los cereales destinados al publico
adulto son los mas demandados, y acaparan el 60% de
todas las ventas. A continuacion, aparecen los cerea-
les infantiles, con una cuota del 35% y los cereales fa-
miliares, que representan el restante 5%.

Al tratarse de un grupo tan heterogéneo, no existen
datos concretos sobre la produccién nacional de ce-

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE CEREALES PARA DESAYUNO

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Cerealto Siro Foods, S.L.* 464
Hero Espafia, S.A* 170
Kellogg Espafia, S.L.* 125
Artenay Cereales SA 50(1)
Cereal Partners Espafia, A.E.I.E. 30
Harivenasa S.L 25
Emilio Esteban. S.A Emesa 20
Comercial Masoliver, S.A* 21
Weetabix Ibérica, S.L. 6,6
Esgir, S.L. 3

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacion de otras producciones. (1) Estimacién

reales de desayuno. En la Encuesta Industrial de Pro-
ductos que publica anualmente el INE se estima que
en 2020 se produjeron por ejemplo, 17.563 toneladas
de cereales tipo Musli, por un valor de 37 millones de
euros.
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Asimismo, también se contempla en esta encuesta la
produccion de 187.033 toneladas de productos he-
chos a base de cereal obtenidos por insuflado o tosta-
do, ademas de cereal en grano pre-cocido, salvado o
aplastado y en copos.

El mercado de cereales para el desayuno esta experi-
mentando grandes cambios en los ultimos afos, tanto
a nivel nacional como internacional.

El consumidor se decanta por productos mas saluda-
bles y las industrias se encuentran inmersas en un pro-
ceso de renovacion de sus ofertas, intentando adaptar-
las a esos nuevos gustos y perfiles de los consumidores.

Asi, las presentaciones que estan registrando un com-
portamiento mas positivo en el mercado estan relacio-
nadas con la salud: productos sin gluten, integrales, sin
azucar, con fibra, etc. Desde hace afos, se ha impuesto
la disminucion del azlcar y la sal en la elaboracién de
sus producciones.

En cuanto a los formatos, las barritas van ampliando su
cuota de mercado, aunque los clasicos se mantienen.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La organizacién que representa los intereses de las
empresas del sector es la Asociacion Espafiola de Fa-
bricantes de Cereales en Copos o Expandidos, (AEFC),
es una organizacioén profesional de caracter sectorial y
ambito nacional.

Desde su creacion en el ano 1988, la AEFC ha traba-
jado para dar a conocer el papel de los cereales en la
alimentacion y fomentar habitos saludables para el de-
sayuno, como parte de una dieta equilibrada y de un
estilo de vida sano.

El mercado de cereales para desayuno a nivel mundial,
y también en nuestro pais, se encuentra en manos de
unos pocos y grandes grupos con estrategias globa-
les de comercializacién. En la AEFC estan asociados
los seis grupos méas importantes y que representan al
grueso de la produccion.

La primera empresa del sector de los cereales de de-
sayuno por su facturacion tiene su principal fortaleza
en el mercado de las galletas. Registr6 como grupo en
2020 unas ventas totales superiores a los 464 millones
de euros.

El segundo grupo, relacionado con las mermeladas,
lleg6 hasta casi los 170 millones de euros ese afioy el
tercero rondé los 125 millones de euros.

Entre las principales empresas hay también un gran
grupo internacional del chocolate, que tiene una socie-
dad participada con actividad en este sector. En gene-
ral entre los primeros productores hay varias empresas
de sectores afines, como las galletas y la pasteleria in-
dustrial, que han abierto una linea de negocio especifi-
ca para cubrir esta demanda.

Las marcas de distribucién (MDD) son muy importan-
tes en este mercado, ya que representan mas del 60%
de la cuota de cereales para adultos, cuando la primera
marca de fabricante (MDF) no llega al 23%. En el caso
de los cereales para nifios, el paso de la marca de dis-
tribucién es incluso mayor.

COMERCIO EXTERIOR

El predominio en este sector de grupos multinaciona-
les con muchas filiales impide que algunos movimien-
tos comerciales queden reflejados estadisticamente
como exportaciones o importaciones.

No obstante, en 2020 se exportaron 138.657 toneladas
de productos a base de cereales, un 8,6% mas que en
el afio precedente, segun los datos de Comercio. Asi-
mismo, se importaron 84.108 toneladas de estos pro-
ductos, unas 4.000 t. menos que en el aio 2019.

Tanto en el caso de las compras como en el de las
ventas, la mayor partida en volumen fue la de cereales
(maiz y arroz principalmente), obtenidos por inflado o
tostado del grano.

El grueso del comercio de cereales de desayuno se
realizé con los paises de la UE (Francia y Alemania),
asi como también con paises terceros como el Reino
Unido desde donde se importaron partidas de cereales
de tipo Musli especialmente. m
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PASTAS ALIMENTICIAS

De acuerdo con los datos de la Encuesta Industrial
Anual de Productos, que publica el INE, la produccién
de pastas alimenticias alcanz6 en 2020 las 377.815 to-
neladas, un 7,8% mas que en 2019. En este dato estan
incluidas solamente las pastas sin relleno.

De la produccion total, 6.276 toneladas fueron pastas
son cocer nirellenar, pero con huevoy el resto (371.539
toneladas) fueron las demas pastas. El valor de estas
producciones ascendié a 270,4 millones de euros, un
5,6% mas que en el aio 2019.

En este sector se distingue claramente entre la pasta
fresca y la pasta seca. Segun datos de la consultora
Nielsen, el mercado de la pasta seca se mantuvo esta-
ble en 2020. Este tipo de producto estd muy presente
en los hogares y aunque se produjo una mayor presen-
cia de las marcas italianas, las marcas de distribucion
(MDD) dominaron un afio mas en la cesta de la compra.

Dentro del grupo de la pasta seca, las presentaciones
clasicas fueron las mas demandadas. Los fideos fue-
ron la pasta seca mas consumida, seguidos de los es-
paguetis, los macarrones, las otras pastas de tenedor,
de cucharay los tallarines. m

PASTA FRESCA

La pasta fresca es aquella que se conserva humeda
después de haber sido amasada, estirada, cortada y
cocida (en una primera coccién). Este tipo de pasta se
puede consumir tras una ligera coccion.

En Espana, la produccién de pasta fresca en 2020 se
estimé en torno a las 13.000 toneladas. Al igual que en
afios anteriores, crecieron especialmente las ventas de
pasta fresca rellena, que es la mas demandada por los
consumidores espafioles.

Un hecho que propicia el aumento del consumo de
este tipo de pasta es que se encuentra muy disponible
en supermercados e hipermercados.

Las MDD han adquirido una gran importancia en el caso
de las pastas frescas, al igual que sucede también en el
mercado de pasta seca. En este subsector, tienen una
cuota cercana al 65% en volumen, mientras que la pri-
mera marca de fabricante (MDF) no llega al 24%.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE PASTAS ALIMENTICIAS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Comercial Gallo, S.A 230
Cerealto Siro Foods, S.L (1) 80
Oromés, S.A 69,4
P. Alimenticias Romero, S.A 38
Rana Hispania, S.A 40
Barila Espania, S.L 15,37
Comercial CBG,S.A (*) 15,87
Ebro Foods (Pasta Garofalo) (1) 12
Andrés Megias Mendonza, S.A* 7
Delisur Europa S.L 5,36

C. De Alimentacion PAPSA, S.L 1

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacion de otras producciones. (1) Estimacion
sector pasta

Los principales grupos que dominan el mercado espa-
fiol de la pasta fresca son de origen italiano.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La concentracion dentro del sector espafiol de pas-
tas alimenticias es muy acusada. El mercado esta
dominado por algunas empresas espafnolas especia-
lizadas (que en algunos casos estan vinculadas a sec-
tores afines, como las galletas o las harinas), junto a
grupos multinacionales, muchas veces de origen ita-
liano, y algunos especialistas en algunas ofertas muy
determinadas.

La empresa mas importante del sector de las pastas
alimenticias, que en 2019 habia dejado de ser familiar
al servendida a un fondo de inversion, produjo en 2020
cerca de 136.000 toneladas de pasta y facturé unos
230 millones de euros, muy por encima de la cifra del
afo precedente.

La segunda empresa del sector también incrementd
notablemente su facturacion hasta los 69 millones
de euros; la tercera hasta los 80 millones (en la cifra
estan incluidas las aportaciones de otras lineas de
negocio); la cuarta 40 millones de euros y la quinta
38 millones.

En el ranking de las 10 primeras empresas se encuen-
tran otras cinco mas cuyas ventas oscilaron entre 15y
un millén de euros.
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Las marcas de distribucion (MDD) tienen una gran
importancia en el mercado de la pasta seca pues
compiten con un precio mas barato. Asi, represen-
tan cerca del 68% del total de ventas en volumen de
la pasta de tenedor y el 562% en valor, mientras que
la primera oferta con marca propia se queda en el
21% y el 26% del total, segun datos de distintas con-
sultoras.

En general, todas las empresas siguen la tendencia
hacia pastas mas ecoldgicas y alimentos Premium,
al tiempo que también gana terreno la pasta fresca.

COMERCIO EXTERIOR

El volumen de produccion de las principales empre-
sas espafolas del sector de pastas alimenticias no
puede ser absorbido por la demanda interna, por lo
que las exportaciones se han convertido en un ele-
mento estratégico para asegurar la sostenibilidad de
los negocios. Tradicionalmente, el comercio exterior
de pastas alimenticias estaba dominado por las gran-
des compaiias italianas pero, en los ultimos afos,
algunos grandes grupos espafioles han conseguido
arafar cuotas significativas en este mercado.

CONSUMO Y GASTO EN PASTAS

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consu-
mieron 209,6 millones de kilos de pastas y gastaron
409,6 millones de euros de este producto. En térmi-
nos per capita, se llegé a 4,5 kilos de consumoy 8,9
euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a la pasta seca
(4,1 kilos por persona y afio) y a las pastas envasa-
das (4,4 kilos por persona y afio). En términos de
gasto, la pasta seca supone un 71,9% mientras que
la pasta fresca alcanza un 22,5%.

Segun los datos de Comercio, se exportaron en 2020
un total de 1565.091 toneladas de pasta, un 7,8% mas
que en el afio anterior. El grueso de las ventas fue de
pastas secas, sin huevo.

El principal destino de las ventas fue la UE, aunque
cada vez hay mas paises que importan pasta alimenti-
cia de Espaia fuera del mercado comunitario.

Los principales destinos de las pastas alimenticias
espafolas fueron Francia, Portugal y Paises Bajos. Lo
mas habitual es que esas exportaciones estén com-
puestas mayoritariamente por partidas de pasta seca
de escaso valor afadido.

Las importaciones son mucho menos importantes
en volumen (95.434 toneladas en 2020, un 5,5% me-
nos que en el afo 2019), pero su valor es alto porque
predominantemente se compran partidas de alto valor
anadido (pastas frescas, pastas ecoldgicas, pastas re-
llenas, etc.).

El principal pais abastecedor de este tipo de pastas para
el mercado espafiol es Italia, con mas del 55% del total
comprado. Le siguen paises como Francia y Bélgica. m

CONSUMO Y GASTO EN PASTAS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL PASTAS 209,6 45 409,6 89
PASTAS ALIMENTICIAS 2054 44 385,5 8,3
PASTA SECA 1915 41 295,2 64
PASTA FRESCA 139 03 90,3 2,0
PASTAS GRANEL 1,0 0,0 21 0,0
PASTAS ENVASADAS 204,4 44 3834 83
PASTAS PARA RELLENAR 42 0,1 24,1 0,5
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de pastas duran-
te el afo 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase alta y media alta cuentan
con el consumo mas elevado, mientras que los
hogares de clase baja tienen el consumo mas re-
ducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
pastas, mientras que los consumos mas bajos se
registran en los hogares con niflos menores de 6
afos.

+ Si la persona encargada de hacer la compra no
trabaja, el consumo de pastas es superior.

* En los hogares donde compra una persona con
menos de 35 afos, el consumo de pastas es mas
elevado, mientras que la demanda mas reducida
se asocia a los hogares donde la compra la realiza
una persona con una edad superior a 65 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de pastas, mientras
que los indices mas reducidos tienen lugar en
los nacleos familiares formados por cinco o mas
miembros.

* Los consumidores que residen en municipios de
100.000 a 500.000 habitantes cuentan con menor
consumo per capita de pastas, mientras que los
mayores consumos tienen lugar en los nucleos de
poblaciéon con censos de 10.000 a 100.000 habi-
tantes.

+ Por tipologia de hogares, se observan desviacio-
nes positivas con respecto al consumo medio en
el caso de jovenes y adultos independientes, reti-
rados, en los hogares monoparentales y entre las
parejas jovenes sin hijos, mientras que las parejas
con hijos, independientemente de la edad de los
mismos, y las parejas adultas sin hijos, presentan
los consumos mas bajos.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Cata-
lufa, Baleares y Comunidad Valenciana cuentan
con los mayores consumos mientras que, por el
contrario, la demanda mas reducida se asocia a
Asturias, Navarra y La Rioja.

Durante los ultimos cinco afios, el consumo se habia
mantenido estable pero en el Ultimo ejercicio se ha
producido un repunte motivado por los efectos de la
COVID-19 (respecto al ultimo afio crece 0,4 kilos por
persona) y el gasto también ha experimentado un incre-
mento (respecto al tltimo afio, 90 céntimos de euro per
cépita). En el periodo 2016-2020, el consumo mas eleva-
do se produce en el ailo 2020 con 4,5 kilos por persona,
mientras que el mayor gasto también se registré en el
ejercicio 2020 (8,9 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN PASTAS, 2016-2020
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En la familia de pastas, la evolucion del consumo per
capita durante el periodo 2016-2020 ha sido diferen-
te para cada tipo de producto aunque en linea ascen-
dente en todos los casos y especialmente en el Gltimo
ejercicio motivado por los efectos de la COVID-19. Res-
pecto a la demanda de 2016, el consumo de todas las
pastas tiene un volumen superior.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE PASTAS (2016=100),

2016-2020

140

130

120 /
108,9%4
110 -
100 P
j08,5

98,9

100 B m—— g
98,8

20

2016 2017 2018 2019

4% PASTA SECA PASTA FRESCA
48 PASTA RELLENA

2020

119



Pastas alimenticias

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE PASTAS EN LOS HOGARES
CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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CUOTA DE MIERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
siciones de pastas a los supermercados (76,7% de
cuota de mercado). El hipermercado alcanza en este
producto una cuota del 16,5% y los establecimientos
especializados llegan al 0,8%. El comercio electrénico
con 2,9% Yy las otras formas comerciales con 3,1% con-
centran la cuota restante. m

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE PASTAS

POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020

SUPERMERCADOS 76,7

COMERCIO
ESPECIALIZADO
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COMERCIALES

COMERCIO
ELECTRONICO

HIPERMERCADOS

100




Arroz

ARROZ

| sector industrial del arroz vivio en el aino 2020

un repunte de las ventas en el libre servicio, como
consecuencia del confinamiento. No obstante, el ba-
lance del afio para los productores no fue bueno por
las grandes caidas del consumo que supuso el cierre
parcial de la hosteleria y la restauracién, asi como
también del descenso en la alimentacion colectiva.

Ante esta situacion, las empresas optaron por rediri-
gir sus producciones hacia la exportacion y se cen-
traron mas en las ventas retail, retrasando también
los lanzamientos de nuevos productos.

Al igual que en afios anteriores, la produccién de
arroz en 2020 siguio la ténica descendente. Las cir-
cunstancias en el sector del arroz son cada vez més
complicadas, por la dura competencia de la oferta
procedente de Asia, que en su dia llevé a la Unidén
Europea a reinstaurar los aranceles para el arroz ja-
ponica. Asimismo, también se estdn incrementando
las importaciones de arroz procedente de Sudamé-
rica, lo que también perjudica al sector arrocero eu-
ropeo.

Segun la Encuesta Industrial de Productos que pu-
blica anualmente el INE, la produccidn industrial de
arroz se elevo a 759.803 toneladas, por un valor de
573 millones de euros. El grueso de la produccién
industrial fue el arroz semiblanqueado o blanquea-
do (642.438 toneladas). El resto fue arroz partido
(99.782 toneladas) y arroz descascarillado (17.583
toneladas).

PRINCIPALES ENVASADORES Y COMERCIALIZADORAS
DEL SECTOR DE ARROZ

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Herba Ricemills, SL-Ebro Foods 472,51
Maicerias Espaolas, S.A.(*) 260
Arrocerias Pons (Grupo) 70
Coop. Camara Arrossera del Montsia 37,6
Coop. Arroztia 36
Nomen Foods, S.L 29,83
Arroces y Cereales, S.A-Arcesa (*) 28,5
Arrocerias Rovira Ballester S.L 24
Arrocerias Antonio Tomas, S. L 49
Pascual Arnandis Martinez, S.A-Pasamar. 1,3

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacidn de otras producciones

De toda la oferta de arroz, fue el de variedad redondo
el que mejor se comporto en el afio 2020. Esta varie-
dad represento el 45% de las ventas totales en hiper-
mercados y supermercados de toda Espafia, segun
datos de la consultora IRI. El segundo en importan-
cia por sus ventas en volumen es el arroz tipo largo,
pero el que mas creci6 porcentualmente en ventas
fue el arroz basmati vaporizado.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El mercado espafiol del arroz se encuentra inmerso
en una gran renovacioén de sus ofertas, lo que obli-
ga a las principales empresas del sector a acometer




costosos procesos de mejora de sus instalaciones
productivas y a invertir de manera decidida en la in-
novacion.

La concentracion y la penetracion de capitales in-
ternacionales son dos rasgos definidores del sector
empresarial del arroz. Junto a grandes compafias
multinacionales encontramos algunos grupos espa-
foles especialistas que, a menudo, tienen su origen
en las cooperativas de productores.

El operador mas importante del sector obtuvo una
produccién de 105.000 toneladas en 2020, unas
12.000 toneladas mas que en el afo anterior, que
también habia sido muy buena. Este grupo tiene su
sede en Espafia, pero tiene actividad en mas de 25
paises. Ademas, la empresa es lider a nivel mundial
en el sector del arroz y es también el segundo fabri-
cante mundial de pasta.

La segunda empresa del sector envasé en 2020 unas
75.200 toneladas y es lider en marca blanca (MDD).
Por su lado, la tercera empresa alcanzé las 60.500
toneladas envasadas y la cuarta se mantuvo en las
36.100 toneladas. Entre las primeras empresas del
sector hay varias cooperativas.

Respecto a la facturacién, el primer grupo empre-
sarial factura mas que los 9 siguientes. En 2020, su
facturaciéon supero6 los 472 millones de euros, mien-
tras que el segundo grupo llegd a 260 millones y el
tercero quedo con 70 millones.

PREDOMINIO DE LA MDD

Las marcas de distribuciéon (MDD) son muy impor-
tantes en este mercado, si bien en 2020 rebajaron su
cuota, pues acapararon el 66,3% en volumeny 52,5%
en valor, segun los datos de la consultora Nielsen.

La hegemonia de las MDD hace que existan en el
sector empresas especializadas en suministrar
arroz para este segmento. El grupo lider en este gru-
po produjo unas 73.000 toneladas.

Tras las MDD, el primer grupo industrial tuvo una
cuota del 26,9% en volumen y del 38,7% en valor,
mientras que el resto de las empresas del sector
quedd con porcentajes mucho mas bajos (entre el
3yel0,5%).

Desde hace varios afios se ha apreciado una caida
continuada en los consumos de las presentacio-
nes mas clasicas (basicamente del arroz redondo),
mientras que aumentan las demandas de nuevas

variedades, formatos y ofertas. A este respecto, se
mantiene el ascenso de las ventas de los prepara-
dos de arroz (vasitos), que acaparan toda la innova-
cién en el sector.

COMERCIO EXTERIOR

La balanza comercial del arroz en 2020 tuvo signo
positivo, pues buena parte del producto que se de-
beria haber destinado al consumo interno en hoste-
leria y restauracion, se dirigio a la exportacion.

Segun los datos de Comercio, las exportaciones de
arroz ascendieron a 299.200 toneladas, mientras
que las importaciones sumaron 201.400 toneladas.
En valor, las exportaciones alcanzaron 192,8 millo-
nes de euros, mientras que las importaciones costa-
ron 120 millones de euros.

Los paises a los que mas arroz se compré ese afio
fueron Argentina (19%), Pakistan (16%) y Myanmar
(15%), pero también entraron arroces procedentes
de Guyana, Camboya, Portugal, Uruguay, Tailandia,
Italia, China o Paraguay.

Respecto a las exportaciones, los tres destinos prin-
cipales fueron Bélgica (30%), Reino Unido (21%), y
Francia (6%). También fueron importantes las ventas
a Paises Bajos, Portugal, Alemania, Estados Unidos
y Finlandia. m
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CONSUMO Y GASTO EN ARROZ

Durante el afio 2020, los hogares espafoles consumie-
ron 197,0 millones de kilos de arroz y gastaron 326,6 mi-
llones de euros de este producto. En términos per capi-
ta, se lleg6 a 4,3 kilos de consumoy 7,1 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia al arroz normal
(2,1 kilos por persona y afo), seguido del arroz largo

CONSUMO Y GASTO EN ARROZ DE LOS HOGARES, 2020

(0,7 kilos per cépita). En términos de gasto, el arroz
normal concentra el 33,8% del gasto, con un total de
2,4 euros por persona, seguido por los platos prepara-
dos congelados de arroz, con un porcentaje del 16,9%
y un total de 1,2 euros por persona al afo.

TOTAL ARROZ 197,0 43 326,6 71
LARGO 328 0,7 29,8 0,6
NORMAL 96,7 2,1 109,9 24
VAPORIZADO 144 03 19,1 04
PLATO PREPARADO CONSERVA ARROZ 71 0,2 40,4 0,9
PLATO PREPARADO CONGELADO ARROZ 20,1 04 55,6 12
RESTO DE PLATOS PREPARADOS CON ARROZ 23 0,0 19,8 04
OTROS TIPOS ARROZ 23,6 05 52,0 1,1




DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de arroz durante
el afo 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase alta y media alta cuentan
con el consumo mas elevado, mientras que los
hogares de clase baja tienen el consumo mas re-
ducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
arroz, mientras que los consumos mas bajos se
registran en los hogares con nifilos menores de 6
afos.

+ Si la persona encargada de hacer la compra no
trabaja, el consumo de arroz es superior.

* En los hogares donde compra una persona con
mas de 65 afos, el consumo de arroz es mas ele-
vado, mientras que la demanda mas reducida se
asocia a los hogares donde la compra la realiza
una persona que tiene entre 35 y 49 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de arroz, mientras
que los indices mas reducidos tienen lugar en las
viviendas formadas por cuatro miembros.

* Los consumidores que residen en nucleos de po-
blaciéon entre 10.000 y 100.000 habitantes cuen-
tan con mayor consumo per capita de arroz, mien-
tras que los menores consumos tienen lugar en
los municipios con censos menores de 2.000 ha-
bitantes.

* Por tipologia de hogares, se observan desviacio-
nes positivas con respecto al consumo medio en
el caso de retirados, adultos y jovenes indepen-
dientes, parejas adultas sin hijos, mientras que
los consumos mas bajos se registran entre las
parejas con hijos pequefios, las parejas jovenes
sin hijos, parejas con hijos mayores y los hogares
monoparentales.

« Finalmente, por comunidades auténomas, Comu-
nidad Valenciana, Baleares y Catalufia cuentan
con los mayores consumos mientras que, por el
contrario, la demanda mas reducida se asocia a
Navarra, La Rioja y Castillay Ledn.

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de arroz
se ha mantenido estable, aunque con el notable in-
cremento del ultimo afio motivado por los efectos de
la COVID-19, mientras que el gasto ha aumentado 1,1
euros por persona. En el periodo 2016-2020, el con-
sumo mas elevado se produjo en el afio 2020 (4,3 ki-
los), mientras que el mayor gasto también tuvo lugar
en el ejercicio 2020 (7,1 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN ARROZ, 2016-2020
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En la familia de arroz, la evolucién del consumo per
capita durante el periodo 2016-2020 ha sido diferen-
te para cada tipo de producto aunque coinciden en el
ascenso del ultimo afo motivado por los efectos de
la COVID-19. Respecto a la demanda de 2016, el con-
sumo de arroz largo experimentaba un crecimiento,
mientras que en el arroz vaporizado y el arroz normal
estaban en descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE ARROZ (2016=100),
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE ARROZ EN LOS HOGARES CUOTA DE MIERCADO
CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
RETIRADOS | - 248 recurrieron mayoritariamente para realizar sus ad-
ADULTOS INDEPENDIENTES 213 quisiciones de arroz a los supermercados (75,8% de
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DEL ARROZ

ARAGON CATALUNA EXTREMADURA
MARCA DE GARANTIA DE CALIDAD DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA PRODUCCION INTEGRADA
ARROZ ARROS DEL DELTA DE L'EBRE * ARROZ
(ARROZ DEL DELTA DEL EBRO)
CASTILLA-LA MANCHA MURCIA
) COMUNIDAD VALENCIANA )
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
CALASPARRA **/ * CALASPARRA **/*
ARROZ DE VALENCIA *

** Denominacién compartida con otras CCAA / Inscrita en el Registro de la UE
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Arros del Delta de I’Ebre
(Arroz del Delta del Ebro)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
Denominacién de Origen
Protegida Arrds del Delta
de I'Ebre ampara una zona
de produccién constituida
por los municipios de Del-
tebre, Sant Jaume d'Enveja,
Amposta, San Carles de la
Répita, L'Aldea, Camarles y
L'Ampolla, todos ellos situa-
dos en la llanura deltaica del Delta del Ebro.

CARACTERISTICAS: El arroz se produce en pequefias
explotaciones proximas al Ebro. Las variedades son Ba-
hia, Tebre, Fonsa, Bomba, Montsianell y Gleva. La Unica
categoria comercial autorizada es la Extra, que se presen-
ta en cajas de cartén o bolsas de plastico, con un peso
neto de 0,50, 1,2 y 5 kilos. La humedad del grano debe ser
inferior al 15%.

DATOS BASICOS: La superficie inscrita en el Consejo
es de unas 12.000 hectareas. Actualmente existen 2
empresas comercializadoras que producen unos 9 mi-
llones de kilos de arroz protegido con DOP.

Calasparra
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El 4mbito
territorial incluye los municipios de
Calasparra y Moratalla, en Murcia,
y Hellin, en Albacete. La superficie
inscrita en el Consejo Regulador
asciende a poco mas de 1.000 hec-
tareas aunque cada afio se siem-
bran entre 550 y 600. Cultivindose
Unicamente las variedades Bomba y Balilla x Sollana.

CARACTERISTICAS: El 4rea de produccion esta delimi-
tada por los rios Segura y Mundo, en una zona de altitud
que oscila entre los 350 y los 500 metros. Los terrenos se
someten a una alternancia de cultivos para no agotar la
riqueza del suelo. El arroz que se obtiene es blanco, se-
mintegral e integral en cultivo convencional y ecolégico.

DATOS BASICOS: El registro del Consejo Regulador de
la Denominaciéon de Origen tiene inscritos a unos 150
agricultores y 3 industrias. La produccion de arroz cas-
cara es de 2.5-3 millones de kilos, de los que cerca del
85% corresponde a cultivo convencional y el resto a eco-
|6gico. Las categorias que se comercializan son Extra y
Primera, y alcanzan 1,3 millones de kilo con DOP

Arroz de Valencia
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El Arroz
de Valencia DOP se cultiva
principalmente en el Parque
Natural de la Albufera, com-
pletando su produccién en los
humedales de Pego y Oliva.
El cultivo en &reas protegidas
ofrece un producto exclusivo
y natural, con garantia de cali-
dad y mantiene viva una tradi-
cién que se inicid en Valencia hace ya mas de 1.200 afios.

CARACTERISTICAS: El arroz amparado bajo el sello de
calidad Arroz de Valencia DOP garantiza también la pro-
cedencia del cereal, a partir de unas practicas de cultivo
respetuosas con el medio ambiente y siempre con semi-
lla certificada.

Las variedades de Arroz de Valencia DOP son: tipo se-
nia, albufera y bomba, y son las que mejor adaptadas
estéan a la zona de cultivo. Son variedades tradicionales
y muy apreciadas por sus caracteristicas.

Su principal atributo es la excelente capacidad de ab-
sorcion, que se traduce en una perfecta conduccion del
sabor. Esta es la principal razén de su éxito en la cocina
local valenciana y de su proyeccion al alza fuera de los
limites geogréficos de la zona productora.

DATOS BASICOS: La zona de cultivo alcanza més de
14.000 hectéreas. Un total de 9 industrias elaboran Arroz
de Valencia con DOP, llegando a comercializar 7.814 to-
neladas de arroz blanco al afio.

126




Legumbres

LEGUMBRES

a familia de las leguminosas esta formada por mi-

les de especies distintas. Algunas se consumen en
verde, aprovechandose no soélo el grano tierno, sino la
parte méas blanda de la vaina (habas, bisaltos, judias
verdes) y otras se secan, se desprenden de la vaina
(desgranan) y se guardan al abrigo de la humedad,
como alimento de reserva hasta que se consumen una
vez rehidratadas (las legumbres).

Las leguminosas grano son plantas que se caracteri-
zan por su elevado contenido en proteina (lo que cons-
tituye una de las principales fuentes de aminoacidos
para la alimentacién humana y animal).

Las especies mas conocidas y cultivadas como legu-
minosas grano son los garbanzos, lentejas, judias se-
cas, vezas y yeros, y en menor medida las algarrobas,
titarros o almortas, alholva y alberjon.

Lentejas y garbanzos son leguminosas de consumo
humano preferentemente, mientras que vezas y yeros
se destinan a la alimentacion animal y se cultivan en
zonas semidridas y destinadas al barbecho. Hay mu-
chas otras leguminosas que han ido desapareciendo
por la mecanizacién del campo, aunque en los ultimos
afios hay interés por su recuperacion.

Aunque la soja también es una leguminosa se inclu-
ye, por su contenido en grasa, dentro del sector de las
oleaginosas.

CARACTERISTICAS DE LAS LEGUMBRES

Las legumbres pertenecen al grupo de las legumino-
sas y son exclusivamente los granos secos destinados
a la alimentacion.

El término legumbre procede del latin “legumen” que
designa a las semillas comestibles. Las legumbres han
sido parte esencial de la dieta humana durante siglos
y esta probado que ya se consumian 8.000 afios antes
de Cristo.

Las legumbres son bastante parecidas entre ellas en
su composicion de nutrientes. Estas producciones
son una fuente esencial de proteinas y aminoacidos
de origen vegetal. Entre sus propiedades nutriciona-
les destacan que tienen un alto contenido en hierro
y zinc, un bajo contenido en grasa y que son ricas
en fibra.

Se consideran alimentos nutricionalmente recomen-
dables teniendo en cuenta su composicion en protei-
nas (a igualdad de pesos, aportan mas proteina que la
carne o el pescado), hidratos de carbono, lipidos, fibra,
minerales y vitaminas.

Ademas, las legumbres consumen muy poco agua
en comparacién con otras fuentes de proteina y son
plantas leguminosas que tienen la propiedad de fijar el
nitrégeno, lo que puede contribuir a aumentar la ferti-
lidad del suelo y a eliminar de forma indirecta las emi-
siones de gases de efecto invernadero.

Por lo general, las legumbres tienen una carne interior
esponjosa, de color blanco, y su tamafio es muy dis-
tinto. Asimismo, aunque en la mayoria de los casos su
forma es muy variada, predominan las legumbres alar-
gadas como las judias, los frijoles o las habichuelas.

Las legumbres forman parte de la cocina tradicional
espafola, pero en las ultimas décadas, su consumo se
ha reducido y se situa por debajo de las cantidades re-
comendadas por los nutricionistas.

Actualmente, los nutricionistas recomiendan consu-
mir tres raciones de legumbres a la semana porque
son ricas en fibra, proteina y aminoacidos esenciales
que sirven de complemento a los cereales.

Ademas, el consumo regular de legumbres proporcio-
na importantes beneficios para la salud cardiovascular
y gastrointestinal.

PRODUCCION EN ESPANA

En la campafia de comercializacién 2020, la superfi-
cie de leguminosas grano alcanzé las 353.600 hec-
tareas, un 12% menos que en la campafia anterior,
que también registré un descenso importante de las

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LEGUMINOSAS (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
JUDIAS SECAS 17,1 15,1 176
LENTEJAS 428 35,7 46,4
GARBANZOS 91,4 48,1 45,1
GUISANTES SECOS 262,5 1773 227

FUENTE: MAPA
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siembras, incluyendo judias secas, habas secas, len-
tejas, garbanzos, guisantes secos, vezas, altramuz
dulce y yeros.

Junto con la reduccién de las siembras se produjo una
caida de la produccion de todos estos cultivos. Asi, se
cosecharon 559.500 toneladas en total, un 48% mas
que un afo antes.

Por volumen, la produccion principal fueron los gui-
santes secos y la regiéon con mayor produccién en ge-
neral fue un afio méas Castilla-La Mancha, seguida de
Castillay Leon.

En la Unién Europea, el cultivo de leguminosas para
consumo humano tiene una gran tradicion debido a
que estos cultivos hacen rotaciones con los cereales.
Los principales cultivos proteinicos que se cultivan en
la UE son los guisantes, los frijoles y los altramuces.

Los principales cultivos proteinicos que se cultivan en
la UE son los guisantes, los frijoles y los altramuces.

LEGUMBRES ECOLOGICAS

De acuerdo con los datos del Ministerio de Agricultu-
ra, al acabar 2020 habia en Espafia 35.102 hectareas
dedicadas a la produccion legumbres secas y protea-
ginosas para la produccion de grano en cultivo ecolo-
gico, cifra inferior en un 2,2% a la del afo anterior.

Las legumbres ecoldgicos esta presente en todas las
comunidades auténomas, excepto en la Comunidad
Valenciana, segun los datos del MAPA.

En este sentido, la regiéon que contaba con una ma-
yor superficie cultivada en el afio 2020 era Castilla-La
Mancha (16.333 hectareas, un 15% menos que en el
afo 2019). Por detras se situé Andalucia (8.903 hecté-
reas, un 31% mas que un afio antes) y Galicia (25.559
hectéareas, un 1,3% menos). Hay que tener en cuenta
que en estos datos no solo estan incluidas las legum-
bres ecoldgicas, sino también las proteaginosas.

A nivel porcentual, Cantabria fue la regién con mayor
crecimiento en superficie de legumbres y proteagino-
sas ecologicas, mientras que Navarra fue la que mas
redujo el cultivo con respecto al afio anterior.

GARBANZOS Y LENTEJAS

En Espafa, la superficie sembrada de garbanzos en
2020 fue de 38.200 hectéreas, (un 28% menos que en
2019 y casi la mitad que en 2018) y la de lentejas de
36.600 hectareas (un 27% menos que un afio antes).

PRODUCCIONES DE LENTEJAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
MUNDO 6.333,3 5.734,2 5900
UE 1153 97 125
ESPANA 428 35,7 46,4

FUENTES: MAPA, FAO, EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LENTEJAS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
CASTILLA-LA MANCHA 29,4 30,1 334
CASTILLAY LEON 12,5 47 123
ARAGON 0,1 0,1 0,1
OTRAS CCAA 05 08 05
TOTAL ESPANA 425 35,7 46,3

FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE GARBANZOS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
MUNDO 17.191,2 14.246,3 14.200
UE 215,8 13 110
ESPANA 91,4 48,1 45,1

FUENTES: MAPA, FAO, EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE GARBANZOS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
ANDALUCIA 72,2 34,8 298
CASTILLA-LA MANCHA 5,6 34 47
CASTILLAY LEON 87 62 78
EXTREMADURA 29 1,7 15
OTRAS CCAA 2 19 13
TOTAL ESPANA 914 481 45,1

FUENTE: MAPA

Por su lado, la cosecha de lentejas en 2020 se situ6 en
46.300 toneladas (un 30% mas) y la de garbanzos en
45.100 toneladas (6% menos).

En la produccion de lenteja sobresale Castilla-La
Mancha, que monopolizo el 72% del total nacional en
2020, con la provincia de Cuenca a la cabeza. Por su
lado, en el cultivo de garbanzos destac6 Andalucia
(con el 66% del total en 2020 y Sevilla a la cabeza),
seguida de Castillay Leén, que produjo el 17% del to-
tal nacional.
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Otras regiones con producciones importantes son Ma-
drid, Aragon y Extremadura.

Los garbanzos son en Espafia el cultivo leguminoso
mas consumido por el hombre. Todas las variedades
de garbanzos que se cultivan en nuestro pais pertene-
cen a la especie Cicer arietinum. Las principales son:
blanco lechoso, castellano, venoso andaluz, chato
madrilefio, pedrosillano y de Fuentesatco (Zamora).

Por su lado, las lentejas son también muy apreciadas
por los consumidores espafnoles. Todas las variedades
que se producen son de la especie Lens esculenta y
las mas conocidas son la rubia castellana, la rubia de
La Armuia (Salamanca), la pardina y la verdina.

El garbanzo y la lenteja son especies que tienen un
porte bajoy su siembra se realiza en otofio en las zonas
templadas y en febrero en las mas frias.

En cuanto a la produccion mundial, los garbanzos son
el segundo cultivo leguminoso en importancia, por de-
tras de las judias o alubias. Asimismo, las lentejas son
el tercero.

JUDIAS EN DESCENSO

En 2020 se sembraron en Espafia un total de 9.400
hectareas de judias, una superficie similar a la de los
ultimos afos. Asimismo, la produccion ascendi6é a
17.600 toneladas, un 17% mas. En el afio 2019 la pro-
duccion se habia reducido sensiblemente.

Por regiones, Castilla y Ledn, principalmente la provin-
cia de Leon, es la que cuenta con mayor produccion
(mas de la mitad del total), seguida de Galicia.

En la Unién Europea la produccion de judias secas au-
menté en 2020, en consonancia con la evolucion de la
cosecha en Espaia.

En el mundo, la especie leguminosa que mas se
cultiva es la denominada Phaseolus vulgaris, cono-
cida comunmente como judia seca, cuyas varieda-
des reciben multiples nombres dependiendo de las
formas, caracteristicas y colores que presentan o su
origen.

Para su cultivo, la judia necesita agua y prospera
adecuadamente en suelos frescos. También es sen-
sible al frio, por lo que la siembra es primaveral en
las zonas con riesgo de heladas, y tiene variedades
de distinta morfologia (enanas, de enrame, etc.),y en
algunas se puede aprovechar también el fruto (judia
verde).

PRODUCCIONES DE JUDIAS SECAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
MUNDO 4377 5431 5493
UE 879 870 880
ESPANA 17,1 15,1 17,6

FUENTES: MAPA, FAO, EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE JUDIAS SECAS POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
ANDALUCIA 0,1 0,1 0,1
ASTURIAS 05 05 06
CASTILLA-LA MANCHA 0,1 0,1 0,1
CASTILLAY LEON 10,7 84 13
COMUNIDAD VALENCIANA 01 0,1 0,1
GALICIA 37 33 38
PAIS VASCO 09 1,1 09
OTRAS CCAA. 1 15 07
TOTAL ESPANA 171 15,1 17,6

FUENTE: MAPA

En Espafia se pueden encontrar variedades como la
blanca de rifién, la blanca redonda, la plancheta, tron-
con, ganchet, pinet, pinta, canela, canellini, negreta, mo-
rada, judia del Barco de Avila, de La Bafieza (Le6n), etc.

Las judias pochas son las que han sido recogidas sin se-
car, mientras que el judiéon de La Granja (que recibe su
nombre por ser una produccion de La Granja de San lide-
fonso, en Segovia) es otra especie, al igual que la carilla
(Vigna sinensis) y la judia de Lima (Phaseolus lunatus).

OTRAS PRODUCCIONES

En el grupo de leguminosas més cultivadas en Espania,
ademas de las legumbres, estan los yeros y las vezas,
destinadas a la alimentacién animal. En 2020 se sem-
braron en Espafa 43.200 y 83.100 hectareas, respecti-
vamente. En ambos casos, la superficie cultivada fue
notablemente mas alta que la de un afio antes.

La produccion de vezas rondo las 122.900 toneladas
(casi el doble que un afio antes) y la de yeros las 63.700
toneladas (mas del doble que un afo antes).

Otros cultivos leguminosos son las proteaginosas (gui-
santes, habas, haboncillos y altramuces). En general,
en 2020 tanto la superficie cultivada, como la produc-
cién aumentaron en relacién con el afo precedente.
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Méas de la mitad de la superficie destinada a estos cul-
tivos estaba en Castillay Leén y también fueron impor-
tantes las cosechas de Castilla-La Mancha. Andalucia,
Extremaduray Aragén.

El consumo de proteaginosas en Espafa se estima en
unas 350.000 toneladas. El mayor consumo se centra en
el guisante, tanto de produccion nacional como importa-
do. Casi el 100% de los guisantes secos que se comercia-
lizan en Espafia se destina a la alimentacién animal, pero
buena parte de las almortas y los yeros que se producen
en Espafa se utilizan también, en pequefias cantidades,
para la preparacion de tortas, gachas y hasta panes.

En el sur del pais, especialmente en Andalucia y Extre-
madura, el altramuz se utiliza como aperitivo, eliminan-
do la lupotoxina, una sustancia que le da su amargor
caracteristico.

Por su lado, las legumbres de inferior calidad (como
ocurre con los garbanzos muy duros) pasan a la ali-
mentacion animal.

QUINUA

Por otro lado, hay cultivos que estan relacionados con
las legumbres, aunque realmente sean semillas, que se
cultivan ya en Espafa aunque hasta hace unas décadas
no habia tradicién. Tal es el caso de la quinua, que se
siembra en el sur del pais. En el afio 2020, se destinaron
al cultivo de esta semilla un total 6.638 hectéareas, de las
cuales 6.166 estaban en Andaluciay 472 en Extremadu-
ra, segun datos del Ministerio de Agricultura.

Segun la FAO, la quinua tiene muchas propiedades
nutritivas y dietéticas y es capaz de adaptarse a dife-
rentes condiciones agroambientales. La quinua es una
alternativa para aquellos paises que tienen problemas
para incrementar su produccion y tiene el potencial
de reducir la dependencia de otros alimentos basicos
como el trigoy el arroz.

En el mundo se producen cerca de 161.500 toneladas, de
las cuales la mayor parte se producen en Boliviay Perd. m

PRODUCCIONES DE GUISANTES SECOS EN EL MUNDO,

EN LA UE'Y EN ESPANA (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
MUNDO 13534 14.184,2 18.100
UE 2.053 21765 2790
ESPANA 262,5 1773 2273
FUENTES: MAPA, FAO, EUROSTAT
PRODUCCIONES ESPANOLAS DE GUISANTES SECOS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
ANDALUCIA 239 134 225
ARAGON 269 179 17
CASTILLA-LA MANCHA 88,2 62,8 75
CASTILLA Y LEON 76,8 46 79
EXTREMADURA 72 5,1 67
OTRAS CCAA 39,5 36,5 306
TOTAL ESPANA 2625 1773 2273

FUENTE: MAPA

IMPORTACIONES ESPANOLAS DE LEGUMBRES (Millones de toneladas)

2018 2019 2020
JUDIAS 52 55,5 69
LENTEJAS 46,7 484 59
GARBANZOS 52,6 57,5 53,1
HABAS 16,6 30 39

FUENTE: Datacomex.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE LEGUMBRES SECAS
Y COCIDAS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Grupo Cidacos 89
Seleccion de Productos Leoneses, S.A 80
Legumbres Luengo, S.A. 76,8
ACICO, S.A. 34
Legumbres Penelas S.L 20,5
Legumbres La Cochura, S.A. 16,5
Conservas de Autor, S.A (Autor Foods) 12,5
Grupo Riberebro 10,5
Legumbres El Maragato, S.L 9
Legumbres Pedro, S.L. 8,5

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020.
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| sector industrial de legumbres tuvo un afio 2020

muy bueno. La legumbre se convirtié en uno de los
alimentos refugio en el confinamiento, lo que llevd a un
incremento importante de la produccion para abaste-
cer la demanda.

En este sentido, el consumo en los hogares se disparé
y volvié a niveles del afio 2006. Con el auge del con-
sumo doméstico se pudo contrarrestar el efecto del
cierre intermitente de la hosteleria y la restauracion
debido a la pandemia.

La producciéon nacional esta muy por debajo del con-
sumo, por lo que tradicionalmente el sector depende
mucho de la importacion. No obstante, en los Ultimos
afos, la produccion de legumbres se ha ido equiparan-
do con el volumen importado.

En el mercado de las legumbres se distingue entre se-
cas y cocidas. De todas las legumbres para consumo
humano que se producen en Espania, las que mas se
comercializan son los garbanzos (representan el 41%
de las ventas totales entre secos y cocidos), seguidos
por las lentejas (30%) y las alubias (28%).

En 2020 aumentaron las ventas de todas las legum-
bres, pero especialmente las de las lentejas, que son
las mas econdmicas.

En consonancia con las tendencias que dominan el
mercado alimentario, el sector industrial de las legum-
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bres también esta acentuando el interés por la produc-
cion ecolégica y de proximidad, asi como por un enva-
sado mas “biodegradable”.

LA MARCA BLANCA PIERDE CUOTA

Las marcas de distribucién (MDD) dominan el merca-
do de las legumbres, si bien en 2020 perdieron parte
de su cuota, a favor de las primeras marcas de fabri-
cante (MDF).

Segun los datos de la consultora IRI, en el libreservi-
cio (hipermercados y supermercados de mas de 100
metros cuadrados), las MDD representaron en 2020 en
70,6% del volumen de legumbres secas comercializa-
do (porcentaje inferior al de un afio antes), asi como
también el 58,9% del valor de esas legumbres (porcen-
taje también menor al de un afo antes).

Por su parte, la primera marca de fabricante (MDF) tuvo
una cuota en volumen del 18,1% y en valor del 24,3%,
en ambos casos muy superiores a los porcentajes de
un afio antes.

Por canales de venta, en 2020 se registraron incremen-
tos en toda la distribucion moderna, pero lo més llama-
tivo fue el aumento espectacular de las ventas en tien-
das tradicionales. En este sentido, en los ultimos afios
han proliferado especialmente en las grandes ciuda-
des tiendas especializadas unicamente en legumbres,
que venden a granel.
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ESTRUCTURA EMPRESARIAL

COMERCIO EXTERIOR

Tradicionalmente el sector empresarial de legumbres
estaba compuesto por un amplio nimero de pequefios
y medianos operadores, con cifras de produccién muy
modestas y un ambito de actuacién reducido. La mo-
dernizacién del sectory el dinamismo del mercado han
provocado fuertes movimientos de concentracién y el
auge de las marcas de distribucion (MDD).

Por produccioén, la primera empresa del sector dentro
de las legumbres secas alcanzé en 2020 un volumen de
38.050 toneladas, mientras que la segunda llegé hasta las
37.500 toneladas y la tercera rondé las 15.000 toneladas.

En el segmento de las legumbres cocidas, el princi-
pal fabricante registré un volumen comercializado de
37.500 toneladas peso escurrido, el segundo se situé en
las 26.300 toneladas y el tercero sobrepasé las 24.070
toneladas.

La penetracion de capitales extranjeros es poco signi-
ficativa dentro de las principales empresas del sector.
La primera empresa comercializadora de legumbres
(secasy cocidas) facturé un total de 89 millones de eu-
ros, mientras que la segunda registré unas ventas de
80 millones de euros y la tercera de 76,8 millones de
euros. En todos los casos, las facturaciones de ese afo
superaron con creces las cifras del afio precedente.

CONSUMO Y GASTO EN LEGUMBRES

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consumie-
ron 180,8 millones de kilos de legumbres y gastaron
346,0 millones de euros en estos productos. En térmi-
nos per capita, se llegé a 3,9 kilos de consumoy 7,5
euros de gasto.

La produccion de legumbres en nuestro pais es, hoy por
hoy, claramente insuficiente para abastecer a la demanda
existente, por lo que recurrir a las importaciones constitu-
ye una necesidad para la supervivencia del sector.

En 2020 se importaron 58.900 toneladas de lentejas,
68.913 toneladas de alubias y 53.104 toneladas de gar-
banzos, segun los datos de Comercio. Con respecto al
afno anterior, aumentaron significativamente las com-
pras de lentejas (10.000 toneladas mas) y de alubias,
mientras que se redujeron las compras de garbanzos.

En cuanto a las exportaciones, subieron en general,
pero siguieron siendo muy minoritarias (5.921 tonela-
das de garbanzos; 8.114 de lentejas y 5.645 de alubias).

Los principales vendedores de lentejas para el merca-
do espaiiol fueron Canad4, Estados Unidos y Portugal.
En el caso de las alubias, las principales partidas prove-
nian de Argentina, Estados Unidos y Canad4, mientras
que en el caso de los garbanzos, procedian de Estados
Unidos, México y Argentina, principalmente.

Con respecto a las exportaciones, los principales mer-
cados de destino fueron Marruecos y Portugal. En
2020, la principal legumbre exportada fue la lenteja,
seguida del garbanzo. m

El consumo mas notable se asocia a los garbanzos (1,6
kilos por persona y afio), mientras que las lentejas al-
canzan 1,2 kilo y las alubias 1,1 kilos por persona. En
términos de gasto, los garbanzos concentran el 40,0%
del gasto, con un total de 3,0 euros por persona; las
alubias el 30,6%, con un total de 2,3 euros; y las lente-
jas, el 28,0% y un total de 2,1 euros.

CONSUMO Y GASTO EN LEGUMBRES DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL LEGUMBRES 180,8 39 346,0 75
LEGUMBRES SECAS 88,5 19 205,5 44
LEGUMBRES COCIDAS 92,3 2,0 140,56 30
GARBANZOS 743 1,6 1375 30
ALUBIAS 51,0 1,1 106,2 2,3
LENTEJAS 54,3 1,2 98,1 2,1
LENTEJAS SECAS 415 09 78,7 1,7
LENTEJAS COCIDAS 12,8 03 19,4 04
OTRAS LEGUMBRES 1,2 0,0 42 0,1
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA EVOLUCION DE LA DEMANDA
En términos per capita, el consumo de legumbres du- Durante los ultimos cinco afios, el consumo de le-
rante el aflo 2020 presenta distintas particularidades: gumbres se ha mantenido bastante estable por per-
sona aumentando en el afio 2020 por los efectos de la
+ Los hogares de clase alta y media alta cuentan COVID-19 (0,8 kilos per capita) y el gasto también ha
con el consumo mas elevado, mientras que los aumentado 2,1 euros per capita con respecto a 2016.
hogares de clase baja tienen el consumo més re- En el periodo 2016-2020, el consumo mas elevado se
ducido. produjo en el afo 2020 (3,9 kilos por persona al afo),
» Los hogares sin nifios consumen mas cantidad de mientras que el gasto mas alto también tuvo lugar en
legumbres, mientras que los consumos mas bajos el ejercicio 2020 (7,5 euros por consumidor).
se registran en los hogares con niflos menores de
6 anos.
+ Si la persona encargada de hacer la compra no
trabaja, el consumo de legumbres es superior. 2016-2020
* En los hogares donde compra una persona con euros kilos
mas de 65 afos, el consumo de legumbres es mas 8 39 |45
elevado, mientras que la demanda mas reducida s
se asocia a los hogares donde la compra la realiza o | —31 3,1 32 . |
una persona que tiene entre 35y 49 anos. o 6,4
* Los hogares formados por una persona muestran 54 5,9
los consumos més elevados de legumbres, mien- 4 |
tras que los indices son mas reducidos en los ho-
gares de cinco 0 mas miembros. 2 -
* Los consumidores que residen en grandes cen-
tros urbanos (mas de 500.000 habitantes) cuen-
tan con mayor consumo per capita de legumbres, R - o . el
mientras que los menores consumos tienen Iugar Euros por persona - Kilos por persona
enlos nucleos de poblacion con censos de 10.000
a 100.000 habitantes.
» Por tipologia de hogares, se observan desviacio-
nes positivas con respecto al consumo medio en En la familia de legumbres, la evolucion del consumo
el caso de retirados, adultos y jovenes indepen- per capita durante el periodo 2016-2020 ha sido di-
dientes y parejas adultas sin hijos, mientras que ferente para cada tipo de producto. Respecto a la de-
los consumos mas bajos tienen lugar entre las manda de 2016, el consumo de garbanzos, lentejas y
parejas con hijos, independientemente de la edad alubias aumenta, especialmente por el repunte del afio
de los mismos, las parejas jovenes sin hijos y los 2020 motivado por los efectos de la COVID-19.

hogares monoparentales.
+ Finalmente, por comunidades auténomas, Catalu-
fia, Cantabria y Baleares cuentan con los mayores

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE LEGUMBRES

consumos mientras que, por el contrario, la de- (2015=100), 2016-2020
manda mas reducida se asocia a Galicia, Canarias 130
y Andalucia. :Z%
122,3
121,2 ’
A

120

110

100

20
2016 2017 2018 2019 2020

4% GARBANZOS ALUBIAS
- LENTEJAS - OTRAS LEGUMBRES
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE LEGUMBRES CUOTA DE MIERCADO
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
RETIRADOS 53,9 recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
ADULTOS INDEPENDIENTES 38,9 siciones de legumbres a los supermercados (68,2%
A A = de cuota de mercado). Los hipermercados alcanzan
WL M LS 21,8 en estos productos una cuota del 14,8%y los estable-
PAREIAS CON HIIOS MAVORES ° cimientos especializados llegan al 7,5%. El comercio
PAREJAS CON HIJOS PEQUENIOS -34,1 o P 9 070
P AREIAS IOVENES SINTILIOS 12,7 electrénico supone el 2,7% y los mercadillos el 0,9%,
JOVENES INDEPENDIENTES 37,9 mientras que las otras formas comerciales alcanzan
>500.000 HAB 8,3 el 5,9% restante. m
100.001 A 500.000 HAB 04
10.001 A 100.000 HAB -3,8
2.000 A 10.000 HAB -1,5
<2.000 HAB 3,5
5Y MAS PERSONAS -26,9
4 PERSONAS -24,1
3 PERSONAS -8,4
2 PERSONAS 24,2
1 PERSONA 55
N 44,1
> 65 ANOS oo CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE LEGUMBRES
e J POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020
35A 49 ANOS -24,3
<35ANOS -21
NO ACTIVA 14,8 SUPERMERCADOS 68,2
ACTIVA -12,9
. . COMERCIO
NIfi0S 6 A 15 A0S -25 ESPECIALIZADO 75
NIfOS < 6 ANOS -34,1 TR S EORMAS
SIN NINOS 19,6 COMERCIALES 59
BAJA -5 COMERCIO |, _
MEDIA BAJA 0,8 ELECTRONICO !
MEDLA 1,2 MERCADILLOS | 0,9
ALTAY MEDIA ALTA 13,8
-40 -30 20 -10 0 10 20 30 40 50 60 HIPERMERCADOS 14,8
* Media nacional = 3,9 kilos por persona (V] 25 50 75 100
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE LEGUMBRES

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

GARBANZO DE ESCACENA *

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

FABA ASTURIANA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

GARBANZO DE FUENTESAUCO *
JUDIAS DE EL BARCO DE AVILA *
LENTEJA DE LA ARMURA *
ALUBIA DE LA BANEZA-LEON *

LENTEJA PARDINA DE TIERRA DE CAMPOS * ALIMENTOS DE CALIDAD DE LA COMUNIDAD DE MADRID

LEGUMBRES SECAS: GARBANZOS Y LENTEJAS DE MADRID

EUSKO LABEL (LABEL VASCO DE CALIDAD ALIMENTARIA)

ARABAKO BABARRUN PINTOA (ALUBIA PINTA ALAVESA)
TOLOSAKO BABARRUNA (ALUBIA DE TOLOSA)
ARABAKO BABARRUN ARROZINA (ALUBIA ARROCINA ALAVESA)

ALUBIA DE ANGUIANO

* Denominacion en tramitacion /* Inscrita en el Registro de la UE

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

MONGETA DEL GANXET *
FESOLS DE SANTA PAU ©

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

FABA DE LOURENZA *
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Alubia de La Baneza-Leon
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La proteccién
de la produccioén de la IGP Alubia de La
Bafieza-Le6n se extiende por la zona
centroy sur de Le6n y parte de la zona
norte de Zamora, ocupando una super-
ficie de 5.456 kildmetros cuadrados.
Comprende 98 municipios de la Pro-
vincia de Ledn pertenecientes a las comarcas agrarias de La
Barfieza, El paramo, Tierras de Leodn, parte de la Maragateria,
Cabreray Esla-Campos, asi como 20 municipios de la comarca
de Benavente-Los Valles de la provincia de Zamora.

CARACTERISTICAS: Las variedades amparadas Rifién, Pinta,
Canelay Plancheta, diferentes morfol6gicamente entre ellas pero
con unas propiedades organolépticas. La piel es muy lisa, el al-
bumen blando y de baja granulosidad, esto hace que tengan un
resultado de palatilidad muy alto. Y practicamente todos los gra-
nos se mantienen integros después de la coccion. La comerciali-
zacion siempre es en envase cerrado y con la contraetiqueta del
Consejo Regulador.

DATOS BASICOS: Se vienen inscribiendo 500 hectareas que
cultivan unos 60 agricultores y rendimientos préximos a las
1.000 toneladas. Son 9 las industrias envasadoras y elaborado-
ras inscritas en el Consejo, cuya comercializacion ha aumenta-
do significativamente en los Ultimos afios alcanzando las 450
toneladas. Las perspectivas son positivas, el agricultor de la
IGP estd mas especializado en el cultivo de la alubia y las in-
dustrias ganan cuota de mercado de este producto de calidad.

Fesols de Santa Pau
DENOMINACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
geogréfica de produccion y ela-
boracion de las judias amparadas
por la Denominacién de Origen
Protegida corresponde a los mu-
nicipios de Santa Pau (principal
nucleo de produccién), Castellfo-
llit de la Roca, Les Planes d'Hos-
toles, Les Preses, Olot, Sant Feliu
de Pallerols y Sant Joan les Fonts
(todos pertenecientes a la comarca de la Garrotxa, si-
tuada en Catalunya, en el N.E. de Espaiia).

CARACTERISTICAS: La Denominacién de Origen
Protegida ampara las semillas de judia (Phaseolus vul-
garis L.) de las variedades tradicionales Tavella Brisa,
Setsetmanera y Gra Petit, secas, cocidas y en conser-
va, producidas exclusivamente en tierras de naturaleza
volcénica. Las judias son blancas, redondeadas y con
unas dimensiones que oscilan entre 18y 30 g por 100
semillas. Se caracterizan por un elevado contenido en
proteina, una baja percepcion de la piel, una baja hari-
nosidad y un sabor suave.

DATOS BASICOS: Actualmente en el consejo regu-
lador figuran inscritos 14 productores y 8 envasado-
res-elaboradores. La superficie de cultivo es de unas
29 hectareas con una produccion de 14.300 kilos.

Garbanzo de Escanceda
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produccién de los productos amparados esta formada por los
términos municipales de Escacena del Campo, Paterna del Campo, Manzanilla, Villalba del Alcor, La
Palma del Condado y Villarrasa (todos ellos en la provincia de Huelva), y los de Castilleja del Campo,
Aznalcollar, Sanltcar la Mayor, Albaida del Aljarafe y Olivares (en la provincia de Sevilla).

CARACTERISTICAS: El producto amparado es el fruto de la especie vegetal Cicer arietinum L., del
ecotipo local del Campo de Tejada y de las variedades registradas o que se registren del tipo comer-

cial Lechoso.

Pertenecen a la categoria «Extra» de acuerdo con la legislacién nacional y se comercializan envasados como legumbre
seca. Se caracterizan por ser de calidad superior y sus granos presentan la forma, el aspecto, el desarrollo y la coloracién
caracteristicos del tipo comercial. Estan exentos de defectos, a excepcidn de muy ligeras alteraciones superficiales, siem-
pre que éstas no perjudiquen el aspecto general, la calidad o su presentacién en el envase.

Los garbanzos presentan un color blanco amarillento muy claro, forma alargada y achatada por los lados, irregularidades
en su superficie con profundos surcos y abultamientos y un calibre minimo de 8 mm. Poseen, asimismo, un sabor agrada-
ble, una textura mantecosay poco granulosa, piel blanda y fina adherida al grano y una gran finura al paladar.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador estan inscritos unos 52 productores que siembran esta legumbre y
gue cuentan con una superficie de unas 500 hectareas, con una produccién comercializada de unos 275.000 kg.
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Garbanzo de Fuentesalco
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRA-
FICA: La zona de
produccion de los
garbanzos ampa-
rados estd cons-
tituida por 22 mu-
nicipios de la provincia de Zamora, con la poblacién
de Fuentesalco como el principal nicleo productor.

CARACTERISTICAS: La IGP ampara el garbanzo
de la variedad Fuentesauco, de pico curvo y pro-
nunciado, color crema o apagado mezcla de ama-
rillo, blanco y marrén, piel de rugosidad intermedia
y sin manchas. El ecotipo de este garbanzo tiene
un patrimonio genético de primer orden, ya que
durante generaciones de agricultores se ha ido
seleccionando la variedad de mayor finura. Las re-
ferencias histdricas de este producto se remontan
al siglo XVI.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan
inscritos 74 productores y la superficie de cultivo re-
gistrada es de 660 hectareas. La produccién media
anual es de 500.000 kilos. Las 7 empresas envasa-

Faba Asturiana
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de pro-
duccién de las judias secas amparadas
esta constituida por los terrenos ubica-
dos en el territorio de la comunidad au-
ténoma del Principado de Asturias. La
produccion se centra en fincas de labor
de unos 3.000 metros cuadrados de su-
perficie media y de hasta 80.000 metros
cuadrados de superficie maxima, locali-
zadas en las riberas de los rios o0 zonas llanas donde es posible
la utilizacién de maquinaria de cultivo. La zona de elaboracion y
envasado coincide con la de produccion.

CARACTERISTICAS: La IGP ampara aquellas judias secas, se-
paradas de la vaina, de la variedad tradicional Granja Asturiana.
El grano es oblongo, largo y aplanado. Las judias secas ampara-
das deberan pertenecer a las categorias comerciales Extra y Pri-
mera. Los granos deben estar enteros, sanos y con un contenido
en humedad méximo del 15%.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan registrados
153 productores y la superficie de cultivo supera las 164 hecta-
reas. La producciéon media anual es de unos 250.000 kilos, de los
que 200.000 son de categorias Extray Primera. Las 28 empresas

doras comercializan garbanzos con IGP. inscritas, comercializan 100.000 kilos al afio con IGP.

Faba de Lourenza
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El area de produccién de
habas amparadas por la indicacién geogréfica
protegida Faba de Lourenza abarca el territorio
costero de la provincia de Lugo conocido como A
Marifia Luguesa, comarca natural dividida admi-
nistrativamente en tres comarcas: A Marifia Occi-
dental, A Marifia Central y A Marifia Oriental, y que
engloba los ayuntamientos de Alfoz, Barreiros, Burela, Cervo, Foz, Louren-
z4, Mondoiiedo, Ourol, A Pontenova, Ribadeo, Trabada, O Valadouro, O
Vicedo, Viveiroy Xove. El area de produccién coincide con la de envasado.

CARACTERISTICAS: Las habas comercializadas al amparo de esta in-
dicacion geogréfica presentan forma de rifion, largo, semilleno; de color
blanco uniforme; tamafio muy grande (80-120 g/100 semillas); humedad
entre 14-17%; escasa proporcion de piel, entre el 8 y el 10%; elevada ca-
pacidad de absorcién de agua, superior al 100%, y excepcional compor-
tamiento en cocciodn, consiguiéndose al final del proceso granos enteros
y completos, en los que destaca la pastosidad de la pulpa, exenta de gru-
mos y escasamente diferenciada de la piel.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador estan inscritos 37
productores, 7 envasadores que cuentan con una superficie sementada
de 49,2 hectareas y con una produccién comercializada de unos 12.242
kg. con un valor econémico de 110.174 Euros.
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Judias de El Barco de Avila
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFI-
CA: La produccién
protegida esta ubi-
cada en el conjunto
de municipios que
conforman la co-
marca de El Barco
de Avila, al suroes-
te de la provincia de Avila, mas un municipio colindante
de la provincia de Salamanca.

CARACTERISTICAS: Las judias se cultivan en las terra-
zas de los valles, en lugares protegidos del frio de la me-
seta y sobre suelos ligeros. Las industrias envasadoras
se encuentran en la misma zona de produccién y comer-
cializan judias secas de las categorias Extra y Primera.
Se acogen a esta IGP las variedades Blanca Redonda,
Blanca Rifién, Morada Larga, Morada Redonda, Arrocina,
Planchada y Judion de El Barco.

DATOS BASICOS: Hay 70 productores inscritos con una
superficie de 70 hectareas y una produccién media anual de
100.000 kilos. Estan registradas 4 industrias envasadoras.

Lenteja de La Armuna
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produccion abarca 34
municipios, con una super-
ficie total de 75.982 hecta-
reas, ubicados al norte de
la provincia de Salamanca y
pertenecientes en su mayo-
ria a la comarca natural de
La Armufia. La zona de ela-
boracion y envasado coinci-
de con la de produccidn.

CARACTERISTICAS: El clima de la zona es continental, con
escasas precipitaciones, inviernos largos y frios y veranos
secos Y calurosos. Los suelos, pobres en materia organica,
son los adecuados para el desarrollo de la variedad Rubia
de La Armuiia, una lenteja de color verde claro, a veces jas-
peado, cuyo calibre esta entre 5y 7 milimetros de diametro.

DATOS BASICOS: La superficie de cultivo de Lenteja
de La Armufa inscrita en el Consejo Regulador supera
las 1.5680 hectéreas. La producciéon media anual es de
1.200.000 kilos. EI numero de productores inscritos as-
ciende a 190y el de industrias a 8.

Lenteja Pardina de Tierra

de Campos
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La Indicacién ampara la
producciéon de esta le-
gumbre en la comarca de
Tierra de Campos, que
ocupa el sur de la pro-
vincia de Ledn, norte de
Valladolid, este de Zamoray oeste de Palencia, en Castilla
y Ledn.

CARACTERISTICAS: El producto amparado es la Pardi-
na, la variedad principal de Castillay Le6n. El nombre par-
dina se asocia a su caracteristico color pardo marrén. Su
tamafo es pequefio, de entre 3,5 y 4,5 milimetros de dia-
metro, con un peso medio de 0,038 gramos por unidad.
El color del cotiledon es amarillo, tiene poca harinosidad,
poca granulosidad y gran mantecosidad, lo que la hace
ser muy fina al paladar.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador lleva la trazabili-
dad de 5.000 hectéareas; 12 empresas comercializan esta
legumbre amparada por el sello de calidad y envasada
con la contraetiqueta del Consejo Regulador.

Mongeta del Ganxet
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Todos los mu-
nicipios de las comarcas del Vallés
Occidental y el Valles Oriental, nue-
ve de la comarca del Maresmey cua-
tro de la comarca de La Selva.

CARACTERISTICAS: La DOP pro-

tege la judia (Phaseolus vulgaris L.)

del tipo variedad “Ganxet”, comer-

cializada como legumbre seca, co-

cinada y en conserva. Presenta un
grano blanco, ligeramente brillante, aplanado y fuerte-
mente arrifionada, con un peso medio de 50 g por cada
100 semillas. Presenta una humedad inferior al 15% y
un contenido de proteina en semilla y de acidos uroni-
cos en la piel superiores a otras judias similares.

DATOS BASICOS: La superficie cultivada de judia gra-
no acogida a la DOP es de 15 hectéreas. En el registro
del Consejo Regulador estan inscritos 9 almacenes y
plantas de acondicionamiento, envasado, y 63 produc-
tores que comercializan 21.430 kilos de judia protegida
por la denominacién de origen.
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Frutas y hortalizas

FRUTAS Y HORTALIZAS

as frutas y verduras son la piedra angular de una

dieta sanay variada. Proporcionan al cuerpo huma-
no abundantes nutrientes, refuerzan el sistema inmu-
nolégico y contribuyen a reducir el riesgo de contraer
muchas enfermedades. Sin embargo, a pesar de estos
enormes beneficios, no las consumimos en cantida-
des suficientes, segun datos de la Organizacion de las
Naciones Unidas (ONU), que a finales de 2020 declaré
2021 como el Aho Internacional de las Frutas y las Ver-
duras, con el objetivo de promover el aumento del con-
sumo de estos alimentos, reducir el impacto medioam-
biental, y fomentar estilos de vida més saludables.

El cultivo de frutas y hortalizas agrupa gran variedad
de modelos productivos, que van desde la produccion
intensiva de hortalizas en invernadero, hasta las tierras
de secano donde se producen los frutos de cascara o
frutos secos.

Espafa es el primer productor de frutas y hortalizas de
la UE, con mas del 22% de la produccién comunitaria,
y el quinto a nivel mundial.

La produccién hortofruticola estd presente en todas
las comunidades autonomas, destacando Andalucia,
Aragon, Cataluia, Castilla-La Mancha, Comunidad Va-
lenciana, Extremaduray la Region de Murcia.

La baza principal del sector hortofruticola espafiol es su
alto grado de especializacion y su capacidad para adap-
tarse a la demanda tanto en formatos como en varieda-
des. Por el contrario, la principal debilidad del sector es
la crisis de precios por la que atraviesan muchos pro-
ductos, especialmente las hortalizas y los citricos.

En 2020, se destinaron a estos cultivos algo unas
917.000 hectareas, un 0,3% menos que en 2019 y tam-
bién un 0,3% menos que la media de los Ultimos cinco
anos. Si a esa superficie se suman las superficies des-
tinadas a frutos secos (831.287 hectareas) y a patata,
la superficie llegaria a los 1,8 millones de hectéreas,
un 2% mas que en 2019 y también un 5% mas que la
media del ultimo lustro.

De la superficie total, un 42% corresponderian a las
hortalizas; un 32% a los citricos; un 20,7% a la fruta
dulce, 2,7% a las frutas tropicales; 1,6% a la uva de
mesay un 0,9% a las plataneras.

La superficie destinada a la produccién de fruta dulce
es mas estable, aunque en algunas regiones esta dis-
minuyendo por la pérdida de rentabilidad. Desde hace
anos, se esta produciendo un crecimiento de la super-
ficie de hortalizas y frutas tropicales, frente a una caida
de las tierras dedicadas a citricos.
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Frutas y hortalizas

El grueso de toda la superficie dedicada a frutas y hor-
talizas esta al aire libre y cuenta con regadio.

La produccion total de frutas y hortalizas en Espaia su-
perd en 2020 los 28 millones de toneladas, un 2% menos
que en 2019 y un 1% mas que la media de los Ultimos
cinco afnos. De esta produccion total, aproximadamente
el 60% correspondié a hortalizas; el 26% a citricos; el
12% al resto de las frutas y el 1% a los frutos de cascara.

De todas las producciones hortofruticolas, el cultivo
principal en volumen de produccién y en superficie
cultivada es el tomate, tanto para su consumo en fres-
€0, como para conserva.

DATOS ECONOMICOS DEL SECTOR

A efectos de calcular la renta agraria, el valor de la
produccion espafiola de frutas y hortalizas exclusiva-
mente supero los 15.747 millones de euros en 2020, un
7,2% mas que en 2019 y un 13% mas que la media de
los aflos 2015-2019, incluyendo la aportacién del sec-
tor de la patata (535 millones en 2020).

Este sector represento el 50% de la Produccion Vege-
tal final y el 30% de la Produccién de la Rama Agraria,
lo que le sitta como el sector mas importante en el
conjunto del sector agrario.

El 25% de las UTAs (Unidades de Trabajo Agricola)
empleadas en el sector agrario se dedican a las frutas
y hortalizas (202.562 UTAs, segln la Encuesta de Es-
tructura de las Explotaciones Agrarias). A este empleo
directo hay que afadir los mas de 100.000 indirectos
en labores de manipulacién y envasado de la produc-
cion hortofruticola.

De los dos subsectores que componen el grupo, el que
mas aport6 al conjunto en 2020 fue el de las hortalizas
con 7.341 millones de euros (316 mas que en 2019).
Sin embargo, si se incluyen las aportaciones del sector
de las flores y plantas, el valor generado por este sub-
sector a efectos de calcular la renta agraria se elevé a
10.137 millones de euros.

El segundo subsector en importacién econdémica es el
de las frutas con 8.405 millones de euros en 2020, 746
millones mas que en el afio anterior. En esta cifra estan
incluidas las uvas de mesa, pero no estan las aporta-
ciones de las aceitunas de mesa.

A grandes rasgos y sin entrar a analizar producto a
producto, las producciones nacionales de hortalizas y
frutas experimentaron en 2020 un retroceso en el vo-
lumen producido.

Ademas de ser uno de los primeros paises producto-
res de frutas y hortalizas, Espafia es también una po-
tencia en exportacion de estas producciones.

COMERCIO EXTERIOR

En el sector de las frutas y las hortalizas, la vocacién
exportadora estd muy marcada ya que en torno al 50%
de la produccién anual se destina a la exportacion,
siendo ademas el primer subsector dentro del conjun-
to de las exportaciones del sector agroalimentario.

Como en afios anteriores, la exportacién de frutas y
hortalizas en 2020 tuvo un resultado positivo. Segln
los datos de Comercio, la exportacion total de frutas,
hortalizas y patata se situé en algo mas 13 millones de
toneladas, un 3% menos que en 2019. Por su lado, el
valor de estas ventas supero los 14.595 millones de eu-
ros, un 8% mas, debido a que los precios medios de
exportacion volvieron a ser superiores en el afio de la
Covid-19.

Diferenciando por capitulos, las exportaciones de fru-
tas superaron los 7,4 millones de toneladas, pero fue-
ron muy inferiores a las exportadas un afio antes. Por
su lado, las ventas al exterior de hortalizas (incluida la
patata) apenas variaron ese afio.

Por destinos, el mercado de la UE supuso el 93% de las
exportaciones espafolas y entre los paises terceros
destacaron como paises que recibieron frutas y horta-
lizas espafiolas Brasil, Arabia Saudi y Canada.

Andalucia, Regién de Murcia, Cataluia y la Comuni-
dad Valenciana son las que destacan en el comercio
exterior de frutas y hortalizas. En 2020, las exporta-
ciones de Andalucia alcanzaron los 4,4 millones de
toneladas, un volumen inferior al del afio preceden-
te. Por su parte, la Comunidad Valenciana vendi6 3,8
millones de toneladas (en 2019 exportaron més de 4
millones), Regién de Murcia 1,3 millones de tonela-
das (algo mas que en 2019) y Catalufia casi un millén
de toneladas exportadas.

En cuanto a la importaciéon en 2020, se mantuvo la
tendencia creciente de los Gltimos afos. Se compra-
ron frutas y hortalizas por un volumen de 3,4 millo-
nes de toneladas, cuando en 2019 no se habia llega-
do a los 3,3 millones. De este volumen, 1,8 millones
fueron frutas.

En los ultimos afios se esta observando un cambio
de tendencia en el comercio de frutas y hortalizas,
que esta haciendo de Espafia un pais que cada vez
importa mas.
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Frutas y hortalizas

La Unién Europea fue el principal proveedor de Es-
pafa, en cuanto a cantidades importadas y dentro de
la UE, los paises que mas vendieron a Espafia fueron
Francia, Paises Bajos, Portugal e Italia. Por su lado, en-
tre los paises terceros destacaron por sus ventas Ma-
rruecos, Costa Rica, EEUU y Argentina.

Fuera de la UE destacaron las compras de frutas y hor-
talizas procedentes de Marruecos, Brasil, Argentina y
Costa Rica.

Por productos, los mas exportados son tomate, pimien-
to, pepino, citricos, melocotdn y nectarina. Asimismo,
los principales productos importados son el platano, la
pifia, la manzanay el kiwi.

PRODUCCION HORTOFRUTICOLA
EN LA UE

Liderada por ltalia y Espafia, la Union Europea es una
potencia mundial en produccién de frutas, hortalizas y
patatas.

En la UE-27, el valor conjunto de las producciones
de frutas y hortalizas en 2020 a efectos de calcular la
renta agraria alcanzo los 78.996 millones de euros, un
8,7% mas que en el afo anterior. Espana aporté el 21%
de ese valor; Italiael 17%y Francia el 13%, segun datos
de Eurostat.

Dentro de las frutas, las principales producciones
por volumen a nivel europeo son la manzana (con
unos 10 millones de toneladas anuales), la naranja
(7 millones de toneladas) y la pera (3 millones de to-
neladas).

En cuanto a las producciones horticolas, sin incluir
las patatas, el volumen supera anualmente los 60
millones de toneladas, abarcando gran diversidad
de cultivos.

A pesar de la reduccion que ha sufrido el sector, cer-
ca del 19% de la produccion total de hortalizas en la
Union Europea corresponde a la cosecha de tomates
y también son muy importantes las producciones de
cebollay zanahoria.

Por paises, Italia es el que mas produce y Espafia, el
segundo pais en el ranking comunitario de produccion
de frutas y hortalizas, cuenta con la mayor superficie
destinada a estos cultivos (cerca del 17% del total de la
superficie cultivada de hortalizas y del 27% en frutas).
Entre las producciones hortofruticolas, Espafa desta-
cadentro de la UE por sus cosechas de pepino, calaba-
cin, citricos, melocotén y fresa.

EXPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS
HORTOFRUTICOLAS (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2018 2019 2020
AGUACATE 107,6 109,1 1384
AJOS 151,7 1838 189,2
ALBARICOQUES 108,9 92,8 96
ALCACHOFAS 125 132 15
APIO 96,5 77,7 81,1
BERENJENAS 165 158,7 171,4
CALABACINES 361,9 415 4258
CAQUI 168,3 210 2108
CEBOLLAS 353 404,6 356,3
CIRUELAS 71,6 94,2 89,7
COLES-BROCOLI 485,7 4838 4939
ESPARRAGOS 24,7 24,7 24,3
FRESAS 2786 2935 286,8
JUDIAS VERDES 219 215 24,3
KIWIS 203 22,1 28,1
LECHUGAS 795,2 760,4 766,3
LIMONES 599,6 734 733,9
MANDARINAS 1.368,70 13718 1.344,20
MANZANAS 11,9 119 1339
MELOCOTONES 382,4 399,8 325
MELONES 405,3 45538 4337
NARANJAS 1.527,80 1756,8 16389
NECTARINA 3574 429 329,2
PATATAS 2808 303 284,8
PEPINOS 648,5 704,5 703
PERAS 938 128 107
PIMIENTOS DULCES 7459 829 845,4
PLATANO 104,3 97 92,2
POMELOS 474 64,2 64,7
SANDIAS 861,9 911 839,6
TOMATES FRESCOS 812,6 767,4 7288
UVAS 1706 155,7 193

FUENTE: Datacomex




Frutas y hortalizas

Ademas de ltalia (que lidera entre otras la produccién
de tomate de la UE) y Espaiia, los otros paises produc-
tores de frutas y hortalizas son Reino Unido (lider en
zanahoria), Polonia, Alemania y Grecia.

Holanda por su lado lidera la produccién de patata,
aunque no ocupe uno de los primeros puestos en el
ranking general.

COMERCIO INTRACOMUNITARIO

Espafa es el primer exportador de la UE y uno de los
tres primeros exportadores mundiales junto con China
y Estados Unidos.

La exportacién entre los Estados miembros de la UE
bajé ligeramente en 2020 segun los datos de la Oficina
Estadistica de la Unién Europea (Eurostat). Se expor-
taron cerca de 38 millones de toneladas, de los cuales
33 millones son comercio intracomunitario y el resto,
exportaciones a paises terceros. Dentro de las frutas,
las principales partidas del comercio intracomunitario
fueron las bananas (casi 3 millones de toneladas) y las
naranjas. Por su lado, a paises terceros se vendieron
especialmente manzanas.

Respecto a las verduras, los tomates fueron la par-
tida principal en el comercio entre paises de la UE
y las cebollas, la principal exportacion a paises ter-
ceros.

En cuanto a las importaciones, la suma total supera los
47 millones de toneladas, de los que 32 millones serian

FRUTAS

La gran diversidad de climas y zonas productoras que
hay en Espafa permite que la produccioén nacional de
frutas sea muy rica y variada. A efectos de calcular la
renta agraria nacional, segun datos del Ministerio de
Agricultura, el sector de las frutas registré6 un aumen-
to en la cantidad producida (2%), frente a la reduccién
del afio 2019. Asimismo, los precios medios subieron
un 10%, cuando un afio antes habian bajado (en estos
datos estan incluidas las frutas frescas, los citricos, las
frutas tropicales, las uvas y las aceitunas de mesa).

El valor de las frutas en 2020 ascendi6 a 9.899,4 millo-
nes de euros a precios basicos (frente a los 8.826 mi-
llones del afio anterior) y el sector representé el 18,6%
de la Produccién Final Agraria (casi 3 puntos porcen-

IMPORTACIONES ESPANOLAS DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS
HORTOFRUTICOLAS (Millones de toneladas)

PRODUCTO 2018 2019 2020
AGUACATE 1294 98 17338
CEBOLLAS 874 53,7 89

JUDIAS 1438 112,1 131,4
KIWIS 1825 2175 138
LIMON 96,8 59,6 54,5
MANGO 53,5 436 703
MANZANAS 167 1918 1796
MELONES 86,1 81,3 95,7
NARANJAS 175,2 1735 191,3
PATATAS 817,6 781 9143
PERAS 434 42 50,4
PIMIENTO 57,4 46,7 61,1
PINAS 178,8 168,7 1514
PLATANO 365,3 307 324,2
TOMATES FRESCOS 157,2 189 165,3
UVA DE MESA 60,6 57,5 59,6

FUENTE: Datacomex

el comercio intracomunitario. Los tomates y las bana-
nas volvieron a destacar como principales productos
importados.

Espafia sigue siendo el primer proveedor de frutas y
hortalizas de la UE, con aproximadamente el 30% del
total comercializado. Sin embargo, la cuota de merca-
do de Espafa ha ido cayendo en los ultimos afios. m

tuales menos que en el afio precedente) y el 31,9% de
la Produccién Vegetal, también un porcentaje muy su-
perior al del afio precedente.

FRUTAS EN LA UE

En la Union Europea, la aportacion de la frutas a la ren-
ta agraria sumo en 2020 un total de 27.351 millones de
euros, un 8% mas que el afo anterior, segun datos de
la Comisién Europea.

Con respecto al valor de la Produccién Final Agraria, el
sector de la fruta en 2020 supuso el 8% y con relacién
a la Produccion Final Vegetal, el 14,1%. Estos porcen-
tajes fueron superiores a los del afio precedente.
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Frutas y hortalizas

En la UE las dos producciones mayoritarias dentro de
las frutas son la manzana (muy extendida por todo el
territorio comunitario, especialmente en los paises del
norte) y la naranja (que se concentra en los paises de
la cuenca mediterranea).

TIPOS DE FRUTA

Las frutas dulces son aquellas en las que predominan
los azucares y pueden obtenerse bien de cultivos lefio-

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LAS PRINCIPALES FRUTAS
(Miles de toneladas)

PRODUCTO 2017 2018 2019 2020
AGUACATE 92,9 89,7 96,5 107,9
ALBARICOQUES 1629 176,3 1317 1309
CEREZAS-GUINDAS 1144 107 1154 102,7
CIRUELAS 1723 153 168,6 158,38
FRESAS-FRESONES 360,4 344,7 3624 2715
MANZANASDEMESA 587 563 570,6 500,8
MELOCOTONES 1.081 903,8 910,6 792

MELONES 655,7 664,4 641,5 6135
NECTARINA 7185 547,1 572,5 4721

PERAS 361 3323 3134 316,56
PLATANOS 4213 386,2 396,7 4172
SANDIAS 11132 1.092,4 12001  1.234,80
UVAS DE MESA 266,2 2728 3315 297,8
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CIRUELAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 239 24,5 19,1

ARAGON 105 10,7 10,9
COMUNIDAD VALENCIANA 107 108 153
EXTREMADURA 74 88 74,7
MURCIA 12,3 14 143
OTRAS CCAA 21,6 20,6 245
TOTAL ESPANA 153 168,6 158,8
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE CIRUELAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020

MUNDO 11.758 12,528 12.601 12590
UE 1.370 1.764,0 1.621 1.600
ESPANA 172,3 163 168,6 158,8

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

sos (frutas de pepita y frutas de hueso) o bien de cultivos
herbaceos de ciclo anual: las llamadas frutas-hortalizas.

Estas frutas se obtienen a partir de especies herba-
ceas y también de algunas especies arbustivas (moras
de zarza, los ardndanos, las frambuesas, etc.).

Las frutas-hortalizas cultivadas suelen ser de ciclo
anual y hay que plantarlas todos los afos, mientras
que las frutas del bosque rebrotan cada afno. Las fru-
tas-hortalizas suelen ser de tipo pepita, carnosas y
mas versatiles que las frutas obtenidas a partir de cul-
tivos lefiosos.

Son frutas de crecimiento mas rapido y sus periodos
de recoleccion son amplios. Algunas de ellas, como el
tomate, es clasificado directamente entre las hortali-
zas al carecer de dulzor.

Las frutas-hortalizas mas extendidas en Espaia son la
fresa, el melén y la sandia, que suponen casi un 40%
de la produccion total de fruta dulce aunque se clasifi-
quen entre las hortalizas muchas veces.

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE PERAS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 5,2 44 36
ARAGON 59,6 54,1 484
CATALUNA 129 141,1 1309
COMUNIDAD VALENCIANA 5 44 36
EXTREMADURA 45 64 92
LARIOJA 523 50 595
MURCIA 26 259 233
OTRAS CCAA 50,7 27,1 38
TOTAL ESPANA 3323 3134 316,5
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE PERAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020

MUNDO 28.000 23.723 23.919 24.000
UE 2.237 2.358 1.960 2.190
ESPANA 361 332,3 3134 316,56

FUENTES: FAO, EUROSTAT, WAPA Y MAPA

PRODUCCIONES DE AGUACATE EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020

MUNDO 5924 6.766 7.179 7.200
UE 104 99,5 110 130
ESPANA 92,9 89,7 95,5 107,9

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA




En 2020 la produccion de sandia siguié creciendo en
2020, a pesar de la pandemia. Al final de la campana,
se recogieron 1,23 millones de toneladas (un 3% mas),
al tiempo que la produccion de melén descendio un
4% hasta 613.500 toneladas.

Por su lado, la produccién de fresas y fresones sufrié
un serio retroceso, tras haber aumentado un afio an-
tes. Se recogieron 271.500 toneladas, un 23% menos

A nivel europeo se produjo también un aumento de la
produccion de sandia por la aportacién espafola, asi
como también una caida en la cosecha de melones y
fresas.

FRUTAS DE PEPITA

Las frutas de pepita son muy sensibles a los cambios
climaticos y por eso las cosechas varian mucho de un
afio a otro. Las dos principales producciones de frutas
de pepita a nivel mundial son las peras y las manzanas.

En la campafia 2020, al contrario que en el afio prece-
dente, la produccién nacional de pera aumenté (1%)

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE MELOCOTONES
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 46,1 M 34
ARAGON 261,2 217,7 2338
CASTILLA-LA MANCHA 52,6 354 399
CATALUNA 2348 28738 1713
COMUNIDAD VALENCIANA 255 245 171
EXTREMADURA 458 52 47
LARIOJA 95 94 97
MURCIA 2135 2231 2216
NAVARRA 15 8,7 74
OTRAS CCAA 33 11 10,2
TOTAL ESPANA 903,8 9106 792
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE MELOCOTONES EN EL MUNDO,
EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020

MUNDO 24.665 24.902 26737 25.600
UE 2.906 2.640 2.762 2,068
ESPANA 1.081 903,8 910,6 792

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

www.sandiafashion.com



Frutas

hasta 316.500 toneladas, y por el contrario, la de manza-
na de mesa disminuy6 (12%) hasta 500.800 toneladas.

A estas producciones habria que anadir la cosecha de
manzana destinada a la elaboracién de sidra, que fue
muy inferior a la del afio precedente (90.500 toneladas,
casi 3.000 toneladas menos que un afo antes).

Respecto al comercio exterior de estas frutas, al igual
que en afos anteriores, en 2020 las exportaciones es-
pafiolas de manzana aumentaron (13%) hasta situarse
en 133.900 toneladas por un valor de 100,3 millones
de euros (superior a un afio antes), mientras que las
ventas al exterior de peras cayeron tanto en valor como
en volumen (107.000 toneladas, un 16% menos, por un
valor de 90 millones de euros).

En cuanto a las importaciones, la manzana es una de
las frutas que mas compramos fuera, si bien en 2020 se
produjo una caida de las compras. Concretamente, se
importaron 179.600 toneladas (6% menos), por un valor
superior al del afio precedente. Asimismo, se importa-
ron también 50.400 toneladas de peras, un 20% mas.

Por su lado, en la UE disminuy6 en 2020 la produccién
de manzana (se recogieron 10,7 millones de tonela-
das), pero aumenté la de pera (2,1 millones de tone-
ladas).

A nivel mundial, las dos variedades de manzana mas
extendidas son golden y gala. En general, la campafia
de manzana fue mejor que la del afio precedente y lo
mismo sucedié con la pera.

OTRAS FRUTAS DE PEPITA:
UVA, NISPERO Y MEMBRILLO

Ademas de peras y manzanas, en nuestro pais van ga-
nando terreno poco a poco otras producciones como
la uva de mesa, el nispero o el membirillo.

En Espafa, la uva de mesa, o uva para consumo en
fresco, tiene una técnica de cultivo distinta de la de la
uva para vinificacion. Las variedades especificas para
mesa (aledo, italia, rosetti, ohanes, napoledn, seedless,
cardinal, etc.) suelen cultivarse en vides armadas en
parra o tutoradas por un emparrado, a fin de evitar el
contacto con el suelo. En algunas variedades se sue-
len proteger con bolsas los racimos, tanto para evitar
cualquier posible fecundacion no deseada, como para
proteger al fruto.

Por su parte la cosecha de uva de mesa en Espaia se
redujo en 2020 hasta situarse en 297.800 toneladas,
un 10% menos.

PRODUCCIONES ESPANOI’.AS DE MANZANAS DE MESA
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 73 7 5
ARAGON 66 93,6 87
ASTURIAS 13 14 2
CASTILLA-LA MANCHA 1,9 18 2,2
CASTILLA Y LEON 485 475 443
CATALUNA 269,3 315,1 266,2
COMUNIDAD VALENCIANA 99 84 6
GALICIA 50 50,6 60,5
MURCIA 1,9 14 1,3
PAIS VASCO 27 38 2,1
OTRAS CCAA 104,2 40 242
TOTAL ESPANA 563 570,6 500,8
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE MANZANAS DE MESA EN EL MUNDO,
EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 84.400 86.823 87.236 87.200
UE 9.251 13.275 10.783 10.700
ESPANA 587 563 570,6 5008

FUENTES: FAO, EUROSTAT, WAPA Y MAPA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE NECTARINAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 46,4 38 339
ARAGON 169 144,7 151,3
CATALUNA 1738 230 1215
COMUNIDAD VALENCIANA 16 145 8,7
EXTREMADURA 62,2 56,5 61,5
MURCIA 73,2 83,6 83,6
OTRAS CCAA 6,5 52 116
TOTAL ESPANA 547,1 572,5 472,1
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE NECTARINA EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
UE 1456 1198 1284 1134
ESPANA 718 547,1 572,5 4721

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

En Espafa se cultivan uvas de mesa blancas y rojas,
cony sin pepita. En 2020 habia dedicadas a este cultivo
unas 14.470 hectareas, algo menos que un afo antes.

Respecto a la UE, la cosecha de uva de mesa fue me-
nor debido a que Espafia es el pais que aporta la mayor
parte de la produccion.
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE UVAS DE MESA

POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 11 15 78
COMUNIDAD VALENCIANA 91,7 94,8 11,6
MURCIA 165 221,2 1748
OTRAS CCAA 5,1 4 36
TOTAL ESPANA 2728 3315 2978
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE UVA DE MESA EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2017 2018 2019 2020
UE 1.692 1.785 1.745 1.632
ESPANA 266,2 2728 3315 297,8
FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE SANDIAS

POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 597 706 726,3
BALEARES 95 95 95
CASTILLA-LA MANCHA 1784 188 1915
CATALUNA 78 8,1 8,1
COMUNIDAD VALENCIANA 737 739 749
EXTREMADURA 18 134 13,1
MURCIA 199 187,3 206,4
OTRAS CCAA 252 14 144
TOTAL ESPANA 1.092,4 1.200,1 1.234,8
FUENTE: MAPA

Los nisperos son técnicamente frutas de pepita, aun-
que presentan una o varias semillas con un aspecto
similar a las almendras de los frutos de hueso.

Este cultivo, que se concentra principalmente en la Co-
munidad Valenciana, ocupaba en 2020 un total 1.829
hectareas en Espafia y cuenta con una marca de calidad
reconocida que protege la produccién: la Denominacion
de Origen Protegida Nisperos de Callosa d'en Sarria.

En cuanto al membirillo, otra fruta de pepita, en 2020
habia registradas un total de 650 hectareas, menos
que en el afo precedente. Aunque no existen datos de
produccion, buena parte de la cosecha anual se desti-
na a la industria de cara a la elaboracién de carne de
membirillo y mermelada.

FRUTAS DE HUESO

Las producciones de fruta de hueso representan en
torno al 30% de la cosecha nacional de frutas dulces

PRODUCCIONES ESPANOI:AS DE ALBARICOQUES
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ARAGON 14 18 21
COMUNIDAD VALENCIANA 244 217 136
MURCIA 68 68,1 64,5
OTRAS CCAA 70 239 31,8
TOTAL ESPANA 176,3 131,7 130,9
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE ALBARICOQUES EN EL MUNDO,
EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 4257 3.901 4083 4070
UE 680 709,4 771,2 770
ESPANA 162,9 176,3 131,7 130,9

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

y como las de pepita, su productividad anual varia
mucho dependiendo de la climatologia, especial-
mente en las producciones mas tempranas.

Los melocotones y nectarinas han diversificado
sus periodos productivos, escalonando variedades,
desde abril a noviembre. Los albaricoques, en cam-
bio, tienen un periodo comercial mas corto, desde
abril hasta mediados del verano, mientras que las
cerezas también se escalonan desde abril a octu-
bre. En general son frutas que obtienen buenas coti-
zaciones, si no se estropean por las lluvias y la mala
climatologia.

Al contrario que en la campafa precedente, para el
conjunto de la fruta de hueso el balance de 2020 fue
muy negativo en cuanto a produccién. La suma de
las cosechas de melocotdn, nectarina, albaricoque,
cereza, guinda y ciruela quedo por debajo de 1,7 mi-
llones de toneladas y fue inferior a la cosecha total
de fruta de hueso en 2019 que superé los 2 millones
de toneladas.

Asi, la produccion de melocotdon quedd en 792.000
toneladas (13% menos); la de nectarina en 472.100
toneladas (18% menos); la de albaricoque en
130.900 toneladas (1% menos); la de ciruela en
158.800 toneladas (6% menos) y la de cereza y guin-
da en 102.700 toneladas (un 11% menos que en la
campafa anterior).

Respecto al comercio exterior en 2020, las exportacio-
nes de albaricoques aumentaron un 3% (se vendieron
unas 96.000 toneladas), mientras que las de ciruela ba-
jaron un 5% hasta 89.700 toneladas.
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PRODUCCIONES DE SANDIAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 118413 100458 100415  100.450
UE 3.219 3.183 3.026 2.924
ESPANA 1.113,2 1.092,4 1.200,1 1.234,8

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

PRODUCCIONES ESPANOI’.AS DE FRESAS Y FRESONES
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 332 3416 262,2
CATALUNA 2,7 29 1,7
CANARIAS 10 79 76
TOTAL ESPANA 344,7 3524 27115
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE FRESAS Y FRESONES EN EL MUNDO,
EN LA UE'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 9.224 8.561 8.885 8.800
UE 1.206 1.181 1.185 1.100
ESPANA 360,4 344,7 3524 2715

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE MELONES
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 133,2 1614 178
BALEARES 49 6 6
CASTILLA-LA MANCHA 2283 1823 1709
CATALUNA 44 53 54
COMUNIDAD VALENCIANA 389 43 438
EXTREMADURA 186 169 167
MADRID 638 58 58
MURCIA 220,7 211 1786
OTRAS CCAA 8,6 938 83
TOTAL ESPANA 664,4 641,5 6135
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE lyIEL(')NES EN EL MUNDO,
EN LA UE'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 31.948 27.040 27.501 27475
UE 1.795 1.788 1.744 1.506
ESPANA 655,7 664,4 6415 6135

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

También fueron menores las ventas al exterior de melo-
cotones (un 19%, hasta 325.000 toneladas) y las de nec-
tarina (un 23%, hasta 329.200 toneladas).

La cereza por su parte vio disminuir sus ventas al exterior,
al pasar de 28.928 toneladas en el afio 2019, a 20.193 to-
neladas en el afio 2020.

OTRAS FRUTAS DULCES

Con el resto de la fruta dulce se puede formar un conjunto
heterogéneo que podria denominarse de “frutas carno-
sas” y que representan en torno al 10% de la produccién
final. En Espafia, las principales producciones son los
aguacates, las chirimoyas, los kiwis, los higos y brevas, las
granadasy los détiles.

Aunque en el pasado muchas de estas frutas se recogian
a partir de arboles diseminados, actualmente el grueso de
las producciones proviene ya de plantaciones regulares.

Los aguacates son frutas tropicales de carne algo untuo-
sa debido a la abundante presencia de lipidos. En los ulti-
mos afnos, el incremento de la demanda ha llevado a los
productores de citricos a plantearse su produccién como
alternativa.

En 2020, al contrario que en 2019, la produccién se incre-
mento (13%) y quedd en 107.900 toneladas. También se
incrementaron un 27% las exportaciones de aguacate,
en consonancia con la tendencia de afios anteriores. Fi-
nalmente, se vendieron en el exterior 138.400 toneladas,
pero también se importaron 173.800 toneladas (un 77%
mas que en 2019).

Por su lado, la produccién de higos aumentd y se situd
en 51.300 toneladas, un 37% mas que un afo antes. La
superficie destinada a higueras en Espafa ascendia en
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PRODUCCIONES ESPANOI’.AS DE CEREZAS Y GUINDAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 7 64 6,1
ARAGON 328 37,2 46
CATALUNA 68 65 78
EXTREMADURA 36,2 447 30,1
OTRAS CCAA 24,2 20,6 17,1
TOTAL ESPANA 107 1154 102,7
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE CEREZAS Y GUINDAS EN EL MUNDO,
EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020

MUNDO 2443 2.568 2,595 2,500
UE 600 608 572 560
ESPANA 1144 107 1154 102,7

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA

2020 a 21.903 hectareas, la mayor parte de ellas en se-
cano. En el conjunto del afio 2020 se exportaron 4.461
toneladas de higos, por encima de las cifras de 2019.

En cuanto al kiwi, la produccion de 2020 creci6é hasta
27.400 toneladas (2.400 toneladas mas que en 2019).
La produccién de kiwi se concentra en el norte de Es-
pafa, principalmente en Galicia y en Asturias. En 2020
la superficie dedicada a este frutal fue de 1.822 hecta-
reas y se exportaron cerca de 28.123 toneladas, casi
6.000 toneladas por encima de las exportaciones del
ano 2019, que también fueron superiores a los del afio
precedente.

FRUTAS SUBTROPICALES

Ademas de los frutos rojos, otros cultivos frutales que
se estan desarrollando son los subtropicales. La chi-
rimoya ya estd asentada en la costa andaluza desde
hace muchos afios y desde hace afos los agricultores
han empezado a apostar por otros cultivos como la pa-
paya o el mango. En 2020 Espafa contaba ya con 2.954
hectéreas de chirimoyo en produccion (cifra superior a
la del aiio anterior).

Otros cultivos de frutas subtropicales que se van
afianzando dentro de la agricultura espafiola son el
mango, la papaya y la pifia. En 2020 habia registra-
das unas 5.125 hectareas de mango (400 mas que
en 2019), 388 hectareas de papaya (la mayor parte
de ellas en invernadero) y 145 hectareas dedicadas
al cultivo de la pifa tropical, segun los datos del Mi-
nisterio de Agricultura.

la manzana de Girona

Nuestras plantaciones, situadas en las
fértiles llanuras de la provincia de Girona
y rodeadas por los parques naturales del
Alto y Bajo Ampurdan, nos proporcionan
una fruta singular, mimada por nuestros
agricultores bajo la tutela de nuestro per-
sonal especializado, y con la calidad que
garantiza la IGP Poma de Girona.

% ®
%:;t\ga o 41‘%’0“‘% Cami Vell de Torroella, 3

17140, Ulla (Girona)
Tel. 972 755 025 - Fax 972 757 162
www.giropoma.com



La produccién de pifia dio paso a unas exportaciones por
encima de las 23.690 toneladas en 2020 (2.500 toneladas
menos que en al afio precedente). Asimismo, también se
vendieron en el exterior 59.490 toneladas de mangos y
guayabas, 12.000 toneladas mas que un afo antes.

Dentro de la fruta subtropical estd muy extendido el
cultivo ecoldgico. En el afio 2020, el Ministerio de Agri-
cultura estimo6 que habia casi 7.000 hectareas dedi-
cadas a la produccion frutas subtropicales y platanos
(que son minoria), de las cuales 3.370 se encontraban
en Andalucia. La segunda regidon con mayor superficie
fue Extremadura.

GRANADA Y CAQUI

El granado es un frutal que lleva muchos siglos en Espa-
fa. Extendido por el sureste del pais principalmente, la
producciodn se fue abandonando hasta casi desaparecer.
En las Gltimas décadas, el cultivo del granado se ha ido re-
cuperandoy en 2020 ya habia 5.948 hectareas en Espafia.

Ademas del consumo de la granada sin preparar, actual-
mente se comercializan preparados de esta fruta (zu-
mos, etc.) que tienen mucha aceptacién en el mercado.

En la linea del nispero esta el caqui, una produccion mi-
noritaria pero en clara posicion de crecimiento. En 2020,
la superficie de caqui volvié a crecer considerablemen-
tey se situd en 17.601 hectéareas. El cultivo del caqui se
concentra también en la Comunidad Valenciana y cuen-
ta también con una marca de calidad reconocida: la De-
nominacién de Origen Protegida Kaki Ribera del Xtquer.
En 2019 se exportaron algo méas de 210.817 toneladas
de esta fruta, un 0,4% mas que el afio anterior. El comer-

cio de caqui se concentra principalmente en el ultimo
trimestre del afo y la fruta tiene muy buena aceptacion
en los mercados internacionales.

FRUTOS ROJOS

Espafia cuenta también con una pujante produccién
de frutos rojos que afio a afio se van abriendo paso en
la produccion agraria. En los afios 2015 y 2016 se re-
gistré un importante crecimiento, que se frend en los
afos tres afos siguientes. Sin embargo, en 2020 la su-
perficie volvio a crecer y se situ6 en 2.938 hectareas, la
mayor parte cultivadas en invernadero.

Ademas de frambuesa, en Espafa se esta desarrollan-
do también el cultivo de otras producciones de frutos
rojos, que tienen mucha salida en los mercados inter-
nacionales. En concreto, se producen cantidades pe-
quenas de arandanos, grosellas y moras, que se desti-
nan principalmente a la exportacion.

En este sentido, las exportaciones de estos frutos ro-
jos en 2020 totalizaron casi 130.000 toneladas, unas
17.000 menos que un afio antes.

El grueso fueron las ventas al exterior de arandanos
(66.103 toneladas, 2.000 menos que en 2019) y de
frambuesas (59.222 toneladas, 9.000 menos que en
2019), pero también se exportaron 4.293 toneladas de
moras y unas 600 toneladas de grosellas (mucho me-
nos que un afio antes).

Como sucede con otras frutas, la produccién ecol6-
gica se va abriendo paso también en el sector de los
frutos rojos. En 2020, el Ministerio de Agricultura con-
tabiliz6é un total de 1.651 hectareas dedicadas a estas
producciones, la mayor parte de las cuales estaban en
Andalucia.

PLATANO

Los auténticos platanos son unas frutas grandes, hari-
nosas, con poco contenido en azdcares que se suelen
comer fritos, cocidos o asados, edulcorados con me-
lazas, azdcar o miel para hacerlos mas agradables al
paladar. Estos platanos pertenecen al género Musa pa-

PRODUCCIONES DE ELI-'\TANOS (BANANA) EN EL MUNDO,
EN LA UE'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 113700 115766  116.781 116.800
UE 426 609 643 668
ESPANA 421,3 386,2 396,7 472

FUENTES: FAO, EUROSTAT Y MAPA
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radisiaca, de donde probablemente han derivado otras
plantas del género Musa.

Sin embargo, dentro de este grupo de frutas la especie
mas extendida es la Musa sapientium (Musa cavendi-
shi), que supone el 70% de la produccién.

Sus frutos, mas pequefios y méas dulces, son las lla-
madas bananas que una vez alcanzado el climaterio
(maduracién) resultan perfectamente comestibles de
forma directa, hasta el punto de que se trata de la fruta
que mas se vende en el mundo y que es objeto de ma-
yores transacciones internacionales.

En Espaia se opt6 en su dia por el cultivo de plantas de
la especie Musa cavendishi, variedad enana. Sin em-
bargo, desde el primer momento en vez de banana se
le dio el nombre de platano canario, que se caracteriza
por su bajo porte, que hace que las plataneras enanas
sean muy adecuadas para resistir los vientos marinos
gue azotan los troncos.

La produccion de platano en 2020 fue mejor que la del
afo anterior, ya que se registréo un aumento del 5% y



se produjeron 417.200 toneladas. La superficie de pla-
taneras en Canarias ronda las 9.660 hectéareas, de las
cuales algo mas de 3.100 se cultivan en los invernade-
ros. La hectarea de platanera es con diferencia la su-
perficie de cultivo mas cara de Espana.

Una pequefia parte de la produccién nacional de plata-
no se cultiva como ecolégico.

El grueso de la produccidn se comercializ6é en el mer-
cado nacional, si bien al internacional se destina tam-
bién una buena parte de la misma, segun datos de
Aduanas. Asi, en 2020 se exportaron 92.239 toneladas
de platanos (5.000 toneladas menos que un afo antes),
mientras que se importaron 324.200 toneladas de pla-
tanos y bananas, un volumen superior en un 6% al del
afo anterior.

En la Union Europea, la produccién total de platanos
y bananas en 2020 rondé las 668.000 toneladas, un
volumen un 3,8% superior al producido en el afio an-
terior. Ademas de Espafa, que aporta casi el 90% de
la produccion, también hay produccién de bananas en
Francia, Portugal, Grecia y Chipre, asi como también
en Martinica y Guadalupe.

La produccién comunitaria es muy poca para abaste-
cer la demanda, que en el afio 2020 superd los 6 mi-
llones de toneladas. El pais que mas platanos-bananas
vendio a la Union Europea fue Ecuador, en virtud de los
acuerdos comerciales firmados.

Finalmente, la produccién mundial de este tipo de fru-
tas ascendi6 de nuevo y logré rondar los 116 millones
de toneladas. m

r 4
CITRICOS
as numerosas especies que forman parte del géne-

L ro “Citrus” proceden de Asia, de las zonas tropica-
les y subtropicales. Desde alli se distribuyeron por Afri-
cay el sudeste de Europa, para pasar posteriormente
a América.

Los citricos cultivados en el mundo se localizan entre
los 40° de latitud norte y 40° de latitud sur, desde la
orilla del mar hasta altitudes que sobrepasan los 1.000
metros.

En Espana el limite méximo tolerable es de 400 metros
y se localizan a lo largo de toda la costa levantina y
parte de la atlantica, desde Tarragona hasta Ayamonte
(Huelva).

En los uUltimos afios, la superficie destinada al cultivo
de citricos en Espafa ha ido disminuyendo, pero to-
davia sigue siendo la mas importante de todos los fru-
tales. Asi, al terminar 2020 en Espafia habia 307.025
hectareas dedicadas al cultivo de los citricos, un 0,5%
menos que en 2019, que se concentraban en el litoral
este y suroeste de la peninsula, especialmente en la
Comunidad Valenciana (60%), Andalucia (25%), Re-
gion de Murcia (10%) y Cataluiia (3%).

En cuanto a las actividades relativas a la confeccion
y comercializacion de los citricos para su comercio
en fresco, éstas se concentran mayoritariamente en
la Comunidad Valenciana.

Por cultivos, el naranjo es todavia el que mas super-
ficie ocupa en Espafia: 147.108 hectareas en 2020
de naranjo dulcey 273 hectareas de naranjo amargo.

La segunda posicidén en cuanto a superficie la ocu-
pa el mandarino, con algo méas de 105.275 hectareas
y la tercera el limonero, con 50.565 hectéareas, algo
mas que un afo antes. Ademas de estas produccio-
nes, también se cultivan en Espafia pomelos y otros
citricos, que cuentan con una superficie de 2.521
hectéreas y de 1.282 hectéreas respectivamente.

CITRICOS EN ESPANA

La produccién de citricos en Espafia ha experimen-
tado en los ultimos aflos una gran transformacién
varietal. Actualmente ya casi no quedan naranjas san-
guinas y también han desaparecido otras variedades
muy prometedoras, al tiempo que han surgido otras
nuevas con mucha fuerza, como es el caso de la na-
ranja lane late.

Las mandarinas clasicas, aunque tienen un sabory un
aroma superiores a las nuevas variedades en satsumas
y clementinas, tienen el inconveniente de tener pipas,
lo cual comercialmente resta mérito a estas frutas.

La gran versatilidad de estas frutas permite escalonar
las fechas de recoleccion. Cada vez se buscan més en
Espafa variedades muy tempranas y muy tardias, para
no coincidir con los envios de Marruecos e Israel.

El auge de las mandarinas obedece, en parte, a que no
tenemos tanta competencia como en naranjas y que
las mandarinas se venden bien porque tienen pesos
pequenos y se amoldan a la economia familiar.

La produccién de limones también ha experimentado
un importante auge en Espafia gracias al mercado ex-
terior. La posicion geografica espainola permite antici-
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par las cosechas a las de otros paises mediterraneos,
sin tener que adelantar las recogidas.

En total, la campafia 2019/2020 terminé con una pro-
duccion final de 6,1 millones de toneladas, de las que
3,2 millones eran naranjas, 1,8 millones mandarinas,
931.950 toneladas limones y el resto pomelos.

Por su lado, la produccion nacional de citricos en la cam-
paiia 2020/2021 se situ6 por encima de los 6,8 millones
de toneladas, un 11% mas que en la campafa anterior,
que fue muy mala por otra parte. De esta produccion, el
grueso (3,32 millones de toneladas) correspondi6 a la
produccion de naranja dulce, un volumen muy por enci-
ma del producido en la camparfia 2019/2020.

El resto de la produccién fue para las mandarinas (2,3
millones de toneladas, un 26% mas), limones (algo
mas de un millén toneladas) y pomelos (79.700, un
11% mas).

CiTRICOS ECOLOGICOS

Una parte de la produccion de citricos de Espafia es
ecoldgica. Segun los datos del Ministerio de Agricul-
tura, en 2020 habia registradas en Espafia un total
de 19.845 hectareas de citricos ecoldgicos, un 19%
mas que en el afio precedente. Aunque esta produc-
cion ecoldgica esta distribuida entre doce comuni-
dades auténomas, es Andalucia la que cuenta con
el 55% de esos citricos. A muy larga distancia de
Andalucia se situaron la Comunidad Valencianay la
Regién de Murcia.

CITRICOS EN LA UE Y EN EL MUNDO

Dentro de la Unién Europea, Espafia es con mucha
diferencia el gran pais productor de citricos. En la

campana 2020 eran espafolas el 50,6% de las naran-
jas, el 65% de los limones, el 74% de las clementinas
(satsumas y mandarinas incluidas) y el 83% de los

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LAS PRINCIPALES FRUTAS CITRICAS
(Miles de toneladas)

PRODUCTO 2018/2019  2019/2020  2021/2021
NARANJAS 3.930,40 3.279,45 3.323,10
MANDARINAS 2.385 1.831,90 2.313,40
LIMONES 1.148,60 931,95 1.062,95
POMELOS 80,6 70,6 79,70
TOTAL 7.544,6 6.164 6.868,47
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES ESPANOI’.AS DE NARANJAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 1.796,4 1.578,41 1.666,25
BALEARES 9,2 8,9 8,11
CANARIAS 12,6 13,5 13,5
CATALUNA 28,6 255 41,6
COMUNIDAD VALENCIANA 1.930,70 1.526,90 1.470,14
MURCIA 1504 123,7 121
OTRAS CCAA 25 24 33
TOTAL ESPANA 3.930,40 3.279,45 3.323,10

FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE NARANJAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 48.191 53.992 45.732 49.361
UE 6.270 6.796 6.205 6.556
ESPANA 3.368,70 393040 327945 332310

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPA
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pomelos de toda la UE. Consecuentemente, en con-
sonancia con Espafa, la UE tuvo un balance positivo
para los citricos en la campafia 2020/2021. Se produ-
jeron cerca de 6,5 millones de naranjas; 3,1 millones
de mandarinas y clementinas, asi como también 1,6
millones de limones.

A nivel mundial, las cosechas de limén se acerca-
ron a los 8,3 millones de toneladas en la campafa
2020/2021. Por su lado, también se recogieron en
esa campafia unos 33 millones de clementinas y
satsumas, al tiempo que la produccién de naranjas

PRODUCCIONES ESPANOI’.AS DE MANDARINAS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 450,7 4654 477,27
CATALUNA 69,2 729 141,67
COMUNIDAD VALENCIANA 1.650 11749 15711
MURCIA 124 116,9 1208
OTRAS CCAA 91 18 2,6
TOTAL ESPANA 2.385 1.831,90 23134
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE MANDARINAS, CLEMENTINAS

Y SATSUMAS EN EL MUNDO, EN LA UE Y EN ESPANA
(Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 30.295 32.185 31.878 33.064
UE 2913 3.225 2.834 3117
ESPANA 1.996,30 2.385 1.83190 23134

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPA

PRODUCCIONES ESPANOI’.AS DE POMELOS
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 26 254 289
COMUNIDAD VALENCIANA 23,6 189 16,8
MURCIA 30,6 259 33,7
OTRAS CCAA 04 04 03

TOTAL ESPANA 80,6 70,6 79,7
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE POMELOS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 6.620 6.816 6.767 6.859
UE 107 108 95 96
ESPANA 78 80,6 70,6 79,7

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPA

subié hasta cerca de 49,3 millones de toneladas y la
de pomelos quedd en 6,8 millones de toneladas. Las
cosechas mundiales fueron superiores en general a
las de la campanfa precedente, excepto en el caso de
los limones.

LIDERES EN LA EXPORTACION

En cuanto al comercio, el sector de los citricos aban-
dera las exportaciones de frutas de Espafa tanto en
valor como en volumen. En 2020, primer afo de la
pandemia provocada por la pandemia, se exporta-
ron 3,78 millones de toneladas en total, un 7% mas
gue en el aio anterior, segln datos de Comercio que
tienen en cuenta el afio natural, no la campafna de
comercializacion.

De estas ventas totales, 1,63 millones de toneladas
fueron naranjas (un 5% menos que en el aifo anterior);
1,34 millones mandarinas (un 2% menos); 64.739 tone-
ladas pomelos (un 1% mas) y 733.967 toneladas limo-
nes (un 0,1% menos que en 2019).

Las importaciones, por su parte, fueron mayores que
un afio antes en el caso de la naranja (se importaron
191.327 toneladas, un 10% mas) y mandarina (26.911
toneladas, un 13% mas). Por el contrario, disminuyé
la importacion de limones: un 8,5% menos, hasta las
26.911 toneladas.

CIiTRICOS PARA ZUMOS

Si bien la mayor parte de la produccién de naranjas
y mandarinas se destina al consumo en fresco, cer-

PRODUCCIONES ESPANOI’.AS DE LIMONES
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CC.AA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 134,3 110,67 111,15
COMUNIDAD VALENCIANA 329 258,9 297,8
MURCIA 672,7 547,9 640,6
OTRAS CCAA 12,6 144 133
TOTAL ESPANA 1.148,60 931,95 1.062,95
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE LIMONES EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 7.961 8.810 8.447 8314
UE 1.472,0 1.683 1.480 1.640
ESPANA 9279 114860 931,95 1.062,95

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPA
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ca de 1,5 millones de toneladas de estas frutas van
a otros usos entre los que destaca la industria de
zumos.

A este respecto, hay variedades de naranjas que dan
poco rendimiento en zumo (las navel, del 30 al 35%)
por lo que se buscan las blancas selectas y comu-
nes que si dan buenos rendimientos (alrededor del
40-42%). Lo mismo ocurre con las mandarinas cle-
mentinas (40% de zumo) y con los limones comunes
(25% de zumo) frente a otras mandarinas (33%) vy li-
mones selectos (verdelli y primofiori, 20%).

Asimismo, anualmente en torno a 50.000 toneladas
de mandarinas, en su mayoria satsumas, se destinan

a la industria de gajos en conserva y generan en tor-
no a 40 millones de euros. Practicamente el 95% de
la produccion de gajos en conserva se exporta, pues
en Espafia el consumo es muy minoritario.

También una pequefia parte de la produccion de na-
ranjas se destina, junto con los destrios, a elaborar
mermeladas, jaleas, confituras y cortezas para la
pasteleria.

Finalmente, una de las producciones mas singulares
derivadas de los citricos es la mermelada de naranja
amarga, que se obtiene a partir de cortezas de esta
fruta y que tiene mucho mas éxito en Reino Unido
que en el mercado espafol. m

FRUTOS SECOS
nivel mundial, la produccion de almendra, nuez,

Aanacardo, pistacho, avellana, pacana, macada-
mia, nuez de Brasil y pifidn (que son los frutos secos
mas extendidos por el mundo) ha crecido conside-
rablemente en los Gltimos afios. En conjunto, estas
producciones superan los 5 millones de toneladas y
Estados Unidos es el mayor productor, con aproxima-
damente el 40% del total.

Otros paises con grandes producciones son Turquia,
China e Iran. Espafia ocupa el noveno lugar en la pro-
duccién mundial.

La produccién espafola de frutos secos resulta muy
variable de afo en afio debido a la incidencia de las he-
ladas, que afectan a la floracion y al posterior cuajado
del fruto. Este problema afecta a los principales paises
productores, lo que determina grandes oscilaciones
de precios.

Los frutos secos son uno de los cultivos que mejor
se adapta a los métodos de produccion ecoldgica. En
2020, la superficie ecolédgica destinada a estos cultivos
ocupaba 196.941 hectéareas, segun datos del Ministe-
rio de Agricultura. Con respecto a la superficie del afio
anterior, la de 2020 supuso un crecimiento del 15%.
Andalucia cuenta con la mayor superficie en ecolégico
(38% del total), seguida de Castilla-La Mancha (29%) y
Region de Murcia (17%).

SUPERFICIE Y PRODUCCION EN ESPANA

El almendro, el avellano, el castafio y el nogal son las
cuatro variedades de frutales de fruto seco que mas
superficie ocupan en Espafa. Mientras el cultivo de los

PRINCIPALES PRODUCCIONES ESPANOLAS DE FRUTOS SECOS
(Miles de toneladas)

PRODUCTO 2018 2019 2020
ALMENDRAS (CASCARA) 339 340,4 363,7
CASTANAS 184,7 1889 1198
AVELLANAS (CASCARA) 8 12,6 52

NUEZ (CASCARA) 15,1 175 143
FUENTE: MAPA

dos primeros se ha ido reduciendo progresivamente en
las ultimas décadas, mas en el caso del avellano que
en el del almendro, el cultivo del nogal esta en auge.

En 2020 habia cerca de 844.243 hectareas dedicadas
al cultivo del almendro, de las cuales 721.796 hecta-
reas (22.000 mas que en 2019) eran de almendros para
uso comercial y el resto tierras abandonadas o no co-
merciales.

Las variedades mas cultivadas en Espafa son las de
cascara dura (planeta, largueta, marcona, comuna,
etc.), aunque hay también producciéon de almendras
mollares.

La produccion de almendra resulté finalmente superior
a la de la anterior campafa pasada, pues se recogieron
353.700 toneladas céascara (un 4% mas). La cosecha
nacional representé el 72% de la comunitaria, que en
2020 también fue superior a la del afio precedente.

A nivel mundial, el principal productor de almendras
es Estados Unidos (especialmente en California y Flo-
rida), que se ha especializado en las variedades molla-
res. El desarrollo del almendro en Estados Unidos ha
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sido espectaculary se ha basado en la mecanizaciény
en la utilizacion de variedades de elevados rendimien-
tos en plantaciones regulares.

Ademas, han conseguido importantes reducciones
arancelarias de la Unién Europea, que es uno de los
principales consumidores mundiales de almendra. In-
cluso Espafa, donde las importaciones de almendras
no eran muy frecuentes, utiliza cada vez mas almendra
californiana para la elaboracién de turrones, mazapa-
nesy bolleria.

En los ultimos afios, el sector de la almendra ha vivi-
do una auténtica revolucion gracias al incremento del
consumo mundial y a la llegada de nuevas variedades
de almendros mas productivos.

No obstante, la evolucion del cultivo depende mucho
de las condiciones climaticas de los primeros meses
del ano.

Respecto a la avellana, la cosecha nacional en 2020
fue muy mala, tras la buena campana del afio anterior.
Al final, se recogieron sdlo 5.200 toneladas en cascara
(un 59% menos que en 2019).

Ese afo habia cultivadas en Espafa un total de 16.231
hectéareas, de diversas variedades (negretas, cordobe-
sas, asturianas, etc.).

Con el paso de los afios, la produccién comercial de ave-
llanas se ha ido reduciendo practicamente a la provincia
de Tarragona debido a que el cultivo es poco rentable.

Las avellanas son un fruto caracteristico de los pai-
ses de la cuenca del Mediterraneo. Desde Grecia pa-
saron a Turquia por el este y a ltalia y Espafa por el
oeste. Turquia es actualmente el principal productor
mundial (67%) e Italia es el principal productor comu-
nitario y segundo a nivel mundial. Las avellanas pro-
porcionan mayores rendimientos en grano (45%) que
las almendras.

Almendras, avellanas y los demas frutos secos se
suelen recolectar en el Hemisferio Norte desde fina-
les de verano hasta mediados de otofio. El momento
de la cosecha viene determinado en las almendras y
otros frutos secos cuando el fruto se abre y deja ver la
almendra existente en su interior, que es la capa mas
interna del fruto.

Dentro de esa cascara dura esta la almendra grano
que es la verdadera semilla. Las almendras y avella-
nas pueden comercializarse en cascara o en grano,
pero cada vez va siendo maés infrecuente su venta al

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE NUEZ (CASCARA) (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 2,7 28 36

CASTILLA-LA MANCHA 16 1,7 1,72
CATALUNA 22 2,7 2,7

EXTREMADURA 18 28 1,65
GALICIA 2,7 2,7 18

OTRAS CCAA 4,1 48 28

TOTAL ESPANA 15,1 175 143
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE NUEZ EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas en cascara)

2018 2019 2020
MUNDO 4347 4498 4,755
UE 182,7 169,7 174
ESPANA 15,1 175 143

FUENTES: FAO, EUROSTAT, USDA y MAPA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ALMENDRAS (CASCARA)
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 107,8 11,8 99,6
ARAGON 63,9 63,2 70,3
BALEARES 6,1 46 43
CASTILLA-LA MANCHA 703 53,2 796
CATALUNA 16,9 237 258
COMUNIDAD VALENCIANA 35,2 40,8 278
LARIOJA 3 43 49
MURCIA 245 258 292
NAVARRA 25 25 3
OTRAS CCAA 9,2 10,5 92
TOTAL ESPANA 339 3404 3537

FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE ALMENDRA EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas en cascara)

2018 2019 2020
MUNDO 3.225 3.497 3.842
UE 470 475,6 485,6
ESPANA 339 340,4 353,7

FUENTES: FAO, EUROSTAT y MAPA

publico en cascara, puesto que casi toda la cosecha
se descascara para reducir peso inutil. Tan sélo las
nueces, cuyo “descascaramiento” suele implicar la
rotura de la semilla, se siguen vendiendo tal cual en
algunos casos.
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PRODUCCIONES ESPANOI’.AS DE CASTANAS (CASCARA)
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 85 42 55
CASTILLA Y LEON 8,1 72 79
EXTREMADURA 56 47 5,7
GALICIA 161,8 172 100
OTRAS CCAA 0,7 08 0,7
TOTAL ESPANA 184,7 1889 119,8
FUENTE: MAPA
PRODUCCIONES DE CASTANA EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas en cascara)

2018 2019 2020
MUNDO 2.363 2.407 2.350
UE 296 301 189
ESPANA 184,7 1889 119,8
FUENTES: FAO, EUROSTAT y MAPA
PRODUCCIONES DE PISTACHO EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas en cascara)

2018 2019 2020
MUNDO 648,7 780,3 773
UE 2723 47,7 335,6
ESPANA 15 10,6 21,6

FUENTES: FAO, EUROSTAT y MAPA

NUECES, CASTANAS Y PISTACHOS

En los ultimos afos se ha registrado en Espafa un sig-
nificativo aumento del cultivo del nogal. Asi, en 2020 ha-
bia de 15.386 hectareas dedicadas al nogal de fruto, una
100 hectareas mas que un afio antes.

Por su lado, al igual que sucedi6 en 2020, la produccién
de nueces fue mala, pues se recogieron 14.300 tonela-
das en céscara, un 18% menos.

Otro fruto seco tradicional es la castafia, que en los ul-
timos anos ha vivido un resurgir del cultivo en Espafa.
La superficie dedicada al castano de fruto en 2020 se
elevo a 24.033 hectareas (unas 300 hectareas mas que
un afio antes).

La produccion de castafia por su parte quedé en
119.800 toneladas céscara, un volumen inferior en un
37% al del afo precedente. En Espania, la produccion de
castafa se concentra principalmente en Andaluciay en
Galicia y se destina basicamente a la alimentacién ani-
mal, aunque los frutos mas sanos van a la alimentacion
humana, bien para consumo directo, bien como casta-
fias totalmente desecadas (castafas “pilongas”).

También se consume parte de la producciéon como mer-
melada de castafias y los famosos “marrén glacés”, que
son los frutos cocidos, pelados, embebidos en agua
azucaraday glaseados con azucar.

Por su lado, en Espaiia, el cultivo del pistacho esta cre-
ciendo considerablemente desde hace ya varios anos.

Los pistachos son frutos secos que se abren facilmen-
te, contienen unas semillas de sabor parecido al de los
pifiones y se utilizan como “snacks”. La mayor parte de
los pistachos se importa de otros paises mediterraneos
y de Oriente Préximo. En 2020 la superficie cultivada en
Espafia ascendia a 44.244 hectareas (muy por encima
del afo anterior y mas de doble de lo que habia en 2016).

Finalmente, pifiones, bellotas y cacahuetes son frutos
secos de consumo frecuente en Espafia. Los pifiones se
recolectan en los pinos pifioneros, pero los altos costes
de dicha recoleccién sittan al fruto tostado y pelado a
precios muy altos, que no pueden competir con la pro-
duccidén que vienen de fuera.

La escasa rentabilidad ha hecho también desaparecer
practicamente el cultivo del cacahuete en Valencia, por-
que lacompetencia de los paises tropicales es muy fuerte.

A nivel mundial, ademas de todos los frutos secos
ya citados tienen importancia desde el punto de vis-
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ta econdmico el anacardo brasilefio, la pecana (nuez
americana), la macadamia (australiana y neozelande-
sa) y el cacahuete o mani (brasilefio), etc.

COMERCIO DE FRUTOS SECOS

La balanza comercial del sector de los frutos secos sue-
le tener un saldo negativo, pues Espana importa mucho
mas de lo que exporta. Ademas de avellanas y almendras,
que son los frutos que mas se comercializan, también se
importa del exterior pistachos, anacardos, nueces de Bra-
sil, macadamias y, en general, otras especies que contri-
buyen a diversificar la oferta de frutos secos en el merca-
do interior y satisfacer las exigencias de la demanda.

Los frutos secos se suelen consumir directamente, una
vez extraida la cascara. Una buena parte de la produc-
cién de frutos secos se destina a la fabricacién de “snac-
ks" y diversos aperitivos, pero también hay un pequefio
consumo, cada vez menor, de almendras y otros frutos
recubiertos de azUcar (peladillas, garrapifiadas, etc.).

Sin embargo, el principal destino de los frutos secos
es el industrial. Las industrias turroneras, las de maza-
panes, la pastelera y la de bolleria absorben cada afio
cerca de 40.000 toneladas de almendras, de las cuales
el 70% son de importacion, aunque las mejores calida-
des de turrén y mazapan siguen utilizando almendras
nacionales, basicamente de la variedad marcona.

En 2020, entre almendra grano y cascara se exportaron
unas 101.700 toneladas (un 7% menos que un afio an-
tes), por un valor de 617,1 millones de euros (también
muy por encima del valor del afio precedente). Al mis-
mo tiempo, se importaron 112.600 toneladas (un 3%
menos), por un valor de 508 millones de euros.

El pais de procedencia de la mayor parte de la almen-
dra que llega a Espafia es Estados Unidos, que es
quien domina el mercado mundial desde sus produc-
ciones de California.

HORTALIZAS

Para las avellanas las cifras fueron significativamente
inferiores. Asi, se exportaron unas 3.832 toneladas con
y sin cascara (un 9% menos que un afio antes) y se im-
portaron 5.925 toneladas (un 6% mas).

En este caso, el pais que mas avellana nos vendi6 fue
Turquia. Precisamente, el mercado exterior de la ave-
llana espafola ha ido perdiendo importancia en los
ultimos anos porque Turquia controla el mercado mun-
dial, programando sus exportaciones y su industriali-
zacion.

Ademas de las almendras y avellanas, importamos
anualmente cantidades importantes de nueces
(29.117,8 toneladas en 2020, un volumen inferior en
un 9% al del afio precedente) y exportamos cerca de
1.841 toneladas, un 27% por debajo de las exportacio-
nes del afio precedente, segun datos de Aduanas.

También Estados Unidos esta entre los paises a los
que mas nueces les compra Espafa y otro pais neta-
mente importador es Chile.

Asimismo, entre las exportaciones de frutos secos
destacan las partidas de castafa, que en el afio 2020
se elevaron a casi 11.355 toneladas (un 3% mas que
un afo antes) frente a unas importaciones de 3.980 to-
neladas (un 1% mas). En todos estos datos se incluyen
tanto las compras de frutos con cascara, como sin ella.

Por su lado, Espafia también exporta pequefias canti-
dades de pistachos, con céscara y sin ella (1.808 to-
neladas en 2020, un 29% mas que en 2019), mientras
que se importaron 14.418 toneladas (23% menos que
un afio antes).

Igualmente, el comercio de pifiones también es muy
importante. En 2020 se importaron 10.933 toneladas
frente a las 7.374 toneladas del afio precedente, y se
exportaron sélo 1.580 toneladas frente a las 869 del
ano 2019.m

| cultivo de las hortalizas se ha diversificado mucho

a lo largo de la historia bajo la tutela del ser huma-
no, que siempre ha tratado de aprovechar las muta-
ciones espontaneas y de exacerbar las caracteristicas
Utiles y aprovechables de estas plantas.

Las primeras hortalizas de las que se tiene noticia son
el ajoy la cebolla, que se cultivaban en Asia hace mas
de 7.000 afos.

Dentro de las producciones agricolas, el grupo de
las hortalizas es sin duda uno de los mas variados,
pues incluye desde las verduras o plantas de hoja
(que se consumen bien crudas o bien cocinadas), a
las legumbres verdes (como el guisante, por ejem-
plo), pasando por los tubérculos (como la patata) y
las producciones de fruto y flor (como el pimiento o
el calabacin).
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Hoy en dia se puede encontrar en el mercado una
gran variedad de hortalizas de origenes diversos (lo-
cal, nacional, importacién, etc.) y con distintas pre-
sentaciones (frescas, congeladas, deshidratadas,
en conserva, etc.). Esta diversificacion de la oferta
se ira ampliando con toda seguridad en los proxi-
mos afos.

HORTALIZAS EN ESPANA

Si bien la superficie dedicada al cultivo de las hortalizas
ha ido perdiendo peso en la agricultura espafiola, nues-
tro pais sigue siendo una potencia mundial en este tipo
de producciones. La merma en la superficie cultivada
se ha compensado con un aumento de la productividad
por hectarea.

Gracias al escalonamiento de cosechas, en Espafa
es posible disponer de una variada oferta de hortali-
zas durante practicamente todo el afo. Asi ocurre con
los pimientos, los pepinos, las cebollas y los tomates.

En un mismo terreno se puedan cultivar numerosas
hortalizas, a veces asociadas, a veces siguiendo una

rotacion, o secuencia estacional. Ello permite a los
agricultores planificar la oferta y adaptarse con cierta
facilidad para campafas sucesivas a la demanda.

De todos modos, la demanda es relativamente es-
table y generalmente suele adaptarse a la oferta de
temporada, que es la que le proporciona hortalizas a
mejor precio.

La produccion de hortalizas en 2020 experiment6 un
descenso en volumen del 4,1% y una subida de los pre-
cios del 4,1%, segun las estimaciones del Ministerio de
Agricultura de cara a calcular la renta agraria nacional.
En estos datos estan incluidas las aportaciones del
sector de las flores y plantas.

En euros corrientes, la produccion generada por el
sector de las hortalizas alcanzé en 2020 un valor (a
efectos de calcular la renta agraria) de 10.190 millo-
nes de euros.

Con relacién a la Produccion Vegetal Final de Espafia,
las hortalizas (patata no incluida) representaron en
2020 el 33% (por encima del porcentaje del afio 2019)
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y con respecto a la Produccion Agraria total, este sub-
sector represento el 19%, también por debajo del afio
anterior.

En Espafa se cultivaron en 2020 cerca de 386.000 hec-
tareas de hortalizas, un 0,4% mas que en el afio ante-
rior y un 1,8% mas que la media de los ultimos cinco
anos. El grueso de estas superficies eran tierras de re-
gadio y en torno al 70% era cultivo al aire libre y el 30%
invernaderos.

HORTALIZAS ECOLOGICAS EN ESPANA

De acuerdo con los datos del Ministerio de Agricul-
tura, al acabar 2020 habia en Espafia 22.480 hecta-
reas dedicadas a la producciéon de hortalizas frescas
(incluidas las fresas) ecoldgicas, cifra superior en un
1,1% a la del afio anterior.

Las hortalizas frescas ecoldgicas estan presente en
todas las comunidades auténomas. La regiéon que
contaba con una mayor superficie cultivada en el
afo 2020 era Andalucia (9.230 hectareas, un 6% mas
que en el afio 2019). Por detras de esta regién se si-
tu6 Murcia (4.500 hectéareas, un 6,3% menos que un
afo antes) y Castilla-La Mancha (2.879 hectareas, un
10% menos).

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE TOMATE
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas) A nivel porcentual, Galicia fue la regién con mayor

CCAA 2018 2019 2020 crecimiento en superficie de hortalizas ecoldgicas
ANDALUCIA 1.963 19343 17167 (73% mas que en 2019), mientras que Aragén fue la
ARAGON 499 492 307 que mas redujo el cultivo con respecto al afio ante-
BALEARES 88 94 89 rior (36%).

CANARIAS ne 50 596 EL LIDERAZGO DEL TOMATE

CASTILLA-LA MANCHA 883 74 71,1

CATALUNA 435 439 M8 Dentro de las hortalizas, el tomate en sus diferentes
(G0l ORI B e 766 736 67.3 versiones (para consumo en fresco, industria, etc.), es
R 1.930 22238 1.748 el cultivo que més terreno ocupa: en 2020 un total de
GALICIA 927 875 898 56.700 hectareas, de las que la mayor parte eran de
LARIOA 158 14 105 tomate para uso industrial (33.300 hectareas). Compa-
MURCIA 260 2508 2004 rados con los datos de 2019, se apreci6 un ligero au-
NAVARRA 1476 146,7 167,3 mento en las tierras cultivadas.

OTRAS CCAA 76 231 204

TOTAL ESPANA 4.769 5213 42424 La lechuga, con 34.500 hectareas (900 hectareas me-
FUENTE: MAPA nos que en 2019), la cebolla y el ajo (con aproximada-

mente 24.400 hectareas y 27.600 respectivamente),
PRODUCCIONES DE TOMATE EN EL MUNDO, EN LA UE son los CUIt'VC.’,S mas extend|do§. I.En el caso dgl alo, se
Y EN ESPARA (Miles de toneladas) observa también un fuerte crecimiento de las siembras
en los Ultimos afos, en consonancia con un aumento
de la demanda.

2017 2018 2019 2020

MUNDO 182301 179.897  180.766  153.000
L2 = 17402 16.731 16.554 14.000 Por su parte, la produccion nacional total de hortalizas
ESPANA 5.163,5 4769 5213 42424

en el afho 2020 se acerco a los 15 millones de tonela-

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT das, entre producciones de tallo y hoja (lechuga, col,
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etc.), de fruto, de flor (alcachofa y coliflor), de bulbo y
raiz (ajo, cebolla, etc.), leguminosas (judias, guisan-
tes...). En este dato, que supuso un retroceso respecto
a la produccion del afio 2019.

Como ya es habitual, la mayor produccién horticola
espanola en 2020 fue la de tomate (con mas de 4,2 mi-
llones de toneladas y un retroceso del 19% respecto
al afio anterior, cuando la produccién se incremento),
entre produccion para el consumo en fresco y en con-
serva (que supone casi la mitad), seguida del pimiento
(1,55 millones de toneladas, un 8% mas).

La tercera produccién en importancia por su volu-
men es la cebolla, cuya produccion llegé a 1,26 mi-
llones de toneladas, un 8% menos entre todas las
variedades.

Otros cultivos horticolas embleméticos de la produc-
cién espanola como el calabacin, la berenjena o el bro-
coli tuvieron un balance positivo en 2020, al igual que
los pepinos, las judias verdes o las zanahorias. Por el
contrario, los ajos o las alcachofas saldaron el afio con
una menor produccion.

COMERCIO EXTERIOR

El aumento de la oferta, la desestacionalizacién y las
cada vez mejores técnicas de conservacion han permi-
tido mejorar los intercambios de hortalizas entre unos
paisesy otros.

Espafa se ha convertido con los afios en un exporta-
dor neto de este tipo de producciones. En el afio 2020,
las exportaciones totales alcanzaron un volumen de
6,56 millones de toneladas, un 1% menos que un afo
antes. En valor, las exportaciones sumaron 7.123 millo-
nes de euros, un 2,5% mas que en 2019.

La primera posicion en el ranking de la exportaciones
de hortalizas fue para el pimiento, con 845.500 tone-
ladas, seguido de la lechuga (766.300 toneladas) y el
tomate (728.800 toneladas).

El ranking lo completaron el pepino (703.000 tone-
ladas), las coles y el brécoli (493.900 toneladas), el
calabacin (425.800 toneladas) y la cebolla (356.300
toneladas).

Por su lado, la importaciéon de hortalizas ascendi6 en
2020 a 2,5 millones de toneladas (un 8,6% mas que en
2019), por unvalor de 1.417 millones de euros (135 me-
nos que en 2019). Aguacates, judias y tomates son los
principales productos importados.

En cuanto a los mercados de destino, a la UE se des-
tinaron el grueso de las exportaciones, con Alemania
como principal mercado.

HORTALIZAS EN LA UE

El valor alcanzado por las hortalizas comunitarias (sin
incluir a la patata) a efectos de calcular la renta agraria
en 2020 fue de 51.645 millones de euros, una cifra li-
geramente mas baja que la del afio precedente, segun
datos de la Comisién Europea. Con respecto a la Pro-
duccion Agraria final, el sector de las hortalizas de la
UE-27 representd 14%, porcentaje que se elevo hasta
el 26,5% en relacion a la Produccion Vegetal final.

En la Union Europea, el cultivo de hortalizas ocup6
cerca de 2,4 millones de hectareas en el afio 2020. La
produccion comunitaria de hortalizas ronda los 60 mi-
llones de toneladas anualesy las tres producciones es-
trella son el tomate, la cebolla y la zanahoria. También
tienen importancia las producciones comunitarias de
pepinoy calabacin.

A este respecto, el principal cultivo horticola de la UE
es el tomate. Italia como primer pais productor, y Espa-
fia suman juntos mas 65% de la produccién comunita-
ria de tomate.

En 2020 la produccién comunitaria de tomate alcanz6
los 14 millones de toneladas, muy por debajo del afio
anterior. De la produccion total, algo mas de 6 millones
fueron tomates para su consumo en fresco y el resto,
tomate para uso industrial.

Por paises, la produccion de tomate fresco esta lidera-
da por Espafa, seguida de Holanda. En tomate indus-
trial destaca ltalia, seguida de Espafa. Y en conjunto,
otros paises con produccién de tomate son también
Francia, Grecia, Rumania y Portugal.
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Asimismo, en pepino destacan por su produccién Espa-
fia, Polonia y Holanda; en zanahoria Polonia y Holanda
y en calabacin, Espafa, Italia y Francia. La produccién
anual en 2020 aumento por la subida de la cosecha es-
panola y se mantuvo en 2,8 millones de toneladas.

La UE importa cerca de 1,5 millones de toneladas de
hortalizas al afio, que proceden principalmente de pai-
ses africanos, con Marruecos a la cabeza, y del Préximo
Oriente. Igualmente desde la UE se exporta a terceros
paises unos 3 millones de toneladas al aio.

Las hortalizas mas exportadas a paises no comunitarios
en 2020 fueron las cebollas y los ajos. También fueron
importantes las ventas al exterior de tomates. Los pai-
ses de destino del tomate comunitario son Suiza, Rusia
y Arabia Saudi.

PATATA

La patata o papa es el tubérculo es una especie herba-
cea, que perteneciente a la familia de las solanaceas,
que son originarias del altiplano andino donde fueron
domesticadas para su cultivo.

A Europa llegaron en el siglo XVl y al principio se con-
sideraban una curiosidad botanica, no una planta ali-
menticia. Hasta el siglo XVIIl no se extendio a todo el
mundo sus usos gastronémicos.

El principal criterio de clasificacién que se utiliza para
diferenciar las patatas es su color de piel (rojo, amari-
llo, blanco) y el color de la carne (amarillo o blanco).

En la composicion de la patata cabe destacar el con-
tenido en hidratos de carbono, mayoritariamente en
forma de almidén y una pequefa proporcion como glu-
cosa, fructosa y sacarosa. Al ser uno de los vegetales
con mayor contenido en almidoén tiene un gran aporte
calérico (88 kcal/100 g de patatas).

Es una buena fuente de vitamina C, si bien una parte
considerable de la misma puede perderse durante el
proceso de coccion.

También aporta vitamina B6 y minerales como fosforo,
hierro y magnesio, si bien, los aportes més significa-
tivos son los de potasio (25%). Estos aportes, unidos
a un escaso contenido en sodio, la convierten en un
alimento recomendable en caso de hipertension o
afecciones cardiovasculares, por sus propiedades diu-
réticas y vasodilatadoras.

Las patatas llegaron del continente americanoy los es-
pafoles las pusieron de moda como produccién agri-

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE PATATAS POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 264,5 3079 3297
ARAGON 14,3 15,1 14,4
ASTURIAS 6.8 85 7,7
BALEARES 50 50 446
CANARIAS 909 827 788
CANTABRIA 94 10,9 54
CASTILLA Y LEON 810, 9336 8287
CASTILLA-LA MANCHA 709 65,9 58,7
CATALUNA 19,7 24,6 20,8
COMUNIDAD VALENCIANA 652 754 54,4
EXTREMADURA 22,2 337 315
GALICIA 3173 3719 393,1
LARIOJA 385 467 40
MADRID 104 9 9
MURCIA 1458 161,7 159,5
NAVARRA 10,2 18 10,4
PAIS VASCO 6338 499 52,7
TOTAL ESPANA 201 2.269 21389
FUENTE: MAPA

PRODUCCIS)NES DE PATATA EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020

MUNDO 380.000  365.316 370436  370.400
UE 59.000 51.837 56.404 46.300
ESPANA 2.239,50 2.011 2.269 21389

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT




Ibérica
* de Patatas N

Gortificado 150 9001 por

Boi

ESPMDD0021234

Las vemos nacer y crecer.
Y, claro, al final nos cogen carifo.

Sembrando confianza. Las vemos nacer, utilizando las mejores semillas y siguiendo prdcticas de cultivo sostenible.
Observamos cémo crecen, frescas, ricas en nutrientes y sanas. Las almacenamos y transportamos en unas condiciones de climatizacién
6ptimas. Muestra de ello es que contamos con sistemas internos de control APPCC de seguridad y sistemas de gestién de calidad

ISO 9001:2000. Y, por tltimo, antes de entregarlas al consumidor, las vestimos con las mejores galas. En definitiva, en Ibérica

de Patatas hacemos lo imposible para que sigan siendo las mejores patatas. Y es normal. Al final, también nos cogen carifio.
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LAS PRINCIPALES HORTALIZAS
Y TUBERCULOS (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2018 2019 2020
AJOS 2735 274,6 2728
ALCACHOFAS 195,6 206,5 200,7
BERENJENA 238,3 231,2 2815
BROCOLI 543,1 531,9 586,5
CALABACINES 596,3 602 602,4
CEBOLLAS 1.273 1.369,6 1.261,4
COLIFLORES 188 208,7 214,2
JUDIAS VERDES 1389 1413 161,2
LECHUGAS 934,7 1.008,5 9975
PATATAS 201 2.269 21389
PEPINOS 643,6 739 804
PIMIENTOS 1.271,7 14414 1.558,3
TOMATES 4,769 5213 42424
ZANAHORIAS 3824 386,2 407,7
FUENTE: MAPA
AUTONOMAS (Miles de toneladas)
CCAA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 268,3 3332 3484
CANARIAS 26 315 30
CASTILLA-LA MANCHA 62 685 64,8
CATALUNA 20,3 195 20
COMUNIDAD VALENCIANA 59,6 64 68,4
MURCIA 4225 4304 406,7
OTRAS CCAA 76 61,4 59,2
TOTAL ESPANA 934,7 1.008,5 9975
FUENTE: MAPA
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 26866 28581 20134 29.130
UE 2.364 3.692 3.758 3.755
ESPANA 976,1 934,7 1.008,5 9975

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT

cola de consumo masivo. Hoy, este tubérculo es un ali-
mento basico cultivado principalmente en las regiones
templadas de todo el mundo y que esta presente en el
mercado durante todo el afio.

PATATA EN ESPANA

En Espanfa, la produccién de patata en 2020 aportd
cerca del 1% de la Produccion Final Agrariay el 1,7%

de la Produccién Vegetal, segun datos del Ministerio
de Agricultura.

Al contrario que en el afio anterior, este cultivo registro
en 2020 un descenso importante en el volumen de pro-
duccién. Segun los datos del MAPA a efectos de calcu-
lar la renta agraria, la produccion de patata disminuyo
en volumen un 5,1%, al tiempo que los precios bajaron
de media un 24%.

Con estos datos, el valor generado por este sector a efec-
tos de calcular la Produccién Final Agraria se situé en
549 millones de euros a precios corrientes, frente a los
745 millones del afio 2019.

A nivel de cultivo, la superficie se incrementd, al con-
trario que en 2018. Se sembraron 67.100 hectareas en
todo el territorio nacional, 1.400 hectareas menos que
un ano antes.

En cuanto a la produccion, ésta se situé en 2,13 millones
de toneladas, un volumen inferior en un 5,7% al del afio
precedente.

Aunque la produccion esta extendida por todo el terri-
torio nacional, las comunidades con mayor produccion
de patata en 2020 fueron Castillay Le6n (38,7% del to-
tal), Galicia (18,3%), Andalucia (15,4%) y la Regién de
Murcia (7,4%).

Por variedades, en 2020 se registraron aumentos en las
campafas extra-temprana, temprana y media estacion, y
descensos en la tardia. La produccién de media estacion
fue la mayor de todas las cosechas, pero no llegé al mi-
ll6n de toneladas (941.000 toneladas).

Respecto al comercio exterior, como es habitual, en 2020
Espafia volvi6 a ser un pais netamente importador de pa-
tata, pues las compras aumentaron. Asi, se pasé de im-
portar 881.000 toneladas en 2019, a 914.300 toneladas
en 2020. Del total importado por Espaiia, en torno al 95%
procedié de la Union Europea, especialmente de Francia.

En cuanto a las exportaciones espafolas de patata, en
2020 disminuyeron un 6% las salidas en volumen, hasta
284.800 toneladas, por un valor de 101 millones de euros
(muy inferior al del afio precedente).

PATATAS ECOLOGICAS

Parte de la superficie destinada en Espafa al cultivo
de patata es ecoldgica. De acuerdo con los datos del
Ministerio de Agricultura, en 2020 habia registradas
1.341 hectareas de tubérculos y otras raices, un 4,8%
mas que en 2019.
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Hortalizas

ALCACHOFAS POR COMUNIDADES
A

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE
UTONOMAS (Miles de toneladas)
CCAA

ANDALUCIA

CATALUNA

COMUNIDAD VALENCIANA
LARIOJA

MURCIA

NAVARRA

OTRAS CCAA

TOTAL ESPANA

FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE ALCACHOFAS EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)
2017
1.505

MUNDO
UE
ESPANA

ANDALUCIA

ARAGON

BALEARES
CASTILLA-LA MANCHA
CATALUNA
COMUNIDAD VALENCIANA
EXTREMADURA
GALICIA

LARIOIA

MURCIA

NAVARRA

OTRAS CCAA

TOTAL ESPARA
FUENTE: MAPA

2018
22,3
9,3
58,4
2
86
14,8
2,8
195,6

2232
FUENTES: MAPA, FAQ' Y EUROSTAT

IMIENTO FRESCO
(Miles de toneladas)

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE P!
POR COMUNIDADES AUTONOMAS
CCAA

2018
8345
22
31
407
64
58
343
685
58
164
295
%4

12717

2018
1.594
650,7
195,6

2019
24,8
10,8

60
1,7
88,5
16,4
33
206,5

2019
1.627
634,8
206,5

2019
979
21
3
47
6
63,8
29,6
65
54
156
28,3
56
14414

PRODUCCIONES DE PIMIENTO EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)
2017
36.093
2.637
1274,3

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT

MUNDO
UE
ESPANA

2018

37.342
2.564
1.271,7

2019

38.027

2.795

1.4414

2020
21,9
9
61,9
18
89,8
15,2
2,1
200,7

2020
1.620
630
200,7

2020
1.088,4
1,6
2,7
40,9
55
67,9
49,5
n
53
181,2
26,4
18
1.568,3

2020

38.100
2.900
1.568,3

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE JUDIAS VERDES POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018
ANDALUCIA 31
CATALUNA 7
COMUNIDAD VALENCIANA 6,5
GALICIA 485
LARIOJA 174
OTRAS CCAA 28,5
TOTAL ESPANA 138,9
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE JUDIAS VERDES EN EL MUNDO, EN LA UE

2019
325
6,9
7
47
21,9
26
141,3

2020
36
52
59

48,7
19,6

459

161,2

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018
MUNDO 24.221 26.269
UE 768 1.042,3
ESPANA 163,6 138,9

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT

2019
26.981
976,3
141,3

2020
27.000
1.000
161,2

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CEBOLLAS POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018
ANDALUCIA 1194
ARAGON 90,8
BALEARES 43
CANARIAS 7,7
CASTILLAY LEON 63
CASTILLA-LA MANCHA 7433
CATALUNA 37,7
COMUNIDAD VALENCIANA 915
EXTREMADURA 55
GALICIA 28,1
LARIOJA 28
MADRID 16
MURCIA 39,6
NAVARRA 195
OTRAS CCAA 38
TOTAL ESPANA 1.273
FUENTE: MAPA

2019
165,2
80,7
48
78
81
762
40,5
91,3
5,1
30,7
2,6
43,7
36,8
238
3,6
1.369,6

PRODUCCIONES DE CEBOLLAS EN EL MUNDO, EN LA UE

2020
152,1
903
46
78
75,1
6934
377
60,7
32
318
25
437
315
227
4
12614

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018
MUNDO 97862  98.070
UE 6.737 5.609
ESPANA 1359,3 1.273

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT

2019
99.968
6.107,3
1.369,6

2020
99.900
6.010
1.261,4




La produccién de patata ecoldgica esta distribuida
por toda la geografia nacional, en mayor o menor
medida. Andalucia tuvo en 2020 la mayor superficie
(468 hectareas, un 10,4% menos que en el afio ante-
rior). La segunda fue la Regién de Murcia y la terce-
ra, Castilla y Ledn. No obstante, donde mas crecié
porcentualmente el cultivo fue en Cataluiia.

PATATAS EN LAUEY EN EL MUNDO

En la Unién Europea, la importancia del sector de
la patata dentro de la agricultura es mucho mayor
que en Espafa. A efectos de calcular la renta agraria
anual, en 2020 el sector represento el 3,2% del valor
de la Produccion Agraria final y también el 5,6% de la
Produccién Vegetal final.

El valor aportado por este subsector a la renta agra-
ria comunitaria fue 10.811 millones de euros, segun
datos de la Comisién Europea. Este valor resulté ser
inferior al del afio precedente.

La produccioén total de la UE quedd en 46,3 millones
de toneladas, un 18% por debajo de la produccién
del afio precedente. Junto con Espafia, los paises con
mayor produccién de patata fueron Francia (16% del
total), Holanda (13%) y Alemania (12%). Otros paises
con produccién importante de patata son Gran Bre-
tafa, Irlanda y Bélgica.

El sector de la patata comunitaria tiene una ventaja
competitiva en los mercados internacionales, espe-
cialmente en los subsectores de las patatas de siem-
bray los productos transformados.

A nivel mundial, la produccién de patata en 2020 su-
perd los 370 millones de toneladas, segun estima-
ciones. Ademas de la Unién Europea, otros grandes
paises productores de patata son China (20% del to-
tal), India y Estados Unidos. m

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE BERENJENA POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 197,1 193,2 2454
CATALUNA 45 47 35
COMUNIDAD VALENCIANA 135 128 12,7
EXTREMADURA 56 5,1 5
OTRAS CCAA 176 154 149
TOTAL ESPANA 238,3 231, 2815
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE BERENJENA EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 52.309 54.101 56.198 57.000
UE 820 836,3 811,1 900
ESPANA 225,9 238,3 231,2 2815

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE CALABACINES POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 4943 499,9 496,6
BALEARES 41 42 5,7
CANARIAS 29,3 29,3 24,4
CATALUNA 8,1 69 6,8
COMUNIDAD VALENCIANA 14,7 15,3 18,8
EXTREMADURA 5,7 7,7 7,1
GALICIA 58 6,1 6,1
MURCIA 14 14 17,8
OTRAS CCAA 20,3 18,6 19,1
TOTAL ESPANA 596,3 602 602,4
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE CALABACINES EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 27.450 22.739 22.900 22.950
UE 1.546 1.500 1.650 1.555
ESPANA 587,2 596,3 602 602,4

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES DE ZANAHORIAS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 42.832 41.904 44.763 44,780
UE 5.772 4.529,2 4731 4746
ESPANA 389,8 3824 386,2 407,7

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT




Hortalizas

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ZANAHORIAS POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019
ANDALUCIA 1415 1486
CASTILLAY LEON 184 185,6
CASTILLA-LA MANCHA 23,7 173
COMUNIDAD VALENCIANA 8,7 9,1
GALICIA 2,8 2,8
LARIOA 46 75
OTRAS CCAA 17 15,3
TOTAL ESPANA 3824 386,2
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE PEPINOS POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019
ANDALUCIA 547,6 648,8
CANARIAS M7 36,8
CATALUNA 134 10,2
COMUNIDAD VALENCIANA 7,1 6,3
EXTREMADURA 35 32
MADRID 49 138
MURCIA 20 16
NAVARRA 09 03
OTRAS CCAA 4 4
TOTAL ESPANA 643,6 739,2
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE PEPINOS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019
87.805

2.751,9
739,2

MUNDO 83.754 84.832
UE 2.725 2.702,8
ESPANA 634,5 643,6

FUENTES: MAPA, FAO' Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE AJOS POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019
ANDALUCIA 66,5 59
CASTILLA-LA MANCHA 165,3 173
CASTILLAY LEON 195 204
OTRAS CCAA 222 222
TOTAL ESPANA 2735 2746
FUENTE: MAPA

2020
162,3
189,9
21,1

2020
87.900
2.810
804,1

2020
65
171,6
18,6
17,7
2728

PRODUCCIS)NES DE AJOS EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 28.164 28.811 30.708 30.710
UE 406 398,1 400,6 400
ESPANA 274,7 2735 274,6 2728

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE COLIFLORES POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019
ANDALUCIA 438 457
CATALUNA 73 69
COMUNIDAD VALENCIANA 314 39
LARIOJA 96 10
MURCIA 33 31,1
NAVARRA 39,5 376
OTRAS CCAA 234 384
TOTAL ESPANA 188 208,7
FUENTE: MAPA

2020
41,3
6,8
354
9,7
34,1
384
485
2142

PRODUCCIONES DE COLIFLORES EN EL MUNDO, EN LA UE

Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 26985 26210 26918 26925
UE 2436 2217 2.159 2165
ESPANA 147,3 188 208,7 214,2

FUENTES: MAPA, FAO Y EUROSTAT

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE BROCOLI POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019
ANDALUCIA 64,1 59,2
CASTILLA-LA MANCHA 26,2 23,1
COMUNIDAD VALENCIANA 60 61,9
EXTREMADURA 67,8 58,2
MURCIA 202,2 2236
NAVARRA 76 724
OTRAS CCAA 46,8 335
TOTAL ESPANA 543,1 5319
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE BROCOLI EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2020
62,2
23,7
68,5
68,3
250,4
78
41,6
586,5

2017 2018 2019 2020
*MUNDO 26984 26210 26919  29.000
*UE 2436 2216 2160 2.382
ESPANA 541 543,1 531,9 586,5

FUENTES: MAPA, FAO' Y EUROSTAT. * Incluye coliflor.
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FRUTAS Y HORTALIZAS

La crisis provocada por la pandemia en 2020 hizo
que el sector empresarial de las frutas y hortali-
zas se fortaleciera, demostrando su gran capacidad
de respuesta y adaptacion a la hora de satisfacer la
demanda.

El sector hortofruticola en Espafia es una actividad
econdmica con un fuerte peso en la produccién agri-
cola, en la exportacion y el empleo agrario. En este
sentido, Espafa es la primera productora de frutas 'y
hortalizas de la Unién Europea y la octava del mun-
do, mientras que sus cifras de exportacion son de las
mas elevadas a nivel mundial.

Este sector se ha caracterizado tradicionalmen-
te por su elevado grado de atomizacién, pues esta
compuesto por un gran numero de pequefos y me-
dianos productores, muchos de ellos integrados en
cooperativas.

La produccion de frutas y hortalizas esta presente
en todas las Comunidades Auténomas. En 2020, An-
dalucia produjo el 33% del total nacional; la Comuni-
dad Valenciana el 19%, la Regién de Murciael 12% y
Extremadura el 8%.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

En Espafa hay cerca 530 organizaciones de pro-
ductores de frutas y hortalizas, asi como también 8
asociaciones que integran a organizaciones de pro-

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE FRUTAS
Y HORTALIZAS FRESCAS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
AMC Group Fresh and Juice, S.A (*) 1350
Coop. ANECOOP 726,6
Sanlucar Fruit, S.L. Grupo 509,46
Unica Fresh, S.L. 500
Grupo Eurobanan 494
Grupo Nufri 400
Grupo MartiNavarro (Citri&Co) 386
Agroponiente, S.A-Grupo 306
Alhéndiga La Union, S.A. 293,48
Foodiverse Hold, S.L 278

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacidn de otras producciones.

ductores, segun datos del Ministerio de Agricultu-
ra. Asimismo, se calcula que hay en el sector unos
10.000 operadores, entre centrales de manipulado,
comercializadoras, etc.

Por su lado, el INE en su directorio de empresas ci-
fraba en 1.456 las dedicadas al procesado y conser-
vacion de frutas y hortalizas.

En cualquier caso, se trata de un sector que gene-
ra alrededor de 400.000 puestos de trabajo directos
y 80.000 indirectos en labores de manipulacién y
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distribucién dentro de las zonas productivas, segun
estimaciones de FEPEX, la Federacion Espafola de
Asociaciones de Productores Exportadores de Fru-
tas, Hortalizas, Flores y Plantas Vivas.

La modernizacion del sector y la realizacion de im-
portantes inversiones que pretenden diversificar las
ofertas y ganar peso en los mercados internaciona-
les son los principales rasgos que caracterizan en la
actualidad a las grandes empresas hortofruticolas
espafolas.

El cooperativismo estd muy presente en este sector,
tanto por el niumero de cooperativas que operan,
como por su volumen de produccion y comerciali-
zacion.

El principal operador del mercado nacional de frutas
y hortalizas registré6 en 2020 una facturacion supe-
rior a los 1.350 millones de euros, mientras que el
segundo supero los 726 millones de euros, el tercero
se acerco a los 509 millones de euros, el cuarto se
situd en los 500 millones de euros y el quinto alcanzoé
los 495 millones de euros. m

Nufri, Grupo hortofruticula, produce y comercializa
en los 5 continentes. Una dilatada experiencia que
permite ofrecer un amplio catédlogo de servicios y

productos. Trabajar con excelencia, es nuestro

pilar fundamental.

é nufri

www.nufri.com
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COMERCIALIZACION DE FRUTAS EN LA RED DE MERCAS 2020 VOLUMEN Y VALOR DE LA COMERCIALIZACION DE FRUTAS,

(PORCENTAIJES) HORTALIZAS Y PATATAS EN LA RED DE MERCAS 2020

RROTES MILLONES

Tropicales, exdticas 31% MERCAS TONELADAS  DE EUROS
Platano 19% MERCALGECIRAS
Kiwi 3% MERCALICANTE 245137 316,2
Pifia 3% MERCASTURIAS 75.858 81,2
Aguacate 2% MERCABADAJOZ 2492 29
Caqui 1% MERCABARNA 2.062.267 2.1035
Otros 3% MERCABILBAO 233.653 278,0

Citricos 25% MERCACORDOBA 54.319 55,4
Naranja 17% MERCAGALICIA 26.318 31,8
Mandarina 4% MERCAGRANADA 132.116 1567,2
Limon 3% MERCAIRUNA 27.760 455
Otros 1% MERCAJEREZ 37.003 374

Semilla, pepita 18% MERCALASPALMAS 147527 1918
Manzana 10% MERCALEON 13.210 178
Pera 5% MERCAMADRID 2.227.786 2.8738
Uva 3% MERCAMALAGA 246.087 2978
Otros . MERCAMURCIA 126.481 1363

Cucurbitéceas 12% MERCAPALMA 154.751 157,8
Sandia 6% MERCASALAMANCA 35.919 38,1
Melon 6% MERCASANTANDER 27.985 34,1

Hueso 10% MERCASEVILLA 264.504 2989
Melocoton 4% MERCATENERIFE 78.204 104,0
Nectarina 2% MERCAVALENCIA 180.622 177,0
Ciruela 1% MERCAZARAGOZA 111.353 120,3
Cerezay picota 1% TOTAL 6.511.352 7.556,0
Albaricoque 1% FUENTE: Mercasa.
Paraguayo 1%

Pequefias, berries 3%

Freson-Fresa

0/
*Aparte algunas cantidades de Frambuesa, Mora, Grosella ... 3%

Frutos secos

0,
Castafia, Nuez, D4til, Cacahuete, Aimendra, Pistacho, Avellana ... 1%

Otras Frutas 1%

TROPICALES, EXOTICAS ‘ 31%
CITRICOS ‘ 25%
SEMILLA, PEPITA ‘ : 18%
CUCURBITACEAS ‘ : 12%
HUESO 10%

PEQUENAS, BERRIES | 3

L
FRUTOSSECOS | 1%
L

OTRASFRUTAS = 1%

o 5 10 15 20 25 30 35
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COMERCIALIZACION DE HORTALIZAS Y PATATAS EN LA RED DE MERCAS
2020 (PORCENTAJES)

HORTALIZAS Y PATATAS

29%
32%
19%
6%
3%
2%
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1%
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9%
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1%
10%
6%
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1%
6%
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1%
1%
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1%
2%
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3%

Patatas
Fruto
Tomate
Pimiento
Calabacin
Pepino
Berenjena
Otros
Bulbo
Cebolla
Puerro
Ajo
Hoja
Lechuga
Coles
Apio
Otros
Raiz
Zanahoria
Otros
Inflorescencia
Coliflor
Alcachofa
Brécoli
Leguminosa, semilla
Judia Verde
Otros
Champifién, otras setas
Tallo
Esparrago

Otras Verduras y Hortalizas (15% IVy V gama)
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CONSUMO Y GASTO
EN HORTALIZAS FRESCAS

Durante el aflo 2020, los hogares espafioles consu-
mieron 2.955,8 millones de kilos de hortalizas fres-
cas y gastaron 5.741,9 millones de euros en estos
productos. En términos per capita, se llegé a 63,9
kilos de consumo y 124,2 euros de gasto.

El consumo méas notable se asocia a los tomates
(14,6 kilos por persona y afno), lo que representa un
22,8% del consumo total de hortalizas frescas, se-
guido de las cebollas (8,0 kilos per céapitay 12,5%
del consumo total) y de los pimientos (5,7 kilos per
capita y 8,9% de consumo). Por su parte, las lechu-
gas, escarolas y endivias representan consumos
menores, alcanzando los 4,4 kilos por persona al
afio (6,9% del consumo total de hortalizas frescas).

En términos de gasto, los tomates concentran el
20,5%, con un total de 25,5 euros por persona, se-
guido de las lechugas, escarolas y endivias, con el
9,7% y un total de 12,0 euros por persona. A con-
tinuacion, se encuentra el pimiento, que alcanza el
9,3% del gasto total en hortalizas frescas (11,6 eu-
ros por persona); y las cebollas, con un porcentaje
del 8,2% y 10,2 euros por persona.
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CONSUMO Y GASTO EN HORTALIZAS FRESCAS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 2.955,8 639 5.741,9 1242
TOMATES 675,6 14,6 1.180,3 255
CEBOLLAS 3694 8,0 4704 10,2
AJOS 355 08 156,7 34
COLES 80,1 1,7 92,3 2,0
PEPINOS 104,8 2,3 155,1 34
JUDIAS VERDES 84,1 18 290,2 6,3
PIMIENTOS 262,8 5,7 534,4 1,6
CHAMPINONES Y OTRAS SETAS 70,2 15 2934 6,3
LECHUGA, ESCAROLAY ENDIVIA 203,5 44 556,6 12,0
ESPARRAGOS 28,6 06 78,7 1,7
VERDURAS DE HOJA 68,4 15 169,0 3,7
BERENJENAS 91,1 2,0 149,5 32
ZANAHORIAS 184,9 40 1769 38
CALABACINES 210,11 45 322,1 70
OTRAS HORTALIZAS Y VERDURAS 486,8 10,5 1.116,3 24,1
BROCOLI 63,5 14 1243 2,7
ALCACHOFAS 63,0 14 129,56 2,8
APIO 23,0 05 35,1 08
COLIFLOR 275 0,6 48,1 1,0
VERDURAS Y HORTALIZAS IV GAMA 307,8 6,7 829,8 17,9
PUERRO 52,4 1,1 146,0 32

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afos, el consumo de hor-
talizas frescas ha contado con distintas oscilaciones
que suponen un incremento final de 3,9 kilos por per-
sona mientras que el gasto ha experimentado un in-
cremento de 22,7 euros per capita, con una influencia
notable del afio 2020 motivada por los efectos de la
COVID-19. En el periodo 2016-2020, el consumo mas
elevado se produjo en el afio 2020 (63,9 kilos), mien-

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN HORTALIZAS

FRESCAS, 2016-2020
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tras que el mayor gasto también tuvo lugar en el gjer-
cicio 2020 (124,7 euros por consumidor).

En la familia de hortalizas frescas, la evolucion del con-
sumo per capita durante el periodo 2016-2020 ha sido
desigual para cada tipo de producto. Respecto a la de-
manda de 2016, el consumo de hortalizas de IV gama
aumenta significativamente, mientras que en cebollas,
tomates, lechugas, escarolas y endivias también se
producen ascensos.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE HORTALIZAS FRESCAS
(2016=100), 2016-2020
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE HORTALIZAS FRESCAS
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS — 67,4
ADULTOS INDEPENDIENTES ———————————— ~ 75
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 45,8
HOGARES MONOPARENTALES -26,9
PAREJAS CON HIJOS MAYORES -9,5
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS - -47,1
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS -9,1
JOVENES INDEPENDIENTES 23,3
>500.000 HAB 11,4
100.001 A 500.000 HAB -3,6
10.001 A 100.000 HAB -4,8
2.000A 10.000 HAB 2
<2.000 HAB 8
5Y MAS PERSONAS —— -39,5
4PERSONAS -36,8
3 PERSONAS -11,5
2 PERSONAS 39
1PERSONA — —~ 755
>65 ANOS -~ 56,7
50 A 64 ANOS 9,1
35 A49 ANOS -27,9
<35AN0S | -38,7
NO ACTIVA 15,7
ACTIVA -13,7
NINOS6A 15 ANOS -32,3
NINOS <6 ANOS - -47,1
SIN NINOS 26,2
BAJA } -7,5
MEDIA BAJA 1,3
MEDIA } -2,4
ALTAY MEDIA ALTA ] 19,5
-50 -40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40 50 60 70 80
* Media nacional = 63,9 kilos por persona

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
siciones de hortalizas frescas a los supermercados
(44,8% de cuota de mercado). Los establecimientos
especializados alcanzan en estos productos una
cuota del 29,0%, mientras que los hipermercados
concentran el 7,8%. El autoconsumo, por su parte, su-
pone el 9,2%, mientras que los mercadillos acaparan
el 3,8% Las otras formas comerciales representan el
5,4% restante.

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE HORTALIZAS
FRESCAS POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020

SUPERMERCADOS 44,8

COMERCIO
ESPECIALIZADO

OTRAS FORMAS
COMERCIALES

AUTOCONSUMO
MERCADILLOS

HIPERMERCADOS

50 75 100

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de hortalizas frescas
durante el afio 2020 presenta distintas particularidades:

Los hogares de clase alta y media alta cuentan con
el consumo mas elevado, mientras que los hogares
de clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
hortalizas frescas, mientras que los consumos mas
bajos se registran en los hogares con nifios meno-
res de 6 afos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no tra-
baja, el consumo de hortalizas frescas es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afos, el consumo de hortalizas frescas es mas
elevado, mientras que la demanda mas reducida se
asocia a los hogares donde la compra la realiza una
persona que tiene menos de 35 afios.

* Los hogares formados por una persona muestran los

consumos mas elevados de hortalizas frescas, mien-

tras que los indices se van reduciendo a medida que
aumenta el nUmero de miembros del ndcleo familiar.

+ Los consumidores que residen en grandes nucleos
de poblacién (mas de 500.000 habitantes) cuentan
con mayor consumo per capita de hortalizas frescas,
mientras que los menores consumos tienen lugar en
los municipios con censos de 10.001 a 100.000 ha-
bitantes.

+ Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de retirados, adultos y jévenes independientes y pa-
rejas adultas sin hijos, mientras que los consumos
mas bajos tienen lugar entre las parejas con hijos, in-
dependientemente de la edad de los mismos, en los
hogares monoparentales, y en el caso de las parejas
jovenes sin hijos.

» Finalmente, por comunidades auténomas, Aragon,
Comunidad Valenciana y Catalufia cuentan con los
mayores consumos mientras que, por el contrario, la
demanda mas reducida se asocia a Cantabria, Astu-
rias y Castilla-La Mancha. m
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CONSUMO Y GASTO EN PATATAS

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consu-
mieron 1.486,1 millones de kilos de patatas y gastaron
1.440,5 millones de euros en este producto. En térmi-
nos per capita, se llegd a 32,1 kilos de consumoy 31,2
euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a las patatas fres-
cas (23,1 kilos por persona y afio), seguido de las pa-

tatas procesadas (1,6 kilos per céapita) y de las patatas
congeladas (1,0 kilos per capita). En términos de gas-
to, las patatas frescas concentran el 66,7%, con un to-
tal de 20,8 euros por persona, las patatas procesadas
el 28,8%, con un total de 9,0 euros por persona, y las
patatas congeladas, con un porcentaje del 4,5% y 1,4
euros por persona.

CONSUMO Y GASTO EN PATATAS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL PATATAS 1.486,1 321 1.440,5 31,2
PATATAS FRESCAS 1.068,9 23,1 961,3 20,8
PATATAS CONGELADAS 478 1,0 62,4 14
PATATAS PROCESADAS 739 1,6 416,8 9,0
PATATAS FRITAS 61,8 13 398,1 8,6

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afos, el consumo de pata-
tas ha aumentado 2,2 kilos por personay afilo motivado
especialmente por el repunte del Ultimo ejercicio, y el
gasto también ha crecido 5,8 euros per capita. En el pe-
riodo 2016-2020, el consumo mas elevado tuvo lugar
en el afio 2020 (32,1 kilos) y el gasto mas significativo
también en el aflo 2020 (31,2 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO
EN PATATAS, 2016-2020
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En la familia de patatas, la evolucion del consumo per
capita durante el periodo 2016-2020 ha sido diferente
para cada tipo de producto aunque ascendente espe-
cialmente en el aflo 2020 motivado por los efectos de
la COVID-19. Respecto a la demanda de 2016, el con-
sumo de todos los tipos de patatas se eleva.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE PATATAS

(2016=100), 2016-2020
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de patatas duran-
te el afo 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase alta y media alta cuentan con
el consumo mas elevado, mientras que los hogares
de clase baja tienen el consumo més reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
patatas, mientras que los consumos mas bajos se re-
gistran en los hogares con nifios menores de 6 afnos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no tra-
baja, el consumo de patatas es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afos, el consumo de patatas es mas elevado,
mientras que la demanda més reducida se asocia a
los hogares donde la compra la realiza una persona
que tiene menos de 35 afios.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de patatas, mientras
que los indices se van reduciendo alcanzandose
los niveles menores en los hogares con cuatro
miembros.

* Los consumidores que residen en pequefos nu-
cleos de poblaciéon (menos de 2.000 habitantes)
cuentan con el mayor consumo per capita de pa-
tatas, mientras que los menores consumos tienen
lugar en los centros urbanos de 500.000 habitantes.

+ Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de retirados, adultos y jévenes independientes, pa-
rejas adultas sin hijos y parejas con hijos mayores,
mientras que los consumos mas bajos tienen lugar
entre las parejas con hijos, independientemente de
su edad, las parejas jévenes sin hijos y los hogares
monoparentales.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Galicia,
Baleares y Pais VVasco cuentan con los mayores con-
sumos, mientras que, por el contrario, la demanda
més reducida se asocia a Castilla y Leén, Extrema-
duray La Rioja.

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
siciones de patatas a los supermercados (50,2% de
cuota de mercado). El establecimiento especializado
alcanza en este producto una cuota del 22,7%, mien-
tras que el hipermercado concentra el 10,2%. El auto-
consumo representa un 5,0%, mientras que los merca-
dillos tienen una cuota de mercado del 2,2%. Las otras
formas comerciales acaparan el 9,7% restante. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE PATATAS
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS — M@
ADULTOS INDEPENDIENTES —— 383
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 27,2
HOGARES MONOPARENTALES -13,1
PAREJAS CON HIJOS MAYORES -2,2
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS -36,9
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS -9,9
JOVENES INDEPENDIENTES 14,7
>500.000 HAB -0,3
100.001 A 500.000 HAB -0,1
10.001 A 100.000 HAB -0,3
2.000 A 10.000 HAB 0,1
<2.000 HAB 1,8
5Y MAS PERSONAS -21,7
4 PERSONAS -22
3 PERSONAS -5,5
2 PERSONAS 21,4
1 PERSONA — 429
> 65 ANOS -~ 335
50 A 64 ANOS 8,2
35 A49 ANOS -16,7
<35ANOS | -30
NO ACTIVA 13,3
ACTIVA -11,5
NINOS 6 A 15 ANOS -14,5
NINOS <6 ANOS -36,9
SIN NINOS 16,4
BAJA } -10,8
MEDIA BAJA 5,2
MEDIA } -2,7
ALTAY MEDIA ALTA ‘ 19,3
40 -30 20 -10 0 10 20 30 40 50
* Media nacional = 32,1 kilos por persona

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE PATATAS
POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020

SUPERMERCADOS 50,2

COMERCIO
ESPECIALIZADO

OTRAS FORMAS
COMERCIALES

AUTOCONSUMO
MERCADILLOS

HIPERMERCADOS

50 75 100
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Frutas y hortalizas

CONSUMO Y GASTO
EN FRUTAS FRESCAS

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consumie-
ron 4.611,2 millones de kilos de frutas frescas y gasta-
ron 7.881,5 millones de euros en estos productos. En
términos per capita, se llegé a 99,7 kilos de consumo y
170,5 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a las naranjas y
mandarinas (23,8 kilos por persona y afio), lo que re-
presenta un 23,9% del consumo total de frutas frescas,
seguido de los melones y sandias (17,9 kilos per capita
y 17,9% del consumo total), de los platanos (13,9 kilos
per capita y 13,9% de consumo) y de las manzanas
(10,9 kilos per céapitay 10,9% de consumo).

En términos de gasto, las naranjas y mandarinas con-
centran el 18,2%, con un total de 31,0 euros por perso-
na, seguido de los platanos, con el 13,1% y un total de
22,3 euros por persona. A continuacién, se encuentran
las manzanas, con un porcentaje del 9,9%y 16,9 euros
por persona al aio;y los melones y sandias, que alcan-
zan el 10,9% del gasto total en frutas frescas (18,6 eu-
ros por persona).

CONSUMO Y GASTO EN FRUTAS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL FRUTAS FRESCAS 46112 99,7 7.881,5 170,56
NARANJAS 802,3 174 9430 20,4
MANDARINAS 2048 64 492,1 10,6
LIMONES 126,7 2,7 2281 49
PLATANOS 642,0 139 1.028,8 22,3
MANZANAS 505,3 109 7814 169
PERAS 2430 53 4211 9,1
MELOCOTONES 1394 30 292,3 63
NECTARINAS 75,9 1,6 1438 31
ALBARICOQUES 38,6 08 90,8 20
FRESAS Y FRESONES 1337 29 394,1 85
MELON 389,1 8,4 4726 102
SANDIA 4376 95 3885 8,4
CIRUELAS 57,6 1,2 1209 26
CEREZAS 379 08 1793 39
UVAS 1103 24 3139 638
KIwI 1415 3,1 4672 10,1
AGUACATE 80,2 1,7 305,7 6,6
PINA 94,8 2,0 157,3 34
OTRAS FRUTAS FRESCAS 260,6 56 660,8 14,3
FRUTAS IV GAMA 172,8 37 329,2 71
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Frutas y hortalizas

DIFERENCIAS EN LA DEMANDA EVOLUCION DE LA DEMANDA
En términos per capita, el consumo de frutas frescas Durante los ultimos cinco afos, el consumo de frutas
durante el afio 2020 presenta distintas particularidades: frescas se ha estabilizado aunque en el afio 2020 se
ha producido un repunte motivado por los efectos de
+ Los hogares de clase alta y media alta cuentan con la COVID-19 (respecto al afio anterior, crece 8,8 kilos
el consumo mas elevado, mientras que los hogares por personay el gasto se ha incrementado en 30,2 eu-
de clase baja tienen el consumo mas reducido. ros per céapita). En el periodo 2016-2020, el consumo
+ Los hogares sin nifios consumen mas cantidad de y el gasto mas elevados se produjeron en el afio 2020
frutas frescas, mientras que los consumos mas ba- (99,7 kilos y 170,5 euros por consumidor).

jos se registran en los hogares con nifios menores
de 6 afos.
+ Sila persona encargada de hacer la compra no tra- 2016-2020

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN FRUTAS FRESCAS,

baja, el consumo de frutas frescas es superior. il
* Enlos hogares donde compra una persona con mas :":: 1'0':

de 65 anos, el consumo de frutas frescas es mas 160 —225 | {00

elevado, mientras que la demanda mas reducida se 180 \ 07 .

asocia a los hogares donde la compra la realiza una \ 139,4 140,3

persona que tiene menos de 35 afios. l - B
+ Los hogares formados por una persona muestran L0} ! 92,5 | ea

los consumos maés elevados de frutas frescas, mien- S0 T | S0l Bl B |92

tras que los indices se van reduciendo a medida que 60 ™ fast 20,9 |90

aumenta el numero de miembros del nucleo familiar. 40 88
* Los consumidores que residen en grandes nucleos 20 86

urbanos (mas de 500.000 habitantes) cuentan con

mayor consumo per capita de frutas frescas, mien- 2018 2017 2018 ) 2019 2020

tras que los menores consumos tienen lugar en Euros por persona " (los por persona

los nucleos de poblacion con censos de 10.000 a
100.000 habitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso

de retirados, adultos independientes, parejas adul- En la familia de frutas frescas, la evolucién del consu-

tas sin hijos y jévenes independientes, mientras que mo per capita durante el periodo 2016-2020 ha sido

los consumos mas bajos tienen lugar entre las pare- bastante pareja en todos los tipos de productos a

jas con hijos, independientemente de la edad de los excepcion del notable incremento en las frutas de IV

mismos, en los hogares monoparentales, y entre las gama. Respecto a la demanda de 2016, en el consu-

parejas jévenes sin hijos. mo de platanos, manzanas y naranjas se produce un
+ Finalmente, por comunidades autbnomas, Asturias, ascenso.

Pais Vasco y Navarra cuentan con los mayores con-
sumos mientras que, por el contrario, la demanda
mas reducida se asocia a Extremadura, Andalucia (2016=100), 2016-2020
y Canarias.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE FRUTAS FRESCAS
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Frutas y hortalizas

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE FRUTAS FRESCAS CUOTA DE MIERCADO
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
RETIRADOS 87,8 recurrieron mayoritariamente para realizar sus ad-
ADULTOS INDEPENDIENTES 83,9 quisiciones de frutas frescas a los supermercados
PAREJAS ADULTAS SIN HIIOS 46,5 (46,0% de cuota de mercado). Los establecimientos
HOGARES MONOPARENTALES b especializados alcanzan en estos productos una cuo-
PAREIAS CON HIOS MAYORES e ta del 31,9%, mientras que el hipermercado concen-
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS -48,9 aade 1970, ! r qu Iper r
PAREJAS JGVENES SIN HIIOS 254 tra el 8,7%. El autoconsumo, por su parte, acapara el
JOVENES INDEPENDIENTES a 4,8%, mientras que los mercadillos suponen el 3,4%.
>500.000 HAB P 12,2 Las otras formas comerciales representan el 5,2%
100.001 A 500.000 HAB 1,4 restante. m
10.001 A 100.000 HAB 1 -6,5
2.000 A 10.000 HAB -2
<2.000 HAB 7,4
5Y MAS PERSONAS -44,7
4 PERSONAS -37,3
3 PERSONAS -16,2
2 PERSONAS 42,3
1PERSONA 86,3
> 65 ANOS :',‘:’4 CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE FRUTAS
DACELE ; FRESCAS POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020
35A 49 ANOS -33,3
<35AN0S -48,2
NOACTIVA 21 SUPERMERCADOS 4L,o
ACTIVA -18,2
. . COMERCIO
NINOS 6 A 15 ANOS -37,6 ESPECIALIZADO
NINOS < 6 ANOS -48,9 OTRAS FORMAS
SIN NINOS 28,7 COMERCIALES
BAJA -5,7
AUTOCONSUMO
MEDIA BAJA 1,1
MEDIA 3,3 MERCADILLOS
ALTAY MEDIA ALTA I 18,8
60 -40 -20 0 20 40 60 80 100 HIPERMERCADOS
* Media nacional = 99,7 kilos por persona 50 75 100
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Frutas y hortalizas

CONSERVAS DE VERDURAS

| mercado de conservas vegetales tuvo en el afio

2020 un crecimiento espectacular en todas las
categorias de producto debido a que la pandemia
hizo que el consumo interno se disparara y a que
crecieran también las exportaciones.

Las empresas del sector continuaron ampliando su
oferta para atender la demanda creciente del con-
sumidor y diversificar su porfolio. En esa ampliacién
de oferta destacaron las producciones ecoldgicas y
también las amparadas por una marca de calidad di-
ferenciada.

La produccidén de conservas vegetales se concentra
en Catalufia, Andalucia, Castilla y Leén, Castilla-La
Mancha, Galicia y la Regiéon de Murcia. En esas cin-
co comunidades se produce alrededor del 70% de
todas las conservas vegetales espafolas.

La conserva vegetal mas importante en términos del
volumen comercializado es la de tomate (entero y tri-
turado). En 2020 acapardé cerca del 57% de todas las
ventas en volumen y en torno al 22% en valor, seguin
los datos de diversas consultoras.

A bastante distancia aparecen los esparragos, con
un porcentaje del 11,6% en volumen, mientras que
en valor llegan hasta el 35,5%. A continuacion, apa-
recen los pimientos (que en 2020 disminuyeron su
cuota de mercado con respecto al afio anterior), las
judias verdes, los champifiones y los guisantes.

Hay también una amplia oferta de otras produccio-
nes, cuya importancia econdmica es mucho mas
pequena.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Segun datos del INE, en Espafa habia al acabar 2020
un total de 1.456 empresas dedicadas al procesadoy
conservacion de frutas y hortalizas. De éstas, sélo 2
tenian mas de mil trabajadores y 12 entre 500 y 900.

Tradicionalmente, el sector empresarial de conser-
vas vegetales estaba conformado por un gran nime-
ro de pequefos y medianos operadores de caracter
semiartesanal y con una incidencia local o, como
mucho, regional.

Esa situacion ha ido cambiando durante los ultimos
afios y en la actualidad existen pocos y grandes gru-
pos que basan sus estrategias de futuro en la inter-

PRINCIPALES EMPRESAS FABRICANTES Y DISTRIBUIDORES
DE CONSERVAS VEGETALES

EMPRESA

VENTAS Mill. Euros

Conservas El Cidacos, S.A. * 343
Industria Alimentaria de Navarra, S.A (IAN) * 2474
Grupo Celorrio. * 220
Riberebro Integral, S-L * 125
Industrias Videca 42
MCA Spain, S.A (*) 42
Conservas Ferba, S.A. 34
Golden Foods, S.A 34
Nudisco, S.L 31
Bonduelle Ibérica, S.A 30

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacién de otras producciones.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE LAS MERMELADAS
EMPRESA VENTAS Mill. Euros

Unilever Espafa, S.A. - Grupo * 4753
Grupo Angel Camacho, S.L. * 1985
Grupo Helios * 181
Hero Espafia, S.A. * 170
Andros (Granada y La Serna)* 155
Iberfruta-Muerza (1) 88
Alcurnia Alimentacion, S.L. * 28,9
Conservas Pedro Luis, S.L * 119
Jumel Alimentaria, S.A 7,7
Conservas Lazaya Frutas Dulces, S.A 8

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacidn de otras producciones. (1) Estimacion.

nacionalizacidn y en la irrupcion en sectores afines,
como el de los platos preparados.

Muchos de esos grandes operadores han acometido
en los ultimos tiempos importantes operaciones de
inversion para modernizar y diversificar sus proce-
sos de produccioén.

La empresa fabricante y distribuidora de conservas
vegetales mas importante en Espafa alcanzé en
2020 unas ventas que superaron los 343 millones de
euros, unos 7 millones mas que en el afio anterior.

Por su lado, la segunda se situé en torno a los 247
millones de euros en 2020 y la tercera se acerca a
los 220 millones de euros. En todas ellas, la factura-
cion fue muy superior a la del afio precedente.
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El resto de las empresas que forman el ranking de
las diez mayores facturaron entre 125 millones de
doélares y 30 millones de euros.

Las marcas de distribucion (MDD) son importantes
entre las ofertas mas consolidadas de este mercado.
Es el caso, por ejemplo, de las conservas de tomate
triturado y pelado donde en 2020 llegaron hasta el
80% del total de ventas en volumen. En el caso de las
conservas de esparragos, la cuota de las MDD ronda
el 65% en el afio 2020.

COMERCIO EXTERIOR

Tradicionalmente, la balanza del comercio exterior
de conservas vegetales es claramente favorable
para Espafia. Las exportaciones en 2020 rondaron
los 1.644 millones de euros, mientras que las impor-
taciones se situaron en algo menos de 554 millones
de euros, segun los datos de Comercio. En ambos
casos, el valor fue inferior al del afio precedente.

Més de la mitad de las exportaciones se dirige ha-
cia otros paises de la Unidén Europea, entre los que
destacan Francia y Alemania. Por su lado, entre los
paises terceros sobresalen Reino Unido, Japén y Es-
tados Unidos.

Dentro de las exportaciones, la partida de conservas
de tomate alcanz6 un valor de 449 millones de euros
en 2020, 45 millones mas que un afio antes.

En el caso de las importaciones, la principales par-
tidas en 2020 fueron los pimientos, las alcachofas y
los guisantes, ademas del maiz dulce que se emplea
para ensaladas y que es la produccion vegetal en
conserva que mas se importa.

Los principales proveedores de la UE son Francia,
Holanda, Bélgica, Portugal y Alemania. Por su lado,
entre los paises terceros destacan las compras pro-
venientes de PerU, China, Turquia, Tailandia, Indone-
siay Brasil. m

VEGETALES CONGELADOS

| sector de los vegetales congelados continu6 du-

rante 2020 la senda alcista de los ultimos afios gra-
cias a que se convirtié en un producto “refugio” duran-
te el confinamiento.

Segun lo datos de la Asociacion Espafiola de Fabrican-
tes de Vegetales Congelados (ASEVEC), la produccién
espafola de productos vegetales congelados llegé du-
rante 2020 hasta las 877.580 toneladas, lo que supuso
un incremento interanual del 1,61%. En los afios ante-
riores también subio la produccién, lo que demuestra
el buen momento que atraviesa un sector que, en tan

solo 10 afos, ha incrementado en casi un 75% su pro-
duccion.

De la produccion total de verduras congeladas, solo 3
productos aportaron casi el 46% en 2020. La primera
verdura en volumen fue el brocoli (164.486 toneladas, un
11,7% maés que en 2019, segln datos de ASEVEC). La se-
gunda fue el pimiento (122.837 toneladas, un 0,5% mas)y
la tercera el guisante (115.037 toneladas, un 10,3% mas).

Por detras de estas verduras se situaron las judias ver-
des, tanto planas como redondas (62.418 toneladas en
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2020), la cebolla (50.233 toneladas) y la coliflor (44.918
toneladas). También son importantes dentro de la
gama de verduras congeladas, la zanahoria, la espina-
ca, el calabacin, el tomate o la berenjena.

La patata, que es un tubérculo, esta también entre los
alimentos vegetales congelados que mas se producen
y consumen. En 2020, la produccién nacional fue de
33.455 toneladas.

Al margen de estas verduras, también hay una impor-
tante produccion de mezcla de vegetales congelados.
En este caso, los alimentos mas producidos son me-
nestra y ensaladilla. Segin datos de la consultora IR,
la produccién anual ronda las 27.000 toneladas, de las
que un 53% corresponderian a la menestra.

Por comunidades, las que concentran mayores volu-
menes de produccidén de verduras congeladas son Na-
varra con un 40% y Murcia con un 30%. También son
importantes las producciones de Castilla y Ledn, La
Rioja, y Extremadura.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La concentracién y el predominio de grandes grupos in-
ternacionales son los dos rasgos mas caracteristicos del
sector empresarial de productos vegetales congelados.
La Asociacion Espafiola de Fabricantes de Vegetales
Congelados (ASEVEC) esta compuesta por ocho compa-
fiias que aglutinan al 95% de la produccion nacional.

Estas empresas, segun datos de la ASEVEC, cuentan
con 20 fabricas y anualmente dan trabajo a mas de
2.000 personas de forma directa y a unas 10.000 de
forma indirecta.

Dentro de este sector, el peso de las marcas de distribu-
cion (MDD) es muy grande. De hecho, cerca del 91% del
volumen de verduras congeladas que se comercializan
en Espafia en 2020 fue con marca de distribucion y la pri-
mera marca de fabricante (MDF) sélo obtuvo el 7,7% de la
cuota de mercado, segun datos de la consultora IRI.

La principal empresa del sector provee de vegetales
congelados a una de las principales cadenas de distri-
bucion alimentaria de nuestro pais y su cuota mercado
en distribucion organizada es del 50%. La produccién
de esta empresa en el afio 2020 rondo las 376.000 to-
neladas, con una facturacion que superé los 363 millo-
nes de euros, segun estimaciones.

La segunda empresa del sector registré una produc-
cién superior a las 221.000 toneladas en 2020, con una
facturacion de mas de 225 millones de euros.

En el tercer escalén del ranking se situé una empresa
que produce unas 145.000 toneladas y factura cera de
92 millones de euros.

La produccion de vegetales congelados de Espana
ocupa uno de los primeros puestos del ranking de la
produccion comunitaria, por detrds de Bélgica. La pro-
duccion europea de vegetales congelados supera al
afo los 3,56 millones de toneladas.

Las empresas del sector estdn representadas en la
Asociacion Europea de Fruta y Hortaliza Procesada
(PROFEL). Actualmente hay 14 asociaciones naciona-
les integradas en PROFEL, asi como también en torno
a 500 empresas dedicadas al procesado de frutas y
verduras.

COMERCIO EXTERIOR DE VEGETALES
CONGELADOS

De acuerdo con los datos de ASEVEC, la exportacion
de verduras congeladas en el afio 2020 ascendi6 a
587.806 toneladas, casi un 6% mas que en el afio an-
terior.

Como era previsible, el brocoli fue la verdura congela-
da que mas se export6 (132.078 toneladas en 2020, un
5,6% mas que un afio antes), seguido de los pimientos
y los guisantes.

Dentro de la oferta de verduras congeladas que se ex-
portaron destacaron productos como el romesco, las
coles de Bruselas, el apio o el cardo.

El subsector espafol de productos vegetales congela-
dos tiene una fuerte vocacion internacional. Las princi-
pales empresas del sector registraron incrementos en
sus ventas exterior de entre el 8% y el 14% anual. Tres
empresas concentran los dos tercios de las exporta-
ciones totales del sector de los vegetales congelados
y los principales mercados de exportacion son otros
paises de la Unién Europea, entre los que destacan
Francia y Alemania.

En todo caso, las principales compafias espafolas
han conseguido diversificar su lista de clientes y, en la
actualidad, algunas partidas importantes se dirigen ha-
cia Reino Unido, Estados Unidos, Brasil, Canad4, Ara-
bia Saudiy algunos paises asiaticos.

Las importaciones son poco importantes en este mer-
cado, con excepcion de las patatas prefritas y de algu-
nas partidas de materia prima, provenientes de China
o Peru, que son utilizadas para la preparacion de los
productos finales. m
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CONSUMO Y GASTO EN FRUTAS
Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

Durante el afio 2020, los hogares espafoles consu-
mieron 669,9 millones de kilos de frutas y hortalizas
transformadas y gastaron 1.481,7 millones de euros en
estos productos. En términos per capita, se llegd a 14,5
kilos de consumoy 32,0 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a las frutas y horta-
lizas en conserva (10,9 kilos por persona y afio), mien-
tras que las frutas y hortalizas congeladas representan

un consumo de 3,6 kilos per capita. Dentro de las fru-
tas y hortalizas en conserva, destaca el tomate, con un
consumo per capita de 5,7 kilos al afio.

En términos de gasto, las frutas y hortalizas en conser-
va concentran el 77,8% del gasto, con un total de 24,9
euros por persona, mientras que las frutas y hortalizas
congeladas alcanzan un porcentaje del 22,2% y un to-
tal de 7,1 euros por persona al ano. Dentro de las frutas
y hortalizas en conserva destaca el tomate, que repre-
senta un 25,6% del total de los productos hortofrutico-
las transformados (8,2 euros per céapita).

CONSUMO Y GASTO EN FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS 669,9 145 1.481,7 32,0
FRUTAS Y HORTALIZAS EN CONSERVA 502,0 10,9 1.1562,8 249
GUISANTES 116 03 283 06
JUDIAS VERDES 15,4 03 22,1 05
PIMIENTOS 17,6 04 76,2 1,6
ESPARRAGOS 253 05 1405 30
ALCACHOFAS 10,5 02 49,1 1,1
CHAMPINONES Y SETAS 18,6 04 53,2 1,2
MAIZ DULCE 21,6 05 69,6 1,5
MENESTRA 52 0,1 10,0 02
TOMATES 265,7 5,7 381,1 82
TOMATE FRITO 188,1 41 287,1 6,2
TOMATE NATURAL 77 1,7 94,0 20
TOMATE NATURAL ENTERO 111 02 16,0 03
TOMATE NATURAL TRITURADO 66,6 14 78,0 1,7
OTRAS VERDURAS Y HORTALIZAS CONGELADAS 258 06 62,1 1,3
FRUTA EN CONSERVA 84,6 18 260,6 56
MERMELADAS, CONFITURAS 319 07 121,2 26
FRUTA ALMIBAR 454 1,0 106,7 23
FRUTA ESCARCHADA 06 00 50 0,1
RESTO FRUTA CONSERVA 6,7 01 278 06
FRUTAS Y HORTALIZAS CONGELADAS 167,9 36 3289 71
VERDURAS Y HORTALIZAS CONGELADAS 165,4 36 316,2 68
ESPINACAS 137 03 226 05
GUISANTES 305 07 505 11
JUDIA VERDE 339 07 44,2 1,0
COLIFLOR 5,7 0,1 9,1 02
PIMIENTOS 29 0,1 6,2 0,1
BROCOLI 94 02 15,1 03
MENESTRA 17,6 04 31,2 07
OTRAS VERDURAS Y HORTALIZAS 51,7 11 1374 30
CONGELADAS
FRUTAS CONGELADAS 2,6 0,1 12,7 03
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de frutas y hortali-
zas transformadas durante el afio 2020 presenta distin-
tas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
frutas y hortalizas transformadas, mientras que los
consumos mas bajos se registran en los hogares con
nifos menores de 6 anos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no tra-
baja, el consumo de frutas y hortalizas transformadas
es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 anos, el consumo de frutas y hortalizas trans-
formadas es mas elevado, mientras que la demanda
mas reducida se asocia a los hogares donde la com-
pra la realiza una persona con una edad comprendi-
da entre 35y 49 afos de edad.

* Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de frutas y hortalizas trans-
formadas, mientras que los indices se van reducien-
do a medida que aumenta el nUmero de miembros en
el nucleo familiar.

* Los consumidores que residen en grandes munici-
pios (méas de 500.000 habitantes) cuentan con mayor
consumo per capita de frutas y hortalizas transfor-
madas, mientras que los menores consumos tienen
lugar en los nucleos pequeiios (menos de 2.000 ha-
bitantes).

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de adultos y jovenes independientes, retirados y pa-
rejas jovenes con hijos, mientras que los consumos
mas reducidos tienen lugar entre las parejas con hi-
jos, independientemente de la edad de los mismos, y
en los hogares monoparentales.

» Finalmente, por comunidades autonomas, Pais Vas-
co, Madrid y Cantabria cuentan con los mayores
consumos mientras que, por el contrario, la demanda
mas reducida se asocia a Canarias, Galicia y La Rioja.

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de frutas
y hortalizas transformadas ha aumentado 1,3 kilos por
persona y el gasto ha experimentado un ascenso de
3,5 euros per cépita motivado, especialmente, por los
efectos de la COVID-19 en el afio 2020. En el periodo
2016-2020, el consumo mas elevado se produjo en
el afno 2020 (14,5 kilos), mientras que el mayor gasto
también tuvo lugar en el ejercicio 2020 (32,0 euros por
consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN FRUTAS
Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS, 2016-2020
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En la familia de frutas y hortalizas transformadas, la
evolucion del consumo per capita durante el periodo
2016-2020 ha sido especialmente diferente en las
frutas congeladas. Respecto a la demanda de 2016,
aumenta el consumo de frutas y hortalizas congela-
das, frutas y hortalizas en conserva y frutas en con-
serva.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE FRUTAS Y HORTALIZAS
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS | - 289
ADULTOS INDEPENDIENTES —————————— —— 43
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 19,4
HOGARES MONOPARENTALES -10
PAREJAS CON HIJOS MAYORES -6
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS -27,6
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS 3,1
JOVENES INDEPENDIENTES ————————— —— 50,7
>500.000 HAB 10,6
100.001 A 500.000 HAB 1
10.001 A 100.000 HAB -0,1
2.000A 10.000 HAB -5,6
<2.000HAB | -16,3
5YMASPERSONAS - -27,9
4PERSONAS | -17
3 PERSONAS -6,2
2 PERSONAS 15,5
1PERSONA ———— —— 52,6
>65 ANOS 21,5
50 A 64 ANOS 4,9
35 A49 ANOS -12,2
<35 ANOS -13,6
NO ACTIVA 8,1
ACTIVA -7
NINOS6A15ANOS | -16,4
NINOS <6 ANOS - -27,6
SIN NINOS 14,5
BAJA } -12,4
MEDIA BAJA 2,5
MEDIA 1,8
ALTAY MEDIA ALTA ] 17
-30 -20 -10 0 10 20 30 40 50 60
* Media nacional = 14,5 kilos por persona

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
siciones de frutas y hortalizas transformadas a los su-
permercados (75,8% de cuota de mercado). El hiper-
mercado alcanza en estos productos una cuota del
14,4% y los establecimientos especializados llegan al
2,7%. El comercio electrénico supone el 2,9% de la
venta total, mientras que las otras formas comerciales
concentran el 4,2% restante. m

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE FRUTAS Y HORTALIZAS

TRANSFORMADAS POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020

SUPERMERCADOS 75,8

COMERCIO
ESPECIALIZADO 2,7

OTRAS FORMAS

COMERCIALES | +2

COMERCIO
ELECTRONICO | 29

HIPERMERCADOS 14,4

JMATO

ARTI
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ZUMOS

La pandemia provocada por la covid-19 hizo que
en 2020 el mercado de los zumos y néctares se
hundiera un poco mas por la caida del consumo, es-
pecialmente en el sector hostelero.

Desde hacia afos, el mercado de los zumos y los
néctares venia perdiendo peso, mas en volumen
que en valor, pues la demanda apuesta por otros
productos un mayor valor afiadido.

Para hacer frente a la caida del consumo en volu-
men (que en cuatro afios ha descendido un 30%),
las empresas del sector han hecho verdaderos es-
fuerzos para diversificar sus presentaciones, apos-
tando por productos ecolégicos, refrigerados o que
mezclan frutas y verduras con especias, té o incluso
cereales.

Se estima que la producciéon de zumos en 2020 su-
per6 los 480 millones de litros, un volumen muy in-
ferior al de 2019.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Los intereses de las empresas productoras de zu-
mos estan representados por

la Asociacién Espafiola de Fabricantes de Zumos
(ASOZUMOS), que agrupa tanto a las industrias ex-
clusivamente comercializadoras o envasadoras de
zumos, néctares y bebidas con un alto contenido en
frutas y hortalizas, como a las dedicadas a la trans-
formacion de la materia primay obtencion de semie-
laborados vegetales.

PRINCIPALES EMPRESAS DE LOS SECTORES DE ZUMOS
Y NECTARES

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
AMC Group Fresh and Juices, S.A (*) 671
J. Garcia Carrién, S.A. (JGC) (*) 420
Juver Alimentacion, S.L. (*) 112
Nufri Grupo 80
Quirante Fruits SAT 80
Agrozumos, S.A 60
Grupo Indulleida * 60
LCG Fruits &Juices, S.L 48
Grupo Vinos &Bodegas 45
Refresco Iberia, S.L (*) 35

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacidn de otras producciones.

ASOZUMOS esta integrada por 21 empresas (18
asociadas y 3 miembros afiliados) que representan
aproximadamente el 86% de toda la produccién na-
cional.

A nivel empresarial, el principal grupo del sector re-
gistré en 2020 una produccion de 570 millones de
litros (4% con marca propia), con una facturaciéon de
unos 671 millones de euros.

Por su lado, el segundo grupo tuvo una produccion
de 450 millones de litros (el 50% comercializados
con marca propia) y una facturaciéon de 420 millones
de euros, mientras que el tercero se situé en 178,7
millones de litros (58% con marca propia) y 112 mi-
llones de euros de facturacion.

En el ranking de primeras empresas productoras, el
cuarto lugar lo ocupé una empresa que produjo 140
millones de litros (todos con MDD) y facturé unos
80 millones de euros y el quinto lugar fue para una
empresa cuya produccion llegé hasta los 130 millo-
nes de litros (todos con marcas blancas), con una
facturacion de 60 millones de euros.

Las otras cinco empresas que forman parte del “top
ten” en este sector tuvieron una produccién de en-
tre 75y 108 millones de litros.

Las marcas de distribucion (MDD) son muy impor-
tantes en este mercado, aunque su peso es varia-
ble en las diferentes ofertas. De media, su cuota no
llega al 75%, pero en el caso de los zumos frescos
llegan al 80%

COMERCIO EXTERIOR

Las exportaciones representan la auténtica valvula
de escape del sector, ya que las demandas internas
resultan claramente insuficientes. Las grandes em-
presas productoras y comercializadoras de zumos
apuestan cada vez mas por la bisqueda de nuevos
mercados fuera de nuestras fronteras.

Durante 2020 se exportaron zumos por un valor de
casi 786 millones de euros, segun datos de Comer-
cio. Esta cifra supuso un incremento de casi el 10%
con relacion al valor de las exportaciones en 2019.

Por su parte, las importaciones superaron en valor
los 241,5 millones de euros, un 18% mas que un afio
antes.
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Dentro de las exportaciones, la naranja representa
el 29% del total en volumen y el 26,5% en valor. Por
detras se situaron las exportaciones de zumos de
uva, mezclas y limon, entre otros.

CONSUMO Y GASTO EN ZUMO

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consumie-
ron 379,7 millones de litros de zumo y gastaron 399,2
millones de euros en este producto. En términos per
capita, se lleg6 a 8,2 litros de consumo y 8,6 euros de
gasto.

En el caso de las importaciones, la mayor partida en
volumen fue la de zumo de naranja (39% del total en
2020), seguida de los zumos de pifay limén. m

El consumo mas notable se asocia a los néctares (3,8
litros por persona y afo), seguidos de los zumos con-
centrados, que alcanzan 1,7 litros per capita al afio. En
términos de gasto, los néctares concentran el 38,4%,
con un total de 3,3 euros por persona, mientras que
los zumos concentrados presentan un porcentaje del
16,2% y un total de 1,4 euros por persona al afio.

CONSUMO Y GASTO EN ZUMO DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO

TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL ZUMO Y NECTAR 379,7 82 399,2 8,6
ZUMO FRUTA REFRIGERADO Y EXPRIMIDO 759 16 11,0 24
ZUMO CONCENTRADO 80,6 1,7 64,6 14
CONCENTRADO NARANJA Y MEZCLA 13 02 92 02
CONCENTRADO MELOCOTON Y MEZCLA 213 05 15,7 03
CONCENTRADO PINA Y MEZCLA 17,1 04 13,1 03
OTROS CONCENTRADOS 30,8 07 26,6 06
NECTARES 174,1 38 1545 33
NECTAR LIGHT O SIN AZUCAR 1099 2,4 93,2 20
ZUMOS DE HORTALIZAS 30 0,1 34 0,1
RESTO ZUMO Y NECTAR 46,1 1,0 65,7 14
HORCHATA 38,3 08 487 11
ZUMOS ENRIQUECIDOS 1226 2,7 1029 22
ENRIQUECIDO CON VITAMINAS 119,1 26 96,6 21
ENRIQUECIDO CON CALCIO Y VITAMINAS 0,1 00 00 00
OTROS ZUMOS ENRIQUECIDOS 34 0,1 6,2 0,1
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per cépita, el consumo de zumos durante el
afio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
zumos, mientras que los consumos mas bajos se re-
gistran en los hogares con nifios menores de 6 afnos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no tra-
baja fuera del hogar, el consumo de zumos es mayor.

* En los hogares donde compra una persona entre 50
y 64 afnos, el consumo de zumos es mas elevado,
mientras que la demanda mas reducida se asocia a
los hogares donde la compra la realiza una persona
que tiene menos de 35 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de zumos, mientras que los
indices mas reducidos tienen lugar en las viviendas
en las que habitan 4 miembros.

* Los consumidores que residen en nucleos de po-
blacion con censos de 10.001 a 100.000 habitantes
cuentan con mayor consumo per capita de zumos,
mientras que los menores consumos tienen lugar en
los municipios con censos de menos de 2.000 habi-
tantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de adultos y jovenes independientes, parejas sin hi-
jos, independientemente de la edad de los miembros
que componen la pareja, en los hogares monopa-
rentales, y entre los retirados, mientras que los con-
sumos mas bajos tienen lugar entre las parejas con
hijos, independientemente de la edad de los mismos.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Canarias,
Baleares y Comunidad Valenciana cuentan con los
mayores consumos mientras que, por el contrario, la
demanda mas reducida se asocia a Aragon, La Rioja
y Cantabria.

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de zumos
ha descendido 1,8 litros por persona y el gasto se ha
reducido en 1,2 euro. En el periodo 2016-2020, el con-
sumo mas elevado se produjo en el afio 2016 (10,0 li-
tros), mientras que el mayor gasto también tuvo lugar
en el ejercicio 2016 (9,8 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN ZUMO, 2016-2020
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Euros por persona - Kilos por persona

En la familia de zumos, la evolucién del consumo per
capita durante el periodo 2016-2020 ha sido diferente
para cada tipo de producto. Respecto a la demanda
de 2016, el consumo de zumos enriquecidos aumen-
tay, por el contrario, en néctares y zumos concentra-
dos y zumos refrigerados se produce un descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE ZUMO (2016=100),

2016-2020
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE ZUMO EN LOS HOGARES

CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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CUOTA DE MIERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
siciones de zumos a los supermercados (78,8% de
cuota de mercado), mientras que los hipermercados
alcanzan en este producto una cuota del 14,3%. Los
establecimientos especializados representan el 0,8%
y el comercio electrénico el 2,7%. Las otras formas
comerciales alcanzan la cuota del 3,4% restante. m

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE ZUMO

POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020

SUPERMERCADOS 78,8

COMERCIO
ESPECIALIZADO

OTRAS FORMAS
COMERCIALES

COMERCIO
ELECTRONICO

HIPERMERCADOS
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PATATAS FRITAS Y SNACKS

| mercado espafiol de patatas fritas y los “snacks”

registré tasas de crecimiento importantes durante
el afno 2020 debido a las consecuencias de la pande-
mia. El confinamiento hizo que el consumo aumentara
mucho en los hogares, lo que en parte contrarresto el
menor consumo en hosteleria.

No obstante, dentro del consumo extra doméstico el
de los aperitivos fue el que menos descendio, segun
los datos del Panel de Consumo del Ministerio de Agri-
cultura. Asi, frente a los 2,5 kilos de aperitivos que se
consumieron por persona fuera del hogar en 2019, en
2020 se consumieron 2 kilos.

El mercado nacional de productos de aperitivo y
snacks en Espafia es muy dinamico y mantiene creci-
mientos continuados desde hace varios afos. Segln
datos de la asociacion SNACKS, que representa des-
de el afo 1978 a las industrias fabricantes de patatas
fritas, snacks, frutos secos, semillas y frutas deseca-
das, la produccion anual de estos productos ronda las
322.000 toneladas.

De acuerdo con esta asociacion, el mercado se distri-
buye en tres grandes familias: frutos secos (43,5%), pa-
tatas fritas (33%) y el resto (23,5%).

En el caso de los snacks, los mas demandados son los
de maiz, seguidos por los gusanitos y las cortezas. Tan-
to en el caso de los “snacks” como de las patatas, son
las presentaciones de mayor valor afiadido, los sabo-
res gourmet y los productos mas saludables, las que
muestran un dinamismo mas notable en el consumo.

Por su lado, dentro de las patatas fritas, las tradiciona-
les contindian siendo las mas consumidas, aunque ese
lugar es disputado por las de sabores y las artesanas
y caseras.

Ademas de los tradicionales “snacks” (patatas, frutos
secos, ect.) estd ganando peso en el aperitivo el consu-
mo de pequefios embutidos, con presentaciones mas
ligeras.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El sector de las empresas fabricantes y comercializa-
doras de patatas fritas, frutos secos y snacks esta for-
mando por unas 500 empresas, entre las que entre las
que conviven grandes multinacionales con pequenas
sociedades de capital familiar, muchas de las cuales
tienen un radio de accion local. En conjunto, el sector

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE LAS PATATAS FRITAS
Y LOS SNACKS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Pepsico- Frito Lay (Grupo) 328
APEX Grupo 82
CYL Ibersnacks, S.L 72
Liven S.A 558
Kellogg, S.A (*) 50
Risi, S.A 4
Frit Ravich, S.L 31
Leng D'Or, S.A 295
Fritoper, S.L 27
Importaco (GRUPO) * 22

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. (*) Incluye la facturacion de otros sectores.

da trabajo a cerca de 20.000 personas, segun las esti-
maciones de la asociacion SNACKS.

Esta organizacion sin animo de lucro defiende los in-
tereses generales del sector de los aperitivos, difunde
las propiedades y diversidad de los productos, y perso-
nifica la relevancia y magnitud del sector.

A nivel empresarial, los cinco grupos mas importantes
controlan casi el 50% de todas las ventas y ese porcen-
taje se incrementa hasta el 60% en el caso de los diez
operadores principales.

La importancia de las marcas de distribucién (MDD)
no es uniforme dentro del mercado. En general, segun
datos de la consultora IR, representaban en 2020 el
47,3% de la cuota de mercado en volumen y 38,2% en
valor. La primera marca de fabricante (muy extendida
y reconocida) representaba en 2020 el 31,4% en volu-
meny el 37,7% en valor.

COMERCIO EXTERIOR

El comercio exterior de patatas fritas, frutos secos y
snacks es claramente favorable para Espafia. En ge-
neral, las principales cifras de exportaciones e impor-
taciones se registran entre los frutos secos, mientras
que entre los snacks y patatas fritas tienen una impor-
tancia mucho menor.

En 2020 se redujeron tanto las importaciones como
las exportaciones de frutos secos. En concreto, se-
gun los datos de Comercio se exportaron frutos secos
(cony sin céascara) por un volumen de 123.320 tonela-
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das (7.600 menos que un afo antes) y se importaron
23.448 toneladas (unas 4.200 menos)

Entre las patatas fritas, las exportaciones superaron
a las importaciones. Anualmente se venden fuera de
nuestras fronteras patatas preparadas por valor de
unos 55 millones de euros.

FRUTOS SECOS

Los paises de la Unién Europea fueron los principales
destinatarios de las exportaciones espafolas de pata-
tas fritas, frutos secos y snacks. Entre ellos, destacan
Alemania, Francia e Italia.

Por su parte, las importaciones procedieron mayoritaria-
mente de Estados Unidos, Portugal, Chinay Argentina. m

| mercado de los frutos secos volvié a crecer en

2020, continuando con la tendencia de afios an-
teriores. Aunque el consumo fuera de casa (hostele-
ria y restauracion) se resinti6 como consecuencia de
la pandemia, aumenté mucho el consumo dentro del
hogar.

De afio en afo, los frutos secos se consolidan como un
alimento saludable en un mercado en el que cada vez
preocupa mas la saludy el bienestar. Tradicionalmente,
las nueces y las almendras son los productos estrella
de este mercado, pero las avellanas siguen mantenien-
do su posicion y el anacardo va ganando posiciones y
es el que mejor evoluciona, junto con el pistacho.

En este sentido, en los préoximos afios puede producir-
se un boom de consumo de pistacho, en paralelo con
el despegue de la produccién autéctona.

Buena parte de estas producciones se usan en la in-
dustria agroalimentaria como (pasteleria, cereales de
desayuno, ect.), pero también son parte del sector de
los snacks junto con pipasy cacahuetes.

Segun los datos de la consultora Nielsen, en el afio
2020 se produjo un aumento de las ventas de frutos
secos en la distribucion comercial de hasta un 17% en
volumen.

De las ventas totales, un 17,6% correspondieron a los
cacahuetes; un 16% a las nueces; un 11,8% a los pista-
chos; un 9,7% a las almendras y un 4,7% a los anacar-
dos. Nielsen estima también que un 19,8% de las ventas
serian mezclas de frutos y también que un 30% corres-
ponderia a las pipas, que no son frutos secos pero si
comparten caracteristicas de consumo con ellos.

Precisamente las pipas fueron de los productos cuyas
ventas mas crecieron en 2020 en la distribucion, junto
con los cacahuetes. De todos los frutos secos, sélo las
avellanas mantuvieron su cuota de mercado con res-
pecto a 2019, segun datos de Nielsen.

La marca de distribuidor (MDD) en este sector es im-
portante, aunque en los ultimos afos ha caido su cuota
de mercado.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

A nivel empresarial, el principal grupo del sector regis-
tr6 en 2020 una produccion superior a de 93.000 tone-
ladas, con una facturacién de unos 662 millones de eu-
ros, muy por encima del afio anterior en ambos casos.

Por su lado, el segundo grupo tuvo una produccién de
casi 40.000 toneladas (comercializa con marca propia
y MDD) y una facturacién de 180,6 millones de euros,
mientras que el tercero se situé en 35.000 toneladas y
una facturacién de 125 millones de euros de factura-
cién en 2020.

El resto de las diez primeras empresas del ranking na-
cional contaron con producciones que oscilaron entre
las 30.000 y las 9.700 toneladas.

El sector industrial esta realizando grandes inversio-
nes en maquinaria para hacer frente al aumento de la
demanda de frutos mas saludables. m
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CONSUMO Y GASTO EN FRUTOS SECOS

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consumie-
ron 176,3 millones de kilos de frutos secos y gastaron
1.315,3 millones de euros en este producto. En térmi-
nos per capita, se llegé a 3,8 kilos de consumo y 28,5
euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a las nueces (0,7 ki-
los por persona y afio), seguido de los cacahuetes (0,4

kilos per capita), de las almendras (0,3 kilos per capita),
de los pistachos (0,2 kilos per capita) y de las avellanas
(0,1 kilos per céapita). En términos de gasto, las nue-
ces concentran el 20,4% del gasto, con un total de 5,8
euros por persona, seguido por las almendras, con un
porcentaje del 11,9% y un total de 3,4 euros por perso-
na al afio. A continuacidn, se encuentran los pistachos,
con el 9,8% y 2,8 euros por persona, los cacahuetes,
conel 5,3%y 1,5 euros y, finalmente, las avellanas, con
el 3,5% del total y 1,0 euro por persona al afio.

CONSUMO Y GASTO EN FRUTOS SECOS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL FRUTOS SECOS 176,3 38 1.315,3 285
ALMENDRA 12,9 03 165,5 34
ALMENDRA CON CASCARA 59 0,1 56,2 1,2
ALMENDRA SIN CASCARA 71 02 99,3 2,1
CACAHUETE 16,8 04 69,2 1,5
CACAHUETE CON CASCARA 8,1 02 29,5 06
CACAHUETE SIN CASCARA 87 02 39,7 09
NUECES 324 07 2674 58
NUECES CON CASCARA 226 05 1274 28
NUECES SIN CASCARA 97 02 139,9 30
AVELLANA 37 01 463 1,0
PISTACHO 10,3 02 129,2 28
SURTIDO 16,8 04 127,9 28
OTROS FRUTOS SECOS 83,3 18 519,9 1.2
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de frutos secos du-
rante el afio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
frutos secos, mientras que los consumos mas bajos
se registran en los hogares con nifios menores de 6
anos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de frutos secos es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afos, el consumo de frutos secos es mas eleva-
do, mientras que la demanda mas reducida se asocia
a los hogares donde la compra la realiza una persona
que tiene menos de 35 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de frutos secos, mien-
tras que los indices se van reduciendo a medida que
aumenta el numero de miembros que componen el
nucleo familiar.

* Los consumidores que residen en grandes nucleos
de poblacién (por encima de 500.000 habitantes)
cuentan con mayor consumo per capita de frutos
secos, mientras que los menores consumos tienen
lugar en los municipios con censos de 2.000 a 10.000
habitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de adultos y jovenes independientes, retirados y pa-
rejas adultas sin hijos, mientras que los consumos
mas bajos tienen lugar entre las parejas con hijos, in-
dependientemente de la edad de los mismos, en los
hogares monoparentales, y entre las parejas jovenes
sin hijos.

» Finalmente, por comunidades autonomas, Pais Vas-
co, Comunidad Valenciana, Asturias y Baleares cuen-
tan con los mayores consumos mientras que, por
el contrario, la demanda més reducida se asocia a
Andalucia, Extremadura, Cantabria, La Rioja y Casti-
lla-La Mancha.

Durante los ultimos cinco afos, el consumo de fru-
tos secos ha aumentado 0,9 kilos por persona al afio,
mientras que el gasto ha experimentado un creci-
miento de 7,0 euros per capita, especialmente por el
repunte de consumo del afio 2020 motivado por los
efectos de la COVID-19. En el periodo 2016-2020, el
consumo y el gasto mas elevados se produjeron en el
ejercicio 2020, con un total de 3,8 kilos y 28,5 euros
por consumidor.

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN FRUTOS SECOS,
2016-2020
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En la familia de frutos secos, la evolucién del consu-
mo per capita durante el periodo 2016-2020 ha sido
distinto para cada tipo de producto. Respecto a la
demanda de 2016, y motivado por los efectos de la
COVID-19 en el gjercicio 2020, el consumo de todos
los tipos de frutos secos se incrementa.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE FRUTOS SECOS
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE FRUTOS SECOS
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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CUOTA DE MIERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
siciones de frutos secos a los supermercados (68,8%
de cuota de mercado). Los hipermercados alcanzan
en este producto una cuota del 10,2% y los estableci-
mientos especializados llegan al 9,9%. El autoconsu-
mo representa el 3,8%, mientras que los mercadillos
suponen el 1,2%. Otras formas comerciales alcanzan
una cuota del 6,1%. =

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE FRUTOS
SECOS POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE FRUTAS

ANDALUCIA

DENOMINACIONES DE ORIGEN

CATALUNA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

CHIRIMOYA DE LA COSTA TROPICAL DE GRANA-
DA-MALAGA *

ARAGON

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

MELOCOTON DE CALANDA *

MARCA DE GARANTIA DE CALIDAD

FRUTA DE PROTECCION INTEGRADA

BALEARES
MARCA COLECTIVA DE GARANTIA

CITRICS SES MARJADES

MARCA GRAFICA

TOMATIGA DE RAMELLET

CASTILLA Y LEON
DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

MANZANA REINETA DEL BIERZO®

MARCAS DE CALIDAD

CEREZA DE LA SIERRA DE FRANCIA
CEREZA DE LAS CADERECHAS

MANZANA REINETA DE LAS CADERECHAS
PERA CONFERENCIA DEL BIERZO

CANARIAS

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

PLATANO DE CANARIAS

EXTREMADURA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

CEREZA DEL JERTE

PRODUCCION INTEGRADA

FRUTALES DE HUESO
FRUTALES DE PEPITA
CEREZO

PERADE LLEIDA*

INDICACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

POMA DE GIRONA * (MANZANA DE GIRONA)

CLEMENTINES DE LES TERRES DE L'EBRE *
(CLEMENTINAS DE LAS TIERRAS DEL EBRO)

PRODUCCION INTEGRADA

CITRICOS

FRUTAS DE PEPITA
FRUTAS DE HUESO
PRODUCTOS DE LA VINA

COMUNIDAD VALENCIANA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

KAKI DE LA RIBERA DEL XUQUER *
NiSPEROS DE CALLOSA D'EN SARRIA *
UVA DE MESA EMBOLSADA DE VINALOPO *
GRANADA MOLLAR DE ELCHE *

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CEREZAS DE LA MONTANA DE ALICANTE *
CITRICOS VALENCIANOS *

MARCA DE CALIDAD “CV" PARA PRODUCTOS
AGRARIOS Y AGROALIMENTARIOS

CEREZA

GALICIA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CASTANA DE GALICIA

LA RIOJA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

PERAS DE RINCON DE SOTO *

REGISTRADO Y CERTIFICADO

FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS

CONSERVAS VEGETALES. PRODUCTOS DESHIDRA-
TADOS Y CONGELADOS

MARCAS COLECTIVAS

CIRUELA CLAUDIA DE NALDAY QUEL

MADRID

ALIMENTOS DE CALIDAD DE LA COMUNIDAD
DE MADRID

MELONES DE VILLACONEJOS

MURCIA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

PERADE JUMILLA

PRODUCCION INTEGRADA

ALMENDRO
CITRICOS

FRUTALES DE HUESO
MELON Y SANDIA
PERAL

vID

PAIS VASCO

MARCA DE GARANTIA

EUSKAL BASERRI
(PROD. HORTOFRUTICOLAS DEL PAIS VASCO)

“Inscrita en el Registro de la UE
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Cerezas de la Montana

de Alicante
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccién amparada por
la Indicacién Geogréfica Prote-
gida Cerezas de la Montafia de
Alicante esta constituida por 31
términos municipales del norte
de Alicante y otros dos maés del
sur de la provincia de Valencia. La orografia de la zona es
muy accidentada.

CARACTERISTICAS: El clima mediterraneo, las condi-
ciones del suelo y las técnicas de cultivo imprimen a las
producciones un caracter diferencial. Las cerezas prote-
gidas pertenecen a las variedades Burlat, Tilagua, Plane-
ra, Nadal y Picota; como polinizadoras se utilizan las Stark
Hardy Geant, Bing y Van. Las cerezas presentan un color
brillante, son de gran tamario y calidad, y tienen un apre-
ciado caracter de produccion de primor.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan regis-
trados 1.200 cultivadores y la produccion media anual es
de 1,9 millones de kilos de cerezas, en 2.000 hectareas
protegidas. Estan inscritas 20 empresas cooperativas de
acondicionamiento, envasado y almacenaje, que comer-
cializan una media anual de 1,7 millones de kilos de IGP,
de los que el 33% se destina a la exportacion.

Cereza del Jerte
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:

El &rea de produccion

estd en el norte de la

provincia de Caceres,

y estad constituida por

26 municipios de los
Valles de Jerte, La Veray Ambroz. La superficie total de la
zona de produccién es de 15.872 hectéareas.

CARACTERISTICAS: Las variedades principales corres-
ponden a cerezas sin pedinculo, genéricamente conoci-
das como picotas; a este grupo pertenecen las Ambru-
nés, Pico Negro, Pico Colorado y Pico Limén Negro. La
denominacion también protege a una variedad de cereza
con rabo, cuyo nombre es Navalinda. Se clasifican en Pri-
mera, Extra y Superextra, con didmetros que van de 21 a
28 milimetros.

DATOS BASICOS: La superficie amparada es de 15.872
hectareas. Los productores inscritos en el Consejo Regu-
lador son 2.888 y hay 7 almacenes. La produccién anual
es de unos 7,5 millones de kilos.

Citricos Valencianos
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Las

explotaciones agricolas de

las que proceden nues-

tros citricos se sitlan a lo

largo de todo el litoral de
la Comunidad Valenciana, desde Castellén a Alicante,
una zona privilegiada para la produccion de la naranja, la
mandarinay el limon.

CARACTERISTICAS: La ideal climatologia valenciana, con
alternancia de temperaturas, templada durante la noche
(que hace que consiga el idoneo indice de acidez y extraor-
dinario color) y célida durante el dia (para que los citricos ob-
tengan un adecuado azUcar), propicia que los frutos tengan
unas cualidades extraordinarias. Las variedades de citricos
autorizadas por la IGP son un total de 47, entre las 27 de
mandarinas, 17 de naranjas y 3 de limones, el Fino, el Ver-
nay el Eureka. Todas deben alcanzar unos pardmetros de
calidad establecidos que afectan tanto a su aspecto externo
(defectos, presentacion, etc.) como a su calidad interna (por-
centaje de zumo e indice de madurez adecuados).

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador tiene inscritas 61
industrias envasadoras y 4.887 productores, con 15.245,73
hectareas en un total de 24.837 parcelas. La comercializa-
cién obtenida en esta campafia amparada por el Consejo
Regulador fue de 21.207.991 millones de kilos.

Chirimoya de la Costa Tropical

de Granada
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccién amparada por la Deno-
minacién de Origen Protegida esta
constituida por 10 municipios de la
provincia de Granada.

CARACTERISTICAS: El clima sua-
veytempladoy las condiciones especiales del cultivo dotan
a este producto de una singularidad extraordinaria. Es muy
apreciado por ser un cultivo extratemprano. Las variedades
autorizadas son la Fino de Jete y Campas, comercializdndo-
se en las categorias Extra y Primera; el porcentaje de peso
de la semilla respecto al total no deberéa superar el 10%.

DATOS BASICOS: La superficie inscrita es de 600 hecta-
reas, en las que se producen una media anual de 8 millo-
nes de kilos. En el Consejo Regulador figuran 5 empresas
que comercializan algo mas de 5 millones de kilos de chi-
rimoyas con Denominacioén de Origen Protegida, de los
que tan sélo un 10% se destina a la exportacion.
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Clementines de les Terres
de I'Ebre

(Clementinas de las Tierras del Ebro)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona protegida abarca varios
municipios de las comarcas
del Baix Ebre y Montsia, en la
provincia de Tarragona. Las
condiciones edafocliméaticas
especificas de esta zona
confieren a estos citricos un
sabory aroma diferenciados.

CARACTERISTICAS: Las variedades protegidas son la
Clementina Fina, Clementina Hernandina y Clementina Cle-
menules. Las clementinas producidas en la zona tienen una
gran calidad debido al equilibrio y a los buenos niveles de
azucares y &cidos con un indice de madurez superior a 10
y un porcentaje de zumo de mas del 40%. La fecha de ma-
duracién de los frutos va del 5 de noviembre al 10 de enero.

DATOS BASICOS: En el consejo regulador estan inscri-
tos 300 hectéareas, 21 productores y 5 empresas envasa-
doras que han comercializado 650 toneladas de clemen-
tinas amparadas por la IGP.

Kaki de la Ribera del Xaquer
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccién protegida esta
integrada por 44 términos muni-
cipales de la comarca valenciana
de la Ribera del Xaquer. El clima
templado y el tipo de terrenos son
los iddneos para el cultivo del kaki.

CARACTERISTICAS: La varie-

dad adscrita a la DOP es la de-

nominada Rojo Brillante. Se ca-

racteriza por ofrecer un fruto de
forma oblonga y color rojo-anaranjado al concluir la ma-
duracion. El tamafio final del fruto es bastante variable en
funcion de la cantidad de unidades por arbol. El arranque
del fruto, siempre manual, comienza a primeros de octu-
bre y finaliza en los ultimos dias de noviembre.

DATOS BASICOS: El nimero de agricultores inscritos as-
ciende a 1.100, el de hectareas a 1.040 y existen 21 em-
presas de comercializacion. La produccion media alcan-
za los 40 millones de kilos, de los que la DOP ampara algo
mas de 16 millones de kilos anuales. Del total amparado,
algo méas del 65% se destina a la exportacion.

Granada Mollar de Elche

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Ampara a 40
municipios de las comarcas alican-
tinas del Baix Vinalopd, L'Alacanti y
Vega Baja con 3.000 hectareas dedi-
cadas a este cultivo. Estas tierras son
ideales para el cultivo de granada mo-
llar de Elche por el privilegiado clima
y los suelos fértiles, a orillas del Me-
diterraneo, que dan como resultado una de las mejores y mas
valoradas granadas del mundo.

CARACTERISTICAS: Lagranada mollar de Elche es una de las
llamadas ‘superfrutas’ por ser una de las variedades que posee
maés contenido en antioxidantes, vitaminas y minerales. Des-
taca por su dulzor particular, tiene un color que puede oscilar
desde el crema al rojo intenso y su pepita es blanda.

DATOS BASICOS: Latemporada de la granada mollar de Elche
se extiende desde octubre hasta enero-febrero. Cada campaniia
se producen alrededor de 50.000 toneladas y, de ellas, las de
categoria extra y | inscritas en el Consejo Regulador se comer-
cializan con el sello de calidad. Concentran el 75% de la pro-
duccién nacional, son los principales productores europeos de
granadasy los primeros a nivel mundial en lo que se refiere a la
variedad mollar. Cerca del 50% de la produccién se destina al
mercado nacional y el resto a exportacion.

Melocoton de Calanda
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona tra-
dicional de cultivo engloba 45 mu-
nicipios ubicados en la parte su-
roriental de la depresion del Ebro,
entre las provincias aragonesas de
Zaragozay Teruel.

CARACTERISTICAS: Los meloco-

tones amparados por la DOP Me-

locoton de Calanda son de la va-

riedad autéctona del Bajo Aragén
“Amarillo tardio de Calanda” y sus clones seleccionados Jes-
ca, Calante y Evaisa, producidos con la técnica del embolsado.
El producto presenta una coloracién externa amarillo paja con
ligeros puntos o estrias rojas, con la carne adherida al hueso y
un calibre minimo de 73 milimetros.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estén inscritas
1.309 hectéareas de cultivo, 800 agricultores y 31 empresas,
con una produccion media anual de 35 millones de kilos de
melocoton, de los que cerca de 2,6 millones se comercia-
lizan con DOP. Su presencia en los mercados se prolonga
hasta el final de campafa.
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Manzana Reineta del Bierzo
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRA-
FICA: La zona de
produccién se lo-
caliza en la comar-
ca del Bierzo, al
noroeste de Ledn.
Las manzanas rei-
netas producidas
en esta zona po-
seen una gran du-
reza y un equilibrio
entre acidez y dulzor muy caracteristico.
CARACTERISTICAS: Las variedades de manzanas pro-
tegidas por la Denominacioén son la Reineta Blanca y la
Reineta Gris. Las manzanas tienen un olor y aroma carac-
teristicos de inten- sidad media, mezcla de olores y aro-
mas nasales a &cido, hier- ba, manzana madura y vainilla.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
estan inscritas 197 hectéareas, en las que se producen 5,5
millones de kilos. Se comercializan con la DOP, por 5 em-
presas de la provincia de Ledn, una media de 3,7 millones
de kilos al afio.

Nisperos de Callosa d’En Sarria
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona geogréafica ampara-
da por la Denominacion de
Origen Protegida Nisperos
de Callosa d’En Sarria esta
constituida por 18 términos
municipales de las comarcas
de la Marina Baja y Valle del
Algar-Guadalest, situadas en
el nordeste de la provincia de Alicante.

CARACTERISTICAS: Los nisperos se cultivan en suelos
formados por tierras de aluvién, calizas de origen marino
y sedimentos en fase de transicion. Existen tres varieda-
des principales: Algar y familia, Golden y Magdall. Sélo
se comercializan con la etiqueta de DOP las categorias
Extray Primera.

DATOS BASICOS: La produccion media anual es de unos
13 millones de kilos que se cultivan en 1.600 hectareas.
En el Consejo Regulador figuran inscritas 2 empresas y
1.400 productores. Se comercializan 10 millones de kilos
al afio, de losque el 75% se destina al exterior.

Pera de Jumilla
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
geogréfica de produccion,
acondicionamiento y envasado
esta constituida por los terre-
nos correspondientes al térmi-
no municipal de Jumilla, ubica-
dos en la provincia de Murcia.

CARACTERISTICAS: De pul-

pa blanca y jugosa, de sabor

muy dulce y azucaradoy ligera-

mente perfumadas. Es de color
amarillo sobre fondo verde, con chapa rojiza en la cara
soleada. Se comercializan en categoria Extra con didme-
tro superior a 58 milimetros y categoria Primera con un
didmetro mayor a 52 milimetros.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la Deno-
minacién de Origen Protegida estan inscritos 100 pro-
ductores y la superficie de cultivo registrada es de 315
hectéreas. La produccion media anual es de 6,5 millones
de kilos, que son comercializados por 3 empresas enva-
sadoras.
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Peras de Rincon de Soto
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de produccién
protegida por esta De-
nominaciéon abarca 27
municipios entre Rioja
Baja, Rioja Media y Rioja
Alta. Estas tierras donde
se cultiva, terrazas de los
rios Ebro, Cidacos, Alha-
ma, Iregua y Najerilla, son
zonas llanas, con buena ventilacion, profundas, himedas,
permeables y sanas, sin presencia de cal o siliceo. Son
frecuentes en estas tierras las nieblas en las primeras
horas de la mafiana, lo que favorece la aparicién del rus-
seting u oxidacién de la piel, muy apreciada en esta fruta.

CARACTERISTICAS: Las variedades protegidas son
Blanquilla y Conferencia. Su carne es fundente y jugosa,
destacando por su alto contenido en azucar que les da
su sabor carac-teristico. También supone un gran apor-
te de vitaminas, fibra y sobre todo calcio. Los rigurosos
controles del Consejo Regulador aseguran el origen y el
cumplimiento de los nu-merosos pardmetros de calidad
recogidos en su reglamento para que el consumidor dis-
frute de una fruta como la de antes.

DATOS BASICOS: Es la denominacién de Origen de pe-
ras mas antigua de Espafia. Estan inscritos 310 socios y
20 empresas comercializadoras y acogida una extension
de 1225 Ha. La produccion anual es de 25 millones de ki-
los, de los que se envasan aproximadamente 15 millones.
Su principal mercado es el espafiol, exportdndose aproxi-
madamente un 6% de la produccién.

Pera de Lleida

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccion de las peras de Lleida
comprende toda la comarca del Pla
d'Urgell y algunos municipios de las
comarcas de Les Garrigues, La No-
guera, El Segria y I'Urgell. Las parti-
cularidades del entorno natural de
la zona repercuten en las singulares
caracteristicas de estas peras.

CARACTERISTICAS: La DOP protege

el fruto de la especie Pyrus commu-

nis L., procedente de las variedades

Limonera, Blanquilla y Conference, de

las categorias Extra y Primera, desti-

nado a consumo en fresco. Presentan
un gusto caracteristico debido a su alto nivel de azdcares,
jugosidad y flavor y aromas. En el caso de la variedad Confe-
rence otro aspecto diferencial es el tipo de russeting, menos
uniforme y més rustico, y su forma més redondeada. Todos
estos aspectos diferenciales dotan a las peras de Lleida de
unas cualidades organolépticas claramente diferenciables
y apreciadas por el consumidor que garantizan su mayor
satisfaccion.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan inscri-
tos 600 hectareas, 210 productores y 3 empresas enva-
sadoras.

Poma de Girona

(Manzana de Girona)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La mayor par-
te se obtiene en las fértiles llanuras
colindantes a las vegas de los rios
Ter, Fluvia y Muga, en las comarcas
del Alty Baix Emporda, pero también
existe produccién en las comarcas
del Gironés, La Selvay el Pla de I'Es-
tany.

CARACTERISTICAS: Las variedades de manzana protegi-
das por esta IGP son las del grupo Granny Smith, Golden, Red
Delicious y Gala. Las manzanas se presentan en dos catego-
rias comerciales: Extray Primera.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
estan inscritos aproximadamente 1.400 hectareas, 70 pro-
ductores y 3 cooperativas, que producen anualmente 50
millones de kilos de Manzana de Girona, de los cuéles 156
millones con IGP Poma de Girona.
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Platano de Canarias
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEO-
GRAFICA: La
zona de produc-
cion es el archi-
piélago de las
islas Canarias y
esté constituida
por terrenos agrarios por debajo de 500 m. so-
bre el nivel del mar. El archipiélago de las Ca-
narias esta formado por siete islas principales:
El Hierro, La Gomera, La Palma, Tenerife, Fuer-
teventura, Gran Canaria y Lanzarote. El proce-
so de maduracién y envasado de los platanos
amparados por la IGP Platano de Canarias se
podra realizar fuera de la zona geografica de
produccién.

CARACTERISTICAS: De forma oblonga, con
una marcada cur- vatura, estrechandose en
su parte de union con el raquis. El calibrado
es obligatorio por la longitud del fruto y el gro-
sor, siendo 14 cm. y 27 mm. respectivamente.
Mientras que las tonalidades de la pulpa van
del blanco marfil al amarillo pasando por el cre-
ma, su piel varia desde el verde en el momento
de larecoleccion al amarillo en el momento del
consumo. Sin embargo es la presencia de mo-
titas en la piel de los platanos de Canarias lo
que se ha convertido en una sefial de identidad
y una de las formas en la que los consumidores
reconocen el producto. Estas motitas se deben
a la gran actividad de las enzimas polifenoloxi-
dasay peroxidasa que catalizan reacciones de
oxidacion relacionadas con el pardeamiento
de la piel. Esta caracteristica se manifiesta en
el proceso de maduracién con la aparicién de
motitas pardas en la piel, o con mayor suscep-
tibilidad a las rozaduras, en ningun caso esto
es indicativo de problemas de calidad en la
pulpa. El sabor del platano canario es dulce
por su alto contenido en azlcares.

DATOS BASICOS: En el afio 2020 se comer-
cializaron 430.000 tn. de platanos canarios,
destinando el 99% al mercado espafol. Sin
embargo, al ser muy reciente la aprobacién de
esta IGP (cuenta con la Proteccion Nacional
Transitoria), todavia no se estan comerciali-
zando bajo la Indicacion Geogréfica Protegida.
Sin embargo, aspira a amparar en un futuro a
toda la produccion de platanos de las islas Ca-
narias.

Uvas de Espuina
PROTECCION NACIONAL

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produc-
ciéon de uvas amparadas por la DOP Uvas
de Espufia se extiende por una superficie
de cultivo de 453 hectéareas en los térmi-
nos municipales de Alhama de Murcia, To-
tanay Aledo en la Regién de Murcia.

CARACTERISTICAS: La uva de Espufia es

el fruto de la especie Vitis vinifera, proce-
dente de la variedad Dominga, que se caracteriza por ser una uva
blanca con semillay de estacion tardia. El racimo es grande, de me-
dio kilo a tres kilos, llegando incluso a cinco kilos en algunos casos.
Los frutos son gruesos, pesando de seis a ocho gramos y con dos
tonos de color: uno amarillo verdoso y otro amarillo rojizo. La pulpa
es de consistencia media, crujiente, de sabor frescoy medianamen-
te azucarado y muestra diferentes grados de acidez dependiendo
del tiempo de maduracion.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan inscritos 280
agricultores y cinco empresas comercializadoras que producen una
media anual de 15 millones de kilos de uvas con DOP.

Uva de Mesa Embolsada Vinalopé
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Abarca la par-
te centro-occidental de la provincia
de Alicante, e integra las poblaciones
de Agost, Aspe, Hondoén de los Frai-
les, Honddn de las Nieves, Monforte
del Cid, Novelda y La Romana.

CARACTERISTICAS: La uva del Vina-

lop6 crece protegida bajo un bolso de
papel, que protege a los granos de las inclemencias meteorolé-
gicas lo que hace que estos desarrollen una piel mucho mas fina
al no tener que defenderse de las agresiones de la lluvia, el sol
o el viento. Esta misma proteccién tamiza la exposicion al sol, lo
que produce uniformidad de color en los granos que componen
cada racimo. La influencia del bolso permite, ademas, que la ma-
duracion se retrase unos treinta dias, lo que potencia el sabory la
textura propios de cada una de las variedades. Actualmente, siete
variedades de uva entran dentro de la DOP; Aledo, Ideal, Dominga,
Dofia Maria, Rosetti y Victoria en piel clara; y Red Globe, que tiene
piel negra. Para identificarla, el consumidor tendra que fijarse en
los distintivos numerados de la DOP que acompafian e identifican
los racimos amparados.

DATOS BASICOS: En la actualidad hay un total de 34 empresas
comercializadoras inscritas y un total de 295 agricultores, que ins-
criben més de 40 millones de kg en un territorio amparado de casi
1.600 ha. Del total de la produccion comercializada, el 60% se des-
tina al mercado nacional y el 40% restante se exporta..
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE HORTALIZAS

ANDALUCIA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CATALUNA

INDICACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

ESPARRAGO DE HUETOR TAJAR *
TOMATE DE LA CANADA *

ARAGON

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

CEBOLLA FUENTES DE EBRO *

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

CALGOT DE VALLS *
PATATES DE PRADES (PATATAS DE PRADES) *

PRODUCCION INTEGRADA

PRODUCTOS HORTICOLAS

COMUNIDAD VALENCIANA
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ESPARRAGO DE NAVARRA **/°

MARCA DE GARANTIA DE CALIDAD

CHUFA DE VALENCIA *

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

BORRAJA

CANARIAS

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

PAPAS ANTIGUAS DE CANARIAS

CANTABRIA

MARCA “CALIDAD CONTROLADA"

PATATA

TOMATE

PUERRO
PIMIENTO DE BLA

CASTILLA-LA MANCHA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

AJO MORADO DE LAS PEDRONERAS *
BERENJENA DE ALMAGRO
MELON DE LA MANCHA *

MARCA DE CALIDAD

CEBOLLA DE LA MANCHA

CASTILLA Y LEON
INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

PIMIENTO ASADO DEL BIERZO *
PIMIENTO DE FRESNO-BENAVENTE *

MARCAS DE CALIDAD

LECHUGA DE MEDINA

SETAS DE CASTILLA Y LEON
CASTANA DEL BIERZO

AJO DE VALLELADO

ESPARRAGO DE TUDELA DE DUERO

ALCACHOFA DE BENICARLO *

MARCA DE CALIDAD “CV" PARA

PRODUCTOS AGRARIOS Y AGROALIMENTARIOS

PIMIENTO SOL DEL PILAR
TOMATA DE PEINAR

EXTREMADURA
PRODUCCION INTEGRADA

TOMATE PARA TRANSFORMACION INDUSTRIAL
MAiz

BROCOLI

PUERRO

ESPARRAGO

GALICIA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

PEMENTO DE HERBON *

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

GRELOS DE GALICIA *

PATACA DE GALICIA * (PATATA DE GALICIA)
PEMENTO DA ARNOIA *

PEMENTO DE OiMBRA *

PEMENTO DO COUTO *

PEMENTO DE MOUGAN *

LA RIOJA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

COLIFLOR DE CALAHORRA *
ESPARRAGO DE NAVARRA **/*
PIMIENTO RIOJANO *

MARCAS DE GARANTIA

CHAMPINON Y SETAS DE LARIOJA *
ALIMENTOS DE LA RIOJA CALIDAD GARANTIZADA

MADRID

ALIMENTOS DE CALIDAD
DE LA COMUNIDAD DE MADRID

AJO BLANCO DE CHINCHON
ESPARRAGOS DE ARANJUEZ
HORTALIZAS DE MADRID
MELONES DE VILLACONEJOS

MURCIA

PRODUCCION INTEGRADA

APIO

BROCOLI, COLIFLOR Y COLES
ESCAROLA

LECHUGA

MELON Y SANDIA

PIMIENTO DE INVERNADERO
PIMIENTO PARA PIMENTON

TOMATE PARA CONSUMO EN FRESCO

NAVARRA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

PIMIENTO DEL PIQUILLO DE LODOSA *

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

ALCACHOFA DE TUDELA *
ESPARRAGO DE NAVARRA **/*

PAIS VASCO

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

GERNIKAKO PIPERRA * (PIMIENTO DE GERNIKA)

EUSKO LABEL (LABEL VASCO DE CALIDAD
ALIMENTARIA)

ARABAKO PATATA (PATATA DE ALAVA)
IBARRAKO PIPARRAK (GUINDILLAS DE IBARRA)
EUSKAL TOMATEA (TOMATE DEL PAIS VASCO)
EUSKAL LETXUGA (LECHUGA DEL PAIS VASCO)
GERNIKAKO PIPERRA (PIMIENTO DE GERNIKA)

MARCA DE GARANTIA

EUSKAL BASERRI (PRODUCTOS HORTOFRUTICOLAS
DEL PAIiS VASCO)

*Denominacion en tramitacion / ** Denominacion compartida con otras
CCAA/ ***Proteccion Nacional Transitoria /* Inscrita en el Registro
dela UE
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Cuando algo es redondo, no hay que darle mas vuel
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Frutas y hortalizas

Ajo Morado de Las Pedroineras
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccion, manipulacion y envasado
se localiza en 6.000 hectareas de 227
localidades pertenecientes a las co-
marcas de La Mancha, Mancha Alta,
Mancha Baja, Manchuela y Centro,
todas ellas de las provincias de Alba-
cete, Ciudad Real, Cuencay Toledo, en
Castilla-La Mancha.

CARACTERISTICAS: El producto amparado protege los
bulbos de la especie Allium sativum L., del ecotipo au-
téctono “Morado de Las Pedrofieras”. El bulbo o cabeza
del Ajo Morado de Las Pedrofieras tiene forma esférica o
redonda y tamafio medio. Los dientes son de tamafio pe-
quefio/medio, con forma de cruasany carne de color blan-
co-amarillento. Presenta un fuerte olor y un gusto picante
y estimulante.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran
inscritas 2.000 hectareas y 15 empresas comercializa-
doras.

Alcachofa de Tudela

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
cultivo se extiende por 33 locali-
dades de la Ribera de Navarra que
constituyen el area de produccion
establecida, dentro de la Comuni-
dad Foral.

CARACTERISTICAS: La alcacho-

fa de Tudela es conocida como la
flor de la huerta de Navarra y Unicamente se cultiva la
variedad Blanca de Tudela, que se distingue por ser mas
redondeada y por tener un orificio circular en la parte su-
perior. Las producciones se destinan tanto al mercado en
fresco como a conservas, comercializandose en fresco
con o sin tallo y en conserva enteras o en mitades. La al-
cachofa de Tudela es un producto natural que contiene
sales de calcio y de potasio, minerales como hierro y fés-
foro, vitaminas y cinarina.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
figuran inscritas 758 hectareas de cultivo, 86 agriculto-
res, 8 comercializadores y 7 industrias elaboradoras. La
produccion media anual es de 3,3 millones de kilos, de
los que el ultimo afio se certificaron 1,5 en frescoy 1,2
en conserva.

Alcachofa de Benicarlo
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Denomina-
ciéon de Origen Protegida Alcachofa
de Benicarl6 ampara la produccion
de alcachofas en la comarca norte
de la provincia de Castellén, cono-
cida como el Baix Maestrat; en los
términos municipales de Benicarld,
Calig, Pefiscola y Vinaros.
CARACTERISTICAS: Los terrenos de cultivo, con pen-
dientes medias inferiores al 5%, estan practicamente a
nivel del mar, aunque en las zonas periféricas del interior
hay una cierta elevacién. Ello da lugar a un microclima
especial que hace que la variedad cultivada, la Blanca de
Tudela en sus categorias Extra y Primera, adquiera una
gran calidad.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
figuran inscritos unos 83 agricultores, 8 empresas co-
mercializadoras en fresco y 7 industrias elaboradoras.
La superficie protegida asciende a 361 hectareas y la
produccién media anual ronda los 1,3 millones de kilos,
de los cuales se comercializan bajo el marchamo de la
denominacién 370.000 kilos en fresco y 310.000 en con-
serva.

Berenjena de Almagro
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Indicacién Geo-
gréfica Protegida ampara una zona de pro-
duccién y elaboracién localizada en Ciudad
Real, en los términos municipales de Aldea
del Rey, Almagro, Bolafios, Calzada de Ca-
latrava, Granatula de Calatrava y Valenzuela
de Calatrava.

CARACTERISTICAS: La berenjena de Al-

magro es la de mejor calidad entre las va-
riedades de la especie Solanum melongena, y se cultiva
con métodos tradicionales. En el proceso de elaboracion
se cuece, fermenta, alifia y envasa con todas las garantias.
Las presentaciones comerciales amparadas son; alifiadas,
embuchadas con pimiento natural, embuchadas con pasta
de pimiento y troceadas.

DATOS BASICOS: La superficie inscrita en el Consejo Regu-
lador es de 47 hectéreas, todas sembradas, y 35 agricultores.
La produccion de berenjena en conserva protegida es de 2,5
millones de kilos anuales. Las 5 empresas inscritas comercia-
lizan 1,8 millones de kilos al afio con la Indicacién Geografica
Protegida.
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Frutas y hortalizas

Calcot de Valls

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Indi-
cacion Geogréfica Protegida
Calgot de Valls ampara una
zona de produccion constitui-
da por terrenos de los térmi-
nos municipales de las comar-
cas de I'Alt Camp, Baix Camp,
Tarragonés y el Baix Penedes,
todas ellas en la provincia de Tarragona.

CARACTERISTICAS: Los calcots protegidos perte-
necen a la variedad de cebolla blanca Grande Tardia
de Lleida. El proceso consta de siembra de semillas,
trasplante de plantel y de la cebolla, trabajos de culti-
vo especificos y recoleccién. Para su venta el calgot
ha de alcanzar una altura de pierna blanca de 15 a 25
centimetros y un didmetro, medido a 5 centimetros de
la raiz, de entre 1,7y 2,5 centimetros.

DATOS BASICOS: Estan inscritas unas 50 plantacio-
nes y 3 empresas exclusivamente comercializadoras,
con una produccion de casi 1,5 millones de kilos de
Calcgot de Valls al afio.

Chufa de Valencia
DENOMINACION DE ORIGEN

ZONA GEOGRAFICA: Ampara la
produccion de chufa de 550 hec-
tareas de 19 términos municipa-
les de la comarca valenciana de
I'Horta Nord.

CARACTERISTICAS: La chufa

de Valencia se cultiva en terrenos

franco-arenosos y clima templa-

do. Aunque se puede consumir
en fresco, su destino mas habitual es la elaboracion de
horchata. Este refresco posee apreciadas propiedades
nutritivas y saludables. Ademas, también la Generalitat
valenciana tiene una Denominacién de Calidad para la
Horchata de Chufa de Valencia.

DATOS BASICOS: La produccién de chufa seca
asciende a unas 4.500 Tm de chufa, de la que esta
amparada mas del 90%. La produccién de horchata
amparada se sitta entre 30 y 35 millones de litros
anuales. En el Consejo figuran inscritos 360 produc-
tores y 21 envasadores y comercializadores de Chufa
de Valencia y 37 elaboradores de Horchata de Chufa
de Valencia.

Cebolla Fuentes de Ebro
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La DO se extiende entre

los rios Ginel y Ebro, ubicada en los términos

\ municipales de Fuentes de Ebro, Mediana de

} Aragén, Osera de Ebro, Pinta de Ebro, Quinto y

Villafranca de Ebro, que forman una unidad ho-

mogénea en todas sus caracteristicas. Con una

4 '.} superficie total de 150 hectareas, la zona de ela-

%) /' boracién, almacenamiento y envasado coincide
con la zona de produccion.

CARACTERISTICAS: Tiene el cuello grueso, con un aspecto
externo blanco-paja, aunque en el caso de la cebolla temprana
el color sera blanco verdoso, el color interno sera blanco. Sus
aspectos organolépticos son variados: de sabor suave y escaso
picor, con capas interiores muy tiernas y suculentas. Su consu-
mo mas habitual es en fresco, desde los meses de julio hasta
diciembre.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador hay inscritos 20
productores especializados en este cultivo y cuatro empresas
comercializadoras. Al ser muy reciente la aprobacién de esta
Denominacién de Origen Protegida, en el Consejo Regulador
no existen datos de producto comercializado. Se estima una
produccién de entre 40.000 y 50.000 kilos por cada hectérea
cultivada.

Coliflor de Calahorra
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de pro-

duccién abarca una extensién de 2.200

hectéareas en los términos municipales

de Aguilar del Rio, Alhama, Alcanadre, Al-

deanueva de Ebro, Alfaro, Arnedo, Autol,

Calahorra, Cervera de Rio Alhama, Prade-
jon, Quel y Rincén de Soto.

CARACTERISTICAS: Las variedades elegidas, el clima y el sue-
lo son tres factores fundamentales que se conjugan en La Rioja
para conseguir un producto de méxima calidad. La coliflor pro-
tegida tiene un indice de compacidad superior al 0,5, de color
blanco a blanco cremoso en funcién de la variedad, con ausencia
de granilosidad y de hojas verdes turgentes y bien formadas. Su
didmetro minimo es de 11 cm.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador ampara la coliflor de
categorias Extra y Primera, en estado fresco o transformado. En
el registro estan inscritos 72 productores y 170 hectareas de cul-
tivo. La produccién alcanza una media anual de 4 millones de
kilos, de los que 6 industrias comercializan una media anual de
6.000 kilos con IGP.
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Frutas y hortalizas

Esparrago de Huétor Tajar
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de produccion
y elaboraciéon se ubica
en la zona occidental
de la Vega de Granada y
cuyos términos munici-
pales son: Huétor Téjar,
Illora, Loja, Moraleda de
Zafayona, Villanueva de
Mesia y Salar.

CARACTERISTICAS: Los esparragos proceden de las
variedades de Huétor T4jar tetraploides, muy similares a
los espéarragos trigueros silvestres. El porte del turion es
delgado, el color verde-morado, el sabor es amarguidulce
y presenta un intenso aroma. Se comercializan tanto en
fresco como en conserva.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador tiene registra-
das 105 hectareas de plantaciones de cultivo, y una em-
presa de Huétor Tajar comercializadora del producto en
fresco y en conserva. El volumen de producto elaborado
al amparo de la IGP ascendié en el Gltimo afio a 250.000
kilos.

Esparrago de Navarra
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
superficie amparada por la
Indicacién Geografica Prote-
gida comprende una amplia
zona de produccion: 188 mu-
nicipios del valle medio del
rio Ebro, en su mayor parte
del sur de Navarra, junto a
zonas colindantes de La Rio-
jay Aragén.
CARACTERISTICAS: El esparrago de Navarra es de co-
loracién blanca, suave textura y fibrosidad escasa o nula.
La IGP comercializa exclusivamente esparrago blanco, en
distintas presentaciones y formatos, y bajo dos formas de
elaboracion: en fresco (pelado o no) y en conserva.

DATOS BASICOS: La superficie inscrita asciende a 1.749
hectareas repartidas entre Navarra, Aragon y La Rioja. En
los registros del Consejo Regulador estan inscritos mas de
490 agricultores y 45 empresas. La produccién certificada
asciende a unos 4,4 millones de kilos, de los que 4,25 se
certifican en conservay el resto en fresco.

Grelos de Galicia
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de produccién, trans-
formacion y envasado se
extiende a todos los munici-
pios de Galicia.

CARACTERISTICAS: El pro-

ducto amparado por la IGP

Grelos de Galicia se define
como la parte vegetativa de la especie Brassica rapa L.,
var. rapa de las variedades cultivadas aut6ctonas y de las
comerciales Grelos de Santiago y Globo blanco de Lugo
destinados al consumo humano. De color verde intenso,
més acentuado a medida que la planta se aproxima al mo-
mento de floracion. Sabor ligeramente &cido, combinado
con cierto amargor. Se comercializan en fresco, en los
tradicionales manojos de pesos aproximados de 0,5 kg.
o 1 kg. congelados o en conserva (elaborados al natural).

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran ins-
critos 165 productores, 6 operadores comercializadores
en fresco y 2 industrias de procesado. En el afio 2018 se
alcanzaron 52.195 kilos de producto frescoy 105.126 ki-
los en conserva amparado por la IGP.

Melon de La Mancha

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:

La zona de produccion

de los melones ampa-

rados por la IGP esta

constituida por 13 mu-

nicipios de la comarca
La Mancha, todos ellos de la provincia de Ciudad Real, con
una superficie protegida de unas 300 hectareas.

CARACTERISTICAS: La IGP ampara el melén de la varie-
dad Piel de Sapo, que se distingue por sus caracteristicas
de frescura, sabor y dulzor, muy apreciadas por el consu-
midor. El meo6n de La Mancha es diferente al de otras co-
munidades por las condiciones agroecoldgicas y edafocli-
maticas en las que se cultiva, junto a su grado de azUcar
(13° brix) y su peso (entre 1,8 y 4 kg.) que le confieren una
calidad sin comparacion.

DATOS BASICOS: En la Asociacién para la Promocién del
Me- 16n de La Mancha estén inscritas 9 empresas (4 coo-
perativas y 5 empresas privadas), y mas de 1.500 produc-
tores, con una produccién total de aproximadamente 120
millones de kilos, de los que cerca del 3% se comercializa
con IGP.
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Frutas y hortalizas

Pataca de Galicia
(Patata de Galicia)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: LEI 4rea de produc-
cién y envasado del producto amparado por
la indicacion geogréfica protegida abarca la
Comunidad Auténoma de Galicia. La super-
ficie cultivada con estas variedades y que
tiene como destino el mercado se estima en
unas 1350 ha.

CARACTERISTICAS: El producto amparado por la Indicacién Geo-
gréfica Protegida (IGP) “Pataca de Galicia” o “Patata de Galicia” se
define como los tubérculos de la especie Solanum tuberosum L.,
de las variedades cultivadas” Kennebec”, “Agria” y “Fina de Carba-
llo”, destinados al consumo humanao. Las caracteristicas morfoldgi-
casy su color varian en funcién de la variedad de que se trate:
Kennebec: forma redonda a oval, ojos muy superficiales, color
de la piel amarillo claro y color de la carne blanco.

Agria: forma oval alargada, ojos muy superficiales, color de la
piel y carne amarillo

Fina de Carballo: forma redondeada, ojos profundos, color de la
piel amarillo claro y color de la carne blanco.

En el apartado referente a sus caracteristicas analiticas, éstas
deben cumplir:

- Contenido en materia seca superior al 18%.

- Contenido en azlcares reductores inferior al 0,4%.

DATOS BASICOS: Hay 79 productores inscritos y 10 empresas
comercializadoras. En la campafia 2019/2020 se certificaron
6.400.000 kg.

Patates de Prades
(Patatas de Prades)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de produccion de la pa-
tata de consumo protegida
abarca una extensién de 125
hectareas de los municipios
de Prades, Capafonts, La Fe-
bré i Arboli, todos ellos de la
comarca del Baix Camp en la
provincia de Tarragona.

CARACTERISTICAS: La variedad protegida es la
Kennebec, con carne de color blanquecino, textura
consistente, sabor dulce y olor ligeramente acastafia-
do. Estas patatas, que presentan un calibre compren-
dido entre 40 y 80 milimetros, se recolectan pasados
quince dias de la muerte natural de la planta, momen-
to a partir del cual se ha completado la formacién de
la piel.

DATOS BASICOS: En la actualidad existen 12 plan-
taciones inscritas destinadas al cultivo de patatas de
Prades, que en 2020 produjeron 31.150 kilos de pata-
tas comercializadas bajo la IGP.

Pemento de Arnoia
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccion, acondicionamiento y
envasado incluye el término muni-
cipal de A Arnoia y la parroquia de
Meréns, en la provincia de Ourense.

CARACTERISTICAS: Los pimien-

tos amparados por la Denomina-
cion de Origen Protegida son los frutos pertenecientes al ecotipo
de la especie Capsicum annuun L., cultivado tradicionalmente en
la zona de produccion, destinandose al consumo humano tanto en
fresco como en conserva. Este pimiento es un ecotipo local cul-
tivado desde tiempos inmemoriales por los agricultores de esta
area geografica perteneciente a la comarca de O Ribeiro.
DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aprobacion de esta De-
nominacion de Origen Protegida, en el Consejo Regulador no exis-
ten datos sobre el nimero de cultivadores, empresas y producto
comercializado.

Pemento de Herbon
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFI-
CA: La zona de pro-
duccién, acondicio-
namiento y envasado
estd constituida por
los siguientes munici-
pios: Padrén, Dodro,
Rois y Pontecesures, de A Corufia, y Pontecesures y
Valga, de Pontevedra. El nombre de la denominacién,
Herbédn, es el toponimo de la parroquia del ayunta-
miento de Padrén.

CARACTERISTICAS: Los pimientos amparados por
la Denominacion de Origen Protegida son los frutos
de la familia de las solanaceas, especie Capsicum
annuun L., variedad comercial Padrén, y ecotipos
locales de este pimiento, siempre que procedan de
parcelas inscritas en el correspondiente registro ges-
tionado por el 6rgano de control.

DATOS BASICOS: En la DOP estan inscritos 25 pro-
ductores y 9 almacenistas/envasadores con una su-
perficie inscrita de 21,5 Ha las cuales comercializan
unos 86.000Kg de pimiento certificado.
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Frutas y hortalizas

Pemento de Oimbra
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de produccién,
acondicionamiento y
envasado estd consti-
tuida por la totalidad de
la comarca orensana de
Verin.

CARACTERISTICAS:
Los pimientos amparados por la Denominacién de Origen
Protegida son los frutos pertenecientes al ecotipo de la
especie Capsicum annuun L., cultivado tradicionalmente
en la zona de produccion. La especificidad del pimiento
de Oimbra proviene de una conjuncién de muchos facto-
res, entre los que estan el material vegetal, la tierra y el
microclima de los valles productores. El pimiento de Oim-
bra encuentra en estos valles condiciones edafolégicas y
climéticas idéneas, adaptandose muy bien su cultivo a las
pequefias explotaciones existentes.
DATOS BASICOS: En la DOP estan inscritos 13 produc-
tores y 2 envasadores con una superficie inscrita de 13
Ha las cuales comercializan unos 4.910 Kg de pimiento
certificado.

Pemento do Couto
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de produccién,
acondicionamiento y
envasado estd consti-
tuida por la totalidad de
la comarca corufiesa de
Ferrol. EI nombre de la
denominacion, O Couto,
es un nombre geografico que se corresponde con el lugar
donde se ubica el monasterio conocido popularmente por
ese mismo nombre, al que se vincula el inicio de la selec-
ciény cultivo de estos pimientos.

CARACTERISTICAS: Los pimientos amparados por la De-
nominacién de Origen Protegida son los frutos de la familia
de las solanaceas, especie Capsicum annuun L., ecotipo
local conocido por ese mismo nombre. El pimiento de O
Couto es un ecotipo local cultivado desde tiempos inme-
moriales por los agricultores de la comarca de Ferrol.
DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aprobacién de
esta Denominacion de Origen Protegida, en el Consejo Re-
gulador no existen datos sobre el nimero de cultivadores,
empresas y producto comercializado.

Pimiento Asado del Bierzo
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de cultivo se localiza en 17
municipios de la comarca del
Bierzo, al noroeste de la pro-
vincia de Leon. Las cotas de
cultivo oscilan entre los 400
y los 700 metros. El clima es
mediterraneo.

CARACTERISTICAS: Los pi-

mientos son de forma triangu-

lar alargada, apice en punta
roma, con 3 Iébulos como maximo y una carne de espesor
medio. La recoleccion se realiza manualmente y de forma
escalonada en varias pasadas. Una vez asado se realiza el
proceso de descorazonado, pelado y eliminacién de semi-
llas, de forma manual y artesana, sin que en ningdn mo-
mento los frutos sean sumergidos en agua o soluciones
quimicas.
DATOS BASICOS: Estan inscritas 8,6 hectareas de cul-
tivo, 17 agricultores y 8 empresas elaboradoras. La pro-
duccion media anual es de 56.268 kilos y 68.000 unida-
des certificadas.

Pimiento de Fresno-Benavente
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccién agricola se
sitia al noroeste de Castilla
y Ledn, ocupando 33 munici-
pios del sureste de la provin-
cia de Leon, 55 municipios del
norte de Zamora y un munici-
pio de Valladolid.

CARACTERISTICAS: Es el fruto de la planta de pimien-
to Capsicum annuum L., del ecotipo o variedad local “de
Fresno”, fruto de una seleccién del pimiento tipo “morro
de vaca” o “morrén” para su consumo en fresco. Es un
pimiento grande, entre otras caracteristicas su peso uni-
tario es superior a 300 gramos, forma rectangular mas
alto que ancho, anchura minima 10 centimetros, espesor
de la carne superior a 8 mm. y presenta 3, 4 6 5 I6bulos.
Los niveles de potasio son menores de 3 g./100g. Es muy
jugoso y de piel poco dura. Su sabor es de dulzor medio,
poco amargoy no picante. Tras la masticacion e ingestion
quedan pocos restos de piel en el interior de la boca.

DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aprobacién de
esta IGP, en el Consejo Regulador no existen datos de pro-
ducto comercializado.
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Frutas y hortalizas

Pimiento de Gernika
(Gernikako Piperra)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFI-
CA: La zona de pro-
duccion esta situa-
da principalmente
en las comarcas del
Txoriherri, Mungia y
Busturia, en la pro-
vincia de Vizcaya.

CARACTERISTICAS: El pimiento de Gernika pertenece
a la variedad local Pimiento de Bizkaia, resultado de la
adaptacion a las condiciones climéaticas de la zona que ha
experimentado la especie originaria de América. Su color
es verde intenso y su forma alargada y puntiaguda. Pre-
senta un pedunculo largo y su tamafio oscila entre los 6 y
los 9 centimetros. Al paladar su carne resulta finay suave,
y no pica. En el mercado aparece envasado en bandejas
de plastico de 12 unidades.

DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aprobacion de
esta DOP, en el Consejo Regulador no existen datos so-
bre el nimero de empresas y producto comercializado.

Pimiento Riojano
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccién de pimiento pro-
tegido abarca una extension de
25 hectareas en los municipios
de la comarca de Najera y en
la localidad de Alfaro, en la
Comunidad Auténoma de La
Rioja. La IGP ampara tanto la
produccion en fresco como la destinada a conserva.

CARACTERISTICAS: La variedad protegida es la del pi-
miento Najerano, de fruto gruesoy largo, de 16-18 centime-
tros de longitud, 8 milimetros de grosor y 200-300 gramos
de peso. De color rojo intenso, con forma coénica y acabada
en pico, de superficie rugosa, carne fina y no pican. Su sa-
brosoy peculiar sabor es consecuencia del clima de lazona,
el suelo, la calidad de las aguas de riego y unos métodos de
elaboracion artesanal que se remontan al siglo XIX.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan ins-
critos 17 productores y 4 conserveras que producen una
media anual de 500.000 kilos de pimiento riojano, de los
gue se comercializan 70.000 kilos con IGP.

Pimiento del Piquillo de Lodosa
DENOMINACION DE ORIGEN

ZONA GEOGRAFICA: La De-
nominacién de Origen Pimien-
to del Piquillo de Lodosa ampa-
ra los terrenos de produccién
ubicados en los municipios
de Andosilla, Azagra, Carcar,
Lerin, Lodosa, Mendavia, San
Adrian y Sartaguda; todos ellos
en el suroeste de Navarra.

CARACTERISTICAS: La variedad del Pimiento del Piqui-
llo de Lodosa se caracteriza por su forma plana-triangular
en dos caras, punta incisiva ligeramente curva, color rojo
y fruto poco pesado y pequefio. La textura es turgente y
suave al paladar. El proceso utilizado para las conservas
es completamente artesanal. La comercializaciéon con
DO se reserva para las categorias Extra y Primera.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
estan inscritas 140 hectareas —casi la mitad en el mu-
nicipio de Men- davia-, 77 agricultores y 12 empresas
elaboradoras. La co- mercializacién con Denominacion
de Origen asciende a 1,31 millones de kilos anuales.

Tomate de La Canada-Nijar
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El
tomate La Cafiada-Nijar es
cultivado en los términos mu-
nicipales de Almeria, Nijar,
Viator, Pechina, Huercal y los
parques naturales de Cabo
de Gata y Sierra Nevada, en la
provincia de Almeria.

CARACTERISTICAS: El toma-
te La Cafiada-Nijar cuenta con excelentes propiedades
naturales, como el alto contenido en azlcares y acidos
orgénicos, resultado de su cultivo en suelos salinos y de
las excelentes condiciones climaticas a las que se expo-
ne durante su cultivo. La influencia de este ecosistema se
refleja ademas en las caracteristicas organolépticas y en
el alto contenido en licopeno, responsable del color rojo
intenso que alcanzan los tomates.

DATOS BASICOS: El tomate cultivado en la comarca al-
meriense es el primero en conseguir el distintivo Indica-
cién Geografica Protegida en Espafia. Produce alrededor
de 70.000 toneladas de tomate en sus cuatro variedades:
redondo liso, asurcado, oblongo o alargado y cereza, y
cuenta con un total de seis empresas comercializadoras.
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Frutas y hortalizas

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD
DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE FRUTOS SECOS
ANDALUCIA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
PASAS DE MALAGA *+*

BALEARES

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
ALMENDRA DE MALLORCA *

DENOMINACION DE CALIDAD MARCA COLECTIVA DE GARANTIA
ALMENDRA MALLORQUINA

CATALUNA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

AVELLANA DE REUS *

PRODUCCION INTEGRADA

FRUTOS SECOS
EXTREMADURA
FRUTOS SECOS
CACAHUETE
LARIOJA
MARCA COLECTIVA
NUEZ DE PEDROSO

* Denominacion en tramitacion / **** Proteccién Nacional Transitoria / * Inscrita en el Registro de la UE

Castaina de Galicia
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El 4mbito geografico
de produccién de la indicacion geogréfica
protegida Castaia de Galicia comprende
el territorio de la Comunidad Auténoma de
Galicia delimitado al oeste por la Dorsal Ga-
legay por la Serra do Xistral hacia el norte.

CARACTERISTICAS: Las principales carac-
teristicas generales de la castafia gallega des-
tacan por su pericarpio fino, de color marrén
claro y brillante, un epispermo (membrana) fino que penetra ligera-
mente en la semillay que se separa facilmente al mondar la castafia,
con un sabor dulce y textura firme no harinosa su fruto cuenta con
una humedad una vez recolectado entre el 50 y el 60% de humedad.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador estan
inscritos 143 productores, 9 envasadores, 6 industrias de pro-
cesado que cuentan con una superficie sementada de 1.040
hectareas y con una produccion de castafia certificada de unos
240.902kg, con un valor econémico de 555.940 Euros.

Avellana de Reus
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFI-
CA: El ambito am-
parado por la Deno-
minacion de Origen
Protegida compren-
de las comarcas de
Tarragona de Baix
Camp, Alt Camp, Tarragones, Priorat, Conca de Bar-
beray Terra Alta.

CARACTERISTICAS: Las avellanas de Reus perte-
necen a las variedades Negreta, Pautet, Gironella,
Morella y Culplana. De todas ellas la variedad méas
cultivada es la Negreta. Los frutos secos se presen-
tan en tres tipos: avellanas con céscara, con un dia-
metro de 16 a 18 milimetros, y avellanas en grano
y tostadas, con un calibre minimo de 11 milimetros
en ambos casos. Las avellanas amparadas por la
Denominacién de Origen Protegida pertenecen ala
categoria Extra.

DATOS BASICOS: En el 4rea amparada por la De-
nominacion de Origen Protegida se incluyen 8.000
hectareas, 1.300 productores y 12 industrias elabo-
radoras, que en 2020 comercializaron 240.000 kilos
kilos de avellana amparada por la DOP.

Pasas de Malaga
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFI-
CA: La superficie pro-
tegida se encuentra
préxima a las 1.800
hectéreas de vifiedo,
repartidas entre 32
municipios de la co-
marca de La Axarquia
y 3 de la comarca de Manilva, todos ellos en la pro-
vincia de Malaga.

CARACTERISTICAS: Las pasas de Malaga son
un producto de caracter y elaboracién tradicional.
Practicamente el 100% de la produccion corres-
ponde a uva Moscatel, que es la variedad que me-
jor se adapta al proceso de pasificacién. Por cada
3 kilos de uvas se obtiene uno de pasas.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran
inscritos 1.200 agricultores y 6 empresas envasa-
doras. La produccion media anual es de los que
150.000 kilos que se comercializan con Denomina-
cion de Origen Protegida Pasas de Mélaga.




Leche y productos lacteos

LECHE Y PRODUCTOS LACTEOS

Por su importancia econémica y social, la leche es
una de las principales producciones ganaderas de
Espafa y esté presente en todas las comunidades au-
tbnomas.

Segun los datos del Ministerio de Agricultura, a efectos
de calcular la renta agraria anual, en 2020 la produc-
cion de leche aumenté en volumen un 1,3% respecto
al afio 2019, encadenando asi seis afios seguidos de
incrementos.

Por su lado, los precios subieron un 2,7% (también
subieron en los tres afios precedentes), con lo que el
valor de estas producciones fue superior en un 3,9% al
generado un afio antes.

La produccion de leche de vaca, oveja y cabra en 2020
supuso el 16,2% de la Produccion Final Ganadera y el
6,2% de la Produccion Final Agraria, porcentajes en
ambos casos similares a los del afio precedente.

El valor generado por este subsector ascendié a
3.265,8 millones de euros a precios basicos, 109,7 mi-
llones mas que un afo antes, cuando el valor generado
por este subsector también crecid.

Aproximadamente el 75% de la produccién nacional
de leche corresponde a la produccion de leche de
vaca, el 13% a la produccion de leche de ovejay el 12%
a la produccion de leche de cabra.

En Espafa, ademas de estas tres producciones de le-
che, existe también una muy minoritaria de leche de
bufala, que en otros paises de Asia e incluso en ltalia
esta muy extendida.

PRODUCCION ECOLOGICA

La produccion ecolégica certificada esta muy extendi-
da en el sector lacteo, tanto en vacuno, como en ovino
o caprino. Ademas de leche para el consumo, también
se elaboran quesos y derivados lacteos ecoldgicos
que tienen cada vez mas aceptacion entre los consu-
midores.

En el afio 2020, segun los datos que publica el Ministe-
rio de Agricultura, habia en Espafa 556 explotaciones
lacteas certificadas como ecoldgicas, 23 mas que en
el afo precedente. El mayor numero de estas granjas
correspondian al vacuno (234), seguidas del caprino
de leche (203) y del ovino (119).
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El mayor nimero de explotaciones lacteas en eco-
l6gico estd en Andalucia (158 en el afio 2020), que
solo contaba con representacion en los sectores ovi-
no y caprino.

Por el contrario, Galicia fue la segunda regién en
nimero de granjas (122), a pesar de que sélo tenia
produccién ecolégica de leche de vaca.

En cuanto al nUmero de cabezas de ganado, los da-
tos del MAPA situaban el censo ecolégico de 2020
en 108.895 animales, de los que 51.182 eran ca-
bras; 44.165 ovejas y 13.548 vacas. La produccién
de leche cruda de todos estos animales se elevé por
encima de las 68.574 toneladas, de las que 48.544
toneladas correspondieron a leche de vaca y el resto
a las de cabra y oveja.

La leche ecoldgica para consumo directo en 2020
casi llegd a 26.900 toneladas, pero ademas se pro-
dujeron nata, mantequilla, yogures, otros lacteos y
quesos, con 752 toneladas.

Es de destacar que mientras Galicia fue lider en la
produccién de nata, mantequilla, yogur y leche de
consumo directo, Madrid sobresalié en la produc-
cion de queso ecoldgico, con mas del 60% del total
certificado a nivel nacional.

LECHE EN LA UE

La Unién Europea es un importante productor de leche
y productos lacteos. En mayor o menor medida, todos
los paises de la UE tienen su produccion de leche, pero
los principales productores son Alemania, Francia, Po-
lonia, Holanda, Italia y Espafia. Estos seis paises juntos
representan casi el 70% de la produccion de la UE.

El grueso de la produccion lactea comunitaria procede
de las vacas, aunque cuentan con producciones mino-
ritarias de leche de cabra, oveja y bufala.

La produccion lactea en la UE supuso en 2020 el
14,2% de la Produccién Final Agraria 'y del 33,8% de la
Produccion Final Ganadera, porcentajes ligeramente
superiores a los del afio precedente.

Es el subsector ganadero que mas aporta a la Produc-
cion Agraria Final, con un valor estimado en 2020 de
47.728 millones de euros, segln datos de la Comisién
Europea calculados a efectos de sumar la renta agra-
ria anual.

Por su parte, en 2020 la produccién total de leche
(vaca, cabra, oveja y bufala) ascendié a casi 148 millo-

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LECHE (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
VACUNO* 7117 7222 7.405
OVINO* 545,6 5429 508,2
CAPRINO* 532,6 519,7 468,6

*Entregas declaradas por los compradores. FUENTE: MAPA

PRINCIPALES PRODUCCIONES CON LECHE DE VACA EN EL MUNDO,
EN LA UE'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

PRODUCTO ANO  MUNDO  UE  ESPANA
GUESOSDELECHEDE 2018 20740 8875 24
VACA (No incluye datos 2019 20.981 8.877 196
Gl dR ] 2000 21221 9038 189

2017 10588 2032 49
MANTEQUILLA 2018 10821 2084 44
2019 11207 2437 44
2017 4455 881 3%
LECHECONCENTRADA 2018 4589 913 %
2019 4828 971 47
2017 4760 1529 14
SLRFf\g'L\L/ECHES 2018 4780 1511 13
2019 4935 1534 23

FUENTES: USDA, FAO, EUROSTAT y MAPA.

PRODUCCIONES DE LECHE DE VACA EN EL MUNDO, EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2018 2019 2020
MUNDO 519.719 524.409 532.245
UE 142194 142.433 144,190
ESPANA 7.117 7.222 7.405

FUENTES: FAO, EUROSTAT y MAPA. Datos de entregas a industria

nes de toneladas, de las cuales el grueso correspondid
alaleche de vaca.

LECHE DE VACA

Espafa es el sexto pais productor de leche de vaca
de la Unién Europea, tras la salida de Reino Unido.
En 2020, Espafa contaba de 824.451 vacas de orde-
fio, cifra de nuevo inferior a la del aio precedente
(1,6% menos). El censo de novillas estaba en torno a
272.860 animales (0,35 menos).

La comunidad con mayor censo de vacas lecheras
fue Galicia (40% del total en 2020), seguida de Cas-
tillay Ledn (12%) y Cataluia (10%). También fueron
importantes a nivel nacional las cabafas de vacas
lecheras de Asturias (8%), Andalucia (8%) y Canta-
bria (7%).
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PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LECHE DE VACA POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
ANDALUCIA 547,7 562,7 580,6
ARAGON 151,3 1594 169,4
ASTURIAS 560,4 556,4 570,8
BALEARES 51,6 496 48,7
CANTABRIA 4303 437,1 4406
CASTILLA-LA MANCHA 268 268 275,1
CASTILLA Y LEON 909,2 930 9274
CATALUNA 7425 743 758,8
COMUNIDAD VALENCIANA 78,8 84,4 82,7
EXTREMADURA 215 276 26,6
GALICIA 2730 2788 2.895,8
LARIOA 22 23,4 25,3
MADRID 59,8 62,4 62,3
MURCIA 63,2 66,2 66
NAVARRA 249,5 250 254,
PAIS VASCO 173 1714 1728
OTRAS CC.AA 52 42 48
TOTAL ESPANA 7.117 7.222 7.405
FUENTE: MAPA

Al inicio de 2021, habia registrados 11.911 ganaderos
de vacuno lechero con entregas declaradas de leche,
lo que supone un descenso del 0,45% con respecto al
afio anterior. La cifra de ganaderos lacteos no ha deja-
do de caer desde 2016.

Las entregas de leche de vaca cruda a las industrias
ascendieron en 2020 a 7,40 millones de toneladas, un
2,5% mas que en el afo anterior, cuando el nivel de en-
tregas creci6 un 3%. Ademas de esta produccién, unas
58.000 toneladas se comercializan anualmente como
venta directa del ganadero.

En los cuatro afios previos también se produjeron
crecimientos similares, de lo que se puede deducir
que tras la eliminacién del régimen de cuotas lac-
teas la produccién de leche en Espafa se ha mante-
nido al alza.

La comunidad que mas entregas realizé a la indus-
tria lactea fue Galicia (39%), seguida de Castilla y
Ledn (13%), Cataluia (10%), Asturias (8%) y Anda-
lucia (8%).

Ademas, en 2020 se declararon 46.679 toneladas
de leche de vaca que se vendieron directamente al
consumidor por parte de los ganaderos, un volumen
muy inferior al del afio precedente.

LECHEDEVACAENLAUEYENELMUNDO

En la Union Europea, la produccién de leche de vaca
es la mas importante dentro del sector lacteo, que a
su vez es el sector que mas aporta a la produccién
ganadera total.

El tamafio de los rebafios de granjas y lecherias en
los distintos paises varia enormemente, al igual que
los rendimientos. Sin embargo, a medida que el sec-
tor lacteo se ha ido desarrollando en toda la UE, las
variaciones en el rendimiento y otros factores técni-
cos se han reducido, pues los productores lacteos
menos desarrollados estan alcanzando rapidamente
a los que se habian reestructurado y modernizado
primero.

El censo de vacas lecheras en la UE al empezar ron-
daba los 23 millones de cabezas. La cabafia mas nu-
merosa era la de Alemania, seguida de la de Francia.

Por su lado, la produccion comunitaria de leche de
vaca total se situ6 finalmente en 144,2 millones de
toneladas, frente a los 142,4 millones de toneladas
de 2019.

En la ultima década la produccion comunitaria se
ha incrementado gracias a una mejora de los rendi-
mientos por explotacion.

La produccién de leche ecolégica en la UE es toda-
via muy minoritaria, aunque va creciendo de afio en
afo. El pais con mayor produccion ecolégica es Ale-
mania (900 millones de litros anuales), seguido de
Francia.

A nivel mundial, la produccién de leche de vaca se
elevé en 2020 a cerca de 532,2 millones de tonela-
das, un volumen superior en un 1% al del afo prece-
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dente. Ademas de la Unién Europea, que produce en
torno al 25% del total, otros paises con gran produc-
cion son Estados Unidos, India, Brasil y China.

También son grandes productores de leche Rusia,
Nueva Zelanda, México y Australia. En el mundo, tras
la produccién de leche de vaca la segunda en impor-
tancia es la de bufala.

BALANZA COMERCIAL

Dentro del sector lacteo, lo que diferencia a Espafa
de otros paises dentro de la UE es su importante dé-
ficit de produccién respecto al consumo interno, lo
que obliga a importar grandes cantidades de estos
productos.

La balanza comercial del sector lacteo es claramente
deficitaria, pero en la Ultima década las exportaciones
e importaciones se han ido aproximando.

De acuerdo con los datos del Departamento de Adua-
nas, las importaciones de productos ldcteos en el afio
2020 ascendieron a 711.846 toneladas, un 6% menos
que en el afo anterior. Por su lado, las exportaciones
alcanzaron los 524.467 toneladas, un 2,3% mas que
en 2019.

Con estos datos, la balanza comercial tuvo un saldo
negativo de 187.379 toneladas, que pese a ser impor-
tante supuso una reduccién de 58.000 toneladas con
relacion al saldo negativo del afio 2019.

El grueso de las importaciones de leche y lacteos
(casi el 98%) procedié de otros paises europeos, en-
tre los que destacan Francia y Portugal, mientas que
los mercados de destino prioritarios de las exporta-
ciones espafolas de estas producciones fueron tam-
bién otros paises de la UE.

LECHE DE OVEJA Y DE CABRA

Las producciones de leche de oveja y de cabra en
2020 representaron en torno a un 26% del valor de
la produccion lactea nacional, lo que supuso un total
de 854 millones de euros generados a efectos de cal-
cular la renta agraria. De este valor, cerca del 55% lo
aportaria la produccién de leche de oveja.

Por su lado, la produccién de leche de oveja se elevd
a 508.200 toneladas (datos de entrega a industria por
parte de los ganaderos, segun el MAPA), un volumen
inferior al del afo anterior. Asimismo, la de cabra que-
dé en 468.600 toneladas, también por debajo del vo-
lumen entregado a industria un afio antes.

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LECHE DE CABRA POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA

ANDALUCIA

ARAGON

CANARIAS

CASTILLA Y LEON
CASTILLA-LA MANCHA
CATALUNA
COMUNIDAD VALENCIANA
EXTREMADURA
LARIOJA

MADRID

MURCIA

OTRAS CCAA

TOTAL ESPANA
FUENTE: MAPA

2018
2233
0,7
26,5
28,1
833
54
11
383
14
5,6
52,1
56,9
532,6

2019
215
093
275
28,7
82,7
5,6
11
382
13
8
52
48,7
519,7

PRODUCCIONES DE LECHE DE CABRA EN EL MUNDO,

2020
2123
0,97
30,6
29,36
78,7
52
10,4
38,6
13
7
51,3
297
468,6

EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

MUNDO
UE
ESPANA

2018

20.357

1.669
532,6

2019

19.910

1.727
519,7

FUENTES: FAO, EUROSTAT y MAPA. Datos de entregas a industria

2020
19.875
1.700
468,6

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LECHE DE OVEJA POR COMUNIDADES

AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA
ANDALUCIA
ARAGON
CANARIAS
CASTILLAY LEON
CASTILLA-LA MANCHA
CATALUNA
EXTREMADURA
LARIOJA
MADRID
NAVARRA

PAIS VASCO
OTRAS CCAA
TOTAL ESPANA
FUENTE: MAPA

2018
58
3,1
0,6
297

145,5
09
1,7

2
126
12
37
19
545,6

2019
5,6
1,97
047
2938
160
087
1
1
10,7
14,6
47
5
5429

PRODUCCIONES DE LECHE DE OVEJA EN EL MUNDO,

2020
5,5
38

0,45

286,2

162,3

0,89
10,9

0,85
12,5
155
52
43

508,2

EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

MUNDO
UE
ESPANA

2018

10.225

2111
545,6

2019

10.687

2.032
5429

FUENTES: FAO, EUROSTAT y MAPA. Datos de entregas a industria

2020
10.600
2.035
508,2
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COMERCIO EXTERIOR ESPANOL DE LECHE Y PRODUCTOS LACTEOS
(Miles de toneladas)

EXPORTACIONES 2018 2019 2020
LECHE LIQUIDA ENVASADA 57,3 60 63
LECHE LIQUIDA A GRANEL 63,2 59,8 44,5
YOGUR 1283 1235 1404
QUESOS y REQUESON 100 107,5 106,9
NATA 87,2 66,9 85,5
MANTEQUILLA 19,4 11,7 7,9
LECHE EN POLVO 183 354 21,7
OTROS PRODUCTOS 36,4 475 54,3
IMPORTACIONES 2018 2019 2020
LECHE LIQUIDA ENVASADA 913 835 53,6
LECHE LIQUIDA A GRANEL 39 472 61,4
YOGUR 192,38 174,3 157,6
QUESOS y REQUESON 2972 309,8 304,7
NATA 141 14,9 234
MANTEQUILLA 20,7 218 20,6
LECHE EN POLVO 719 922 764
OTROS PRODUCTOS 17,7 189 14
FUENTE: DG Aduanas y FENIL

A estas producciones entregadas a las industrias
habria que sumar un volumen comercializado direc-
tamente por los ganaderos, que en el caso de la le-
che de cabra ascenderia a unas 30.000 toneladas y
en el de oveja, a unas 20.000 toneladas.

El nimero de cabras de ordefio al terminar 2020 su-
peraba los 1,23 millones de cabezas, un 7,1% mas
que un afio antes, pero el nUmero de ganaderos fue
menor (4.870). Por comunidades, las que contaban
con una mayor cabafia fueron Andalucia (39% del
total nacional), Castilla-La Mancha (15%) y Extrema-
dura (11%).

En cuanto a la produccion de leche de oveja, en 2020
sobresalieron por su censo Castilla y Ledén (40%) y
Castilla-La Mancha (39%). Al acabar el afio habia 2,18
millones de ovejas de ordefo y 3.310 ganaderos.

En torno al 10% de la leche de oveja se destina a
la elaboraciéon de quesos artesanales en las propias
explotaciones y el 90% restante pasa a la industria.
Asimismo, también le leche de cabra se destina en
un pequefo porcentaje a la elaboracién de quesos
artesanales, si bien mas del 80% de la leche va a pa-
rar a las queserias.

LECHE DE CABRA Y OVEJA EN LA UE

La produccion comunitaria de leche de cabra se re-
dujo un 1,56% en 2020, hasta llegar los 1,7 millones de

toneladas. Francia fue el primer pais productor de la
UE, seguido de Espaifia y de Paises Bajos. La produc-
cion espafola represento el 27,5% de la comunitaria
(en los datos del afio ya no se incluy6 la produccioén
de Reino Unido).

Por su lado, la produccién de leche de oveja se situé
en torno a los 2 millones de toneladas en la UE, lo que
supuso un ligero aumento con relacién a la produc-
cion del afo precedente. Espafa resulté ser el cuarto
pais de la UE por su censo de ovejas lecheras, pero
fue el segundo pais productor (25% del total), por de-
tras de Grecia.

En la UE, la produccion media anual de leche por ca-
bra lechera productiva puede estimarse en 250-260
litros, si bien en paises como Francia la productividad
es mucho mayor que la media.

QUESOS

Desde tiempos inmemoriales, para poder aprove-
chary conservar mejor la leche se han buscado alter-
nativas que van desde su transformacion en quesos,
yogures o cuajadas, a el uso de las mas modernas
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técnicas industriales, basadas en la aplicacién de
procedimientos quimicos o fisicos para retrasar el
inicio de la actividad de los microorganismos en la
leche liquida.

Para la elaboracion de un kilo de queso de vaca se
necesitan entre 9-10 litros de leche, mientras que
bastan solamente 8-9 kilos de leche de cabra y 5-6
de leche de oveja.

En Espafia, la produccion de queso puro de leche de
vaca (sin mezclar con otras leches) en el aino 2020 se
redujo un afio mas hasta situarse en 189.000 tonela-
das, segln datos de la Comisién Europea.

A la produccion de queso de vaca, que aporta casi
el 45% del total, hay que afadir la producciéon de
quesos de oveja, cabra o mezcla de distintas leches.
En este sentido, anualmente se producen 70.000 to-
neladas de queso puro de oveja, asi como también
55.000 toneladas de queso puro de cabra, el 30% vy el
26% del total comunitario respectivamente. A estas
cantidades habria que sumar la produccion de que-
so de mezclas.

En la Unién Europea, la produccion de quesos pu-
ros de vaca se elevo a 9 millones de toneladas fren-
te a los 8,8 millones de toneladas del afio anterior
y a nivel mundial, la produccion se acerco los 21,2
millones de toneladas, cuando un afo antes se ha-
bian producido menos de 21 millones, segun datos
del departamento de Agricultura de Estados Unidos
(USDA).

Ademas de la UE, que produce mas de la mitad del
total mundial, otros paises con gran producciéon de
quesos de vaca son Rusia, Brasil y Argentina.

En cuanto al resto de los quesos, en la UE se produ-
cen unas 230.000 toneladas de queso puro de oveja
(el 33% en ltalia, que es el primer productor); 205 to-
neladas de queso puro de cabra (mas de la mitad en
Francia) y 450.000 toneladas de queso de mezcla de
leches y de leche de bufala (el 42% en Grecia).

Teniendo en cuanta todas las producciones (vaca,
cabra, oveja, mezclas y bufala), el primer pais pro-
ductor de quesos en la UE es Alemania (22% del to-
tal), seguido de Francia e ltalia.

A nivel mundial, la producciéon de queso de oveja
supera al afio las 700.000 toneladas y ademas de la
UE, son grandes productores paises como China o
Turquia. Igualmente, la produccién mundial de que-
so de cabra supera las 600.000 toneladas y entre los

paises con gran tradicion productora estan Uzbekis-
tan, Nigeria, Sudan o México, ademas de la UE.

OTRAS PRODUCCIONES LACTEAS

Las producciones de leche en polvo y mantequilla au-
mentaron en 2020 empujadas por la buena marcha
de los mercados mundiales. La mantequilla se obtie-
ne batiendo la nata y eliminando parte del agua que
todavia contiene esa emulsion. Este producto lacteo
tiene un contenido graso del orden del 80%, pero sue-
le quedarle entre el 15y el 18% de agua 'y en muchos
paises se utiliza para freir y cocinar.

En 2020 se produjeron en Espana 522.955 toneladas
de mantequilla (un 2% menos); 92.078 toneladas de
leche en polvo (un 7% mas); 112.803 toneladas de le-
che en polvo desnatada y 90.618 toneladas de leche
concentrada (33% mas que un afio antes).

A partir de la leche de vaca se obtienen, también,
otros productos como la nata de consumo directo o
los yogures. En 2020 se fabricaron, segun datos del
MAPA, 758.767 toneladas de nata de consumo direc-
to (un 27% mas que en 2019) y 738.209 toneladas de
yogures (un 7% menos).

Asimismo, se producen helados, postres lacteos, ba-
tidos de leche, flanes, natillas, leches preparadas y
enriquecidas, etc.

Finalmente, la industria de la bolleria y la pasteleria
utilizan leche, suero, nata y mantequilla para la ela-
boracion de galletas dulces, bollos, chocolates y nu-
merosos productos derivados de la leche.

Como en el caso de Espafia, buena parte de la pro-
duccién de leche en la Unién Europea se destinaa la
produccién de derivados lacteos.

Por su lado, la producciéon comunitaria de mantequi-
lla alcanz6 en 2020 los 2,13 millones de toneladas
(2,5% mas que en 2019), mientras que la de leche
en polvo ascendié a 1,563 millones de toneladas, algo
mas que un afo antes.

También se produjeron en la UE (sin incluir ya al Reino
Unido) algo mas de 7,7 millones de toneladas de yogu-
res (mas que un afio antes), asi como también impor-
tantes cantidades de nata y otros productos lacteos.

En todo el mundo, la producciéon de mantequilla
superd en 2020 los 11,2 millones de toneladas, de
las cuales India produjo 6,1 millones de toneladas y
525.000 toneladas en Nueva Zelanda. m
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LECHE Y PRODUCTOS LACTEOS

| sector de la industria lactea en 2020 tuvo, pese a
los efectos de la pandemia, un buen balance por el
aumento del consumo en los hogares, asi como tam-
bién de las exportaciones y de la produccién de leche.

La industria lactea absorbié en 2020 casi 8,4 millones
de toneladas de leche de origen espafol, de las cuales
el 83,3% eradevaca, el 6,1% de ovejay el 5,6% de cabra.

La industria espafola produce cada afio del orden de 7
millones de toneladas de productos lacteos: 3,2 millo-
nes de leche liquida; 957.100 toneladas de yogures y
442.200 toneladas de queso, entre otras producciones.

Segun los datos de la Federacién Espafiola de Indus-
trias Lacteas (FENIL), la facturacién global de todo el
sector se situa en torno a los 13.000 millones de euros
anuales, mientras que el volumen de negocio de las in-
dustrias lacteas alcanza unos 9.500 millones de euros,
el 2% de la actividad de la industria de alimentacion.

El sector lacteo en su conjunto genera cerca de 60.000
empleos directos y las industrias lacteas, unos 30.000,
el 8,5% de todo el empleo de la industria alimentaria.

La base de la cadena de produccién del sector lacteo
son los ganaderos que realizan las entregas de la leche
a lasindustrias. En el afio 2020 habia registrados 20.600
ganaderos que realizaron entregas de leche a las fabri-
cas. De la cifra total, el 61% eran ganaderos del sector
del vacuno; 23% del sector del caprino de leche y 16%
del sector del ovino de leche, seguin datos de FENIL.

Por regiones, en produccién de leche de vaca destacan
Galicia, Asturias, Cantabria, Castillay Leén, Pais Vasco
y Andalucia; en leche de cabra Andalucia, Castilla-La
Mancha y Extremadura y en leche de oveja, Castilla 'y
Ledn y Castilla-La Mancha.

El sector lacteo en Espafia tiene una enorme impor-
tancia estratégica desde el punto de vista econémico
y social. Ademas, es un sector con gran dinamismo en
lo relativo a la puesta en marcha de nuevos proyectos
industriales.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

En Espafia hay mas de 1.500 centros autorizados para
la recogida y transformacién de leche, pero Unicamente
unos 600 pueden ser considerados como industrias lac-
teas, segun datos de la Federacion Espafiola de Indus-
trias Lacteas (FENIL). Esta federacion esta formada por

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR LACTEO

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Grupo Lactalis Iberia, S.A. 1.266
Danone, S.A. 765
Corporacion Alimentaria Pefiasanta, S.A (Capsa Food) 716,72
Industrias Lacteas Asturianas, S.A. (ILAS) - Grupo 650
Calidad Pascual, S.A.U. * 635
Lacteas Garcia Baquero, S.A. 454
Grupo TGT 320
Queserias Entrepinares, S.A 395
Schreiber Foods Espafia, S.L. 256
Iparlat, S.A. 260

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacion de otras producciones.

60 empresas que transforman practicamente el 95% de
la leche producida en el territorio nacional.

En el grupo de las grandes empresas del sector hay algu-
nos especialistas espafoles, a menudo provenientes del
sector cooperativo, junto a enormes companias multina-
cionales. El primer grupo lacteo de capital exclusivamen-
te espafol tiene unas ventas muy inferiores a las del lider.

En este sentido, el principal grupo lacteo que opera en
Espafa registré en 2020 unas ventas de 1.266 millones
de euros, con un aumento interanual del 0,4%. Se trata
de la filial espafiola de una importante multinacional de
origen francés.

El segundo grupo se queddé en 765 millones de euros; el
tercero rondé los 716 millones de euros; el cuarto se situd
en los 650 millones de euros y el quinto alcanzé los 635
millones de euros. Finalmente, entre los 260y los 454 mi-
llones de euros de facturacion anual quedaron ese afo
otros quince operadores.

Las principales empresas del sector estan entrando en
nichos de mercado hasta ahora poco explotados, am-
pliando sus ofertas.
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LECHE DE CONSUMO

| sector de la leche de consumo también se resintio

por los efectos de la pandemia en 2020. El confina-
miento contribuy6é a aumentar el consumo de lacteos
de larga conservaciéon y disparé las ventas de leche
UHT en el segundo trimestre del afio, pero después las
industrias registraron caidas importantes de sus ven-
tas por el cierre de la hosteleria y la restauracion.

En 2020 la industria lactea produjo unos 3,2 millones
de litros de leche liquida, un volumen similar al del afio
precedente.

En el segmento de leche de larga vida, la leche clasica
(entera, semi o desnatada) fue la que obtuvo mayor cuota
de mercado (74%), seguida de la leche enriquecida, las
leches de oveja-cabra y los preparados lacteos, segun
la consultora IRI. Por su lado, en el mercado de la leche
clasica destacé la semidesnatada con un crecimiento del
3,8%, seguida de la entera, que también mejoro en 2020.

Por su parte, el mercado de leche de corta vida estaba
en 2020 liderado por la leche fresca entera, con el 51%
de la cuota, segun datos de la consultora IRI. Le siguie-
ron la leche fresca semidesnatada (42,8%) y la leche
fresca desnatada (6,2%). En cuanto a los envases, en
2020 gano peso la botella, frente al brik o la bolsa.

En el mercado de leche de corta vida la marca de distri-
buidor (MDD) superé en cuota de mercado el porcen-
taje que tenia en el aflo 2019. Segun datos de la con-
sultora IR, se lleg6 al 55,9% de la cuota en volumen,
mientras que la primera marca de fabricante (MDF) se
quedé con el 3,55% (por debajo de 2019).

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El primer eslabén de la cadena productiva del sectorde la
leche liquida son los ganaderos, que disminuyen de afo
en afo. Al acabar el afio 2020 habia algo mas de 12.162
ganaderos que efectuaban entregas de leche de vaca,
un 4,8% menos que en el afio anterior. El 55,6% de esos
ganaderos estaba radicado en Galicia. A continuacion,
las regiones con mas ganaderos lacteos fueron Asturias
(12,7%), Cantabria (8,6%) y Castillay Ledn (7,7%).

Ademas de los ganaderos de vacuno de leche, tam-
bién habia al acabar 2020 un total de 3.097 ganaderos
de leche de oveja y 4.659 de leche de cabra.

En el siguiente eslabdn productivo aparecen unos
1.500 centros de recogida de leche, de los que uni-
camente unos 600 son industrias lacteas. En el grupo

PRINCIPALES EMPRESAS ELABORADORAS DE LECHE

DE LARGA DURACION Y PASTEURIZADA
EMPRESA

VENTAS Mill. Euros

Grupo Lactalis Iberia, S.A. 1.266
Corp. Alimentaria Pefiasanta, S.A. (Capsa Food) 716,72
Calidad Pascual, S.A.U* 635
Coop. Gan. Valle de los Pedroches (COVAP)* 480
Iparlat, S.A. 260
Iberleche, S.L 171
Coop. Lacteas Unidas SCG (CLUN). 170
Leche Celta, S.L. 165,87
Grupo Leche Rio, S.A 140
Lactiber Ledn, S.L 89,14

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacion de otras producciones.

de los centros de recogida hay mucha concentracion,
pues sélo el 2% acapara el 46% de toda la leche que se
produce en Espaia.

Las empresas productoras de leche liquida llevan afos
desarrollando un proceso de concentracion, de cara a
hacer mas competitivas en los mercados internaciona-
les a las empresas espafolas.

Entre estos grandes grupos lacteos hay filiales de al-
gunas de las mas importantes compafias multinacio-
nales, junto a otras empresas que tienen su origen en
antiguas cooperativas de ganaderos.

La principal empresa elaboradora de leche de larga
vida y pasteurizada produce unos 700 millones de li-
tros, mientras que la segunda llega hasta los 695 millo-
nes de litros; la tercera ronda los 470 millones de litros;
la cuarta se acerca a los 340 millones de litros y la quin-
ta alcanza los 330 millones de litros.

Todas las empresas del sector estan apostando por la
innovacion y por la certificacién de sus procesos pro-
ductivos para garantizar el bienestar animal.

Las marcas de distribucién (MDD) estan muy introdu-
cidas en el sector de la leche liquida, pues acaparan
una cuota cercana al 50% en volumen y al valor, mien-
tras que la primera empresa con marca propia (MDF)
llega hasta el 15% en volumen y el 16% en valor.

COMERCIO EXTERIOR

En 2020, las importaciones de leche liquida envasa-
da ascendieron a soélo 53.606 toneladas (35,8% me-
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nos que en el aifo anterior) y las de leche liquida a
granel sumaron 61.396 toneladas (un 45% mas). Por
su lado, las exportaciones alcanzaron las 63.063 to-
neladas en el caso de la leche liquida envasada (5%
mas) y las 44.485 toneladas en el de la leche a granel
(25% menos).

La mayor parte de este comercio exterior se realiza
entre paises que forman parte de la Union Europea.

CONSUMO Y GASTO EN LECHE

Durante el afio 2020, los hogares espafoles consumie-
ron 3.420,6 millones de litros de leche y gastaron 2.363,6
millones de euros en este producto. En términos per capi-
ta, se llegd a 74,0 litros de consumoy 51,1 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a la leche semides-
natada (34,3 litros por persona y afio), seguido de la le-
che entera (20,6 litros per capita) y de la leche desnata-
da (18,8 litros per capita). En términos de gasto, la leche
semidesnatada concentra el 46,4%, con un total de 23,7

Los principales proveedores de leche para el merca-
do espanol son Francia, Portugal y Alemania, mien-
tras que las exportaciones se han diversificado du-
rante los ultimos tiempos, ya que aparte de mercados
tradicionales europeos, se ha comenzado a tener una
presencia significativa en otros paises, como los Emi-
ratos Arabes, Catar o China. Se estima que algo méas
del 10% de la facturacion total del sector lacteo se ob-
tiene gracias a las ventas en el exterior. m

euros por persona, la leche desnatada el 25,6% con un
total de 13,1 euros por persona, y la leche entera, con un
porcentaje del 27,8% y 14,2 euros por persona.

CONSUMO Y GASTO EN LECHE DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones litros) PER CAPITA (Litros) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL LECHE LIQUIDA 3.420,6 74,0 2.363,6 51,1
LECHE PASTERIZADA 105,9 2,3 92,5 2,0
LECHE ESTERILIZADA 33034 75 2.264,2 49,0
LECHE CRUDA 11,3 0,2 6,9 0,1
LECHE BOTELLA VIDRIO 04 0,0 14 0,0
LECHE BOTELLA PLASTICO 4128 89 3228 70
LECHE CARTON 29944 64,8 2.031,0 439
LECHE BOLSA 18 0,0 15 0,0
LECHE ENVASADA 34094 737 2.356,7 51,0
LECHE ENTERA 9524 20,6 655,7 14,2
LECHE DESNATADA 870,0 188 604,2 13,1
LECHE SEMIDESNATADA 1.587,0 343 1.096,8 237
LECHE ENRIQUECIDA 467,8 10,1 370,7 8,0
CON CALCIO 208,0 45 169,3 37
CON VITAMINAS 50,9 11 36,1 08
CON OTROS ADITIVOS 209,0 45 165,3 3,6
BIFIDUS+FIBRA 5,6 0,1 59 0,1
RESTO OTROS ADITIVOS 203,4 44 1594 34
TOTAL OTRAS LECHES 324 0,7 208,7 45
LECHE CONDENSADA 19,0 04 50,7 11
LECHE EN POLVO 8,5 0,2 144,2 31
LECHE EVAPORADA 49 0,1 138 0,3
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de leche durante el
afio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
leche, mientras que los consumos mas bajos se re-
gistran en los hogares con nifios menores de 6 afnos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de leche es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afios, el consumo de leche es més elevado,
mientras que la demanda mas reducida se asocia a
los hogares donde la compra la realiza una persona
que tiene menos de 35 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de leche, mientras que los
indices son mas reducidos en los hogares de cuatro
personas.

* Los consumidores que residen en pequefios nucleos
de poblacién (menos de 2.000 habitantes) cuentan
con mayor consumo per capita de leche, mientras
que los menores consumos tienen lugar en los mu-
nicipios con censos de 10.001 a 100.000 habitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de retirados, adultos y jévenes independientes y pa-
rejas adultas sin hijos, mientras que los consumos
mas bajos tienen lugar entre las parejas con hijos,
independientemente de la edad de los mismos, las
parejas jovenes sin hijos y en los hogares monopa-
rentales.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Castilla
y Ledén, Asturias y Galicia cuentan con los mayores
consumos mientras que, por el contrario, la deman-
da mas reducida se asocia a Comunidad Valenciana,
Catalufia y Andalucia.

Durante los ultimos cinco anos, el consumo de le-
che estaba disminuyendo pero en el afio 2020 se ha
producido un repunte motivado por los efectos de la
COVID-19 (respecto al ultimo ejercicio, ha crecido
4,7 litros por persona) mientras que el gasto también
se ha elevado (respecto al afo anterior, ha aumenta-
do 3,4 euros per cépita). En el periodo 2016-2020, el
consumo mas elevado se produjo en el afio 2020, con
74,0 litros, mientras que el mayor gasto tuvo lugar en
el ejercicio 2016 (51,5 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN LECHE LIQUIDA,

2016-2020
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE LECHE LiQUIDA CUOTA DE MIERCADO
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
RETIRADOS 39,2 recurrieron mayoritariamente para realizar sus ad-
ADULTOS INDEPENDIENTES 35,1 quisiciones de leche a los supermercados (71,9%
LRI .2 de cuota de mercado). El hipermercado alcanza en
HOGARES MONOPARENTALES 131 este producto una cuota del 17,9%, mientras que el
PAREIAS CON HIIOS MAVORES a tablecimiento especializado concentra el 1,4%. El
PAREJAS CON HI1J0S PEQUEfIOS -17,8 esta ; tmi b pecializ r 170
PAREJAS JOVENES SIN HUJOS 19,8 comercio electrénico llega al 3,4% de cuota mientras
JOVENES INDEPENDIENTES 14,6 que el resto de formas comerciales acaparan el 5,4%
>500.000 HAB 0,9 restante. m
100.001 A 500.000 HAB 2,2
10.001 A 100.000 HAB -6,7
2.000 A 10.000 HAB 4,3
<2.000 HAB 18,5
5Y MAS PERSONAS -12
4 PERSONAS -13,1
3 PERSONAS -8,4
2 PERSONAS 9,8
1PERSONA 43
> 65 ANOS 3152 CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE LECHE
EDACHEE o POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020
35A 49 ANOS -11,5
<35 ANOS -25,9
NOACTIVA 11,7 SUPERMERCADOS 71,9
ACTIVA -10,2
NINOS 6 A 15 ANOS -12,1 COMERCIO
NIFIOS <6 AfiOS 17,8 ESPECIALIZADO
SIN Niflos L0 OTRAS FORMAS
BAJA -6 COMERCIALES
MEDIA BAJA 0,8 COMERCIO
MEDIA -1,4 ELECTRONICO
ALTAY MEDIA ALTA I 15,8
-30 -20 -10 O 10 20 30 40 50 HIPERMERCADOS
* Media nacional = 74,0 litros por persona 75 100
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PRODUCTOS LACTEOS

| balance para el sector de los productos lacteos

en 2020 fue negativo, debido a los efectos de la
pandemia para la hosteleria y la restauracién. Los pro-
ductos lacteos son los derivados exclusivamente de la
leche, a los que se afaden las sustancias necesarias
para su fabricacién, siempre que dichas sustancias
no se utilicen para sustituir, en parte o del todo, algun
componente de la leche.

El mercado espanol de productos refrigerados lacteos,
incluyendo yoguresy postres lacteos, supera anualmen-
te el millén de toneladas (produccién e importacion).

La produccion de yogures es la mas abundante dentro
de este grupo de productos. Segun datos del Ministe-
rio de Agricultura, la produccion ascendié a 738.209
toneladas, un 7% menos que en el afo anterior. Para
abastecer la demanda anual, es necesario importar.

Segun los datos de la consultora IRI, sélo en los hiper-
mercados y supermercados del pais se comercializan
anualmente 842.525 toneladas de yogures. De es vo-
lumen, el 77% son yogures sélidos y el resto liquidos.
Dentro de los sélidos, mas de la mitad de las ventas
corresponde a yogures basicos enteros (con sabores
o naturales).

Por su lado, dentro del grupo de los yogures liquidos
destacan los yogures enteros sobre los desnatados,
tanto los llamados “especial entero” como los basicos.

En cuanto a los postres lacteos, segun IRl se comer-
cializaron en hipermercados y supermercados hasta
234.036 toneladas de estos productos lacteos, de la
cuales 74.068 eran natillas (incluidas las de sabores);
56.319 flanes (también con sabores); 33.761 gela-
tinas; 18.5600 copas; 14.453 arroz con leche; 10.804
cuajada; 5.908 postres gelificados; 3.728 mousse
(distintos sabores); 2.245 tiramisu y profiteroles;
1.517 crema catalana y 1.504 tocino de cielo, entre
otras producciones.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La Asociacion Espafola de Fabricantes de Yogur y
Postres Lacteos (AEFY) representa los intereses de las
12 empresas principales del sector y forma parte de
la Federaciéon Nacional de Industrias Lacteas (FENIL).
Entre todos sus miembros producen mas del 95% del
yogur y los postres lacteos frescos del mercado espa-
fol, llegando a casi 9 de cada 10 hogares. Asimismo,
estas empresas dan trabajo a unas 5.000 personas.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE BATIDOS Y HORCHATAS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
J. Garcia Carrion, S.A. (JGC) - Grupo * 850
I(::g(r)zt))iacién Alimentaria Pefasanta, S.A. (Capsa 71672
Lactalis Puleva, S.L.U* 640
Idilia Foods, S.L. * 186
Leche Celta, S.L. (Lactogal) * 165,87
Grupo Cacaolat, S.L. 55
Costa Concentrados Levantinos, S.A. 10
Fartons Polo, S.L. * 9,5
Horchata Panach, S.L. - Grupo 9
La Chufera, S.A. 2,77

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacién de otras producciones.

PRINCIPALES EMPRESAS DE YOGURES Y POSTRES LACTEOS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Danone, S.A* 700
Schreiber Foods Espafia, S.L. 256
Lactalis Nestlé Prod. Lacteos Refreg. Iberia, S.A 144
Andros-DHUL 79,8
Kaiku Corp. Alimentaria 42,2
Corporacion Alimentaria Pefiasanta, S.A (Capsa 25
Food)*

La Fageda Fundacié 249
CLESA (ACOLAT-CLUN) 20,5
Calidad Pascual 15,6
Reina Group 13,4

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacién de otras producciones.

El sector de las empresas productoras y comercializa-
dores de postres lacteos se caracteriza por una gran
concentracion y por la fuerte penetracion de capitales
internacionales. Los principales grupos del sector son
filiales de enormes companias multinacionales, junto
a algunos especialistas de capital preferentemente es-
pafiol que tienen su origen en la recogida y produccion
de leche liquida y que han diversificado sus ofertas en
los distintos segmentos del sector lacteo.

La empresa lider en el mercado de los yogures y pos-
tres lacteos es una multinacional francesa que en el
afno 2020 facturé 700 millones de euros (ventas tota-
les). Sus marcas estan muy consolidadas y tienen tam-
bién una gran presencia en la marca de distribucion
(MDD).
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El segundo grupo facturd, en su linea de postres lacteos
y yogures, cerca de 256 millones de euros; la tercera
empresa, 144 millones de euros; la cuarta, 79,8 millones
de euros y la quinta, 42,2 millones de euros. A partir de
esta posicion, en el grupo de las primeras diez empre-
sas hubo unas facturaciones que oscilaron desde los 28
millones de euros hasta los 13 millones de euros.

Tanto en el segmento de los yogures como en el de los
postres lacteos, las marcas blancas (MDD) tienen una
gran presencia, por encima de la que tienen en otros
sectores. En 2020, ademas, ganaron cuota de merca-
do, especialmente en el caso de los yogures solidos
(65,6% del volumen, segun datos de la consultora IRI).

COMERCIO EXTERIOR

Las importaciones de yogures llegaron, durante 2020,
a 115.693 toneladas, una cifra inferior en un 11% sobre
el afo anterior. Asimismo, se exportaron 80.788 tone-
ladas, un 3,8% mas que en el afio anterior, segun los
datos de Comercio.

Los principales proveedores de postres lacteos para
el mercado espafiol son otros paises de la Unién Eu-
ropea, entre los que destaca Francia, ya que acapara
mas del 50% de todas las importaciones de yogures y
un porcentaje ligeramente superior de postres. A con-
tinuaciodn, se situan Alemania y Austria.

El principal mercado de destino de las exportaciones
espafolas es Portugal, aunque alrededor de un tercio
de todas las ventas en el exterior de productos lacteos
se dirige hacia paises fuera de la Unidén Europea, lo que
indica los esfuerzos de las empresas espafolas para
internacionalizar sus negocios.

Algunos de los principales operadores del sector han
internacionalizado sus plantas de produccién para fa-
cilitar el acceso a otros mercados.

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA
EN EL SECTOR DE LECHE Y PRODUCTOS LACTEOS

ANDALUCIA

ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

CATALUNA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

LECHE CERTIFICADA DE GRANJA

CANTABRIA

MARCA “CALIDAD CONTROLADA"

LECHE PASTERIZADA

CASTILLA Y LEON

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

MANTEQUILLA DE SORIA *

“Inscrita en el Registro de la UE

MANTEGA DE L'ALT URGELL | LA CERDANYA *
(MANTEQUILLA DE LALT URGELL Y LA CERDANYA)

MADRID

ALIMENTO DE CALIDAD DE LA COMUNIDAD DE MADRID

LECHE PASTEURIZADA DE MADRID

PAIS VASCO

EUSKO LABEL (LABEL VASCO DE CALIDAD ALIMENTARIA)

EUSKAL ESNEA (LECHE DEL PAIS VASCO)
ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA
LECHE CERTIFICADA DE GRANJA
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Mantequilla de Soria
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

alpina o cruces entre ellas.

sal. Se envasan enrolloy en lata.

ZONA DE PRODUCCION DE LECHE: EXPLOTACIONES GANADERAS. Comprende 169 municipios de
la provincia de Soria. La leche procede de las ganaderias de vacuno inscritas de las razas frisona, parda

CARACTERISTICAS: La Denominacion de Origen Protegida Mantequilla de Soria ampara a tres va-
riedades. El color de la contraetiqueta del Consejo Regulador es de color amarillo para la mantequilla
natural, azul para la salada y rosa para la dulce.

La mantequilla natural se consigue tras un proceso de desnatado y pasterizaciéon, con la adicién de unos
fermentos lacticos determinados hasta que la nata alcanza la acidez necesaria. Tras eliminar el suero
se amasa de forma lenta en un proceso discontinuo hasta lograr la textura final caracteristica de la Mantequilla de Soria. Este
proceso se asemeja al método de elaboracion tradicional. La mantequilla salada se elabora de la misma forma pero afiadiendo

La mantequilla dulce es la méas tipica y se elabora a partir de LA mantequilla natural con DOP batida con un jarabe de agua y sacarosa.
Tiene un color blanco caracteristico, decorado con un tipico adorno rosado apareciendo en el envase tradicional, de plastico transpa-
rente con el adorno caracteristico de manga pastelera. También se puede encontrar envasada en latas.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador se encuentran registradas en la actualidad dos ganaderias con una produccion aproxima-
da de 1.600.000 | de leche, una industria l4ctea que elabora la natural y la salada y cinco industrias pasteleras que elaboran la dulce.

La produccién media en los Ultimos afios, de Mantequilla de Soria es de unos 70.000 kg de los cuales aproximadamente un 65 %
son de mantequilla natural, un 20% de mantequilla salada y un 15% de mantequilla dulce.

Leche Certificada de Granja
ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccion y elaboracion de Leche
Certificada de Granja se extiende
a todo el territorio nacional. El pro-
ducto deberd obtenerse en explota-
ciones de ganado vacuno pertene-
cientes a razas puras e inscritas en el
libro genealdgico correspondiente y con el titulo de “Ganaderia
diplomada” o de sanidad comprobada.

CARACTERISTICAS: El proceso de elaboracién se limita como
méaximo a un proceso de pasteurizacion y a un envasado, ha-
ciendo pasar la leche en circuito cerrado y de forma continua,
realizandose en la propia explotacién estas operaciones y ela-
borandose Unicamente la leche producida en la misma. Depen-
diendo de los procesos a que sea sometida se obtendra leche
certificada pasteurizada o leche certificada de granja cruda.

Mantega de LAlt Urgell

i La Cerdanya
(Mantequilla de L'Alt Urgell y La Cerdanya)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Denomi-
nacion de Origen Protegida ampara
la produccién de leche y elabora-
cién de mantequilla en la comarca
de LAlt Urgell y La Cerdanya, al nor-
te de la provincia de Lleida.

CARACTERISTICAS: En la elabora-
cion de la mantequilla pueden utilizarse materias primas
como la nata de leche pasteurizada y fermentos lacticos,
pero no se admite ningun tipo de colorante. El proceso in-
cluye la pasteurizacion y el desgasificado de la nata, que
a continuacion se somete a enfriamiento para, posterior-
mente, iniciar la fase de maduracién. La mantequilla se co-
mercializa en bloques o formatos de cualquier medida, con
un peso igual o superior a 15 gramos netos, envuelta con
papel metalizado y sulfurizado.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran ins-
critas unas 7.500 cabezas reproductoras y 80 explota-
ciones ganaderas que producen mas de 12 millones de
litros de leche destinados a la elaboraciéon de mantequilla
protegida. Anualmente, se comercializan 600.000 kilos de
Mantequilla de I'Alt Urgell y la Cerdanya.
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HELADOS

a falta de turistas en el afio 2020 y el cierre de la

hosteleriay la restauracién durante muchos meses
del afio provocaron una caida en la produccién y venta
de helados. Gracias al consumo en el hogary a las ven-
tas en retail, el sector pudo tener un balance del afio
menos negativo.

La produccién espanola de helados en 2020 se situ6
en 280,53 millones de litros, por un valor de 537,62
millones de euros, segun los datos de la Encuesta In-
dustrial Anual de Productos, que publica en Instituto
Nacional de Estadistica (INE). Comparando estos da-
tos con 2019, se observa un descenso del volumen de
produccién del 18,8% y también de su valor (20%).

Aunque el mercado interior consume mas de 70% de
la produccidn, se estima que hay margen para que el
consumo siga creciendo y se coloque al nivel del que
hay en otros paises de la Union Europea.

Segun datos de la consultora IRI, las marcas de calidad
(MDD) supusieron en 2020 el 80,5% de las ventas en
volumen dentro del retail, lo que da una idea del peso
que éstas tienen en el mercado. En valor, el peso de las
MDD es menor (61%).

Las ventas de helados en la distribucion organizada en
el ejercicio llegaron hasta los 221,9 millones de litros,
por un valor de 821 millones de euros, segun la media
de datos que manejan varias consultoras.

Dentro de este sector, las ventas por segmentos las
encabezan los helados individuales que representaron
en 2020 el 62% en volumen y el 69% en valor del total.
Las ventas de estos helados individuales en la distribu-
cion retail aumentaron casi un 10% en volumen y caso
un 11% en valor. Dentro de este grupo destacaron los
helados de paloy mas concretamente, los de tipo bom-
bén. También fueron importantes las ventas de conos
de helado.

Detras de los helados individuales destacaron las
ventas de tarrinas familiares con el 28,4% en volumen
y el 25% en valor, mientras que los helados a dividir
(barras y tartas) representaron el 9% en volumen y el
4,7% en valor.

En los ultimos anos, las ofertas que mas crecen son
las de los helados artesanales, los yogures helados, los
helados veganos, sin gluten y los bajos en grasa. Para
el sector productor y comercializador, el gran desafio
es conseguir la desestacionalizacion del consumo.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El sector espafol de las empresas fabricantes y comer-
cializadoras de helados presenta una situacion claramen-
te dual, ya que existe un gran nimero de pequefos y me-
dianos operadores, junto a unos pocos y grandes grupos,
muy a menudo filiales de enormes compafiias multina-
cionales, que son los que tienden a controlar el mercado.

Otra de las caracteristicas del sector industrial de los
helados es que hay muchas empresas jévenes, con
menos de una década de historia. Mas de un 70% de
estas empresas heladeras se califica como microem-
presa; un 25% como pequefia empresa; un 3% como
mediana empresay un 2% se considera gran empresa.
Andalucia es la comunidad donde se encuentra mayo-
ria de las empresas heladeras, seguida por la Comuni-
dad Valenciana, Cataluia y Baleares. Las diez empre-
sas mas importantes del sector controlan alrededor
del 85% de todas las ventas en valor y en volumen.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE HELADOS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Froneri Iberia, S.L. 204
Univeler Espafia, S.A. (Division helados. Estimacion) 200
ICE Cream Factory Co. Marker, S.A. 132
Aiadhesa, S.A. (Grupo Alacant) 96,6
Grupo Helados Estiu 65
Lacrem 50
General Mills Ibérica 46,2
Crestas La Galeta, S.A. 39,7
Grupo Kalise, S.A. * 30,3
Casty 275

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacion de otras producciones.
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El grupo lider del sector helados es una filial de una
gran compafiia multinacional y registré6 en 2020 una
facturacion de 205 millones de euros en el sector, con
marcas muy conocidas y también una gran presencia
entre las MDD; la segunda empresa en facturacion
también es un gran grupo, con una facturacion de 204
millones de euros y la tercera, con una facturacion de
132 millones de euros, es un grupo internacional con
mucha presencia en el segmento de la MDD.

El sector de los yogures helados se esta abriendo paso
con fuerza en este mercado. La empresa mas impor-
tante es una compafiia espafola creada en 2010, que
cuenta con mas de dos centenares de establecimientos
y presencia en mas de 20 paises. Otra empresa espafio-
la ocupa la segunda posicion en ventas y facturacion.

La innovacién constante y la presentacion de ofertas
mas saludables, adaptadas a los nuevos gustos de los
consumidores, constituyen las principales estrategias
para arafar cuotas de mercado.

COMERCIO EXTERIOR

Segun datos del Ministerio de Comercio, en 2020 se ex-
portaron 38.377,7 toneladas de helado y se importaron
59.323,8.655 toneladas. Comparando estas cifras con las
del afio precedente, se observd una reduccion del 21%
en las exportaciones y del 19% en las importaciones.

QUESOS

En valor, las ventas totales alcanzaron los 111,6 mi-
llones de euros, mientras que las compras supera-
ron los 1524 millones de euros. En este caso, las ex-
portaciones disminuyeron un 21% respecto a 2019y
las importaciones un 13%.

Los principales mercados de las exportaciones de
helados son otros paises de la Union Europea, entre
los que destacan Portugal, ltalia, Francia, Alemaniay
Holanda. También hay empresas que exportan a Rei-
no Unido, Australia y Estados Unidos.

De todas formas, muchos movimientos entre dis-
tintas filiales de una misma compafia no quedan
reflejadas en las estadisticas de comercio exterior,
por lo que las cifras reales pueden ser mucho mas
importantes.

La gran mayoria de los grandes operadores del sec-
tor apuestan también por internacionalizar sus plan-
tas de produccion para situarlas cerca de los gran-
des mercados de destino.

Por lo que hace referencia a las importaciones de
helados, las principales partidas importadas estan
vinculadas a las estrategias comerciales de las gran-
des cadenas de la distribucion alimentaria. Por ello,
los principales proveedores son Francia, Alemania,
Bélgica, Italia y Reino Unido. m

ara el sector de quesos el balance del aio 2020 no

fue negativo, pese a los cierres parciales en hoste-
leriay restauracion. La produccién aumentéy el consu-
mo en los hogares también (un 13% en volumen y un
15% en valor, segun el Panel que publica el Ministerio
de Agricultura).

En 2020 la produccién industrial de queso se elevé a
519.902 toneladas, un 1,64% mas que en 2019. Asimis-
mo, su valor ascendio6 a 2.424,7 millones de euros, muy
superior también al del afio precedente, de acuerdo con
los datos de la Encuesta Industrial Anual de Productos,
que publica en Instituto Nacional de Estadistica (INE).

De esta produccién, 137.744 toneladas fueron quesos
frescos, requesonesy cuajadas; 80.187 toneladas que-
so fundido y el resto (301.971 toneladas), fueron el res-
to de los quesos (pasta dura, blanda, rallado, en polvo,
etc.). Segun el INE, aumentaron en 2020 las produccio-
nes de queso freso y fundido, pero no la del resto de los
quesos en su conjunto.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE LOS QUESOS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Mondelez Espafia 570
Grupo Garcia Baguero 454
Queserias Entrepinares, S.A 395
Grupo TGT 320
Grupo Lactalis Forlasa 287
Grupo Lafuente 120
Arla Foods, S.A 111
Grupo Frieslandcampina 110
Mantequerias Arias 103
Lécteas Flor de Burgos 70

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacion de otras producciones.

Segun datos de la consultora IRI, un 38,8% de los
quesos nacionales que se comercializaron en libre-
servicio fueron tiernos, especialmente lonchas. Por
su lado, un 30,3% fueron quesos semicurados, en-
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tre los que destacaron las cuias, y un 29,4% fueron
quesos curados.

Del volumen total de quesos comercializados en libre-
servicio, un 21,9% eran quesos frescos; un 17% de im-
portacion; un 16% rallados; un 13% fundidos y un 8%
frescos para untar.

Entre los quesos de importacion que mas se vendieron
destacaron el gouda (36% del total), el edam, el em-
mental, el queso inglésy el queso italiano.

Las marcas de distribucién (MDD) son muy importan-
tes en el libreservicio ya que acapararon en 2020 el
69% de todas las ventas en volumen y el 57% en valor,
segun los datos de IRI.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El sector industrial de los quesos estaba hasta hace
unos anos bastante atomizado y formado por un gran
numero de pequefos y medianos operadores, muy a
menudo de caracter semiartesanal y con una inciden-
cia limitada a los mercados locales.

Con los afios, se han producido procesos de concen-
tracion que han acabado por configurar grandes gru-
pos que cuentan en muchas ocasiones con capital ex-

tranjero (italiano y francés principalmente) y que basan
sus estrategias en el comercio exterior.

Dentro del sector del queso existen varias asociacio-
nes de productores (de &mbito regional, comarcal, por
denominacion de origen o forma de elaboracién arte-
sanal, etc.).

Quesos Artesanos, por ejemplo, es una de esas aso-
ciaciones que tiene ambito nacional y aglutina a los
productores de queso de elaboracion artesanal. Ade-
mas de defender los intereses de sus asociados, su
objetivo principal es garantizar al consumidor un nivel
de calidad adecuado.

A nivel industrial, la principal empresa del sector factu-
r6 en 2020 cerca de 570 millones de euros; la segunda
empresa llego a los 454 millones de euros y la tercera,
a los 395 millones de euros. En todos los casos, la fac-
turacioén de ese afio fue superior a la del precedente.

Por debajo de estas empresas se situaron otras siete
con facturaciones que oscilaron entre los 320 y los 70
millones de euros.

COMERCIO EXTERIOR

El comercio exterior de quesos es claramente desfa-
vorable para nuestro pais, como ocurre con practica-
mente todos los productos lacteos. De todas formas,
en los ultimos tiempos la balanza comercial ha tendido
a equilibrarse, ya que las exportaciones han crecido a
buen ritmo, al tiempo que las importaciones se han re-
ducido.

El afio 2009 Espafia exporté 47.602 toneladas; en
2019 el volumen lleg6 a 105.776 toneladas y en 2020 a
106.957 toneladas, segun datos de Comercio.

Asimismo, en 2020 se importaron 304.726 toneladas
de queso y requeson, unas 5.000 toneladas menos que
en el afo precedente.

Tanto las exportaciones como las importaciones tie-
nen un origen y destino europeos. En el caso de las
importaciones, los principales proveedores son Ale-
mania, Francia y Holanda, pero también se importan
quesos de Italia, Dinamarca, Bélgica, Reino Unido; Po-
lonia, Irlanda, Portugal y Luxemburgo.

Aunque las importaciones procedentes de paises no
europeos estan creciendo significativamente, tienen
todavia un peso relativo. Para los quesos espanoles,
los mercados de destino prioritarios son ltalia, Portu-
gal, Francia, Alemania, Reino Unido y Holanda. m
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CONSUMO Y GASTO EN DERIVADOS
LACTEOS

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consu-
mieron 1.729,5 millones de kilos de derivados lacteos
y gastaron 6.390,2 millones de euros en esta familia de
productos. En términos per cépita, se llegd a 37,4 kilos
de consumoy 138,2 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia al yogur (10,3 kilos
por persona), seguido del queso, con 8,8 kilos per ca-
pita al afo, y de los helados y tartas, que suponen un

consumo de 3,7 kilos por persona al afio. En términos de
gasto, el queso concentra el 48,5%, con 67,0 euros por
persona al aio, y resulta significativa la participacion del
queso semicurado (17,7 euros) y del fresco (12,7 euros).
Por su parte, el yogur supone el 13,7% del gasto total
en este tipo de productos, con 19,0 euros por persona
al aio, mientras que los helados y tartas representan el
10,4%, con 14,4 euros per capita anuales.

CONSUMO Y GASTO EN DERIVADOS LACTEOS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL DERIVADOS LACTEOS 1.729,5 374 6.390,2 138,2
BATIDOS DE LECHE 99,9 2,2 131,3 2,8
BATIDOS DE YOGUR 63,5 14 100,0 2,2
LECHES FERMENTADAS 694,9 15,0 1.528,5 33,1
YOGUR 4772 10,3 8775 19,0
YOGUR CON ADITIVOS 132,0 2,9 320,8 6,9
YOGUR SIN ADITIVOS 3452 75 556,7 12,0
YOGUR NATURAL 109,3 2/4 158,7 34
YOGUR SABORES 107,0 2,3 160,7 35
YOGUR FRUTAS 20,5 04 482 1,0
YOGUR DESNATADO 1144 2,5 195,9 42
YOGUR ENRIQUECIDO 6,0 0,1 271 0,6
OTROS 120,0 2,6 286,8 6,2
YOGUR CON BIFIDUS 128,2 2,8 3338 72
OTRAS LECHES FERMENTADS 89,4 19 3172 6,9
MANTEQUILLA 211 0,5 157,6 34
MANTEQUILLA LIGHT 31 0,1 22,2 05
MANTEQUILLA NORMAL 18,0 04 135,5 29
QUESO 406,9 838 3.098,9 67,0
QUESO FRESCO 109,2 24 589,0 12,7
FRESCO LIGHT 33,0 0,7 130,5 2,8
FRESCO SIN SAL 05 0,0 35 0,1
FRESCO BAJO SAL 40 0,1 31,0 0,7
FRESCO CALCIO 51 0,1 13,3 0,3
QUESO FUNDIDO 43,3 09 255,1 55
QUESO TIERNO 29,3 0,6 209,4 45
QUESO SEMICURADO 92,1 2,0 8178 17,7
QUESO CURADO 22,0 05 220,7 48
QUESO OVEJA 20,8 04 225,0 49
QUESO CABRA 16,5 04 1924 42
QUESO DE BOLA 7,6 0,2 713 15
QUESO EMMENTAL Y GRUYERE 50 0,1 37,7 08
QUESO TIPO AZUL 42 0,1 47,7 1,0
OTROS TIPOS QUESO 56,9 1,2 4329 9,4
HELADOS Y TARTAS 173,1 3,7 665,3 144
HELADOS 149,8 3.2 555,8 12,0
TARTAS 233 05 109,5 24
NATA 56,9 1,2 166,0 3,6
NATILLAS 42,6 09 90,2 2,0
FLANES PREPARADOS 485 1,0 128,6 2,8
CUAJADAS 9,9 0,2 26,0 0,6
CREMA DE CHOCOLATE 19,2 04 43,1 09
CREMA CATALANA 1,3 0,0 6,7 0,1
POSTRES CON NATA 16,8 04 38,7 08
OTROS DERIVADOS LACTEOS 75,0 16 209,3 45
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de derivados lacteos
durante el afio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen méas cantidad de
derivados lacteos, mientras que los consumos mas
bajos se registran en los hogares con nifios menores
de 6 afos.

» Sila personaencargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de derivados lacteos es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afios, el consumo de derivados lacteos es mas
elevado, mientras que la demanda mas reducida se
asocia a los hogares donde la compra la realiza una
persona que tiene menos de 35 afos.

» Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de derivados lacteos, mien-
tras que los indices se van reduciendo a medida que
aumenta el nimero de miembros que componen el
nucleo familiar.

* Los consumidores que residen en grandes munici-
pios (de 100.000 a 500.000 habitantes) cuentan con
mayor consumo per capita de derivados lacteos,
mientras que los menores consumos tienen lugar en
los pequefos nucleos urbanos (menos de 2.000 ha-
bitantes).

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de adultos y jovenes independientes, retirados, y pa-
rejas adultas sin hijos, mientras que los consumos
més bajos tienen lugar entre las parejas con hijos, in-
dependientemente de la edad de los mismos, en los
hogares monoparentales, y entre las parejas jovenes
sin hijos.

* Finalmente, por comunidades autébnomas, Asturias,
Baleares y Canarias cuentan con los mayores consu-
mos mientras que, por el contrario, la demanda mas
reducida se asocia a Aragon, La Rioja y Castilla-La
Mancha.

Durante los ultimos cinco afios, tanto el consumo
como el gasto de derivados lacteos se habia mante-
nido estable en términos per capita aunque en el afio
2020 se produce un repunte motivado por los efectos
de la COVID-19 (respecto al afio anterior, elevacion
de 2,3 kilos y 12,9 euros). En el periodo 2016-2020, el
consumo y el gasto mas elevados se produjeron en el
afno 2020 (37,4 kilos y 138,2 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN DERIVADOS
LACTEOS, 2016-2020
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En la familia de derivados lacteos, la evoluciéon del
consumo per capita durante el periodo 2016-2020
ha sido diferente para cada tipo de producto aunque,
en términos generales, se produce un repunte en el
ano 2020 motivado por los efectos de la COVID-19.
Respecto a la demanda de 2016, crece el consumo de
helados, tartas, yogurt, queso y mantequilla, mientras
que en el caso de los batidos de leche se produce un
descenso.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE DERIVADOS LACTEOS
(2016=100), 2016-2020
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Leche y productos lacteos

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE DERIVADOS LACTEOS CUOTA DE MIERCADO
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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DENOMINACIONES DE ORIGEN E INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS
Y OTRAS MARCAS DE CALIDAD EN EL SECTOR DE QUESOS

ARAGON

MARCAS DE GARANTIA DE CALIDAD

CASTILLA Y LEON

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

GALICIA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDA

QUESO FRESCO
QUESO MADURADO

ASTURIAS

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

AFUEGA'LPITU *
CABRALES *

GAMONEDO (GAMONEU) *
QUESO CASIN *

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

QUESO LOS BEYOS **/ ©

BALEARES
DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

MAHON-MENORCA *

CANARIAS

DENOMINACIONES DE ORIGEN

QUESO FLOR DE GUIA Y QUESO DE GUIA *
QUESO MAJORERO *
QUESO PALMERO *

CANTABRIA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

PICON BEJES-TRESVISO *
QUESO-NATA DE CANTABRIA *
QUESUCOS DE LIEBANA *

MARCAS “CALIDAD CONTROLADA"

QUESO DE OVEJA CURADO

CASTILLA-LA MANCHA
DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

QUESO MANCHEGO *

QUESO ZAMORANO *

MARCA DE GARANTIA

QUESO ARRIBES DE SALAMANCA
QUESO CASTELLANO

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

QUESO DE VALDEON *
QUESO LOS BEYOS **/ *

DENOMINACIONES DE CALIDAD MARCAS
DE GARANTIA

QUESO CASTELLANO

CATALUNA
DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

FORMATGE DE L'ALT URGELL | LA CERDANYA *
(QUESO DE LALT URGELL Y LA CERDANYA)

MARCA DE CALIDAD ALIMENTARIA MARCA “Q”

FORMATGE (QUESO)

COMUNIDAD VALENCIANA

MARCAS DE CALIDAD “CV"

QUESO BLANQUET
QUESO DE CASSOLETA
QUESO DE SERVILLETA
QUESO DE LA NUCIA
QUESO TRONCHON

EXTREMADURA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

QUESO DE LA SERENA *
QUESO IBORES *
TORTA DEL CASAR *

QUEIXO TETILLA ° (QUESO TETILLA)
CEBREIRO*

SAN SIMON DA COSTA *
ARZUA-ULLOA *

LA RIOJA

DENOMINACIONES DE ORIGEN CALIFICADAS

QUESO CAMERANO *

REGISTRADO Y CERTIFICADO

QUESOS

MADRID

ALIMENTOS DE CALIDAD DE LA COMUNIDAD
DE MADRID

QUESO DE CABRA DE MADRID
QUESO PURO DE OVEJA DE MADRID

MURCIA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

QUESO DE MURCIA *
QUESO DE MURCIA AL VINO *

MARCAS DE GARANTIA

QUESO DE CABRA CURADO A LA ALMENDRA

NAVARRA
DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

IDIAZABAL **/ *
RONCAL *

PAIS VASCO

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

IDIAZABAL **/ *

*Denominacion en tramitacion / ** Denominacion compartida con otras
CCAA/" Inscrita en el Registro de la UE
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Afuega’l Pitu
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Los munici-
pios que integran esta denomina-
cién de origen son: Morcin, Riosa,
Santo Adriano, Grado, Salas, Pravia,
Tineo, Belmonte, Cudillero, Canda-
mo, Las Regueras, Muros del Nalon
y Soto del Barco, todos en Asturias.

CARACTERISTICAS: Es un queso graso que puede ser fres-
co o0 madurado, elaborado con leche entera pasteurizada de
vacas sanas de la raza Frisona y Asturiana de los Valles. De
pasta blanda, de color blanco o bien anaranjado rojizo si se
le afiade pimenton. Los quesos que tengan un periodo de
maduraciéon de 60 dias no sera requisito la pasteurizacion
de la leche. De forma troncénica o de calabacin con un peso
entre 200 y 600 gramos, tiene corteza natural y consistencia
variable segun el grado de maduracién. Se elaboran cuatro
variedades, segun la forma y si se adiciona 0 no pimenton:
Atroncau Blancu, Atroncau Roxu, Trapu Blancu y Trapo Roxu.

DATOS BASICOS: Se producen en torno a 920.000 litros de
le- che con destino a la elaboracién de quesos con DOP. El
Consejo Regulador tiene registradas 8 queserias que comer-
cializan mas de 128.000 kilos de queso con DOP, que se distri-
buyen preferentemente en el mercado nacional.

Cabrales
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccion y elaboracién de
queso comprende 18 términos
municipales de la comarca de
Cabrales y 3 municipios de Pe-
flamellera Alta, en el Principado
de Asturias.

CARACTERISTICAS: Se elabo-
ra con leche cruda de vaca o con mezcla de leche de oveja
y cabra. El proceso de maduracion oscila entre 3 y 6 me-
sesy se efectla en cuevas naturales de la comarca de Ca-
brales. De forma cilindrica, su peso es de 1 a 2,5 kilos, de
corteza blanda, untuosa, de color amarronado anaranjado,
despide un fuerte olor muy caracteristico. Mantecoso al
paladar, ligeramente picante y con un intenso retrogusto
de excelente calidad.

DATOS BASICOS: Estan censadas mas de 3.500 cabezas
de ganado en 41 explotaciones ganaderas que producen
5 millones de litros de leche al afio. Las 32 queserias re-
gistradas producen y comercializan una media anual de
500.000 kilos de queso, que se destinan en su totalidad al
mercado nacional, excepto un pequefio porcentaje que se
exporta a la UE y paises de América.

Arzua-Ulloa
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El territorio de pro-
duccioén de leche y elaboracion del tradicio-
nal “queso gallego” amparado por la DOP
comprende 32 municipios de la Galicia
central.

CARACTERISTICAS: se elabora con leche entera, cruda o
pasteurizada, de vacas de razas Rubia Gallega, Frisona, Par-
do Alpina y sus cruces. El tiempo minimo de maduracion es
de 6 dias. Su forma es lenticular o cilindrica, con los bordes
redondeados, y su peso oscila entre 0,5y 3,5 kg. La corteza
es fina y elastica, de color amarillo, brillante, limpia y lisa. La
masa es de color uniforme, entre blanca marfil y amarillo pali-
do, de aspecto brillante, sin grietas, y puede presentar ojos en
ntmero reducido. Su aroma es lacteo, intenso a mantequilla,
con matices de yogur, y también nata y nuez, de intensidad
débil. Su sabor es elemental de leche, ligeramente salado y
de acidez media. La textura es fina, poco humeda, poco firme
y con elasticidad baja. En la boca es fundente y soluble. Se
ampara también un Arzta-Ulloa Curado, con un periodo de
maduracién minima de 6 meses.

DATOS BASICOS: estan inscritas més de 1400 explotaciones
ganaderas con mas de 30.000 vacas productoras, y 21 que-
serias que elaboran una media anual de 3,4 millones de kilos
de Arzta-Ulloa, lo cual significa que esta DOP es la segunda
de las de los quesos espafioles, y la primera entre las que am-
paran quesos de leche de vaca. Més del 80% se consume en
Galicia, donde popularmente se le conoce también como “el
queso del pais”.

Cebreiro
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de elabora-
cion y produccion del Queixo do Cebreiro
se localiza en 13 concejos al sudeste de la
provincia de Lugo.

CARACTERISTICAS: El queso se elabora

con leche pasteurizada de vaca de las razas Rubia Gallega,
Pardo Alpina, Frisona o sus cruces, aunque también se pue-
de utilizar leche de cabra en una proporcién que no supere
el 40% del total. El periodo de maduracién oscila entre 48
horas para el fresco y 2 meses para el curado y su peso va
de 0,3 kilos a 2 kilos. El queso se presenta en forma de seta
o gorro de cocinero y de corteza fina o inexistente. La pasta
es granulosa, blanda, untuosa y fundente en el paladar, con
sabor levemente acido.
DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscri-
tos 6 productores y 4 empresas queseras que comercializan
una media anual de 30.000 kilos de queso con Denomina-
cion de Origen Protegida.
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Formatge de LAlt Urgell

i La Cerdanya
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La Denominacién de Ori-
gen Protegida ampara la
produccion de leche y la
elaboracion del queso
en las comarcas de I'Alt
Urgell y la Cerdanya de
las provincias de Lleida y Girona.

CARACTERISTICAS: Se utiliza exclusivamente leche fresca
de vaca. El proceso de maduracién se prolonga durante un
minimo de 45 dias en cavas. Los quesos son de forma cilindri-
ca, de 2,5 kilos de peso, de pasta prensada, no cocida, de co-
lor crema o marfil, de textura tierna y cremosa, de aroma dul-
cey penetrante, gusto suave, agradable y muy caracteristico.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscri-
tas unas 7.500 cabezas reproductoras y 80 explotaciones
ganaderas que producen méas de 3 millones de litros de
leche destinados a la elaboracion de queso protegido. Se
comercializan aproximadamente 300.000 kilos de Queso
de I'Alt Urgell y la Cerdanya.

Gamoneu (Gamonedo)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
geografica esta situada en el Par-
que Nacional de Picos de Europay
los municipios que la integran son
Cangas de Onis y Onis en el Princi-
pado de Asturias.

CARACTERISTICAS: Es graso,
ahumado, madurado, de corteza natural, elaborado artesa-
nalmente con mezcla de leche de oveja, vaca y cabra. Es de
forma cilindrica'y su peso oscila entre 0,5y 7 kilos, la consis-
tencia de la pasta es dura o semidura. Su color en el interior
es blanco o blanco amarillento y azulado-verdoso en su ex-
terior, y segun la cepa de moho de las cuevas llega a adquirir
un color rojizo. Su sabor presenta un predominio suave de
humo y ligeramente picante. En boca evoluciona a mante-
€0S0 y con regusto persistente a avellanas. Las variedades
autorizadas son las tradicionales “Gamoneu” o “Gamonedo”
del Puertoy “Gamoneu” o “Gamonedo” del Valle.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran ins-
critas 22 explotaciones ganaderas que producen més de
1.116.835 litros de leche con destino a la elaboracion de
producto. Estan registradas 21 queserias que comerciali-
zan 94.108 kilos de queso con DOP.

Idiazabal
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de elaboracion y produc-
ciéon del queso con Denominacion de Origen Protegida
Idiazabal se extiende por todo el Pais Vasco y Navarra (ex-
cepto la zona del valle del Roncal).

CARACTERISTICAS: Para su elaboracion se utiliza exclu-
sivamente leche cruda de oveja de las razas Latxa y Carran-
zana. El periodo de maduracién minimo es de 2 meses. Se
producen quesos ahumados y sin ahumary el peso puede
oscilar entre 1y 3 kilos. De sabor intenso, amplio, limpio y
consistente, resulta un queso equilibrado y con una marca-
day definida personalidad.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan inscritas
unas 400 explotaciones, que producen una media anual de
9,5 millones de litros de leche. Las 124 queserias que pro-
ducen aproximadamente unas 1.400 toneladas de queso
Idiazabal al afio. Declarado “Producto Patrimonio Culinario
Europeo”.

Mahon

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Lazona de
produccién y elaboracion de que-
so comprende todo el territorio de
laisla de Menorca, en Baleares.

CARACTERISTICAS: Los que-

sos se elaboran con leche entera

de vaca; tienen forma cuadrada y

un peso entre uno y cuatro kilos.
Se fabrican tres variedades: Tierno, de 21 a 60 dias de madu-
racion, resulta suave, blando y elastico, de aromas lacticos y
ligero sabor acidulo; Semicurado, de 2 a 5 meses de madu-
racion, anaranjado o pardo si es artesano y reminiscencias a
mantequilla y avellanas; y Curado, con mas de cinco meses
de maduracion, sabor y aroma intensos, persistencia bucal
larga, recuerdos a madera envejecida, cuero curtido o cava
de maduracién y suave aparicion picante; se le considera el
“parmesano” espafiol.

DATOS BASICOS: 7.913 vacas y 131 explotaciones ga-
naderas producen 48,5 millones de litros de leche al afio,
mientras 48 queserias comercializan mas de 2,4 millones
de kilos de queso, que se venden en el mercado nacional,
salvo un 13,3% que se destina a la exportacion.
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Picon Bejes-Tresviso
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
protegida ampara varios térmi-
nos municipales de la comarca
de Liébana, con Bejes, Tresviso
y Turieno como principales nu-
cleos queseros, localizados al
sudoeste de Cantabria.

CARACTERISTICAS: Se elabora
con mezcla de leche de vaca (Tudanca, Pardo-Alpina y Fri-
sona), oveja (Lacha) y cabra (Pirenaica y cabra de los Picos
de Europa). El periodo de maduracion en cuevas naturales
es de al menos 2 meses. De forma cilindrica, corteza blan-
da, delgada y untuosa de color gris con zonas amarillas. La
pasta es compacta, con ojos de color blanco y zonas con
vetas de color azul-verdoso. El sabor es levemente picante,
mas acusado cuando estéa elaborado con leche de oveja o
cabra, 0 en mezcla.

DATOS BASICOS: Hay censadas 1.269 cabezas de gana-
doy 15 explotaciones ganaderas que producen 475.038 li-
tros de leche al afio; 4 queserias comercializan anualmente
algo més de 51.230 kilos de queso destinados al mercado
nacional.

Queso Camerano
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccién de leche apta
para la elaboracion de los que-
sos amparados por la Deno-
minacién esta constituida por
todos los municipios de las co-
marcas de La Rioja Alta y Sierra
de Los Cameros. La zona de ela-
boracién, maduracién y conser-
vacion pertenece a La Rioja Media y Baja.

CARACTERISTICAS: Para su elaboracion se utiliza le-
che de cabra de las razas Serrana, Murciano-Granadina,
Malaguefia, Alpina y sus cruces. De forma cilindrica, su
peso oscila entre 200y 1.200 gramos y se producen cua-
tro variedades: frescos, tiernos, semicurados y curados.

DATOS BASICOS: En La Rioja existen 270 explotacio-
nes de ganado caprino con unos 10.000 animales, de los
que 4.646 son para la produccion de leche, que se sitla
en torno a los 800.000 litros anuales. De ellos, 250.000
se destinan a la elaboracion del Queso Camerano, lo que
se traduce en unos 25.000 kilos de queso al afio. En la
actualidad hay 2 queserias que elaboran este producto.

Queso Casin
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona que de-
limita esta DOP comprende los conce-
jos de Caso, Sobrescobio y Pilofia en el
Principado de Asturias. El Queso Casin
es uno de los mas antiguos de Espafia.

CARACTERISTICAS: Se elabora a par-
tir de leche de vaca entera cruda de vaca, de las razas As-
turiana de la Montafa o Casina, Asturiana de los Valles, Fri-
sonay sus cruces. Es caracteristica su peculiar técnica de
amasado de la cuajada: se amasa varias veces en la “mé-
quina de rabilar”. De aroma potente y punzante, su sabor es
picante, fuerte y persistente, aumentando en intensidad al
incrementar el nimero de amasados. Su forma es cilindri-
ca-discoidal irregular, con un peso de 250 a 1.000 gramos,
tiene color amarillo cremoso oscuro y presenta una de las
caras grabadas con motivos ornamentales exclusivos para
cada elaborador.

DATOS BASICOS: Se producen mas de 100.000 litros de
leche con destino a la elaboracion de este producto. El
Consejo Regulador cuenta con 3 queserias registradas
gue comercializan aproximadamente 40.000 unidades de
Queso Casin, distribuidas preferentemente en el mercado
nacional.

Queso Los Beyos
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
elaboracion se encuentra ubica-
da en la vertiente atlantica de la
cordillera Cantabrica, en su sector
centro-oriental, coincidiendo con la
cuenca alta del rio Sella, que discu-
rre, en este tramo, a través del desfi-
ladero de Los Beyos, del que toma su nombre el queso.

CARACTERISTICAS: Se trata de un queso madurado, de
coagulacion predominante lactica, de pequefio tamafio,
cilindrico, de didmetro ligeramente superior a la altura, con
un peso entre 250 y 500 gramos; de corteza fina y rugosa;
de pasta semidura a dura, cerrada y desmenuzable al corte;
de textura firme y friable, poco o0 nada elastica; con aroma
y sabor caracteristicos, agradables y equilibrados, que re-
cuerdan a la leche de la que procede.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador es el encargado
de garantizar, tanto en el proceso como en el producto, a
través de su estructura de control, el cumplimiento de los
requisitos establecidos para poder ser amparados por la
IGP Los Beyos. Al ser muy reciente la aprobacion de esta
IGP, en el Consejo Regulador no existen datos de producto
comercializado.
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Queso-Nata de Cantabria
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
elaboracion y produccion de este
queso, conocido como queso de
nata, se extiende por todo el territo-
rio de Cantabria, a excepcion de las
cuencas hidrograficas de los rios
Urdén y Cervera y los municipios de
Tresviso y Bejes.

CARACTERISTICAS: En su elaboracion se utiliza exclusi-
vamente leche entera de vaca de la raza Frisona. El periodo
minimo de maduracién es de 7 dias a partir de la fecha de
finalizacién del proceso de salado. El peso oscila entre 400
gramosy 2,8 kilos, con un color levemente amarillo y de cor-
teza lisa, blanda y natural; resulta un queso graso, de pasta
compacta, semicocida, con textura mantecosa y sabor sua-
ve, olor aromatico y fresco.

DATOS BASICOS: Las 3.418 cabezas de ganado vacuno cen-
sadas en 75 explotaciones ganaderas producen 1.498.558
litros de leche al afio. Las 5 queserias registradas producen y
comercializan una media anual de 124.357 kilos de queso, que
se destinan en su totalidad al mercado nacional.

Queixo Tetilla (Queso Tetilla)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de produccién
y elaboracién de queso
comprende las cuatro
provincias de la comu-
nidad auténoma de Ga-
licia.
CARACTERISTICAS:
Se elabora con leche entera de vaca de las razas Ru-
bia Gallega, Frisona o Pardo Alpina o de sus cruces.
Eltiempo minimo de maduracion es de 8 dias, conta-
dos a partir del dia siguiente al de la elaboracién. De
aroma suave, su sabor es lactico, mantecoso, ligera-
mente 4cido y salado suave.

DATOS BASICOS: Estan inscritas 1.254 explota-
ciones ganaderas, con mas de 35.700 vacas, que
producen unos 13,6 millones de litros de leche. Las
31 queserias registradas producen una media anual
de 1,75 millones de kilos de queso, que se comer-
cializan en un 90% en el mercado nacional y el 10%
restante se destina a la exportacion.
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Queso de Flor de Guia

y Queso de Guia
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Se produce
en el noroeste de Gran Canaria, en
los municipios de Santa Maria de
Guia, Galdar y Moya.

CARACTERISTICAS: Es un queso
elaborado con leche de oveja 0 mez-
cla de esta con leche de vaca canaria
y sus cruces o cabra de cualquierade
las razas canarias. Para su fabricacién, totalmente artesanal,
se utiliza cuajo vegetal, obtenido de la flor de cardo azul, de ahi
su nombre. Su corteza, de color amarillo-blanquecino, resulta
ligera, y el interior es compacto, aunque con pequefias gale-
rias de origen fermentativo. De graso a extragraso, su forma
cilindrica es bastante aplanada, con los bordes redondeados y
las caras con estrias. Su tamafio es medio y el peso supera los
2 kilos. En el paladar resulta mantecoso y fundente, con un sa-
bor caracteristico, suave aunque bastante desarrollado y en el
gue se mezclan componentes tanto dulzones como amargos.

DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aprobacién de esta

DOP, en el Consejo Regulador no existen datos sobre el nime-
ro de empresas y producto comercializado.

Queso de La Serena
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de elaboracion
y produccién de queso
abarca 21 municipios de
la comarca de La Serena,
en la provincia extremefia
de Badajoz.

CARACTERISTICAS: Para la elaboracién del queso
se utiliza exclusivamente leche cruda de oveja de
raza Merina. El periodo de maduracién minimo es de
2 meses y el peso oscila entre 700 gramos y 2 kilos.
Su cremosidad depende del grado de maduracién,
denominandose “Tortas" a los que presentan una
pasta blanda, fluida y mantecosa, persistente al pa-
ladar. Cuando es afiejo presenta una pasta y corteza
duras y un ligero aunque exquisito sabor picante.

DATOS BASICOS: 60.000 ovejas y 56 explotaciones
ganaderas producen mas de 200.000 litros de leche
al afio. Las 8 queserias registradas producen una me-
dia anual de mas de 50.000 kilos de queso; el 86% se
comercializa en el mercado regional, el 35% en el na-
cional y el 14% restante se destina a la exportacion.

Queso de Valdeén
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de elaboracion se localiza en
ocho municipios del Valle de
Valdedn, situado al noroeste
de la provincia de Le6n.

CARACTERISTICAS: Para su

elaboracion se utiliza leche
pasteurizada de vaca de la variedad Parda Alpina y leche
de cabra de las variedades Alpina y del Pais. El proceso
de maduracién es de 30 dias y se puede realizar de for-
ma artesanal en cuevas naturales o por procedimientos
industriales. El producto resultante es un queso graso con
una corteza apenas definida, de forma cilindrica y un peso
aproximado de 2,4 kilos. También se comercializa en tarri-
nas de 200 g para untar, cubos de hasta 5 kg. para hostele-
riay en cufias de 100 a 250 g. Existe un formato “mini” con
un peso aproximado de 450 g. Su sabor es intenso, lactico,
definido y picante.
DATOS BASICOS: La produccion actual es de unos
300.000 kilos anuales, de los que el 40% se comercializa
en el mercado nacional y el resto se destina a la expor-
tacion.

DOP Quesos de Murcia

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: E| Con-

sejo Regulador gestiona dos

Denominaciones de Origen

Protegidas: Queso de Murcia

y Queso de Murcia al Vino. La

zona de produccion de lechey
queso es toda la Region de Murcia.

CARACTERISTICAS: Se utiliza exclusivamente la leche de
cabras de raza Murciano-Granadina. El queso Murcia al vino
se madura més de 45 dias, es de textura semidura, cremosay
elastica, de aromas suaves, poco salado y ligeramente acido.
Por su parte, el Queso de Murcia puede ser fresco, sin ma-
duracioén, de color blanco intenso y marcas de pleita o bien
curado mas de 4 meses, resultando en este caso un queso
firme con aromas intesos, lacticos maduros y tostados.

DATOS BASICOS: Las 149 granjas suman un censo de
88.103 cabras Murciano-Granadinas. Hay 8 queserias certifi-
cadas por el Consejo Regulador que alcanzaron en 2020 una
produccion total de 1.108.547 k de los tres tipos de queso. El
queso Murcia al vino y Murcia curado se exportan en un 86
y 67 % respectivamente, mientras que el Murcia Fresco se
distribuye a nivel nacional.
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Queso lIbores
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de elaboracion y produccién
abarca las comarcas naturales
de Ibores, Trujillo, La Jara y Vi-
lluercas, situadas en el sureste
de Céceres (Extremadura).

CARACTERISTICAS: Para su

elaboracion se utiliza leche
cruda de cabra Serrana, Verata, Retinta y sus cruces. Al
término de su proceso de maduracion, el queso presenta
un color amarillo céreo a ocre oscuro, siendo tradicional
la presentacidn pimentonada, asi como untados en acei-
te. Se trata de un queso graso, de irresistible sabor, man-
tecoso al paladar, moderadamente picante, suavemente
caprino en el retrogusto y con aromas a leche cruda.

DATOS BASICOS: 18.007 cabras censadas en 56 ex-
plotaciones ganaderas extensivas y familiares producen
leche de calidad, que elaboran las 8 queserias inscritas
productoras de Queso Ibores. Durante la Ultima campa-
fia se comercializaron en torno a 140.000 kilos de Queso
Ibores.

Queso Majorero
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRA-

FICA: La zona de

elaboracion y pro-

duccion de queso

se extiende por

todo el territorio
de la isla de Fuerteventura, en la comunidad auténoma
de Canarias.

CARACTERISTICAS: Para su elaboracion se utiliza leche
de cabra de la raza Majorera. De forma cilindrica, su peso
oscila entre 1y 6 kilos y se fabrican tiernos, semicurados,
curados, con pimentodn y con gofio. El queso es de color
blanco en los tiernos y ceroso en los curados, de textura
cremosa y sabor acidulo y algo picante.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan cen-
sadas mas de 28.460 cabras y 64 explotaciones ganade-
ras, que producen 3.030.173 litros de leche al afio. Las
15 queserias inscritas producen y comercializan una
media anual de 435.619 kilos de Queso Majorero, con
exportacién a paises de la Unién Europea y otros paises
del mundo.
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Queso Manchego
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de elaboracién y pro-
duccion se extiende por 399
municipios de Albacete, Ciu-
dad Real, Cuencay Toledo, en
Castilla-La Mancha.

CARACTERISTICAS: Para su elaboracién de forma arte-
sanal o industrial se utiliza exclusivamente leche cruda o
pasteurizada de oveja Manchega. La maduracién minima
es de 30 dias para quesos con peso igual o inferior a 1,5
kg. y de 60 dias para el resto de formatos. La maduracién
maxima es de 2 afos. Su peso oscila entre 0,4 y 4 kg. Pue-
de ser semicurado o curado y también en aceite. De pasta
firme y compacta, de color amarillento o pardo oscuro, el
sabor es fuerte, sabroso, de buen bouquet y retrogusto.
Esta considerado como uno de los mejores quesos de ove-
ja del mundo.

DATOS BASICOS: 700 ganaderias y mas de 550.000 ove-
jas producen més de 80 millones de litros de leche al afio;
67 queserias artesanales e industriales elaboran y comer-
cializan anualmente cerca de 15,5 millones de kilos de
queso, de los que un 60% se destina a los mercados de
exportacién.

Queso Palmero
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El ambito de pro-
duc- cién y elaboracién se localiza en
todos los municipios de la isla de San
Miguel de la Palma, en la provincia de
Tenerife.

CARACTERISTICAS: Se elabora con

leche de cabras de la raza Palmera, ali-
mentadas aprovechando los recursos forrajeros de la zona
de produccién. Los quesos pueden ser ahumados con el
humo de céscaras de almendras, tunera seca y pino ca-
nario o madurados untados con aceite, gofio y harina. El
producto resultante es de forma cilindrica, un peso entre
0,75 y 15 kilos, de corteza blanca-amarillenta o parda, de
pasta brillante o marfil, de textura firme y mantecosa, sabor
ligeramente &cido.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan registra-
das 2.616 cabezas de ganado y 17 explotaciones ganade-
ras que producen algo mas de un millén de litros de leche
al afio, de los que cerca de 238.000 estan destinados a la
elaboracion de queso protegido. Las 17 queserias artesa-
nales inscritas comercializan una media anual de 34.000
kilos de queso con DOP, que se destinan todos al mercado
nacional.

Queso Zamorano
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de elaboracién y produccion
abarca toda la provincia de Za-
mora, en la comunidad auténo-
ma de Castillay Leon.

CARACTERISTICAS: Para su

elaboracion de forma artesanal

o industrial se utiliza exclusiva-

mente leche de oveja de la razas
Churra y Castellana. El proceso de maduracién nunca es
inferior a 100 dias y el peso puede alcanzar hasta 4 kilos.
Puede ser curado o viejo, de pasta firme, compacta, de co-
lor variable desde el blanco hasta el amarillo marfil, con un
sabory aroma caracteristicos, bien desarrollados, intensos
y persistentes al paladar.

DATOS BASICOS: Estan censadas 60 explotaciones ga-
naderas, con 39.696 ovejas, que producen 1,7 millones de
litros de leche al afio, y 9 queserias artesanales e industria-
les que comercializan una media anual de 330.000 kilos de
queso, de los que el 85% se destina al mercado nacional y
el resto a la exportacion.

Quesucos de Liébana
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produc-
cién y elaboraciéon de queso comprende
8 términos municipales de la comarca de
Liébana, al oeste de Cantabria.

CARACTERISTICAS: Se elaboran con

mezcla de leche de vaca (Tudanca, Pardo

Alpina y Frisona), oveja (Lacha) y cabra

(Pirenaica y cabra de los Picos de Europa).

El periodo de maduracién es de 2 meses
cuando se utiliza leche cruda e inferior cuando es con
leche pasteurizada. El peso oscila entre los 400 y los 600
gramos y pueden elaborarse ahumados, resultando de
color amarronado, con un ligero sabor y olor a humo. Sin
ahumar son quesos de pasto firme y compacto y de color
ligeramente amarillento.

DATOS BASICOS: Las 1.397 cabezas de ganado censadas
(vacuno, ovino y caprino) en el Consejo Regulador y 23 ex-
plotaciones ganaderas producen 417.749 litros de leche al
afio. Las 6 queserias registradas producen y comercializan
una media anual de 44.461 kilos de queso, que se destinan
en su totalidad al mercado nacional.
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San Simoén da Costa
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El ambito de
producciony elaboracion se localiza
en la comarca de Terra Cha, al norte
de la provincia de Lugo, en Galicia.

CARACTERISTICAS: El queso se
elabora con leche de vaca proce-
dente de las razas Rubia Gallega,
Pardo Alpina, Frisona y sus cruces.
El proceso de maduracién es de 60 dias y después se pro-
cede al ahumado con madera de abedul. El queso presen-
ta una forma entre peonza y bala, su corteza es de color
amarillo- ocre y algo grasienta. La pasta es de textura fina,
grasa, semidura, de color entre blanco y amarillo, y suave
al corte. Se comercializa en formato ordinario de 0,8 a 1,5
kilos y en formato bufén de 400 gramos a 800 gramos.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador tiene registra-
das 11.916 cabezas de ganado, 346 explotaciones gana-
deras y 10 empresas queseras, que comercializan una
media anual de 480.680 kilos de queso con DOP, desti-
nados principalmente al mercado nacional.

Roncal
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de elaboracion y
produccion de queso con
Denominacién de Origen
Protegida se localiza en
los 7 municipios que con-
forman el Valle del Roncal,
en la Comunidad Foral de
Navarra.

CARACTERISTICAS: Para su elaboracién se uti-
liza exclusivamente leche cruda de oveja de las
razas Latxa y Rasa. El periodo de maduracién mi-
nimo es de 4 meses. El queso es de formato cilin-
drico, bien cortezado, compacto y de corte fragil.
De color blanco marfil, tirando a amarillo pélido,
posee un sabor recio, pronunciado, ligeramente
picante, muy definido y mantecoso al paladar.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador es-
tan censadas 52.905 ovejas en 206 explotacio-
nes ganaderas, que producen 2,5 millones de
litros de leche al afio. Las 5 queserias registra-
das elaboran y comercializan una media anual
de 413.144 kilos de queso, que se venden en
més del 90% en el mercado nacional y el resto
se destina a la exportacion.

Torta del Casar
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA Y CARAC-

TERISTICAS: Los quesos Denomi-

nacién de Origen Protegida (DOP)

Torta del Casar se elaboran en 36

municipios de la provincia de Ca-
ceres, a base de leche cruda de oveja, cuajo vegetal natural procedente
de la flor del cardo Cynara cardunculus y sal. De pasta untable de color
blanco a marfil, textura blanda y fundente al paladar, presenta un aroma
intenso y sabor desarrollado, apenas salado y ligeramente amargo, ca-
racteristica esta debida al uso del cuajo vegetal.

IDENTIFICACION: La Torta del Casar resulta muy apreciada y, por su-
puesto, muy imitada. Es por ello que es fundamental destacar que los
quesos certificados por la Denominacién de Origen Protegida (DOP)
Torta del Casar vienen rodeados por una exclusiva etiqueta de control
rojo y oro, y numeradas individualmente, lo que constituye el elemento
comun que hace que se diferencie de cualquier otro queso de caracte-
risticas parecidas.

DATOS BASICOS: Actualmente el Consejo Regulador tiene inscritas
22 ganaderias con 16.000 ovejas que han producido en 2020 un total
de 2.728.500 litros. Por su parte, las 6 industrias queseras certificadas
produjeron 292.100 kilos que se estan comercializando en tres formatos
de aproximadamente 350 g, 600 g y 900 g, con un fuerte incremento de
las ventas de los dos primeros. El principal mercado es nacional (96%),
siendo las principales areas comerciales Extremadura y Madrid, mientras
que en el exterior es la Unién Europea el mercado principal.




Carnes y productos carnicos

CARNES

| sector ganadero-carnico es un motor fundamen-

tal de la economia rural y es un agente fundamen-
tal de desarrollo social y econémico. La ganaderia
emplea de forma directa a mas de medio millén de
personas y las industrias carnicas y el comercio mi-
norista de la carne a cerca de 200.000 empleados. La
actividad ganadera se desarrolla en mas de 350.000
explotaciones distribuidas por todas las comunida-
des auténomas.

A efectos de calcular la renta agraria, el subsector de
céarnicoy el ganado gener6 en 2020 un total de 15.617
millones de euros expresados en valores corrientes
a precios basicos, una cifra superior en un 0,3% a la
del afio precedente, segun los datos del Ministerio de
Agricultura.

De acuerdo con las mismas fuentes, el subsector car-
nico-ganadero representd en 2020 el 29% de la Pro-
duccion Final Agraria y el 77% de la Produccion Final
generada por todo el sector animal, de lo que se dedu-
ce su importancia por encima de las producciones de
origen animal como la leche o los huevos.

A grandes rasgos y en conjunto, en 2020 se produjo
un aumento en el volumen de produccién (2,5%), asi
como también un descenso de los precios de la carne
y el ganado (2,3%).

En el primer afio de la pandemia provocada por la co-
vid-19 todos los subsectores carnicos redujeron su

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE LAS PRINCIPALES CARNES
(Miles de toneladas)

CCAA 2018 2019 2020
AVES 1.636,8 1.705,20 1.717,88
CAPRINO 10,9 10,2 10,16
CONEJOS 55,8 52,14 51,22
OVINO 119,6 1213 114,30
PORCINO 4521,60 4.641,16 5.023,563
VACUNO 669 695,1 6773
**OTRAS CARNES 11 11 10
TOTAL 6.995,2 7.249,8 7.604

FUENTE: MAPA. **Equino y cerdo ibérico principalmente.

produccioén, excepto el porcino. Sumando todas las
producciones, se superaron los 7,6 millones de tonela-
das de carne, un 4,8% mas que en el afo anterior.

En la Unién Europea, por su lado, el conjunto de las
producciones carnicas gener6 un valor -a efectos de
calcular la renta agraria- de 83.374 millones de euros
en 2020. Este subsector carnico represent6 el 59% de
toda la Produccion Ganadera final de la UE-27 en 2020
y el 24,8% de toda la Produccién Agraria.

En su conjunto, las exportaciones espafolas de pro-
ductos carnicos alcanzaron en 2020 la cifra récord de
9.842 millones de euros, un 16% mas que en el afo
anterior, segun datos del Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales.
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Carnes y productos carnicos

El grueso de estas ventas se produjeron a los paises de
la UE y el sector que mas exporté con mucha diferen-
cia fue el porcino.

PRODUCCION ECOLOGICA

La produccidn ecolégica en el sector ganadero nacional
se va abriendo paso de afo en aifo. Segun los datos que
publica el Ministerio de Agricultura, en 2020 se produ-
jeron 38.668 toneladas de carne certificada como eco-

PORCINO

l6gica, de las cuales 23.326 correspondieron a carne de
vacuno; 8.102 toneladas a ovino; 3.560 a porcinoy 2.775
a aves. También hubo pequefias producciones certifica-
das de carne de equino, caprino y conejo.

La regién con mayor produccion de carne ecoldgica
certificada fue Andalucia (29.338 toneladas en el afio
2020, la mayor parte de ellas vacuno), seguida de Ex-
tremadura (2.676 toneladas) y Castilla-La Mancha
(2.369 toneladas). m

Por su aportacion econémica, el porcino es el princi-
pal sector ganadero en Espafia. En 2020, el sector
del porcino supuso el 42,6% de la Produccién Final Ga-
nadera y el 16,4% de la Produccién Final Agraria (por-
centajes superiores a los del afio anteriores).

Expresado en euros corrientes, el valor alcanzado por
el sector porcino en 2020 ascendi6 a 8.646,5 millones
de euros, 269 millones mas que un afio antes.

La produccion de carne de porcino en 2020 aumenté en
cantidad un 6,8% (el afio anterior habia aumentado un
1,5% y el anterior un 6%) y los precios bajaron un 3,3%
(en 2019 habian subido un 10,3%), dos hechos que pro-
piciaron una subida del valor final generado por este sub-
sector a efectos de calcular la renta agraria en un 3,3%.

Segun los datos de la Encuesta de Sacrificio en Mata-
deros del Ministerio de Agricultura, la produccion de
carne de porcino en 2020 supero6 por primera vez los 5
millones de toneladas. Esta cifra representd un incre-
mento del 8,2% respecto a la del afio pasado y también
el 66% de toda la produccién de carne.

Al contrario que en los dos afios anteriores, el nime-
ro de explotaciones dedicadas al porcino aumentd en
2020 hasta las 88.437 granjas. En los ultimos afios, el
sector ha sufrido una profunda reestructuracion.

El grueso de estas explotaciones eran granjas de crian-
za intensiva de cerdos, mientras que el resto eran es-
tablecimientos de produccién mixta (intensiva-extensi-
va) o directamente extensiva.

Por el nUmero de explotaciones registradas, destaca-
ron un aflo mas Galicia (34%), Extremadura (15%), An-
dalucia (14%) y Castilla y Leén (10%) y Catalufia (7%),
mientras que por numero de cabezas en las granjas
sobresalieron Aragén (27%), Catalufia (24%), Castillay
Leon (14%) y Castilla-La Mancha (5%).

PRODUCCION DE CARNE DE PORCINO POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 3133 308,9
ARAGON 7247 930
ASTURIAS 47 49
BALEARES 35 3,19
C. VALENCIANA 1224 126,9
CANARIAS 54 5,15
CASTILLA LA MANCHA 395 407,9
CASTILLAy LEON 633,2 649,2
CATALUNA 1.888,7 2016
EXTREMADURA 77 70
GALICIA 88,1 204
LARIOJA 15 1.4
MADRID 51,6 425
MURCIA 3284 3639
NAVARRA 2 1,9
OTRAS COMUNIDADES 1,6 12
TOTAL 4641,16 5.023,53

FUENTE: MAPA

PRODUCCION DE CARNE DE PORCINO EN EL MUNDO,
EN LA UE 'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 112.059 112.939 102.025 96.698
UE 23673 22.920 22.768 23.040
ESPANA 42988 4521,60 4,641,16 5.0235

FUENTE: MAPA, FAO, Eurostat

La falta de coincidencia entre las comunidades con
mas explotaciones y las que tienen mas ganado se
debe a que en las segundas priman las granjas intensi-
vas de mayor tamanfo.

Al acabar 2020 el censo de porcino de produccion
céarnica (no incluye al cerdo ibérico) rondaba los 32,2
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Carnes y productos carnicos

millones de cabezas De este censo total, 14,1 millo-
nes eran cerdos de ceboy 8,3 millones eran lechones.

Con estas cifras, Espafia se situd en el cuarto puesto
en el ranking mundial de produccion de carne de por-
cino, por detras de China, Estados Unidos y Alemania.

La produccion de carne de porcino en 2020 se con-
centré en Cataluia (40,1%), Aragén (18,5%), Castilla y
Ledn (12,9%), y Castilla-La Mancha (8,1%). Por detras
quedaron Murcia y Andalucia.

Respecto al comercio exterior, las exportaciones se
incrementaron en 2020 de manera importante tanto
en volumen como en valor y en precio unitario. Se-
gun los datos elaborados por la organizacién inter-
profesional INTERPOC, entre animales vivos, carnes,
tocinos, jamones, embutidos y preparados carnicos
porcinos se exportaron 3 millones de toneladas, un
22,2% més que en el afo anterior, por un valor de
7.630 millones de euros, un 21,7% mas que en 2019.

Las importaciones por su lado sumaron 435,6 mi-
llones de euros (dato similar al del afio precedente),
con lo que el saldo de la balanza comercial exterior
del sector se situd por encima de los 7.193 millones
de euros, uno de los mayores de todo el grupo de la
alimentacion.

Mas de la mitad de las exportaciones realizadas co-
rrespondieron a las carnes frescas, refrigeradas y con-
geladas.

En el comercio exterior se produjo un cambio de ten-
dencia en las exportaciones de carne de porcino como
consecuencia de la espectacular evoluciéon de las ex-
portaciones a paises terceros (aumentaron un 61%),
frente a la caida de las ventas intracomunitarias.

Entre los paises de destino de las exportaciones des-
tacé China, que compré a Espafia 700.000 toneladas
de carne mas que en 2019 por la reduccién de su pro-
duccion por la peste porcina. Ademas de China, fueron
importantes los incrementos de exportaciones a Dina-
marca y a Vietnam. Por el contrario, cayeron las ventas
a paises como Francia, ltalia, Portugal, Filipinas, Japon
o Corea del Sur.

En cuanto a los lugares de procedencia, la mayor parti-
da fue la de los paises comunitarios.

PORCINO EN LAUEY EN EL MUNDO

En la Unién Europea, el valor generado por este sub-
sector a efectos de calcular la renta agraria se redujo

CABANA ESPANOLA DE PORCINO POR COMUNIDADES AUTONOMAS

(Miles de cabezas. Incluidas las de cerdo ibérico)

EFECTIVOS TOTALES
CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 2.652 2.758,7
ARAGON 8.197,30 8.778,7
ASTURIAS 75 69
BALEARES 50,7 53
C-VALENCIANA 1.149 1.206,6
CANARIAS 493 50,7
CANTABRIA 13 09
CASTILLA Y LEON 4242 4.400,50
CASTILLA-LA MANCHA 1.583 1.727
CATALUNA 7913 7.953,1
EXTREMADURA 1.243,80 1.455,3
GALICIA 1.352,40 1.286,7
LARIOJA 124,1 135,1
MADRID 18 20,7
NAVARRA 650 685,6
PAIS VASCO 358 36
R.MURCIA 1.976,50 2.120,1
TOTAL ESPANA 31.246 32.676,60

FUENTE: MAPA

en 2020. Segun datos de la Comisién Europea, la pro-
duccion total de carne de cerdo alcanzé un valor de
35.205 millones de euros, un 2,8% menos que en el
afo anterior.

El sector representaba el 24,9% de toda la Produccién
Ganadera final de la UE, asi como también el 10,4% de
la Produccién Agraria total (porcentajes inferiores a los
de un afo antes).

En cuanto a la produccion de carne, el volumen pro-
ducido a nivel comunitario fue mayor que el de 2019
(23 millones de toneladas, un 1% mas que un afio an-
tes). Los paises europeos que mas aportaron a esa
produccién en 2020 fueron Alemania (21,1%), Espaiia
(21,8%), Francia (9,6%), Polonia (8,6%), Holanda (7,2%),
Dinamarca (6,9%), Italia (5,5%), y Bélgica (4,8%), segun
datos de la Comision.

A nivel mundial también se redujo la produccién, que
rondé los 97 millones de toneladas de carne, segun
datos del Gobierno de Estados Unidos. China, con
el 45%, fue el pais con mayor produccion del mun-
do, seguido de la Unién Europea (20%) y de Estados
Unidos (10%).

Otros paises con gran produccioén de carne de porcino
son Brasil, Rusia y Vietnam, con porcentajes muy infe-
riores.
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PORCINO IBERICO

Ademas del porcino de capa blanca, en Espafia hay
también una importante produccién de cerdo ibé-
rico. En 2020 el censo de ganado porcino ibérico se
situ6é en unos 3,58 millones de cabezas, continuando
con la tendencia alcista de los ultimos afios. Asimis-
mo, la produccion de carne de cerdo ibérico se elevo
a 624.000 toneladas en canal, un volumen superior al
del afio precedente.

Extremadura fue la regiéon con mayor nimero de efecti-

vos (38,6% del total), seguida de Castillay Le6n (28,5%),
Andalucia (26,2%) y Castilla-La Mancha (6,6%).

VACUNO

El aumento de la produccion de cerdos ibéricos, tanto
en régimen extensivo como en condiciones intensivas,
(ibérico “de cebo”), alcanzé su maximo a finales de la
década del 2000, ocasionando un exceso de oferta,
que ocasiond una disminucion de los precios.

La caida afect6 en mayor medida a los productos de
mayor calidad (como por ejemplo “ibérico de bellota”).
En afos posteriores, la recuperacion de la dimensién
de la produccién, ha favorecido la recuperacioén de los
precios de los animales ibéricos.

La calidad de los jamones y embutidos espafioles ha
sido reconocida en los mercados exteriores. m

| sector de vacuno espafiol de carne esté integrado

por dos grandes subsectores: el de las vacas ma-
dresy el sector del cebo. A diferencia de la Europa del
norte, donde son frecuentes las explotaciones de ciclo
cerrado, en Espafia, las dos fases se dan en explotacio-
nes diferentes y de localizaciones geograficas normal-
mente alejadas. La etapa o fase mas caray delicada es
el de la vaca de cria o vaca nodriza como normalmente
se denomina a las hembras reproductoras en el argot
comunitario, que adquieren este nombre por el hecho
de amamantar a los terneros que paren, sin someterse
en ningn momento al ordefo.

El objetivo de produccién de este sector de las vacas
nodrizas es suministrar terneros para la produccion
de carne. En este grupo de vacas destacan las razas
autoctonas espafolas (avilefia-negra ibérica, asturia-
na de los valles y asturiana de la montafa, morucha,
retinta y rubia gallega) aunque también existen razas
importadas como la charolesa y limusine y los cruces
de éstas con las razas autéctonas.

Las vacas nodrizas se encuentran fundamentalmente
en Castillay Ledn, Extremadura y Andalucia; seguidas
por Galicia, Asturias y Cantabria. La produccién se lo-
caliza en tres zonas: Dehesas del oeste y suroeste, Ga-
liciay areas de Montafia (Cantabrico, Pirineos, Sistema
Central y Sistema Ibérico).

Salvo en la zona de dehesa, las explotaciones suelen
contar con un nimero bajo de animales (15/16 de me-
dia). En todos los casos, alimentan el ganado con los
recursos propios de la explotacién y complementan
con paja y sus propios forrajes conservados y algo de
concentrado, en determinados meses del afo en los
que los recursos pastables se han agotado.

CABANA ESPANOLA DE VACUNO POR COMUNIDADES AUTONOMAS
(Miles de cabezas, incluidas vacas lecheras)

EFECTIVOS TOTALES
CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 542,8 544,2
ARAGON 4038 3973
ASTURIAS 397 395
BALEARES 27 26,5
C-VALENCIANA 58 57
CANARIAS 20 20,1
CANTABRIA 2772 279,3
CASTILLA Y LEON 1.463,5 1.475,3
CASTILLA-LA MANCHA 4798 4802
CATALUNA 637,5 650,8
EXTREMADURA 888,2 890,2
GALICIA 934 939
LARIOJA 46 423
MADRID 93 94,9
NAVARRA 120,1 1234
PAIS VASCO 136,1 136,5
R.MURCIA 80,7 83,8
TOTAL ESPANA 6.600,3 6.636,4
FUENTE: MAPA

Las explotaciones de cebo, en cambio, son totalmente
intensivas y salvo en zonas concretas como pueda ser
Galicia, no cuentan con superficies forrajeras para ha-
cer esta fase y la alimentacion se realiza con piensos
compuestos en los que los cereales son mayoritarios.

Los grandes cebaderos se ubican en zonas préximas
a concentraciones de poblacién como Madrid o Bar-
celona, de ahi que destaquen zonas puntuales de gran
produccién como Lleida, Toledo o Segovia.
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En Espafia, el subsector del vacuno de carne es el se-
gundo dentro del sector ganadero en importancia eco-
némica, por detras del porcino, y por delante del lacteo
y el avicola.

A efectos de calcular la renta agraria, el volumen de
carne producida en Espafa disminuyé en 2020 un
3%, continuando asi la tendencia decreciente del
afio 2019.

Asimismo, los precios bajaron un 2,8% (en 2019 habia
bajado un 2,1%), con lo que el valor generado por este
subsector disminuyd también hasta llegar a 3.108,1
millones de euros, expresados en valores corrientes
(en 2019 la cifra fue 3.277 millones de euros).

El sector de vacuno de carne espafiol representaba
en 2020 el 15,3% de la Produccién Final Ganaderay el
5,8% de la Produccion Final Agraria, porcentajes am-
bos muy inferiores a los del afio pasado.

En 2020, el censo de ganado vacuno destinado a
la produccién de carne super6 los 2,44 millones de
cabezas. La cabafia bovina de carne por regiones
estaba liderada por Castillay Leén (23,7%), seguida
de Extremadura (15,3%), Galicia (10,2%), y Catalufa
(9,9%).

Por su lado, tras cinco anos de crecimiento continuado
la produccién de carne de vacuno en Espafia disminu-
yo en el afio de la pandemia. Asi, la produccién ascen-
di6 a 677.300 toneladas, un 2,5% menos que en el afio
anterior.

Cataluia aport6 el 17,7% de la produccién de carne;
Castilla y Ledn el 16,3% y Galicia el 15%. No obstan-
te, las regiones que mas aumentaron su produccion
en 2019 con respecto al afio anterior fueron Navarra
(30%) y Comunidad Valenciana (20%).

Al acabar el afio habia 145.112 explotaciones ganade-
ras bovinas censadas en Espafia, de las que 87.724 es-
taban destinadas a la produccién de carne.

COMERCIO EXTERIOR DE CARNE
DE VACUNO

En 2020 el valor de las importaciones (carne fresca,
congelada y el resto de los productos derivados) se
elevé a 198.369 toneladas (13,8% menos). El grueso de
las compras (52%) fueron carnes frescas y en segundo
lugar se situaron los animales vivos (30%).

Respecto a las exportaciones de carne (todo incluido),
aumentaron un 2,9% en volumen hasta las 349.839 to-

PRODUCCION DE CARNE DE VACUNO EN EL MUNDO,
EN LA UE 'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 59.206 60.628 61.522 60.527
UE 6.901 7.010 6.909 6.820
ESPANA 6439 669 695,1 6773

FUENTE: MAPA, FAO, Eurostat

PRODUCCION DE CARNE DE VACUNO POR COMUNIDADES AUTONOMAS
(Miles de toneladas)

CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 27,2 26,9
ARAGON 369 36,3
ASTURIAS 16 17
BALEARES 2 2
C. VALENCIANA 66,2 794
CANARIAS 28 3
CANTABRIA 99 99
CASTILLA LA MANCHA 54,9 539
CASTILLAy LEON 1123 1103
CATALUNA 141,7 1199
EXTREMADURA 3338 32,2
GALICIA 1034 101,7
LARIOJA 41 312
MADRID 378 35,1
MURCIA 26,3 24,2
NAVARRA 73 95
PAIS VASCO 121 12
OTRAS CCAA 1 1
TOTAL 695,1 677,3
FUENTE: MAPA

neladas. Las exportaciones de carne fresca sumaron
un 54% del total.

Dentro de la UE, los paises que mas carne vendieron a
Espaia fueron Polonia (21,5% del total) y Paises Bajos
(14,8%). Por su lado, los que mas carne compraron fue-
ron Portugal (35%) e Italia (18%).

VACUNO DE CARNE
EN LAUEY EL MUNDO

El sector del vacuno de carne espafol aporta el 10%
de la produccion total comunitaria, pero la aportacion
del sector del vacuno de carne a la renta agraria euro-
pea es muy superior a la de Espaia.

Este sector generé en la UE en 2020 un valor (a efectos
de calcular la renta agraria) de 24.482 millones de eu-
ros (1.000 millones menos que un afio antes). De esta
cifra, Francia aport6 el 26% y Alemania el 11,3%, segun
datos de la Comisién Europea.
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La aportacion del sector bovino supuso el 17,3% de
la Produccion Final Ganadera y también el 7,2% de la
Produccion Final Agraria de la UE.

El censo de vacuno en la UE empez6 a crecer en 2011
tras varios afos de continuadas caidas. Toc6 techo en
2017 y desde ese afo no ha dejado de bajar. En 2019,
el censo cay6 hasta 76,2 millones de cabezas, la cifra
mas baja de la ultima década en la Union Europea. En
esta cifra no esta incluida la cabafia de Reino Unido.

La cabafia comunitaria esta liderada por Francia (23%
del total en 2020), a pesar de que redujo su censo un
3,2%. El segundo pais por nimero de cabezas de bo-
vino es Alemania (14,8%, tras una caida del 2,9%), se-
guido de Espafia, que pasé a ocupar la tercera posicion
por delante de Irlanda.

La produccién de carne de vacuno en la UE en 2020
(sin incluir ya al Reino Unido) se elevé a 6,82 millo-
nes de toneladas, un 1,3% menos que en 2019. A esa
produccién, Francia aporto6 el 21%, Alemania el 16%
e ltalia (10,7%). Espafa ocup6 el cuarto lugar en el
ranking comunitario, aportando el 9,9% del total pro-
ducido en 2020.

Con respecto a la balanza comercial, la UE importé en
2020 por encima 256.400 toneladas, entre carne, ani-
males vivos y despojos, y exportd 1,1 millones de tone-
ladas. Con respecto al afio precedente, aumentaron las
compras un 22,7% y las ventas un 32%.

OVINO Y CAPRINO

Los Paises Bajos fueron los que mas importaron (37%
del total), seguidos de Italia (17%), Alemania (15%) e
Irlanda (8,3%).

Asimismo, Irlanda fue el pais que mas exporté en 2020
(28,4% del total), seguido de Espafia (11,6%) y Paises
Bajos (10%).

Esas exportaciones tuvieron como destinos principa-
les Reino Unido (25% del total vendido), Israel y Argelia.

Por su lado, los paises que mas carne de vacuno ven-
dieron a la UE en 2019 fueron Reino Unido, Brasil, Ar-
gentinay Uruguay.

A nivel mundial, la produccion de carne de vacuno en
2020 disminuy¢ ligeramente hasta alcanzar cerca de
60,5 millones de toneladas, segun estimaciones del
Departamento de Agricultura del Gobierno de Estados
Unidos (USDA).

La exportacion mundial de carne de vacuno (fresca y
congelada) en 2020 rondé los 10,7 millones de tonela-
das y las importaciones los 9,8 millones de toneladas.
Con respecto a un afo antes, disminuyeron las impor-
taciones y aumentaron ligeramente las exportaciones.

Chile fue el pais que mas carne importé a nivel mundial
(12,8%), seguido de Estados Unidos, mientras que los
paises que mas exportaron fueron Brasil (15%), y Aus-
tralia (13,7%). m

El sector de la produccion de carne de ovino y de capri-
no ocupa el sexto lugar por su aportaciéon econémica al
sector ganadero, leche y huevos incluidos. A efectos de
calcular la renta agraria anual, el Ministerio de Agricultura
estimé que la produccién de carne de ovino y de caprino
descendio en volumen un 6,7%, mientras que sus pre-
cios subieron un 4,5% (en el afo anterior habian bajado).
Conforme a estos datos, el valor generado por este sub-
sector decrecié un 2,6% con respecto al afio precedente.

El sector ovino-caprino representaba en 2020 el 2,1%
de la Produccion Final Agraria nacional y el 5,5% de
la Produccion Final Animal, porcentajes ambos por
debajo de los que representd en el aflo 2019 este sub-
sector ganadero. El valor estimado de la produccién
de ovino-caprino, a efectos de calcular la renta agraria,
ascendi6 a 1.119,6 millones de euros, 20 millones de
euros menos que en el afo 2019, en el que también
descendio6 el valor generado por este subsector.

La cabafia de ovino destinado a la produccién de carne
volvié a descender en 2020 hasta los 13 millones de
cabezas.

Por su censo de ovino destinado a la produccion de
carne destacaron en 2020 regiones como Extremadu-
ra (27,3% del total), Andalucia (17%), Castilla y Leén
(11,9%) y Aragon (11,3%).

Asimismo, la produccién de carne de ovino rondo las
114.300 toneladas, un volumen inferior en un 5,7% res-
pecto a la del afio precedente.

CAPRINO DE CARNE

Respecto al subsector caprino para carne, el censo
continu6 bajando en 2020 hasta llegar a 1,41 millones
de animales (en 2019 el censo superé los 1,5 millones
de cabezas).
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En el censo de caprino para carne destaca Andalu-
cia (38% del total), seguida de Castilla-La Mancha
(13,8%), Extremadura (8,7%) y Regién de Murcia
(6,8%).

En cuanto a la produccion de carne de caprino, al
igual que en el ano anterior, en 2020 se registré un
ligero retroceso y quedd en 10.160 toneladas (un
0,4% menos).

El consumo de carne de ovino-caprino en Espafa ha
ido disminuyendo de afio en afio desde principios
de siglo, pero en 2020 se recuperé. En concreto, se-
gun los datos del Panel de Consumo del Ministerio
de Agricultura, el consumo per capita de carne de
ovino/caprino en los hogares espafoles lleg6 a 1,43
kilogramos, un 7,4% maés que un ano antes.

La demanda nacional de cordero se centra en ani-
males de edad inferior a 4 meses, que se consumen
mayoritariamente en el centro del pais. En cuanto al
caprino, el consumo se concentra principalmente en
las regiones este y sureste del pais.

COMERCIO DE OVINO Y CAPRINO

La balanza comercial en el sector del ovino y caprino
tuvo un saldo muy positivo en 2020, como es habitual.

Las exportaciones de carne y despojos comerciales
de ovino y caprino ascendieron a 43.169 toneladas,
un 2,2% menos que en el afo anterior, en el que se
incrementd la exportacion. De este volumen, cerca
del 90% correspondié al comercio intracomunitario,
con Francia e Italia como destinos principales.

El valor de las ventas, por el contrario, se elevo por
encima del nivel del afio precedente al alcanzar los
195,6 millones de euros.

En cuanto a las importaciones, el volumen total (car-
ne y despojos) ascendieron a 5.400 toneladas, un
33% menos que en 2019. Como en el caso de las
exportaciones, el grueso de las compras de carne y
despojos procedi6 de los paises de la UE.

Al margen del comercio de carne, también hay en
el sector ovino-caprino intercambios de animales
vivos. Los animales exportados sumaron 53.375 to-
neladas, un 11% menos que un afio antes.

En cuanto a las importaciones de animales vivos, su
peso rondé las 4.644 toneladas, un 2% meno que en
el afio anterior.

CABANA ESPANOLA DE OVINO POR COMUNIDADES AUTONOMAS

(Miles de cabezas, incluidas ovejas lecheras)

EFECTIVOS TOTALES
CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 2.182,80 2.276,40
ARAGON 1.653,90 1.629,8
ASTURIAS 59 58,6
BALEARES 284,8 280,5
C-VALENCIANA 2838 285,1
CANARIAS 43 40
CANTABRIA 42 39,6
CASTILLA Y LEON 2.689,40 25502
CASTILLA-LA MANCHA 2.340,40 24103
CATALUNA 504,5 4882
EXTREMADURA 3.690,20 3.733,60
GALICIA 190,1 186,8
LARIOJA 107,6 100,2
MADRID 105,5 106
NAVARRA 4753 467
PAIS VASCO 219 2173
R.MURCIA 607,8 6174
TOTAL ESPANA 15.478,60 15.439,20
FUENTE: MAPA

PRODUCCION DE CARNE DE OVINO EN EL MUNDO,
EN LA UE 'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 9.470 9.400 9.300 9.200
UE 529 528 491 520
ESPANA 115,2 119,6 121,3 1143

FUENTE: MAPA, FAO, Eurostat

PRODUCCION DE CARNE DE OVINO POR COMUNIDADES AUTONOMAS
(Miles de toneladas)

CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 76 76
ARAGON 12,9 13,16
BALEARES 15 1,45
C. VALENCIANA 78 79
CANARIAS 0,16 0,13
CASTILLA LA MANCHA 16,3 15,7
CASTILLAy LEON 332 32,2
CATALUNA 15,6 13,6
EXTREMADURA 33 28
GALICIA 03 0,26
LARIOJA 38 33
MADRID 1,2 0,11
MURCIA 136 12,2
NAVARRA 3,1 27
PAIS VASCO 04 0,63
OTRAS COMUNIDADES 05 06
TOTAL 121,3 1143
FUENTE: MAPA
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CABANA ESPANOLA DE CAPRINO POR COMUNIDADES AUTONOMAS
(Miles de cabezas)

EFECTIVOS TOTALES
CCAA 2019 2020
GALICIA 46,5 44,7
ASTURIAS 397 377
CANTABRIA 218 20
PAIS VASCO 26 26,8
NAVARRA 13 12,7
LARIOJA 12,6 11,3
ARAGON 535 51
CATALUNA 76,6 75,5
BALEARES 138 136
CASTILLA Y LEON 145,7 1489
MADRID 392 396
CASTILLA-LA MANCHA 410,16 387,2
C-VALENCIANA 79,3 81
RMURCIA 2173 213
EXTREMADURA 267 267
ANDALUCIA 9918 1019,7
CANARIAS 205 200,7
TOTAL ESPANA 2.659,1 2,651
FUENTE: MAPA

PRODUCCION DE CARNE DE CAPRINO EN EL MUNDO,
EN LA UE'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 5,750 5,700 5.600 5.650
UE 57 57,2 53 54
ESPANA 10,70 109 10,2 10,16

FUENTE: MAPA, FAO, Eurostat

PRODUCCION DE CARNE DE CAPRINO POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 39 3,90
ARAGON 0,19 027
ASTURIAS 0,045 0,03
BALEARES 0,037 0,03
C. VALENCIANA 0,322 032
CANARIAS 1,93 1,97
CASTILLA LA MANCHA 0,88 078
CASTILLAy LEON 0,875 083
CATALUNA 0,52 0,36
EXTREMADURA 0,11 0,08
GALICIA 0,06 0,04
LARIOJA 013 0,10
MADRID 0,15 0,10
MURCIA 11 1,22
NAVARRA 0,04 0,03
OTRAS COMUNIDADES 0,01 0,01

TOTAL 10,2 10,16

CARNE DE OVINO Y CAPRINO EN LA UE

El valor generado por el sector productor de carne de
ovino y caprino en la Unién Europea durante 2020, a
efectos de calcular la renta agraria, ascendio a cerca
de 3.505 millones de euros, el 2,5% de la Produccién
Ganadera final y el 1% de la Produccién Agraria total.

El censo total de ovino y caprino de la UE en 2020 as-
cendia a 72,26 millones de cabezas, cifra ligeramente
inferior a la del afio anterior (sin tener en cuenta los
datos de Reino Unido, que en este sector es una gran
potencia). De la cabafia total, 60,4 millones eran ovejas
y 11,85 millones eran cabras. Con relacién al afio pre-
cedente, aumento la cabafa de cabras y disminuyo la
de ovejas, segln los datos publicados por la Comisién
Europea.

Tras la salida del Reino Unido de la UE, Espafia es el
pais con una mayor cabafia ovina (26% del total), se-
guido de Rumania (18%), Grecia (12%), Francia (12%),
Irlanda (9%), Italia (8%), Alemania (5%), Portugal (3%) y
Bélgica (2%).

Por su lado, en caprino destaca por su cabafia Grecia
(45% del total), Espaia (18%), Rumania (14%), Francia
(10%), Paises Bajos (3%), Portugal (3%) e Italia (2%).

Desde hace mas de una década la produccion de car-
ne de ovinoy caprino en la UE ha ido perdiendo peso, a
pesar de la incorporacion de grandes paises producto-
res como Rumaniay Bulgaria.

En todo caso, en 2020 la produccion comunitaria de
carne de ovino y caprino rondé las 574.000 tonela-
das, segln estimaciones de la Comision Europea, lo
que supuso un incremento con respecto al afio pre-
cedente.

De la produccioén total, correspondio a la carne de ovi-
no 520.000 toneladas (33.000 mas que en el afio ante-
rior) y el resto al caprino.

El consumo aparente se estimo, segin la Comisién, en
cerca de 700.000 toneladas, lo que supone que la UE
tiene que comprar carne en el exterior porque su nivel
de autoabastecimiento esté en el 95%. En este sentido,
la UE es claramente deficitaria en carne de ovino-ca-
prino, que importa principalmente desde Australia y
Nueva Zelanda.

Anualmente se importan méas de 160.000 toneladas de
carne y productos derivados del ovino y del caprino.
Ademas, la UE también estd exportando animales vi-
vos a paises de Oriente Medio y de Africa. m
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CARNE DE AVES

| sector de la carne de aves representd en 2020 el

4,7% de la Produccién Final de la rama agraria y el
12,3% de la Produccion Final de la rama ganadera. En
ambos casos, porcentajes por debajo de los de 2019.

Al contrario de lo que sucedi6 un afio antes, a efectos
de calcular la renta agraria la cantidad de carne pro-
ducida en 2020 disminuyé (0,2%), al tiempo que los
precios bajaron un 0,6% (también lo hicieron un afio
antes). Con estos datos, el valor generado por el sector
avicola de carne en 2020 se redujo un 0,8% y se situ6
en 2.495,4 millones de euros, segun datos del Ministe-
rio de Agricultura.

La produccion total de carne de aves (pollos, pavos,
patos, etc.) se estimé en 1,71 millones de toneladas, un
0,74% mas que en 2020, segun la Encuesta de Sacrifi-
cio Ganadero. Como cada afio, el grueso de la produc-
cion de carne en el sector de las aves fue la de broilers
o pollos (1,4 millones de toneladas, volumen por deba-
jo del afio precedente) y a mucha distancia quedoé la
carne de pavo.

La mayor produccion de carne de aves se concentra
en Andalucia (25,5%), seguida de Catalufia (21,4%),
Galicia (13,2%) y Comunidad Valenciana (10,9%).

En Espafia habia en 2020 un total de 19.633 explota-
ciones avicolas (un 3% mas que en 2019), de las que
7.116 eran granjas de pollos, el 36% del total.

El resto de las granjas estaban destinadas a la cria de
pavos, perdices, palomas, codornices, patos, pintadas,
ocas, entre otras aves. Estos datos dan una idea clara
de la importancia que la produccion de carne de pollo
tiene en el sector avicola espafiol.

El mayor numero de granjas de pollos destinados a
la producciéon de carne estan en Catalufia, Castilla y
Ledn, Andalucia, Aragoén, Galicia y Comunidad Valen-
ciana.

Con respecto al comercio exterior, en 2020 se impor-
taron 137.900 toneladas en total (Unién Europea vy el
resto de paises terceros), lo que supuso un retroceso
del 8% respecto al afio precedente. El valor de estas
compras supero los 285,5 millones de euros.

Por su parte, se exportaron 208.000 toneladas, un 12%
menos que un afo antes. La mayor parte de los inter-
cambios comerciales se realizaron con los paises de la
Unién Europea.

PRODUCCIONES DE CARNE DE AVES EN EL MUNDO,
EN LA UE Y EN (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 108.045 108.500 112.000 115.000
UE 12.641 13.188 13429 13.663
ESPANA 1.454,0 1.636,8 1.705,2 1.7117,9

FUENTE: MAPA, FAO, Eurostat

PRODUCCIONES DE CARNE DE POLLOS EN EL MUNDO,
EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 93.014 94.822 99.540 100.587
UE 9.825 10.329 10.722 10.857
ESPANA 1.260 1.346 1412 1.400

FUENTE: MAPA, FAQ, Eurostat

PRODUCCION DE CARNE DE AVES POR COMUNIDADES AUTONOMAS
(Miles de toneladas)

CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 4359 4374
ARAGON 2 17
BALEARES 0,24 0,25
C. VALENCIANA 202,67 1987
CANARIAS 12,77 122
CASTILLA LA MANCHA 61,2 65
CASTILLAy LEON 131,3 126,6
CATALUNA 346 361,7
EXTREMADURA 77,88 795
GALICIA 224 2235
MADRID 55,2 52,4
NAVARRA %4 86,9
OTRAS COMUNIDADES 62 68,7
TOTAL 1.705,20 17148
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AVES EN LA UE

A efectos de calcular la renta agraria de la UE, la Co-
misién Europea public6 que en 2020 el valor generado
por la produccién de carne de aves se redujo de ma-
nera considerable respecto al afio precedente, hasta
alcanzar 17.275 millones de euros. El sector aport6
en 2020 el 12,2% de la Produccion Ganadera final, asi
como también el 5,1% de la Produccién Agraria final.

A pesar de la caida del valor generado, la produccion
comunitaria de carne de aves en el afio 2020 se in-
crementé en volumen sobre la del afio anterior. Se
produjeron, segun datos de la Comisién Europea, un
total de 13,56 millones de toneladas, un 1% mas que
en el afio anterior.

Sélo 6 paises se reparten el 74% de toda la produccién
de carne de ave de la UE. En este sentido, Polonia fue un
afo mas el pais con mayor produccion de carne de aves
en su conjunto (20%), seguido de Espafia (13%), Francia
(12%) y Alemania (12%), Italia (10%) y Paises Bajos (7%).

De acuerdo con los datos de la Comisién, el consumo
comunitario de carne de ave se fij6 en algo mas de
12 millones de toneladas en el afio 2020, con un cre-
cimiento moderado respecto al afio precedente. Con
estos datos, el nivel de autoconsumo fue del 113%.

Las exportaciones de carne de aves (pollo en su mayor
parte) de la UE superaron en 2020 los 1,7 millones de
toneladas, cifra ligeramente inferior a la del afio 2019.
Los principales destinos de estas exportaciones fue-
ron paises como Ucrania, Congo, Filipinas o Ghana.

En cuanto a las importaciones, en 2020 descendieron
un 14% hasta las 511.000 toneladas. Los paises que
mas carne de aves suministraron a la UE fueron Brasil,
Tailandia, Ucrania y China.

En la UE, la produccién de carne de pollo representé
en 2020 el 82% de toda la carne de aves, un porcentaje
mas bajo que en el afo anterior.

Segun los datos de la Comisién Europea, la produccién
de carne de pollo ascendi6 a 10,86 millones de tonela-
das, un 1,26% mas que en el afio precedente. El pais
con mayor produccién de pollo fue Polonia, seguido de
Espafia, Francia e ltalia.

AVES EN EL MUNDO

Respecto a la producciéon mundial de carne de aves, en
2020 se superaron los 115 millones de toneladas, un
2% mas que el afo anterior.

El grueso de la produccion de carne de aves es el
pollo, cuya produccién mundial ascendié en 2020 a
100,6 millones de toneladas frente a los 99,5 millones
de toneladas del afo anterior, de acuerdo con la esti-
macion de la oficina de agricultura de Estados Unidos
(USDA).

Segun el USDA, el pais que mas carne de pollo produ-
jo en 2020 fue Estados Unidos (20,2 millones de tone-
ladas). Le siguié China, con 14,6 millones de tonela-
das; Brasil con 13,8 millones de toneladas y la Unién
Europea.

A muy larga distancia, otros paises como Rusia, India,
México, Tailandia Argentina y Turquia.

El USDA estimé también que el consumo mundial de
carne de pollo rondaria en 2020 los 98,6 millones de to-
neladas, un volumen superior al del afio anterior. En este
caso, el pais con un mayor consumo fue Estados Unidos.

Con relacion al comercio, ademas de la UE, los paises
que mas carne de aves exportan son Brasil, Estados
Unidos, Tailandia, Turquia y China.

Chinay Hong Kong son también dos de los principales
paises importadores mundiales de carne de aves, junto

con Japén, México, la UE, Reino Unido y Africa del Sur.

CARNE DE PAVO

Tras la produccién de carne de pollo, la segunda en
importancia dentro del subsector de las aves es la de
pavo. En los ultimos afios se ha disparado en Espana
la instalacion de granja para la cria de estas aves, para
satisfacer la creciente demanda de carne. Al comen-
zar el afio 2020 habia 1.846 granjas dedicadas a la pro-
duccion de carne de pavo y el censo superaba los 13,7
millones de animales. Andalucia es la comunidad con
mas pavos (32% de la cabaia), seguida por Catalufia
(24%) y Galicia (23%).

En 2020, la produccién nacional de carne de pavo se
elevé por encima de las 238.000 toneladas, el mayor
volumen de produccién de los Gltimos afios. Casi una
década antes, en 2009, sélo se producian en Espafia
132.000 toneladas, La mayor producciéon esta en An-
dalucia y Cataluia.

La balanza comercial en el sector de la carne de pavo
es positiva, ya que siempre se exporta mas de lo que
se importa. En torno a 2016 empez6 a incrementarse
la exportacién de carne de pavo, en consonancia con
una mayor demanda, pero afos después las ventas es-
taban muy estabilizadas.
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En 2020 se exportaron 1.618 toneladas de carne de
pavoy se importaron 7.200 toneladas. En ambos casos,
las cifras de ese afo fueron inferiores a las del pasado.

En la UE, la cria de pavos tiene una mayor importancia
econdmica y social que en Espafia. Segun datos de la
Comision Europea, un 14% de la produccion de carne
de aves comunitaria era pavo. En total, la produccién
comunitaria de carne de pavo superé en 2020 los 1,93
millones de toneladas, un 4% mas que un afio antes.

El pais con mayor produccion de carne de pavo de la
UE fue Alemania (476.000 toneladas), seguido de Fran-
cia (321.000) y de ltalia (313.000).

A nivel mundial la produccién de carne de pavo ronda
los 6 millones de toneladas y el pais que mas produce es
Estados Unidos, con cerca de 2,8 millones de toneladas.
Le siguen la UE, Brasil (con cerca de 600.000 toneladas)
y Canada (que no llega a las 200.000 toneladas).

OTRAS PRODUCCIONES

Ademas del pollo y el pavo, en Espafia hay también
pequeias producciones avicolas, que tienen su nicho
de mercado. En concreto, existen numerosas explo-
taciones, distribuidas por toda la geografia nacional,
dedicadas a la cria de patos, perdices, codornices, pa-
lomas, pintadas, etc.

A nivel nacional, el mayor numero de granjas por de-
tras de las de pollos, correspondi6 a la perdiz, que

CARNE DE CONEJO

se cria especialmente para ser destinada a los cotos
de caza.

Ademas de las granjas de perdices, y aunque es muy
reducida su presencia, existen también explotaciones
de cria de avestruces dedicadas tanto a la produccion
de huevos como de carne.

La produccion anual de carne de avestruz no llega a
1.000 toneladas y los elevados precios de mercado de
este producto imposibilitan su expansion.

En la UE, ademas del pollo y el pavo destaca la pro-
duccion de pato, que aporta cerca del 3% del total de
la carne de aves. En 2020 se produjeron 375.000 to-
neladas, 65.000 menos que en el afo anterior. Fran-
cia produjo mas de la mitad de la producciéon comu-
nitaria y otros paises con producciones importantes
fueron Polonia, Hungria, Alemania, Bélgica, Espafa
y Portugal.

Con respecto al resto de las producciones avicolas (to-
das las que no son pollo, pato o pavo), en 2020 suma-
ron unas 200.000 toneladas, de acuerdo con los datos
de la Comisién. Ese volumen resulté muy inferior al del
afo precedente e incluso mas bajo que la media de los
ultimos cinco afos.

En este tipo de producciones menos generalizadas
destaco Espafia como primer pais productor de carne
(unas 69.000 toneladas en 2020), seguido de Francia
(36.000) y Alemania (33.000). =

La produccién de carne de conejo tiene una gran
tradicion en Espafia y estd muy ligada a la gastro-
nomia nacional, aunque hoy en dia es muy minoritaria
en comparacion con el resto.

A efectos de calcular la renta agraria, la produccién de
carne se redujo en 2020 en cantidad un 1,5%, mientras
los precios bajaron un 7,2%.

Con respecto a la Produccién Final Agraria, el sector
aporté en 2020 el 0,3% y con respecto a la Produccion
Animal, el 0,86% (en ambos casos, por debajo de las
cifras del afo 2019).

El valor generado por el sector a efectos de calcular la
renta agraria se situé en 174,4 millones de euros (va-
lores corrientes, a precios basicos), por encima de los
189,8 millones del afio 2018.

PRODUCCION DE CARNE DE CONEJO POR COMUNIDADES AUTONOMAS
(Miles de toneladas)

CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 0,042 0,037
ARAGON 2,18 1,66
C. VALENCIANA 35 3,55
CANARIAS 0,16 0,15
CASTILLA LA MANCHA 39 39
CASTILLAy LEON 1 11
CATALUNA 12,2 10,9
GALICIA 11 1
MURCIA 033 0,22
OTRAS COMUNIDADES 8,14 838
TOTAL 52,14 51,18

FUENTE: MAPA
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La produccién de carne estimada fue 51.220 toneladas
(un 1,76% por debajo de los datos del afio precedente).
La region con mayor produccion fue Cataluia (23,3%),
seguida muy de cerca por Galicia, Castilla y Ledén y
Castilla-La Mancha.

El ndmero de granjas al acabar el afio rondaba las
3.833, de las cuales solo unas 1.970 tenian caracter
plenamente productivo. Las comunidades con mayor
nlimero de explotaciones son Andalucia, Catalufia y
Castilla-La Mancha.

Asimismo, el censo espafol de 2020 (cabezas con es-
tado de alta) rondaba los 5,55 millones de animales (en
el afio anterior habia 5,7 millones de animales). Castilla
y Leén contaba con el 25% de esos animales; Cataluia
el 20%; Galicia el 17% y Aragén el 10%.

Aunqgue no sea muy representativo, este subsector ga-
nadero también cuenta con su produccioén ecoldgica.
En el afio 2020, habia 4 granjas certificadas (3 en Cata-
lufia y una en Pais Vasco).

Por lo que respecta al consumo de carne de conejo, en
Espafa lleva muchos afios estancado, a pesar de las
campafas de promocién que se han puesto en marcha
tanto desde la Administracidon como desde el sector.

El balance comercial del sector de la carne de conejo
tiene tradicionalmente un saldo positivo, pues las expor-
taciones superan a las importaciones con creces, aun-
que la diferencia se ha ido acortado en los ultimos afios.

Segun los datos de Aduanas, en 2020 las exportacio-
nes de carnes y animales vivos sumaron en total cerca
de 7.000 toneladas, de las cuales 6.742 correspondie-
ron a las carnes. Respecto a las importaciones, ese

CARNE DE EQUINO

mismo afo se compraron 1.455 toneladas, entre carne
y animales vivos.

Casi el 95% de las exportaciones e importaciones de
conejo se hacen con los paises la Union Europea, espe-
cialmente con los vecinos como es el caso de Portugal.

CARNE DE CONEJO EN LA UE
Y EN EL MUNDO

Espafia estéa entre los primeros paises de la UE en pro-
duccién de carne de conejo, que estd muy ligada a los
paises del sur comunitario.

En 2020, la produccion comunitaria de carne de cone-
jo se acerc6 a 140.000 toneladas, frente a las 138.000
toneladas que se produjeron en 2019. Francia es la pri-
mera potencia en produccién de carne de conejo den-
tro de la UE, seguido de Espafay de ltalia.

En otros paises, como Portugal o la Republica Checa,
las producciones son muy minoritarias y hay incluso
dentro de la UE estados que no tienen produccion

A nivel mundial, la produccién de carne de conejo su-

pero6 en 2020 las 885.000 toneladas, un 1% mas que en
el afio anterior, segun estimaciones. a

PRODUCCIONES DE CARNE DE CONEJO EN EL MUNDO,
EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 989 895 884 885
UE 136 135 138,7 139
ESPANA 57,3 55,8 52,14 51,22

FUENTE: MAPA, FAO, Eurostat

LZ produccion de carne de equino se redujo en canti-
ad en 2020 un 2,4%, mientras los precios bajaron un
2,5%. El valor generado por este subsector descendié un
4,8% con respecto a un afio antes, hasta llegar a alcanzar
un valor de 73 millones de euros (valores a precios basi-
cos), segun los datos del Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion, a efectos de calcular la renta agraria.

En Espafia hay 189.500 explotaciones equinas (caba-
llos y mulos, para reproduccién, etc.), aunque las explo-
taciones dedicadas exclusivamente a la produccion de
carne son unas 16.000. Casi la mitad de estas explota-
ciones estan en Andalucia y Galicia.

En 2020 se sacrificaron 36.949 animales (un 1% menos
que en 2019) y la produccién de carne se situé en 9.530
toneladas, un 1% menos que el afio anterior. La mayor
produccion de carne de equino esta en Navarra, con
cerca de 3.800 toneladas en 2020, y Aragén (2.193 tone-
ladas), donde se ha registrado un mayor crecimiento en
los ultimos afnos.

En cuanto al comercio exterior, en los ultimos afos se
han incrementado las exportaciones y se han reducido
las importaciones. Asi, en 2020 se importaron 429 to-
neladas de carne y despojos de animales de la especia
caballar (un 42% menos que en el afio anterior) y se ex-
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portaron 7.707 toneladas (12% mas), segun los datos
de la Direccion General de Comercio.

Ademas de la carne, también se importaron animales
vivos de esta especie equina. Segun datos de Comer-
cio, las exportaciones sumaron 17.269 toneladas y las
importaciones 6.549. Con relacién al afio anterior, ba-
jaron las compras y subieron las ventas.

Tanto en lo que respecta a las importaciones, como en
las exportaciones, la mayor parte de los intercambios
se realizaron con paises de la UE, entre los que desta-
caron Portugal, Alemaniay Francia.

La carne de equino en la Unién Europea generd en 2020
un total de 864 millones de euros, segun datos de la Co-
mision. El valor generado fue inferior en un 10% al del
afo 2019 y representé el 0,6% de la Produccién Gana-
dera Final, a efectos de calcular la renta agraria anual. m

CARACOLES

PRODUCCION DE CARNE DE EQUINO POR COMUNIDADES AUTONOMAS
(Miles de toneladas)

CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 0,084 0,07
ARAGON 2,1 2,20
ASTURIAS 0,34 0,35
C. VALENCIANA 1,36 1,20
CANTABRIA 018 017
CASTILLAy LEON 1,05 1,18
CATALUNA 073 0,51
LARIOJA 0,013 0,01
NAVARRA 36 3,70
OTRAS COMUNIDADES 02 0,13
TOTAL 9,6 9,53

FUENTE: MAPA

e considera que Espafia es el segundo pais de la

UE en consumo de caracoles, por detras de Fran-
cia. Aunque no hay datos concretos, se estima que al
afio se consumen unas 19.000 toneladas de caracoles,
mientras que en Francia el consumo anual supera las
50.000 toneladas. Con estos datos, el consumo per ca-
pita anual superaria los 400 gramos.

El consumo de caracoles es una tradicién muy arraiga-
da en muchas zonas de Espafia, pero especialmente
en Cataluia, con la provincia de Lleida a la cabeza.

El tipo de caracol que se consume en Catalufia es de
tamafo mediano, mientras que en Pais Vasco o Madrid
se prefiere un caracol de mayor tamafio y en el sur se
tiende a consumir caracoles mas pequenos.

La mayor parte del caracol que se consume en Espafia
se vende vivo, pero ya hay comercios que de dedican a
la venta de caracol congelado o en conserva.

Aungue no se considera una produccién ganadera, la
helicicultura va ganando peso de afo en afo.

Segun los datos de la Asociacion Nacional de Cria y
Engorde de Caracoles (ANCEC), se podria estimar una
produccion nacional del orden de las 440 toneladas al
afo, en base a los datos obtenidos en las encuestas
sobre la capacidad productiva de sus asociados. De
esta produccion, un 22% se recoge en Cataluia; un
19% en Andaluciay un 12% en Aragon.

De la produccién total de caracoles, sélo en torno a
un 5% del total comercializado procede de granjas de
crianza, que cada vez son mas numerosas.

En este sentido, segun datos el Ministerio de Agricultu-
ra, en 2020 Andalucia contaba con el 20% de las gran-
jas de caracoles de Espafa, mientras que Catalufia te-
nia el 18%; Castillay Ledn el 11% y Castilla-La Mancha
también el 11%. El resto se encontraban distribuidas
por todo el territorio nacional.

A este respecto, en Espafia hay mas de cien explotacio-
nes helicicolas (dedicadas a la cria de caracol) en esta-
dodealtayde ellas, 12 estan certificadas en produccion
ecoldgica, segun datos del Ministerio de Agricultura.
Andalucia y Baleares mas granjas tienen en ecoldgico.

En relacién al comercio exterior, el sector tiene una ba-
lanza comercial claramente negativa, pues solamente se
exporta un 14% de lo que se produce, y sin embargo se
importa un porcentaje importante de lo que se consume.

En el afno 2020 se importaron 10.832 toneladas de
caracoles (un 6% menos que en el afio anterior) y se
exportaron sélo 35 toneladas, cuando un afo antes se
habian exportado mas de 373 toneladas.

Ademas, también se compraron en el exterior otras
131,6 toneladas de caracoles en conserva (78 tone-
ladas menos que un afio antes) y se vendieron sélo 3
toneladas, segun datos de Aduanas.
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El grueso de las importaciones (87%) procedié de Marrue-
cos, que vende a Espafia un caracol muy especifico que
casi se consume exclusivamente en Andalucia. Esta pro-
duccién no es competencia directa del caracol nacional.

Ademas de Marruecos, también se importan caracoles
desde Francia, ltaliay Paises Bajos. En cuanto a las expor-
taciones, Francia, Italia y Portugal destacan como desti-
nos principales. w

CARNES Y PRODUCTOS CARNICOS

| sector de la industria carnica registré en 2020 un

fuerte crecimiento. A pesar de los cierres de la hos-
teleria y restauracioén, el consumo aumenté gracias al
tiron doméstico y también crecieron las exportaciones,
especialmente las del sector porcino.

En este sentido, el consumo en el hogar de carnes y
elaborados crecié un 10,5% en volumeny un 12,9% en
valor. Hubo productos de gama alta, como por ejemplo
los derivados del cerdo ibérico, que desplazaron hacia
el hogar el consumo perdido por el cierre del canal HO-
RECA, ajustando sus precios y perjudicando de paso a
otros elaborados carnicos.

La industria carnica espafiola ocupa la cuarta posicién
dentro de todo el sector industrial, por detras de las in-
dustrias de automoéviles, del petréleo y combustibles
y de la produccién y distribuciéon de energia eléctrica,
segun datos de la Asociacion Nacional de Industrias
de la Carne de Espaiia (ANICE).

La produccion conjunta de estas empresas de manera
conjunta permite que la industria carnica ocupe, con
mucha diferencia, el primer lugar dentro del grupo de
industrias de alimentacion y bebidas.

En 2020, la facturacién de todo este sector, segun da-
tos de AICE, rondé los 27.959 millones de euros, lo que
supone el 22,2% de todo el sector alimentario espafiol.
Asimismo, representa el 2,32% del PIB total espafiol (a
precios de mercado), el 16,2% del PIB de la rama indus-
trial y el 4,2% de la facturacion total de toda la industria
espafola, segun datos de ANICE.

Entre todas las empresas del sector generan unos
99.859 puestos de trabajo, el 25,2% de la ocupacion
total de la industria alimentaria espafiola.

De la facturacién total en 2020, 12.913 millones co-
rrespondié al procesado y conservacion de la carne;
11.246 millones a la elaboracién de productos carni-
cos y los restantes 3.800 millones al procesado de la
carne de aves.

La produccion de carne crecié un 5% en su conjunto,
segun datos del Ministerio de Agricultura, pero en el

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR CARNICO

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Campofrio Food Group, S.A. - Grupo * 2.230
Vall Companys Grupo (*) 2150
Corporacion Alimentaria Guissona, S.A.

(Bonarea) (*) 1.984
Grupo Fuertes (*) 1.898
Elpozo Alimentacién, S.A. 1.392
Carnico Cinco Villas 480
Patel S.A 364
Procavi S.L 276
Carnicas Frivall. S.L 259

Frimancha Industrias Cérnicas S.A. 113
FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacidn de otras producciones.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE AVICULTURA
Y CUNICULTURA

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Corporacion Alimentaria Guissona, S.A. * 1.984
Cooperativas Orensanas, SCG (Coren) * 1.178
UVE, S.A. - Grupo UVESA* 44594
Procavi, S.L. 276
Grupo Sada P.A,, S.A. - Grupo * 262
Grupo Padesa - Grupo (*) 350
AN Avicola Melida, S.L. 214
Grupo de Gestion Empresarial Avicola VMR, S.L. 102,88
Avicola de Lleida, S.A. 90
Hermi Gestion, S-L-Grupo Hermi 82

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacion de otras producciones

caso del porcino el crecimiento fue del 8,2%. Ademas
de los 5 millones de toneladas de carne fresca (el 66%
porcino), las industrias produjeron en 2020 un total de
1,46 millones de toneladas de embutidos, volumen li-
geramente superior al del afio 2019.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Segun los datos del Instituto Nacional de Estadistica
(INE) en 2020 habia en Espafia 3.641 empresas dedi-
cadas al procesado y conservacion de la carne (mata-
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deros, salas de despiece, industrias de elaborados car-
nicos, etc.), distribuidas por toda la geografia nacional,
especialmente en zonas rurales.

El grueso de estas empresas es de pequefio y mediano
tamano, pero eso no ha impedido la creacién y consoli-
dacién de grandes grupos empresariales, que en algu-
nos casos son lideres a escala europea.

En el sector carnico, la penetracién de capitales inter-
nacionales no resulta, hasta ahora, muy significativa.

Durante 2020, la industria carnica espafiola siguio cre-
ciendo. La principal empresa del sector alcanzd una
facturacion de casi 2.230 millones de euros, un 4%
mas que un afo antes. Sus producciones van desde la
carne de porcino, a los elaborados carnicos, pasando
por el jamén serrano o los platos preparados.

La segunda empresa o grupo del sector registré una
facturacion de 2.150 millones de euros, un 5,5% mas;
la tercera de 1.984 millones de euros, un 3,3% mas;
la cuarta de 1.898 millones de euros, un 2% masy la
quinta de 1.392 millones de euros, casi un 9% mas. En
el ranking de las 10 primeras empresas del sector, las
otras cinco entidades tuvieron facturaciones entre los
113y los 480 millones de euros.

RED DE MERCAS / COMERCIALIZACION DE CARNES / 2020

PRODUCTOS MAS REPRESENTATIVOS

Vacuno 37%
Porcino 39%
Ovino 4%
Resto 21%
Avicola 45%
C. Congelada 30%
Casqueria y Otros 25%
| |
VACUNO 47%
L1 [ [ [ [ [ |
PORCINO 32%
\
OVINO 5%
\
RESTO 159
1; ; 1‘0 1‘5 zL) 25 30 35 40

COMERCIO EXTERIOR

La industria carnica exporté en 2020 mas de 3,2 mi-
llones de toneladas de carnes, despojos y productos
elaborados de todo tipo, por valor de 8.680 millones de
euros vendidos en mercados de todo el mundo, segun
datos de ANICE.

En sélo tres décadas, la industria carnica ha pasado
de casi no hacer ventas exteriores, a convertirse en el
primer sector exportador de la industria agroalimenta-
ria espafiola y también en una potencia en el mercado
mundial de productos carnicos.

La demanda interna no puede absorber la produccioén,
por lo que el comercio exterior constituye una estrate-
gia de supervivencia para los principales operadores de
este mercado.

Dentro del sector carnico, la principal fortaleza en el co-
mercio exterior es el sector porcino, pues Espafa es el ter-
cer exportador mundial de carne y elaborados de cerdo.

El sector tiene como restos importantes seguir incre-
mentando de forma decidida las ventas exteriores a
mercados extracomunitarios, asi como también impul-
sar las exportaciones de productos con valor afadido.

VOLUMEN Y VALOR DE LA COMERCIALIZACION DE CARNES
EN LA RED DE MERCAS 2020

MILLONES DE
MERCAS TONELADAS EUROS
MERCALICANTE 1.767 59
MERCABADAJOZ 1.198 108
MERCABARNA 33.686 1445
MERCACORDOBA 163 05
MERCAJEREZ 2.001 6,6
MERCALASPALMAS 4710 15,6
MERCALEON 3488 116
MERCAMADRID 571.385 2.114,1
MERCAMALAGA 40512 1345
MERCAMURCIA 16.421 44,4
MERCAPALMA 16.996 56,4
MERCASEVILLA 34.087 1132
MERCAVALENCIA 70.871 136,1
MERCAZARAGOZA 29.341 105,6
TOTAL 825.626 2.899,9
FUENTE: Mercasa.
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CONSUMO Y GASTO EN CARNE
Y PRODUCTOS CARNICOS

Durante el afio 2020, los hogares espafoles consu-
mieron 2.305,3 millones de kilos de carne y productos
carnicos y gastaron 16.160,4 millones de euros en esta
familia de productos. En términos per capita, se llegé a
49,9 kilos de consumo y 349,5 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a la carne fresca
(36,2 kilos por persona) y, de manera concreta, al pollo

(13,6 kilos per céapita) y al cerdo (10,9 kilos por perso-
na). En términos de gasto, la carne fresca concentra el
65,2% del gasto y resulta significativa la participacion
de la carne de cerdo (68,9 euros per céapita) y de pollo
(59,8 euros).

La carne transformada (12,4 kilos y 116,0 euros por
persona) resulté importante en el consumo de los ho-
gares espanoles durante el afio 2020, mientras que la
demanda de carne congelada (1,3 kilos y 5,8 euros de
gasto por persona) tiene una repercusiéon menor. m

CONSUMO Y GASTO EN CARNE Y PRODUCTOS CARNICOS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

TOTAL CARNE 2.305,3 499 16.160,4 3495
CARNE CERTIFICADA 366,0 79 3.076,8 66,6

CARNE FRESCA 1.673,6 36,2 10.632,5 2278
CARNE VACUNO 2476 54 2.436,6 52,7
CARNE POLLO 631,0 13,6 2.766,7 59,8
CARNE CONEJO 43,1 09 290,2 6,3
CARNE OVINO / CAPRINO 66,2 14 7495 16,2
CARNE CERDO 505,2 10,9 3.187,3 68,9
CARNE DESPQJOS 39,8 09 202,7 44
OTRAS CARNES FRESCA 140,7 3,0 899,6 19,6
CARNE CONGELADA 59,0 13 266,1 58

CARNE TRANSFORMADA 572,7 12,4 5.361,7 116,0

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco anos, el consumo de carne se
estaba reduciendo pero en el ultimo ejercicio se ha pro-
ducido un repunte motivado por los efectos del COVID-19
(ha crecido hasta 49,9 kilos por persona) mientras que el
gasto ha aumentado 39,1 euros per capita. En el periodo
2016-2020, el consumo mas elevado se produce en el
ejercicio 2016 (51,0 kilos por consumidor) y el gasto ma-
yor en el afio 2020 (349,5 euros por consumidor).

En la familia de carne y productos céarnicos, la evolu-
cion del consumo per capita durante el periodo 2016-
2020 ha sido similar para todos los productos consi-
derados con caidas hasta el afo 2019 y un notable
repunte durante el ultimo ejercicio motivado por los
efectos de la COVID-19. Respecto a la demanda de
2016, el consumo de carne de cerdo y carne transfor-
mada es mas elevado.

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN CARNE EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE CARNE
Y PRODUCTOS CARNICOS, 2016-2020 Y PRODUCTOS CARNICOS (2016=100), 2016-2020
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de carne durante el
afio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
carne y productos carnicos, mientras que los consu-
mos mas reducidos tienen lugar en aquellos hogares
que tienen nifios menores de 6 afos

+ Sila persona encargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de carne es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afos el consumo de carne es mas elevado,
mientras que la demanda mas reducida se asocia a
los hogares donde la compra la realiza una persona
con menos de 35 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de carne y productos

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE CARNE EN LOS
HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS —— 29,4
ADULTOS INDEPENDIENTES —— 28,6
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS —— 29,9

HOGARES MONOPARENTALES } -10,7

PAREJAS CON HIJOS MAYORES 3,7

PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS — -31,5
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS -12,2
JOVENES INDEPENDIENTES 3,6

>500.000 HAB [}
100.001 A 500.000 HAB -2,6
10.001 A 100.000 HAB -1,1
2.000 A 10.000 HAB 3,4
<2.000 HAB 6,5
5Y MAS PERSONAS ———— -22,6
4 PERSONAS -14,8
3 PERSONAS -3,1
2 PERSONAS 16,4
1 PERSONA — 30,7
>65 ANOS 24,2
50 A 64 ANOS 11,2
35A 49 ANOS -14,9
<35AN0S — -25,4
NO ACTIVA 10,2
ACTIVA -8,8
NINOS 6 A 15 ANOS -13,4
NINOS <6 ANOS -31,5
SIN NINOS 14,4
BAJA } -10,7
MEDIA BAJA 2,3
MEDIA 1,5
ALTAY MEDIA ALTA 14,4
35 25 -15 -5 5 15 25 35
* Media nacional = 45,2 kilos por persona

carnicos, mientras que los indices son mas reduci-
dos a medida que aumenta el nimero de miembros
en el hogar.

* Los consumidores que residen en pequefios munici-
pios (menos de 2.000 habitantes) cuentan con mayor
consumo per cépita de carne, mientras que los me-
nores consumos tienen lugar en los grandes nucleos
urbanos (de 100.000 a 500.000 habitantes).

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio entre los
retirados, los adultos y jévenes independientes, las
parejas adultas sin hijos y las parejas con hijos mayo-
res, mientras que los consumos mas bajos tienen lu-
gar entre las parejas con hijos pequefos, las parejas
jévenes sin hijos y en los hogares monoparentales.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Castilla y
Ledn, Aragén y Navarra cuentan con los mayores con-
sumos, mientras que, por el contrario, lademanda mas
reducida se asocia a Murcia, Canarias y Extremadura.

CUOTA DE MERCADO

En cuanto a lugar de compra, en 2020 los hogares re-
currieron mayoritariamente para realizar sus adquisi-
ciones de carne a los supermercados (60,7% de cuo-
ta de mercado). Los establecimientos especializados
alcanzan en estos productos una cuota del 21,9% y
el hipermercado llega al 10,4%. El autoconsumo de
carne y productos carnicos supone el 1,4% sobre el
total, mientras que el resto de canales de compra con-
centran el 5,6% de la cuota de venta global. m

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE CARNE
POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020

|
SUPERMERCADOS 60,7
\
COMERCIO
ESPECIALIZADO 209
\
OTRAS FORMAS 5.6
COMERCIALES !
\
COMERCIO | . ,
ELECTRONICO !
\
HIPERMERCADOS 104
L
o 25 50 75 100
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ELABORADOS CARNICOS

| sector de los elaborados céarnicos salié reforzado

de la crisis provocada por la pandemia en 2020, a
pesar de los malos resultados en hosteleria y restau-
racion. El consumo en el hogar se incrementé con el
confinamiento, especialmente en el caso de los lon-
cheados y de las marcas de distribuidor (MDD).

La produccioén espafiola de elaborados carnicos en
el ano 2020 se estimo6 en mas de 1.466.000 tonela-
das. Este volumen, el mas alto de los cinco afios pre-
vios, supuso un aumento del 2% sobre el afio ante-
rior, de acuerdo con los datos de ANICE.

De esa produccion total, 224.000 toneladas fueron
jamones y paletas curados; 176.000 toneladas fue-
ron jamones y paletas cocidos; 455.000 toneladas
en el caso de los embutidos tratados por el calor;
195.000 toneladas en productos adobadosy frescos;
y 113.000 toneladas de platos preparados (datos de
ANICE).

Las cifras de produccion de elaborados carnicos si-
tuan a Espafia como el cuarto pais de la Unién Euro-
pea, por detras de Alemania, Italia y Francia.

Excepto los productos adobados y frescos, todas los
elaborados carnicos registraron un aumento en el
volumen producido en 2020. Especialmente impor-
tante fue el incremento registrado en el sector de los
platos preparados (5% mas que en 2019).

La importancia de los elaborados carnicos en las ven-
tas del libreservico y en los establecimientos especia-
lizados es muy grande. En volumen, segun la consul-
tora Nielsen, el primer lugar por cuota de mercado es
para las salchichas (15,9%), seguidas del jamén coci-
do (15,4%), el jamén curado blanco (14,3%), la fiam-
bre de pavo (13,2%), el chorizo (7,9), otros fiambres
(6%), el fuet (5,5%), el bacon (5,1%), el jamén curado
ibérico (4,8%), el salchichoén (3,9%), el paté (3,6%), el
lomo (2,5%) y el fiambre de pollo (1,3%).

Teniendo en cuenta su valor, esos porcentajes de
2020 varian, especialmente en el caso del jamon de
cerdo ibérico, que es el tercero en gasto tras el ja-
moén curado y el cocido.

En los ultimos afnos, el sector ha sacado al mercado
novedades importantes en cuanto a presentaciones
(loncheados, porciones, etc.), al tiempo que ha abier-
to nuevos nichos de mercado, adaptandose a las ne-
cesidad de los consumidores.

Los principales canales de venta de estas produccio-
nes son los supermercados y autoservicios, seguidos
por los establecimientos especializados.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Las empresas espafnolas productoras y comerciali-
zadoras de elaborados carnicos son mas de 3.300,
muchas de ellas de pequefias dimensiones y con un
caracter semiartesanal, aunque existen ya algunos
grandes grupos que tienden a basar sus estrategias
comerciales en el comercio exterior. La facturacioén to-
tal del sector ronda los 7.500 millones de euros.

Los tres grupos mas importantes acaparan en torno a
una tercera parte de todo este mercado, aunque los ni-
veles de competencia se han agudizado en los Ultimos
tiempos y aparecen nuevos operadores que tienden a
arafar cuotas de ventas.

La innovacién y la presentacién de ofertas mas salu-
dables son las principales estrategias de las empresas
del sector para arafiar cuotas de mercado.

La principal empresa del sector (fabricantes y comer-
cializadores de elaborados carnicos curados y coci-
dos) produjo en 2020 un total de 154.000 toneladas de
elaborados carnicos, unas 6.000 toneladas mas que en
el afio precedente.
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La segunda empresa lider del sector produjo
115.670 toneladas y destacé por sus loncheadosy la
tercera 115.000 toneladas. El resto de las empresas
que conforman el grupo de las diez primeras en este
sector termino el afio con facturaciones que fueron
desde las 112.000 a las 23.000 toneladas.

Un afio mas, la linea mas dinamica de todo el grupo
de elaborados carnicos fue la de los loncheados.

Las marcas de distribucién (MDD) han alcanzado
una gran importancia en la distribucion moderna y
controlan mas del 60% de todas las ventas en volu-
men en libre de los elaborados carnicos, subiendo
la cuota en el caso del lomo embuchado (79% en
2020), los jamones curados (54,1%), chorizo (66,6%),
salchichén (63,8%), jamén cocido (67%), bacén y
panceta (565%), salchichas (64,5%)

COMERCIO EXTERIOR

De acuerdo con los datos de Comercio, las expor-
taciones espafiolas de los principales elaborados
carnicos llegaron en el ejercicio 2020 a cerca de

171.018 toneladas, un 3,6% mas que en el afio an-
terior.

Atendiendo al volumen exportado, destaca la partida
de embutidos curados, con 70.323 toneladas y un cre-
cimiento del 2,8% con relacién al afio anterior. A con-
tinuacion, se situan los jamones curados, con 47.5635
toneladas, que sin embargo registraron una caida del
4% en relacion con 2019. Asimismo, las ventas al exte-
rior de jamones y paletas cocidos sumaron 4.656 tone-
ladas, un volumen inferior al del afio precedente.

Las exportaciones de fiambres cocidos bajaron tam-
biény se situaron en 10.057 toneladas; las de jamones
y paletas hasta las 3.041 toneladas y las de patés se
dispararon y alcanzaron las 9.726 toneladas.

La mayor parte de este comercio exterior se dirige ha-
cia otros paises de la Unidn Europea, especialmente
hacia Francia, Alemania y Portugal. Entre los paises
terceros destacan Reino Unido, Estados Unidos y Mé-
xico. Asimismo, en los ultimos afios se han enviado
partidas de elaborados carnicos a destinos asiaticos
como Chinay Japén.
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La principal empresa espafola exportadora de ela-
borados carnicos vende el 40% de su produccién en
el exterior, registrando unas ventas superiores a las
39.600 toneladas (datos del ano 2020).

Tanto en volumen como en valor, las importaciones
de elaborados céarnicos tienen menos importancia
que las exportaciones. Las principales partidas
sumaron en 2020 un total 40.446 toneladas, unas

6.000 toneladas menos que en 2019. En este caso,
la principal partida importada fue la de fiambres co-
cidos (un tercio del total).

Alemania fue en 2020 el principal proveedor de elabo-
rados carnicos para el mercado espafiol (casi un 29%
del total en valor), seguido de ltalia, Rumania, Francia,
Dinamarca, Irlanda y Bélgica. Entre los paises terceros,
el primero fue Reino Unido, tras su salida de la UE. m

JAMION CURADO BLANCO

I balance del afio 2020 para el sector del jamén cu-

rado de cerdo blanco fue negativo por la caida de
la comercializacién nacional y de las exportaciones.
No obstante, la produccidon se mantuvo. Asi, segun
datos de ANICE, se produjeron 303.000 toneladas de
jamones y paletas, lo que supuso un incremento inte-
ranual del 1%.

Las marcas de distribuciéon (MDD) han ganado terreno
en el mercado aumentando su cuota de mercado de
afo en ano.

Durante los ultimos tiempos, han crecido de manera
muy destacada las ventas de jamén loncheado. En el
libreservicio (supermercados e hipermercados de mas
de 100 m?), se vendieron durante el pasado afio casi
52.765 toneladas de jamones y paletas de cerdo blan-
co, un 5,4% menos que en el afio anterior, segun datos
de la consultora IRI.

De este volumen total, casi el 41% correspondié a ja-
mones y paletas loncheados, siendo la del jamén lon-
cheado la partida mas voluminosa de todas las ventas
en libreservicio.

En valor, segin las mismas fuentes, se alcanz6 en
2020 un monto de 663,7 millones de euros, 34 mi-
llones mas que en el aiio precedente. Como en vo-
lumen, la mayor partida fue la del jamon blanco lon-
cheado, cuyas ventas en libreservicio alcanzaron un
valor de 367 millones de euros, segun las estimacio-
nes de IRI.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El grupo de empresas productoras y comercializado-
ras de jamones curados esta formado por muchos pe-
quenos y medianos operadores. Sin embargo, en los
ultimos afos se han consolidado algunos grandes gru-
pos que registran elevados niveles de produccion y ba-

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE JAMON CURADO BLANCO

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Grupo Vall Companys* 2.150
Corp. Alimentaria Guissona, S.A.* 1.984
EIPozo Alimentacién, S.A* 1.392
Campofrio Food Group, S.A* 1.000
Industrias C. Loriente Piqueras S.A (Incarlopsa)* 883
Grupo Costa Food Natur * 368
Noel Alimentaria, S A* 365
Bell Espafia Alimentacion S.L * 73,56
Jamones Arroyo, S.L Grupo* 44
Jamones Volatin, S.L* 34,6

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020 *Incluye la facturacidn de otras producciones

san sus estrategias de sostenibilidad en los mercados
exteriores y en las presentaciones mas elaboradas que
se comercializan en las grandes cadenas de distribu-
cion alimentaria.

La principal empresa de jamones blancos (de cerdos
de capa blanca, no ibéricos) alcanzé una produccién
de 30.640 toneladas, un volumen muy por debajo del
alcanzado en 2019.

La segunda se acerc6 a las 18.000 toneladas y la ter-
cera, a las 15.500 toneladas. Por debajo de estas pro-
ducciones y hasta las 6.700 toneladas, se encontraban
otras siete empresas que forman el grupo de los diez
primeros productores y comercializadores del sector.

En el caso de las presentaciones loncheadas, el lider
sectorial registré una produccion de 12.000 toneladas,
volumen que supuso en torno al 40% de su produccién
total. El segundo grupo productor y comercializador
sacoO al mercado en 2020 cerca de 10.650 toneladas
de jamones y paletas loncheadosy el tercero se queddé
con 10.000 toneladas.
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COMERCIO EXTERIOR

Los principales grupos comercializadores de jamones
y paletas curados han apostado de una manera muy
decidida por el comercio exterior, ya que la demanda
interna es completamente insuficiente para absorber
el volumen de produccién alcanzado.

El jamon espafiol va siendo un elemento importante en
muchos mercados fuera de nuestro pais. EI 90% de las
ventas corresponde al jamén blanco.

Al igual que en 2019, en 2020 se produjo una caida de
las ventas de jamoén curado. Segun datos de Comercio,
se exportaron 61.945 toneladas, entre jamén curado
con hueso, deshuesado y paleta curada con hueso
(tanto de cerdo ibérico como de capa blanca). El volu-
men exportado fue inferior en algo menos de 800 tone-
ladas al del afio precedente.

De las ventas totales en volumen correspondieron a ja-
mones sin deshuesar 13.736 toneladas, mientras que en
ese mismo afo las importaciones de este tipo de jamones
sumaron 3.405 toneladas, segun los datos de Comercio.

Los principales destinos de las exportaciones fue-
ron en 2020 Alemania (21,9% del valor total), Francia
(21,7%) y Portugal (6%). Fuera de la UE, destacaron los
envios a Estados Unidos (5,2% del valor), Reino Unido
(4,4%) y China (3,8%).

Ademéas de ser el primer afio de pandemia mundial,
2020 fue también el primero tras la entrada en vigor del
protocolo que permite los envios de jamén curado con
hueso a China. m
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JAMON IBERICO

| aflo 2020 estuvo marcado para el sector del
porcino ibérico por el derrumbe de las ventas en
el canal HORECA y la sobreoferta de los elaborados
curados, especialmente de los productos de bellota.

Las ventas de ibéricos en el libreservicio (supermerca-
dos e hipermercados de méas de 100 m?), se elevaron a
15.154 toneladas (jamones y paletas de cerdo ibérico),
un 29% mas que en el afo anterior, segun datos de la
consultora IRI.

De este volumen total, casi el 50% correspondio a jamo-
nes ibéricos en piezas; el 11% a jamon ibérico lonchea-
do; el 22% a paletasy el 13% a paleta loncheada. El resto
de las ventas fueron otros cortes de jamén y paleta.

Segun los datos de IR, el valor alcanzado por las ven-
tas en libreservicio superaron los 208 millones de eu-
ros, muy por encima del afio anterior. El valor de las
ventas de piezas de jamoén alcanzé los 108,4 millones
de euros y las de jamén loncheado los 83,5 millones
de euros.

Las marcas de distribucién (MDD) han ganado terreno
también en este subsector y en los ultimos dos afos
han incrementado su cuota de mercado, segun las es-
timaciones de varias consultoras.

Un grupo importante dentro del ibérico es el formado
por los secaderos a maquila que trabajan para las em-
presas productoras y comercializadoras.

Dentro del grupo de las diez primeras empresas del
subsector, la principal empresa registré unas ventas
superiores a los 150 millones de euros en la seccién
de cerdo ibérico; la segundo facturé por encima de
los 137 millones de euros y la tercera supero los 105
millones de euros.

JAMIONES CON DENOMINACION
DE CALIDAD DIFERENCIADA

En el sector espafiol de los jamones hay ocho figuras
de calidad reconocidas, que amparan tanto la pro-
duccién de cerdo blanco, como la de ibérico.

Asi, hay cuatro denominaciones de origen protegi-
das: la DOP Dehesa de Extremadura; la DOP Guijue-
lo, la DOP Jabugo, la DOP Los Pedroches y la DOP
Jamén de Teruel. También estan reconocidas las
producciones certificadas de la Indicacién Geogra-
fica Protegida (IGP) Jamén de Trevélez y de la IGP
Jamén de Serén y la Especialidad Tradicional Garan-
tizada (ETG) Jamoén Serrano.

Segun los datos del Ministerio de Agricultura, ope-
ran con las marcas de calidad diferenciada mas de
175 industrias, que sacan al mercado casi 19,6 mi-
llones de piezas (jamones y paletas) certificadas. m

PRODUCTOS DE CASQUERIA
Y DERIVADOS DE LA CARNE

e estima que el mercado espafiol de productos

de casqueria y derivados de la carne ronda las
120.000 toneladas anuales, de las que el 60% esta for-
mado por menudencias elaboradas, el 25% por menu-
dencias de cerdo, el 15% por menudencias de ternera
y el 5% restante por las menudencias de cordero.

El valor total de este mercado se estima en torno a 1.260
millones de euros. Un factor importante que ha contri-
buido a la recuperacién del consumo ha sido la llegada
a nuestro pais de importantes grupos de inmigrantes
que tienen muy interiorizado el consumo de estos pro-
ductos. Ademas, estos alimentos han recuperado su
prestigio, gracias a las campafas de promocion y a la

utilizacion de esta materia prima en algunos restauran-
tes de alta calidad.

El sector empresarial estd compuesto por un gran
nimero de pequefios y medianos operadores. Se
encuentran en actividad unas 400 empresas y 1.500
puntos de venta de casqueria. Junto a esta base ato-
mizada, han aparecido algunos grupos de dimensio-
nes medianas y grandes que basan su sostenibilidad
en la internacionalizacién. Ademas de los paises de
nuestro entorno mas cercano (Francia e ltalia, de ma-
nera destacada), las exportaciones espafolas de pro-
ductos de casqueria son importantes en paises como
Rusia o China. m

264



Carnes y productos carnicos

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE CARNES

ANDALUCIA
DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

CARNE DE AVILA **/ *
CORDERO SEGURENO **/ *

ARAGON

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CARNE DE AVILA **/ *
TERNASCO DE ARAGON *

MARCAS DE GARANTIA DE CALIDAD

POLLOS

CARNE DE VACUNO
TERNASCO AHUMADO
CARNE DE CONEJO

ASTURIAS

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

LECHAZO DE CASTILLAY LEON *
TERNERA DE ALISTE

DENOMINACIONES DE CALIDAD
MARCA DE GARANTIA

GALICIA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CAPON DE VILALBA
TERNERA GALLEGA *
VACA Y BUEY DE GALICIA****

LA RIOJA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CARNE DE CERVERA Y DE LA MONTARA PALENTINA

COCHINILLO DE SEGOVIA
TERNERA CHARRA

CATALUNA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CARNE DE AVILA */ *

MARCAS COLECTIVAS

LA RIOJA, RESERVA DE LA BIOSFERA.
TERNOJA

MADRID

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

TERNERA ASTURIANA

BALEARES

MARCAS DE GARANTIA

ANYELLD'E

FET NOSTRO

CARNE DE CERDO (PMS)
CARNE DE CORDERO (MMS)

CANTABRIA
INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CARNE DE CANTABRIA *

CASTILLA-LA MANCHA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CARNE DE AVILA®/ *
CORDERO SEGURENO**/ *
CORDERO MANCHEGO *

CASTILLA Y LEON

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CARNE DE AVILA **/ *
CARNE DE MORUCHA DE SALAMANCA *

POLLASTRE Y CAPO DEL PRAT *
(POLLO Y CAPON DEL PRAT)

VEDELLA DELS PIRINEUS CATALANS *
(TERNERA DE LOS PIRINEOS CATALANES)

GALL DEL PENEDES *

MARCAS DE CALIDAD ALIMENTARIA
MARCA “Q"

CARNE DE LA SIERRA DE GUADARRAMA *

NAVARRA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CAPON
CERDO
CONEJO
CORDERO
POLLO
TERNERA

COMUNIDAD VALENCIANA

MARCAS DE CALIDAD

CORDERO DE NAVARRA

TERNERA DE NAVARRA *

PAIS VASCO

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CARNE DE CORDERO GUIRRO
CARNE DE CONEJO

EXTREMADURA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

EUSKAL OKELA (CARNE DE VACUNO DEL PAiS
VASCO) *

EUSKO LABEL (LABEL VASCO DE CALIDAD ALIMEN-
TARIA)

EUSKAL ESNE BILDOTSA
(CORDERO LECHAL DEL PAIS VASCO)

EUSKAL OKELA (CARNE DE VACUNO DEL PAiS
VASCO) *

EUSKAL BASERRIKO OILASKOA
(POLLO DE CASERiO VASCO)

EUSKAL BASERRIKO TXERKIA (CERDO DE CASERIO)

TERNERA DE EXTREMADURA *

, . *Denominacion en tramitacion / ** Denominacion compartida con otras
CARNE DE AVILA **/ CCAA/*** Proteccién Nacional Transitoria / * Inscrita en el Registro
CORDERO DE EXTREMADURA dela U
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Capon de Vilalba
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El dmbito geografico

de la Indicacién Geogréfica Protegida «Ca-

pén de Vilalba» comprende la totalidad de la

comarca gallega Terra Ché (Tierra Llana del

Mifio), en el norte de la provincia de Lugo,

e incluye los municipios Abadin, Begonte,
Castro de Rey, Cospeito, Germade, Guitiriz, Muras, Pastoriza y
Vilalba, que es su principal poblacion.

CARACTERISTICAS: Ampara la carne fresca de machos de la es-
pecie Gallus domesticus castrados. Las aves son de la raza Galifia
de Mos o de diferentes estirpes que tienen como rasgo comun su
rusticidad, lo que permite su cria al aire libre en las condiciones cli-
méticas de la zona. Estas estirpes, al igual que la raza Galifia de Mos,
deben ser semipesadas y de crecimiento lento y presentar plumaje
de color marrén-rojizo.Los animales se sacrifican con una edad mi-
nima de 150 dias, después de un periodo de cria y engorde de al
menos 77 dias. El cebo, fase final del engorde, se realiza en recintos
confinados durante al menos 25 dias. Ademas se establece una ca-
tegoria especial, que se comercializa en la época navidefia, con la
mencién adicional «Capén de Nadal», que se aplica a animales que
se sacrifican con una edad minima de 210 dias.

DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aprobacion de esta Indi-
cacion Geografica Protegida, en el Consejo Regulador no existen
datos sobre el nimero de empresas y producto comercializado.

Carne de Avila
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de produccion se ex-
tiende por algunas provin-
cias de Andalucia, Aragén,
Castilla-La Mancha, Casti-
llay Ledn, Extremadura, La
Rioja, Madrid y Valencia.
La zona de elaboracién
se concentra en Castilla y
Ledn y Madrid, con una fuerte expansion hacia zonas
del Pais Vasco, el Mediterraneo y la costa andaluza.

CARACTERISTICAS: Se amparan las carnes de ter-
neras, afiojos y novillos de la raza Avilefia Negra Ibé-
rica. Los animales de esta raza, por su constitucion,
tienen gran adaptabilidad al clima y una enorme
facilidad para caminar, cualidad indispensable para
los desplazamientos trashumantes por accidenta-
das orografias y para la busqueda de su alimenta-
cién en régimen extensivo en sierras y dehesas.

DATOS BASICOS: Estan inscritas 609 ganaderias,
con 30.847 reproductoras, 211 explotaciones de
cebo y 26 industrias carnicas. Anualmente se sa-
crifican unos 5.033 animales y se comercializan 1,5
millones de kilos de carne.

Carne de Cantabria
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El 4rea de pro-
duccion, crianza y engorde del ganado
destinado a la produccién de carne
apta para ser protegida por la IGP com-
prende el territorio de la Comunidad
Auténoma de Cantabria.

CARACTERISTICAS: El ganado vacuno de las razas agrupa-
das en el tronco cantabro bévido castafio concavo (Tudanca,
Monchina y Asturiana), Pardo Alpina, integrada por absorcion,
y la Limusina, adaptada al medio, asi como sus cruces, es apto
para suministrar carne protegida. Los animales deben estar
mamando de sus madres un minimo de tres meses, en la fase
de desarrollo por destete deberdn consumir al menos el 50%
de sus necesidades alimenticias en forma de forrajes produ-
cidos en Cantabria. Se establecen cuatro tipos de animales
aptos para ser sacrificados: Ternera, Afojo, Novillay Buey.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador se han inscrito,
381 explotaciones ganaderas, 13.891 cabezas de ganado, de
las que se sacrifican 1.347, también estan inscritos 4 cebade-
ros, 4 mataderos y 6 salas de despiece. La comercializacion
de carne con IGP alcanza los 344.973 kilos de media al afio.

Carne de la Sierra de Guadarrama
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Ampara la
producciéon de carne de afiojo y
ternera procedente de vacas de
la Sierra de Guadarrama (Madrid),
repartida en las siguientes zonas
de produccién: Lozoya, Somosie-
rra, Guadarrama, Colmenar Viejo/
Campifia, San Martin de Valdeigle-
sias o Suroccidental.

CARACTERISTICAS: Se protegen
las carnes de afiojo de razas Avilefia, Limusin, Charoles, y
sus cruces con la estirpe autdctona Serrana. Los terneros
deben ser destetados con un minimo de 5 meses, destina-
dos al sacrificio con un maximo de 16 mesesy con un peso
encanal de 175 a 275 kilos para las hembras y de 225 a 375
para los machos. El periodo minimo de acabado en cebo
intensivo es de 3 meses.
DATOS BASICOS: Hay inscritas 234 explotaciones gana-
deras con 6.100 animales, 3 mataderos y 8 salas de despie-
ce. Son 155 establecimientos autorizados a comercializar
1,7 millones de kilos de este tipo de carne anualmente.
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Cordero de Extremadura
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccién y sacrificio coincide con
la Comunidad Auténoma de Extre-
madura, regién vinculada a la gana-
deria ovinay concretamente alaraza
Merina.

CARACTERISTICAS: Los corderos destinados a certificacion
tienen un sistema de cria, manejo y alimentacién tradicional
de la zona y tipico del ecosistema de la dehesa extremefia,
todo ello controlado y trazado por su Consejo Regulador (tra-
zabilidad). Los corderos se alimentan a base de leche mater-
na en régimen extensivo hasta llegar a un peso aproximado
de 15 kilos, posteriormente son alimentados con concentra-
dos autorizados hasta que alcanzan el peso éptimo, siempre
siendo su edad de sacrificio menor de 100 dias. Los pesos
de las canales van de 9 a 16 kilos. La carne se caracteriza por
tener un color rosado y un moderado nivel de infiltracién de
grasa. La grasa es de color blanco y consistencia firme y le
proporciona a la carne una textura, terneza y jugosidad carac-
teristicas muy agradables al paladar.

DATOS BASICOS: En el Consejo estan inscritas 352 explota-
ciones de produccion, con un total de censo inscrito de mas de
301.788 ovejas reproductoras. Existen 6 centros de acabado,
3 mataderos y 2 empresas de comercializacion, que certifican
una media anual de 838.664 kilos de carne de cordero con IGP
de un total aproximado de 78.719 corderos sacrificados.

Cordero Segureio
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona geo-
gréfica definida para la IGP se situa
en la confluencia de las provincias
de Albacete, Almeria, Granada, Jaén
y Murcia, encuadrando dentro las
denominadas Cordilleras Béticas
Orientales. Se caracteriza por tener
una altitud minima de 500 metros, siendo a su vez dicha al-
titud el elemento delimitador de la zona ya que condiciona,
de manera definitiva, las caracteristicas agroclimaticas y,
en consecuencia, el sistema de produccion.

CARACTERISTICAS: De los corderos segurefios se han
obtenido tradicionalmente canales de un peso compren-
dido entre los 9 y los 13 Kg., muy bien conformadas cuya
carne posee un color rosa palido o rosa con un nivel de
engrasamiento de cobertura e infiltracién 6ptimo, lo que le
confiere una gran jugosidad y terneza a la carne.

DATOS BASICOS: En la IGP se comercializaron una media
anual de unos 18.105 corderos certificados.

Carne de Vacuno del Pais Vasco
(Euskal Okela)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produccion, asi como la
de elaboracién, comprende todo el &mbito geogréfico de la
Comunidad Auténoma Vasca. Las razas autorizadas para
la produccién de Carne de Vacuno del Pais Vasco o Euskal
Okela son: Pirenaica, Pardo Alpina, Limusin, Blonda y sus
cruces.

CARACTERISTICAS: Los animales son criados de modo
tradicional, incidiendo en las condiciones que afectan a
su salud y bienestar, y cuidando de un modo especial la
alimentacion que reciben. La alimentacion se basa en los
recursos forrajeros naturales (hierba fresca, hierba seca,
heno y paja) y, en su caso, en los piensos complemen-
tarios autorizados. Las canales autorizadas por la Indi-
cacién son los de ternera, carne de animales de edades
comprendidas entre los 8 y 20 meses y peso minimo de
210 kilos para los machos y 160 kilos para las hembras;
el vacuno mayor, carne de animales de edades compren-
didas entre 21 y 84 meses y peso minimo de 275 kilos. Y
el buey, carne de animales machos castrados de edades
comprendidas entre los 21 y 59 meses y peso minimo de
275 kilos.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscri-
tas 1.439 ganaderias y se sacrifican al afio mas de 13.500
cabezas de ganado. Las 11 industrias registradas comer-
cializan cada afo 4,2 millones de kilos de carne con IGP.
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Cordero de Navarra
(Nafarroako Arkumea)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Indi-
cacion Geogréafica Protegida
acoge a los corderos proce-
dentes de las razas Navarra 'y
Lacha en pureza, comerciali-
zados como carne fresca. La
zona de produccién abarca
toda la superficie de Navarra.

CARACTERISTICAS: Los cor-
deros amparados por la IGP
procederan de ovejas que rea-
lizan su ciclo productivo en régimen extensivo o semiex-
tensivo. Se distinguen dos categorias: el cordero Lechal y
el Ternasco. En el sacrificio las canales alcanzan un peso
de 9a 12kilos. El color de la carne es rosa palido y la carne
es tierna, con inicio de infiltracidén grasa a nivel intramus-
cular, gran jugosidad, textura suave y sabor caracteristico.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan inscritas
237 explotaciones ganaderas. Se sacrifican 49.270 cabezas
de ganadoy se comercializan 397.621 kilos de carne con IGP.

Gall del Penedés

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona geogra-
fica de produccién de la IGP, corres-
ponde al &mbito histérico del Penedés,
se caracteriza por ser el territorio origi-
nario de la raza Penedesenca tradicio-
nal y por ser una region fundamental-
mente vitivinicola. La Esta formada por
73 municipios que corresponden a todos los municipios de
las comarcas del Alt Penedés, del Baix Penedés y del Ga-
rraf, a 25 municipios de la comarca de I'’Anoia i 1 municipio
del Alt Camp.

CARACTERISTICAS: La Indicacion geografica protegida
Gall del Penedés ampara carne fresca de pollo (machos y
hembras) de la variedad Penedesenca negra mejorada de
la raza Penedesenca tradicional. Es una ave de crecimiento
lento, muy rustica, con buena vitalidad, de tipologia corpo-
ral mediterranea, ligera, y de produccién de carne pesada.
Se caracteriza por su piel blanca, patas negras con la base
de la pata blanca y carne rojiza de gran calidad gustativa y
musculos firmes y suculentos.

DATOS BASICOS: En el consejo regulador estan inscritas
5 explotaciones que sacrifican anualmente unos 4.600 ani-
males con destino a la IGP, que suponen unos 12.000 kilos
de carne de la IGP Gall del Penedés

Cordero Manchego
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:

La IGP ampara la pro-

duccion de carne de

cordero en la regién

natural de La Mancha,

en 400 municipios, con
una superficie de unos 34.000 km? repartidos entre Ciu-
dad Real, Cuenca, Toledo y Albacete.

CARACTERISTICAS: Carne de corderos que proceden ex-
clusivamente de la raza Manchega, criados con leche ma-
terna durante sus primeros dias de vida y posteriormente,
tras el destete engordados en estabulacion, con piensos
concentrados, hasta que alcanzan un peso entre 22 y 30
Kg, con una edad de 60-90 dias. Estos corderos dan unas
canales de peso 10-15 kg, con un engrasamiento escaso
0 medio y una conformacion éptima. La carne de cordero
Manchego es muy tiernay jugosa y posee un inicio de infil-
tracién grasa a nivel intramuscular que le aporta un sabor
suave muy caracteristico.

DATOS BASICOS: Actualmente en el consejo regulador
figuran inscritas 293 ganaderias de cria, con un total de
243.811 ovejas, 7 explotaciones de cebo, 4 centros de sa-
crificio, 9 operadores comerciales y 1 sala de despiece. En
2020 se comercializaron 27.316 canales de cordero Man-
chego, lo que supone un peso de 341.450 Kg.

Lechazo de Castillay Ledn
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccioén de ovino cuyas
canales se consideran aptas
comprende 2 comarcas de Avi-
la, 8 de Burgos, 6 de Ledn, 4 de
Palencia, 6 de Salamanca, 3 de
Segovia, 5 de Soria, 4 de Valla-
dolid y 5 de Zamora.

CARACTERISTICAS: El tipo de

ganado procede exclusivamente de las razas Churra, Cas-
tellana y Ojalada y sus cruces. La IGP ampara a los corde-
ros machos y hembras. El peso vivo al sacrificio en el mata-
dero puede oscilar entre los 9y los 12 kilos, la edad maxima
de sacrificio esté fijada en 35 dias y la alimentacion de los
lechazos ha de ser en su totalidad con leche materna. El
peso canal puede oscilar entre los 4,5 y los 8 kilos.
DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estén registra-
das 422 ganaderias, 20 mataderos y 52 operadores comercia-
les. La comercializacién anual de carne protegida por la Indi-
cacion Geografica Protegida asciende a unos 726.000 kilos.
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Ternera Asturiana
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccién, crianza y engor-
de del ganado amparado por
la IGP abarca todo el territorio
de la comunidad auténoma del
Principado de Asturias.

CARACTERISTICAS: Los ani-

males utilizados para la produc-

ciéon de la carne protegida por
esta IGP seran de las razas Asturiana de los Valles, Asturia-
na de la Montafia y sus cruces entre si; serdn igualmente
admitidos cruzamientos entre machos puros de esas dos
razas con hembras procedentes genéticamente de las ra-
zas autdctonas asturianas. El amamantamiento de los ter-
neros es obligatorio en los cinco primeros meses, el resto
del periodo alimentario es a base de pastos y concentrados
aprobados por el Consejo Regulador. La edad maxima de
sacrificio es de un afio para los animales de la categoria
comercial Ternera y de 18 meses para el Afiojo.

DATOS BASICOS: En el CR figuran inscritas 5.721 explota-
ciones, 84.517 vacas madre, 9 mataderos, 14 salas de des-
piece y 270 carnicerias autorizadas. La comercializacién
media anual supera los 6,5 millones de kilos.

Ternasco de Aragon
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La pro-
duccién del Ternasco de Ara-
gon se distribuye a lo largo de
toda la Comunidad Auténoma
de Aragon, en ganaderias regis-
tradas en la |.G.P. La crianza se
realiza mediante un aprovecha-
miento tradicional y sostenible
del territorio aragonés por parte
del ganado, tanto en pastos de montafia y media montafia
como en las zonas més é&ridas del valle del Ebro.

CARACTERISTICAS: Las razas que forman parte de la
IGP Ternasco de Aragdn son: Rasa Aragonesa, Ojinegra de
Teruel, Roya Bilbilitana, Ansotana y Maellana. EI Consejo
Regulador de la Indicacién Geografica Protegida controla
las distintas fases desde la produccién hasta la canal cer-
tificada. Al final del proceso el peso en canal de las piezas
oscila entre 8 y 12,5 kilos. La carne es de color rosado, ju-
gosa, grasa blanca, consistente y firme.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador tiene inscritas
585 ganaderias, con un censo de méas de 328.260 ovejas. El
nimero de canales amparadas bajo la Indicacion Geogra-
fica Protegida (1.G.P.) en el afio 2020 ascendié a 198.420.

Ternera de Extremadura
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de produccion y trans-
formacion de la IGP se lo-
caliza en las 22 comarcas
agrarias de la Comunidad
Auténoma de Extremadura.

CARACTERISTICAS: El ga-

nado procede de las razas
autdctonas Retinta, Avilefia Negra Ibérica, Morucha, Blan-
ca Cacerefia, Berrendas en Negro y Colorado y sus cruces,
criadas en régimen extensivo de produccion. La alimenta-
cién se basa en pastos de la dehesa u otros pastos natura-
les. Los terneros permanecen lactando junto a sus madres
un minimo de cinco meses. Las carnes de ternera son de
color rosa brillante, con grasa de color blanco. La carne de
afojo es de un color entre rojo claro y rojo purpura, con
grasa blanca también, y la carne de novillo es de color rojo
cereza, con grasa de color crema.

DATOS BASICOS: En el Consejo estan inscritas 370 gana-
derias con un censo de 34.000 vacas madres, 140 cebade-
rosy 7 industrias, que producen una media de 1,7 millones
de kilos de carne al afio.
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Pollastre i Capé del Prat
(Polloy Capdn del Prat)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La re-
glamentacion se aplica a las
carnes de los pollos y capo-
nes de la raza Prat sacrifica-
dos, eviscerados y envasados
y que hayan sido producidos
por explotaciones ubicadas
en los términos municipales
de Castelldefels, Cornella de
Llobregat, Gava, Sant Boi de
Llobregat, San Climent de Llobregat, Viladecans y Santa
Coloma de Cervelld, siendo su principal punto de pro-
duccion histéricamente El Prat de Llobregat.

CARACTERISTICAS: Los pollos se distinguen por te-
ner un plumaje rubio oscuro, las patas azules y la piel
nacarada. Los huevos para incubar pesan como minimo
55 gramos. Los pollos y los capones se sacrifican a una
edad de 81y 122 dias, respectivamente. La fecha limite
para su venta, después del sacrificio, es de 7 dias.
DATOS BASICOS: Bajo la IGP se sacrifican al afio 5.000
animales, que representan mas de 10.000 kilos de carne
protegida. Se comercializa en su totalidad en el mercado
nacional.

Ternera Gallega
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Ternera Galle-
ga ampara y protege la carne fresca
de ganado vacuno procedente de los
animales nacidos, criados y sacrifi-
cados en Galicia de las razas Rubia
Gallega, Morenas Gallegas y sus cru-
ces, e inscritos en los registros de la
Indicacién Geografica Protegida.

CARACTERISTICAS: Las categorias principales de carne
comercializada son Ternera Gallega Suprema y Ternera Ga-
llega (animales sacrificados con menos de 10 meses). La
alimentacion se basa en el aprovechamiento de los pastos,
forrajes y concentrados autorizados, exclusivamente realiza-
dos con productos vegetales. En la categoria Suprema, su
alimentacion principal es la lactancia materna. La carne se
caracteriza por un color de rosa claro a rojo suave, con grasa
de color blanco nacarado, musculo de grano fino y de con-
sistencia firme. Su textura es suave, de un intenso y agrada-
ble sabor, con una extraordinaria terneza y jugosidad.

DATOS BASICOS: Estan registrados mas de 8.200 gana-
deros, 446 cebaderos y se identifican mas de 132.000 ter-
neros. Hay inscritas 100 industrias carnicas (mataderos y
salas de despiece). En 2018 se certificaron 96.500 canales,
comercializdndose méas de 21 millones de kilos de carne.

[y, Cuilda
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Carnes y productos carnicos

Ternera de Aliste
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: el lejano Oeste de Zamora; comarcas de Aliste, Sayago y
Sanabria.

CARACTERISTICAS: Carne de ganado vacuno joven, de razas de aptitud car-

nica, adaptado a la zona geogréfica y producida en base a una alimentacién y

al manejo tradicional de la zona, con una edad de sacrificio comprendida entre

8y 12 meses. Basada en la produccién de pequefias explotaciones familiares

influenciadas enormemente por la presencia del lobo ibérico (Canis lupus sig-
natus) que condiciona un sistema de manejo consistente en proteger al ternero en el establo desde su nacimiento hasta su
sacrificio, basando su alimentacién en la lactancia materna, produciendo una carne de color rosa palido, con alta terneza
y jugosidad y suave flavor.

DATOS BASICOS: 69 explotaciones, 2.500 vacas nodrizas. 1 matadero. 23 comercializadores. 350.000 kg de carne anuales.

Ternera de Navarra
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Indicacién Geografica Protegida ampara la produccién de carne
fresca de ganado vacuno procedente de vacas nodrizas nacidas, cebadas y sacrificadas en la
Comunidad Foral de Navarra.

CARACTERISTICAS: El ganado autorizado procede de las razas Pirenaica, Blonde, Parda Al-

pina, Charolais y sus cruces. Los terneros protegidos por la Indicacién Geografica Protegida

deberan ser amamantados con leche materna durante un periodo minimo de cuatro meses.

Los terneros de cebo reciben una alimentacién a base de materias primas naturales, quedan-
do prohibidos los productos de efecto hormonal o sustancias no autorizadas.

DATOS BASICOS: En el Consejo estan inscritas 501 explotaciones y 16.567 cabezas de ganado, asi como 4 mataderos y 5

salas de despiece que sacrifican una media anual de 6.622 terneros. Las 185 carnicerias autorizadas venden anualmente
mas de 1,5 millones de kilos de carne con IGP.

Vedella dels Pirineus Catalans

(Ternera de los Pirineos Catalanes)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La IGP Ternera de los Pirineos Catalanes ampara carne de vacuno de animales
nacidos y criados en municipios de las comarcas catalanas pirenaicas y prepirenaicas: Alt Emporda, Alta
Ribagorga, Alt Urgell, Bages, Bergueda, Cerdanya, Garrotxa, Noguera, Osona, Pallars Jussa, Pallars Sobir3,
Pla de I'Estany, Solsoneés, Ripollés y Val d’Aran. Como hecho significativo sefialar que es una IGP trans-
fronteriza que se extiende por la Catalufia Norte por municipios del Departamento francés de los Pirineos
Orientales.

CARACTERISTICAS: Los animales utilizados para la produccién de carne amparada por la IGP son de las

razas rusticas Bruna dels Pirineus, Aubrac o Gascona, o del cruce de estas madres con machos de las ra-

zas Charolaise, Limousine o Rubia de Aquitania. Son criados en régimen extensivo como minimo durante
los cuatro primeros meses de vida en los que se alimentan a base de leche materna i pastos frescos. Son sacrificados entre
los 8y 12 meses de edad con un peso minimo de la canal de 160 kg. Para asegurar una buena maduracion de la carne, las
canales deben reposar un minimo de 6 dias antes de su venta al consumidor.

DATOS BASICOS: Las ganaderias inscritas en el Consejo Regulador comercializan anualmente una media de 160.000 kilos
de carne de ternera amparada por la IGP.
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Carnes y productos carnicos

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE JAMONES

CASTILLA - LA MANCHA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

ANDALUCIA
DENOMINACIONES DE ORIGEN
GUIJUELO **
JAMON DE JABUGO **/*
LOS PEDROCHES *

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

JAMON DE TREVELEZ *
JAMON DE SERON *

ESPECIALIDADES TRADICIONALES GARANTIZADAS

JAMON SERRANO **

ARAGON

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

JAMON DE TERUEL/PALETA DE TERUEL *

ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

JAMON SERRANO **/*

GUIUELO **/°

ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

JAMON SERRANO *

CASTILLA Y LEON

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

GUIUELO **/*

ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

JAMON SERRANO *

CATALUNA

ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

JAMON SERRANO *

COMUNIDAD VALENCIANA

MARCA DE CALIDAD “CV" PARA PRODUCTOS AGRARIOS
Y AGROALIMENTARIOS

JAMON CURADO

EXTREMADURA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

DEHESA DE EXTREMADURA *
GUIUELO **/*
JABUGO **/*

LA RIOJA

ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

JAMON SERRANO *

MURCIA

ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

JAMON SERRANO *

* Denominacion en tramitacion / ** Denominacion compartida con otras CCAA /" Inscrita en el Registro de la UE
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Carnes y productos carnicos

Dehesa de Extremadura
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRA-
FICA: La zona de
produccion abarca
las dehesas arbo-
ladas a base de
encinas y alcorno-
ques situadas en
las provincias de Badajoz y Céceres, mientras que
la elaboracién y maduracion de jamones y paletas
estéa delimitada por las comarcas de sierras del su-
doeste de Badajoz, Ibor-Villuercas, Caceres-Gre-
dos Sur, Sierra de Montanchez y Sierra de San
Pedro.

CARACTERISTICAS: Los jamones y paletas pro-
ceden Unicamente de cerdos de raza Ibérica pura
o cruzados con Duroc-Jersey con al menos el 75%
de sangre ibérica. El proceso de secado y madu-
racion se prolonga entre 18 y 36 meses. Segun la
procedencia de la alimentacion del ganado, los
jamones y paletas se clasifican como Bellota, Re-
ceboy Cebo de Campo.

DATOS BASICOS: Estan registradas 2.100 explo-
taciones de cerdos de cebo y 120 empresas ela-
boradoras. La produccién anual es de 80.000 ja-
mones y 145.000 paletas certificadas con la DOP.
La calidad de nuestro producto esta avalada por
un control estricto por parte de los servicios técni-
cos veterinarios, desde que el cerdo nace hasta el
etiquetado final del jamén o paleta y su posterior
salida al mercado.

Guijuelo
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de elaboracion de pale-
tas y jamones curados com-
prende 78 municipios del
suroeste de Salamanca, con
Guijuelo como principal cen-
tro productor. La zona de produccién ganadera abraca diversas
comarcas de Castilla y Ledn, Castilla-La Mancha, Extremadura y
Andalucia, principalmente aquellas que disponen de dehesas.

CARACTERISTICAS: Los cerdos amparados son 100% o 75%
ibéricos, garantizando asi la predominancia de la raza ibérica en
las producciones. Los animales se alimentan de bellotas y pastos
naturales en libertad dentro de las dehesas. Los jamones y pale-
tas se someten a un proceso de curacion en secaderos naturales
y maduran en bodegas inscritas lentamente durante varios afios
hasta obtener las caracteristicas organolépticas éptimas para su
consumo. Cada pieza se identifica individualmente con un precin-
toinviolable y una vitola exclusivos numerados de la DOP Guijuelo,
y una etiqueta comercial autorizada de un operador inscrito. Los
precintos identifican cada tipo de pieza, atendiendo a un cédigo de
colores: negro para bellota 100% ibérico, rojo para bellota 75% ibé-
rico, y verde para cebo de campo 100% o 75% ibérico. Los produc-
tos transformados deben portar una contraetiqueta de seguridad
de la DOP que garantiza su trazabilidad.

DATOS BASICOS: En la afiada 2020, la DOP Guijuelo registré 186
ganaderias y 389 explotaciones activas, 9 mataderos y 46 indus-
trias elaboradoras certificadas. Se sacrificaron 46.058 animales
y se comercializaron 81.776 jamones y 67.553 paletas en pieza
entera, ademas de 8763 deshuesados, 740 porcionados y 34.933
loncheados.

Jabugo

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de elaboracion de jamones y paletas con DOP Jabugo esta
IA B U Cl O constituida por 31 términos municipales de la Sierra de Aracena y Picos de Aroche, entre los

Du=saivrinad kb e Ol gen Protegida

que se encuentran Aracena, Cortegana, Cumbres Mayores, Corteconcepcion, Higuera de

la Sierra, Jabugo y Santa Olalla del Cala. La zona de producciéon comprende las dehesas de
encinas, alcornoques y quejigos de Huelva, Cérdoba, Sevilla, Cadiz, Malaga, Caceres y Badajoz.

CARACTERISTICAS: Cuando el cerdo esta en la dehesa, y atendiendo a la cantidad de bellota, se identifica con un crotal para
poder hacer el seguimiento de su engorde durante la montanera. Cuando el cerdo pasa a ser jamon y paleta, se identifica con
dos elementos de control: un precinto de color negro de la DOP que se coloca en la pieza en el momento del sacrificio y una
vitola de color negro de la DOP que se coloca en la pieza una vez que ha finalizado su elaboracién. Ambos elementos con un
mismo numero identificativo, asi como la afiada correspondiente. Estos elementos garantizan al consumidor la trazabilidad de
la calidad y el origen.

Finalmente, se coloca la etiqueta de la bodega comercializadora inscrita en el Consejo Regulador de la DOP Jabugo.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscritas 39 bodegas comercializadoras, 26.407 cerdos identificados, 94.797
piezas precintadas en matadero, 61.727 jamones certificados con la maxima designacion Summum, con un valor econémico
15,9 millones de Euros.
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Carnes y productos carnicos

Jamon de Seron
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La elaboracion del «Ja-
mon de Serdén» se rea-
lizard exclusivamente
dentro del término mu-
nicipal de Serdn, pro-
vincia de Almeria.

CARACTERISTICAS:
Jamén curado obtenido a partir de los perniles del
cerdo (machos castrados y hembras) procedente de
alguna de las siguientes razas o cruces entre ellas:
Duroc, Large White, Landrace, Blanco Belga, Pie-
train y Chato Murciano, y elaborado a través de un
proceso de secado-maduracién natural, de forma
redondeada, conservando la pata, con o sin corteza,
siendo en este Ultimo caso eliminada mediante un
corte con forma de «V». Color rojo y aspecto brillan-
te al corte, con grasa parcialmente infiltrada en la
masa muscular, carne de sabor ligeramente dulce,
poco salada y de aroma de medio a intenso. Grasa
de consistencia untuosa, brillante, coloracién blan-
ca amarillenta, de sabor dulce y aroma intenso.

Se comercializa bajo dos categorias: Jamén de ca-
tegoria «S-XVI», de 7 kg de peso minimo, con un pe-
riodo de elaboracion superior a 16 meses. Jamon de
categoria «S-XX» de peso minimo 8 kg, con un perio-
do de elaboracién superior a 20 meses.

Para ambas categorias, el proceso de secado-ma-
duracion natural, bajo las condiciones medioam-
bientales de Serdn, debe abarcar al menos 12 me-
ses. Se podra presentar el producto envasado, bien
deshuesado o bien loncheado, siempre y cuando se
garantice la calidad y la trazabilidad del mismo

DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aproba-
cién de esta Indicacion Geografica Protegida, en el
Consejo Regulador no existen datos sobre el nime-
ro de empresas y producto comercializado.

Jamon de Teruel
DENOMINACION DE ORIGEN

ZONA GEOGRAFICA:
ﬂ JAMONoeTERUEL  Todas las comarcas de la
provincia de Teruel estan
amparadas para la produccion de cerdos y la elaboracién de ja-

mones con Denominacion de Origen Jamén de Teruel, siendo
la mas antigua DO de jamén de Espafia.

CARACTERISTICAS: El porcino autorizado es el procedente de
los cruces de las razas Landrace y Large White en madres, y Du-
roc en padres. El proceso de curacion de los jamones se realiza en
alturas superiores a los 800 metros y toda la fase de elaboracion
no es inferior a los 14 meses. Los jamones, de 8 a 9 kilos de peso,
ofrecen un aspecto brillante y color rojo al corte, con grasa parcial-
mente infiltrada en la masa muscular. Los jamones van marcados
con la clasica estrella de 8 puntas y la marca “Teruel” en la corteza.
DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan inscritas 256
explotaciones de cerdos, 35.428 cerdas reproductoras y 53 empre-
sas elaboradoras. La produccién media anual alcanza un volumen
de 450.065 jamones.

Jamon de Trevélez
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de elabora-
cioén de los jamones protegidos por la Indica-
cion Geografica Protegida Jamon de Trevélez
esta constituida por un &rea natural en la que
los factores de altitud, temperatura y hume-
dad, entre otros, dan a los productos unas
cualidades propias que tradicionalmente le
han caracterizado. Esta zona comprende las
partes con altitud superior a 1.200 metros de
los términos municipales de Trevélez, Juviles, Busquistar, Pértugos,
La Tah4, Bubién, Capileira y Bérchules. Las actividades de elabora-
ciény maduracién de los jamones se limitan a estos municipios de la
comarca de la Alpujarra Alta, en la provincia de Granada.

CARACTERISTICAS: Los jamones se obtienen Gnicamente de
cerdos de los cruces de las razas Landrace, Large-White y Du-
roc-Jersey alimentados con piensos vegetales. El jamén se elabo-
ra con pernil de cerdo blanco de hembra o macho castrado, tiene
una curacion natural con métodos tradicionales, contiene menos
de un 5% de sal, sin aditivos ni conservantes, un sabor suave y
poco salado con un color rojo palido y grasa parcialmente infiltra-
da. El proceso de secado y curado ser realiza en ambiente natural
y se prolonga por un periodo que va desde minimo los 14 meses,
periodo a partir del cual el jamén desarrolla todos los aromas y el
sabor, hasta méas de 24 meses de curacion.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan registradas 7
empresas elaboradoras y comercializadoras con una produccién
anual media de 200.000 jamones con .G.P. Jamén de Trevélez.
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Jamon Serrano
ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccién y elaboracion del jamén
serrano se extiende a todo el territorio
nacional. El producto deberé obtenerse
de cerdos sanos que hayan sido sacrifi-
cados cumpliendo todos los requisitos
higiénico-sanitarios exigidos por la le-
gislacion vigente.
CARACTERISTICAS: El proceso de elaboracién que incluye las
fases de salazon, lavado, reposo, secado y maduracion no podra
ser en ningun caso inferior a siete meses desde la introduccion
de la pieza en sal. El jamén serrano presenta una grasa brillante,
untuosa, de coloracion entre blanca y amarillenta, aromética y de
grato sabor. De color rosa a rojo parpura, sabor delicado y poco
salado, aroma agradable, textura homogénea, poco fibrosa y sin
pastosidad. El jamén se presenta comercialmente en corte en V
con pata 0 sin pata, corte redondo con patay sin pata y deshuesa-
do con piel, corte en V o sin piel y desgrasado.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador del jamén serra-
no espafol estan inscritas 120 empresas de comercializacion.
Anualmente se comercializan 3 millones de piezas con la eti-
queta garantizada en sus tres gamas de curacién: Gran Reserva
(méas de 15 meses), Reserva (minimo 12 meses) y los Lonchea-
dos (minimo 10 meses).

Los Pedroches
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La

zona de produccién para

la cria y engorde de los

cerdos protegidos por la

Denominacién de Origen
Protegida Los Pedroches comprende las dehesas ar-
boladas de 32 municipios de la comarca de Los Pedro-
ches, al norte de la provincia de Cérdoba.

CARACTERISTICAS: Los jamones y paletas proceden
Unicamente de cerdos de raza Ibérica pura, o cruzados
con Duroc, Duroc-Jersey y Largue-Black, pero siempre
con al menos un 75% de sangre ibérica. Los productos
se distinguen segun se haya realizado la alimentacién
del cerdo en montanera o recebo. Los jamones y pale-
tas de cerdos criados en montanera llevan un precinto
de color negro y la inscripcion “Bellota de Los Pedro-
ches”; los engordados mediante recebo tienen un pre-
cinto rojo y la etiqueta “Los Pedroches”.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estén ins-
critas 151 explotaciones ganaderas que suman unos
7.400 cerdos y 520 reproductoras. Hay 15 industrias
adscritas a la Denominacién de Origen Protegida que
comercializan una media de 17.000 jamones y paletas
con DOP.

“No hay una sola enfermedad en la que el
medico, si no ests inficionado de pedanteria,
pueda prohibir el jamén con fundamento {...)
su eficacia nutritiva y la levedad con la que
se digiere lo convierten, casi, en una
bienhechora medicina”

-Gregoric Marafion, médico

y humanisy
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Carnes y productos carnicos

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE EMBUTIDOS,
SALAZONES Y OTROS PRODUCTOS CARNICOS

ARAGON
MARCAS DE GARANTIA DE CALIDAD

COMUNIDAD VALENCIANA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

CECINA
CHORIZO

CONSERVA DE CERDO EN ACEITE
LOMO EMBUCHADO

LONGANIZA DE ARAGON
MORCILLA DE ARAGON

PALETA CURADA

ASTURIAS

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

CHOSCO DE TINEO *

BALEARES
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

SOBRASSADA DE MALLORCA *

CANTABRIA
MARCA “CALIDAD CONTROLADA"

EMBUTIDOS CRUDOS CURADOS DERIVADOS DE ESPECIES CINEGETICAS

CASTILLA Y LEON

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

BOTILLO DEL BIERZO
CECINA DE LEON *
CHORIZO DE CANTIMPALOS

MARCAS DE GARANTIA

CECINA DE VILLARRAMIEL
CECINA DE CHIVO DE VEGACERVERA
CHORIZO ZAMORANO

CHORIZO DE LEON

IBERICOS DE SALAMANCA
FARINATO DE CIUDAD RODRIGO
TORREZNO DE SORIA

CATALUNA

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

LLONGANISSA DE VIC * (SALCHICHON DE VIC)

EMBUTIDO DE REQUENA *
LONGANIZA
MORCILLA
SALCHICHON
SOBRASADA

MARCAS DE CALIDAD “CV" PARA PRODUCTOS AGRARIOS
Y AGROALIMENTARIOS

BOTIFARRA DE CEBA

COENT DE BURRIANA

EMBUTIDO OREADO AL PIMENTON
LONGANIZA ALAJO

LONGANIZA DE PASCUA
LONGANIZA MAGRA

LONGANIZA SECA

MORCILLA DE CEBOLLA Y PINONES
MORCILLETA DE CARNE

MORCILLA DE PAN

GALICIA
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

LACON GALLEGO

LA RIOJA

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

CHORIZO RIOJANO *

REGISTRADOS Y CERTIFICADOS

PRODUCTOS CARNICOS ELABORADOS

* Denominacion en tramitacién /* Inscrita en el Registro de la UE
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Carnes y productos carnicos

Botillo del Bierzo
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de elaboracion comprende los 38
términos municipales que con-
forman la comarca de El Bierzo,
entre los que se encuentran Pon-
ferrada, Cacabelos, Villafranca
del Bierzo, y Villablino de la co-
marca de Laciana.

CARACTERISTICAS: La forma exterior es ovalada, de color
rojo plomizo. Se embute en tripa de cerdo natural, con un
peso que oscila entre 500y 1.600 gramos. El Botillo del Bierzo
es un producto carnico embutido, elaborado principalmente
con costilla y rabo, con su parte de magro correspondiente,
pudiendo llevar ademas lengua, carrillera, paleta y espinazo
procedentes del despiece del cerdo, troceados, adobados y
embutidos en el ciego del cerdo que posteriormente se ahu-
ma y seca para su comercializacién y consumo tras ser co-
cinado, donde predomina el olor a magro cocido, salazén y
especias naturales.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
de la Indicacion Geografica Protegida figuran inscritas 8
empresas que elaboran y comercializan 275.904 kilos de
Botillo del Bierzo.

Cecina de Leon
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El ambito geo-
gréfico protegido por la IGP incluye
todos los municipios de la provincia
de Ledn. La altitud media es superior
a 700 metros, con un clima continen-
tal extremo que es excepcional para
la elaboracién artesanal de la cecina.

CARACTERISTICAS: La cecina procede del despiece de los
cuartos traseros del ganado vacuno mayor, preferentemente
de razas autéctonas de Castilla y Ledn. La materia prima se
salay, tras el lavado y asentamiento de las piezas, se ahuma
con lefia de roble o encina, todo ello hasta completar un pro-
ceso que debe durar un minimo de 7 meses a partir de la fe-
cha de salado. Las piezas tienen un peso que oscila entre los
tres y los cinco kilos.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan inscritas
21 empresas que producen al afio unas 125.000 piezas de
tapa, contra, babilla y cadera, y comercializan algo mas de
93.000 piezas con IGP.

Chosco de Tineo
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
elaboracion de este embutido se
extiende a los municipios de Tineo,
Allende, Belmonte de Miranda, Can-
gas de Narcea, Salas, Somiedo, Val-
désy Villalén en el occidente y suroc-
cidente del Principado de Asturias.

CARACTERISTICAS: El producto amparado por la Indica-
cion Geogréafica Protegida (IGP) Chosco de Tineo es un em-
butido crudo-curado y ahumado en ciego de cerdo. Los in-
gredientes que se emplean en su elaboracién son: 80% como
minimo de cabecera de lomoy 15% como minimo de lengua,
sal, pimenton y ajo. La tripa que se utiliza como cobertura del
chosco es el ciego del cerdo, de ahi su forma redondeada
e irregular. Su color caracteristico es el rojizo, mads o menos
intenso segun la carne utilizada y la concentracién de pimen-
t6n. Su sabor es agridulce con un suave toque ahumado. Los
choscos pueden comercializarse en piezas enteras, crudos o
cocidos, y también en trozos o loncheados.

DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la puesta en marcha
de esta Indicacién Geogréfica Protegida, en el Consejo Regu-
lador no existen datos sobre el nimero de industrias elabora-
doras y cantidad de producto comercializado, aunque en la
actua- lidad hay 8 industrias carnicas, que elaboran Chosco
de Tineo y venden su produccionen Asturias, que podrian
recibir autorizacién para comercializar el producto con la IGP.
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Chorizo de Cantimpalos
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La

zona de elaboraciéon de

este embutido comprende

64 municipios de la pro-

vincia de Segovia, que se

extienden por un territorio
geografico que abarca desde la Sierra de Guadarrama a Car-
bonero y de Riaza a Villacastin con una superficie de 2.268
kildbmetros, con el municipio de Cantimpalos como nucleo
principal de produccion.

CARACTERISTICAS: El producto amparado por la Indica-
cion Geogréfica Protegida (IGP) Chorizo de Cantimpalos es
un embutido elaborado con carne de cerdo alimentado ba-
sicamente con cebada y cuya area de produccion se sitda
a unos 1.000 metros de altitud, lo que constituye un medio
excepcional para la curacion natural del chorizo, proporcio-
nandole su aroma y sabor caracteristicos. Su composicion
comprende un 70% de magro de cerdo, un 26% de tocino,
2% de sal, 2% de pimenton, ajo y orégano. Este chorizo, que
se consume crudo, frito o cocido, se presenta en tres forma-
tos: sarta o herradura, de calibre fino y con un peso de 400
gramos; achorizado, en ristra de cinco piezas atadas de unos
700 gramos, y cular, embutido en tripa natural y de 1,2 kilos
de peso medio.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan inscritas
6 granjas, 4 salas de despiece, 4 mataderos y 19 empresas
carnicas, que comercializan 1,5 millones de kilos de chorizos
al afio con IGP.

Chorizo Riojano
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFI-
CA: La zona de pro-
ducciény elaboracion
del chorizo riojano se
centra en toda la co-
munidad  auténoma
de La Rioja.

CARACTERISTICAS: De forma sarta o herradura,
con un didmetro de 30-40 milimetros y un peso mini-
mo de 200 gramos, es uno de los alimentos més tipi-
cos de La Rioja, este chorizo es de consistencia firme
y compacta, presenta un aroma equilibrado e intenso
en el que domina el pimentén y las notas de ajo, con
una textura agradable al paladar y un sabor intenso,
persistente y picante en ocasiones. Las técnicas tra-
dicionales de elaboracién se plasman ahora en una
industria carnica que conjuga estos conocimientos
heredados generacion tras generacion con las mas
modernas tecnologias.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan re-
gistradas 4 empresas, que producen una media de
2.565.000 piezas de chorizo riojano.

Embutido de Requena
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de produccion y ela-
boraciéon de embutidos se
localiza en el municipio va-
lenciano de Requena.

CARACTERISTICAS: Los

embutidos se elaboran a

partir de carne de cerdo
y los productos protegidos son: salchichén, chorizo,
perro, longaniza, morcilla, gliefia y sobrasada. La ela-
boracion tradicional de productos de la matanza des-
taca con personalidad en el Embutido de Requena.
Las artes empleadas en el acondicionamiento de las
carnes y demas productos derivados del cerdo, el es-
peciado y maduracion de las pastas, asi como el em-
butido y curado de las piezas, junto a las condiciones
ambientales influyentes en los procesos de secado,
oreado y afinado de los productos, son determinantes
de su peculiar calidad.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan
registradas 11 empresas que elaboran y comerciali-
zan Embutido de Requena con Indicaciéon Geogréfica
Protegida.
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Lacon Gallego
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Indicacion Geo-
grafica Protegida ampara la produccion y
elaboracién de Lacén Gallego en toda la
Comunidad Auténoma de Galicia, siempre
y cuando se cumpla la normativa prescrita.

CARACTERISTICAS: El ganado apto para

producir lacones es de las razas Celta, Lar-
ge White, Landrace, Durocy sus cruces. La alimentacion pue-
de ser tradicional (cereales, bellotas, castaiias y tubérculos)
0 con piensos controlados. Los machos son castrados antes
de su entrada al cebadero. Los cerdos para sacrificio tendran,
como minimo, 6 meses de edad y 90 kilos de peso vivo.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador
estan inscritas 191 explotaciones, 7 mataderos, 9 salas de
despiece y 8 industrias carnicas. Anualmente se comerciali-
zan cerca de 1.550 piezas amparadas por la Indicacién Geo-
grafica Protegida, cuyo peso se aproxima a los 6.000 kilos.

Sobrassada de Mallorca
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El 4rea de pro-
duccién y elaboracién de la IGP com-
prende todas las comarcas de la isla
de Mallorca, en el archipiélago balear.

CARACTERISTICAS:  Caracteristi-

cas: Para su elaboracién se utilizan

carnes picadas (magro y tocino) de
cerdo que se aderezan con pimentdn, sal y especias, se em-
buten y se dejan curar lentamente hasta adquirir un bouquet
Unico. Se elabora por empresas ubicadas en Mallorca y que
estan inscritas en los registros de la IGP Sobrasda de Mallor-
ca. La sobrasada de Mallorca adquiere unas caracteristicas
que la diferencian de las sobrasadas sin el distintivo de cali-
dad. Al termino de su curacion la superficie del embutido es
de color rojo oscuro, lisa o ligeramente rugosa, con ausencia
de enmohecimiento 0 enmohecimiento blanquecinoy la pasta
es blanda, inelastica, adherente, cohesionada, untuosa, poco
fibrosa y de aspecto rojo marméreo. Sabor y aroma caracteris-
tico, con clara percepcién de la presencia del pimentén.

Atendiendo a la raza de cerdo se distinguen dos tipos de
sobrasadas; la Sobrasada de Mallorca y la Sobrasada de
Mallorca de cerdo negro, elaborada a partir de una raza au-
téctona mallorquina.

DATOS BASICOS: En el registro de elaboradores del Consejo
Regulador figuran 19 empresas elaboradoras de las cuales las
19 elaboran Sobrasada de Mallorca y 10 elaboran Sobrasada
de Mallorca de Cerdo Negro. La produccion de Sobrasada de
Mallorca protegida es de un total de 1.988.310 kg.

Llonganissa de Vic
(Salchichon de Vic)
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de pro-

duccion de los cerdos aptos para la

elaboracién de este embutido incluye

toda la comarca de Osona, mientras

que la zona de elaboracion reconocida
se extiende a toda la Plana de Vic, en Barcelona.

CARACTERISTICAS: El Salchichén de Vic presenta unos
rasgos especificos en su aspecto que también ayudan a dis-
tinguirlo de los salchichones que no tienen el distintivo de
calidad.

El color rojo intenso y brillante en el corte deja perfectamente
visible los pequefios dados de grasa y la pimienta en grano
que integran la tradicional composicion de este producto. Ex-
ternamente destaca la flora que durante el proceso de secado
se ha asentado en las tripas naturales que han servido para
embutir las carnes de cerdo seleccionadas.

Para garantizar que el Salchichén de Vic cumple permanen-
temente los altos niveles de composicion y calidad que se
requieren para este producto, el Consejo Regulador de la IGP
Salchichén de Vic encomendé a una Entidad de Certificacién
independiente y de reconocido prestigio la verificacion de los
procesos que siguen las empresas, asi como el andlisis de los
salchichones que comercializan. De esta manera nos asegu-
ramos que se respeta la normativa de calidad europea.

El Consejo Regulador es quien tiene la autoridad para conce-
der el distintivo especifico que permite diferenciar el auténti-
co Salchichdn de Vic del resto, siempre que hayan superado
los estrictos controles de calidad.

Este producto se elabora con carnes magras de cerdo selec-
cionadas, sal y pimienta negra, en empresas ubicadas en los
municipios que integran la Plana de Vic y que estéan inscritas
en los registros del Consejo Regulador de la IGP Salchichén
de Vic. Actualmente, forman parte seis empresas: Splendid
Foods (marca Can Duran), Embotits Salgot, Sucesores de J.
Pont, Casa Riera Ordeix, Embotits Casolans Ca La Gloria (mar-
ca Casa Oms) y Embutidos Sola.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador fi-
guran inscritas 6 empresas elaboradoras, que comercializan
anualmente unas 500.000 piezas que representan aproxima-
damente de 200.000 kg de Salchichdn de Vic. El 70% se desti-
na al mercado interior.
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spafia ocupa el tercer puesto dentro de la Unién Por su lado, el censo de gallinas ponedoras en 2020
Europea en el ranking de paises productores de aumento un 2,8%, hasta llegar 47,1 millones de ani-

huevos, por detras Alemaniay Francia. males. De esta cifra total, 36,6 millones de gallinas se

criaban en jaulas; 6,1 millones eran gallinas criadas en
La produccion nacional de huevos represent6 en 2020 el suelo; 3,7 millones eran gallinas camperas y 677.844
el 5,71% de la Produccién Final Ganadera y el 2,18% se criaron bajo métodos de produccion ecoldgica.
de la Produccién Final de la Rama Agraria, porcentajes
en ambos casos superiores a los del afo precedente, Conrelacién a un afo antes, en 2020 aumenté el censo
segun datos del Ministerio de Agricultura. de gallinas criadas en jaula, en suelo y en ecoldgico;

s6lo descendi6 el nUmero de gallinas camperas. Por
En 2020, el valor generado por este sector a efectos de sistema de produccion, el 78% de las gallinas pone-
calcular la renta agraria se cifré en 1.154,3 millones de doras estaban en una jaula acondicionada; un 13% en
euros, un 19% més que el afo anterior. suelo, un 6% eran camperas y un 1% ecoldgicas.
Asimismo, la produccioén de huevos aumenté en can- La comunidad con el mayor censo de gallinas pone-
tidad un 15,7% (la mayor subida de todas las produc- doras en 2020 fue Castilla-La Mancha, con el 26,2%
ciones ganaderas), mientras que los precios subieron del total. Le siguieron Castilla y Leén (16,4%), Aragén
un 3,5%. En el afio anterior bajaron la produccién y los (13%) y Catalufia (8%).
precios. .

PRODUCCION
El afio 2019 estuvo marcado por una tendencia cambian-
te en la manera de producir, al incrementarse el censo de Por su lado, la produccién de huevos puestos por estas
gallinas en sistemas alternativos de una manera signifi- gallinas super6 los 1.154 millones de docenas. Casti-
cativa. Esa tendencia se mantuvo en 2020, pues los siste- lla-La Mancha encabezo6 la produccién de huevos, con
mas alternativos representaron el 22,4% del total. el 25% del total, seguida de Castillay Leén con el 17%y

Aragon con el 15%. Los precios de los huevos pagados
El numero de granjas dedicadas a la produccion de al productor fueron superiores a los del afio precedente.
huevos de gallina se increment6 en 2020. Segun los
datos del MAPA, habia un total de 1.379 granjas, 17 Aunque en la alimentaciéon humana se utilizan huevos
mas que un ano antes. de diferentes especies, los mas consumidos son los
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de gallina; en mucha menor medida, los de codornizy
como producciones mas minoritarias estas los huevos
de avestruz y de pata.

Segun el Ministerio de Agricultura, en 2020 se produje-
ron 16.550 docenas de huevos de oca, asi como también
17.300 docenas de huevos de pata y 160 docenas de
huevos de pava. La produccion de huevos de pavas pre-
domina en Andalucia y en Galicia; y la de huevos de pata,
también en Galicia, ademas de Cantabria y Extremadura.

PRODUCCION ECOLOGICA

Una de las cabafias que mejor se ha adaptado al siste-
ma ecoldgico de produccion es la avicola. En 2020 ha-
bia registradas, segun el Ministerio de Agricultura, 428
explotaciones avicolas ecolodgicas. El censo nacional
de gallinas ponedoras ascendia en 2020 a algo mas de
943.100 animales, de los que 174.476 estaban en Gali-
cia, que era la comunidad autébnoma con mayor censo,
por delante de Catalufia y de Castilla-La Mancha.

En cuanto a la produccion, en 2020 se alcanzé un vo-
lumen de 183,5 millones de huevos certificados como
ecologicos. En este caso, la region mas productora fue
Andalucia, con 33,5 millones, seguida de Galicia con
31,2 millones.

MODELO EUROPEO DE PRODUCCION

La produccion y comercializacion de huevos y ovopro-
ductos en Espafia esta sujeta a numerosas regulaciones,
cuyas directrices vienen marcadas por las politicas de la
Unién Europea. En su conjunto, estas normas definen
el denominado Modelo Europeo de Produccién (MEP)
agroalimentaria, que es un referente a nivel mundial.

Este modelo se caracteriza por responder a las deman-
das del consumidor y aplicar los mayores estandares
de seguridad alimentaria, sostenibilidad de la produc-
cién, proteccién del medio ambiente y del bienestar y
la sanidad animal.

El conjunto del sector del huevo espafiol estd com-
prometido con su aplicacion y tanto las granjas como
las industrias invierten continuamente en la mejora de
las instalaciones para que los todos los eslabones de
la cadena, desde la produccién al consumidor, estén
alineados con los objetivos del MEP, cuyos requisitos
también evolucionan con el tiempo.

PRODUCCION DE HUEVOS EN LA UE

La produccidon de huevos en la Union Europea, a
efectos de calcular la renta agraria comunitaria, su-

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE HUEVOS (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2017 2018 2019 2020
HUEVOS DE GALLINA 762 847 833 918
OTROS HUEVOS 4 3 3 3
TOTAL 766 850 836 921
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE HUEVOS (INCUBAR'Y CONSUMO)
EN LA UE (Miles de toneladas)

PAIS 2018 2019 2020
ALEMANIA 899 851 958
AUSTRIA 134 120 129
BELGICA/LUXEMBURGO 198 145 205
BULGARIA 94 88 94
CHIPRE 10 10 11
CROACIA 44 4 45
DINAMARCA 90 78 92
ESLOVAQUIA 7 64 1l
ESLOVENIA 21 22 22
ESPANA 847 833 918
ESTONIA 10 9 10
FINLANDIA 76 76 76
FRANCIA 1.011 924 943
GRECIA 128 100 128
HOLANDA 703 625 703
HUNGRIA 150 130 138
IRLANDA 73 75 65
[TALIA 811 760 805
LETONIA 42 M 42
LITUANIA 51 50 51
POLONIA 625 557 635
PORTUGAL 136 114 138
REPUBLICA CHECA 175 150 177
RUMANIA 397 350 380
SUECIA 148 149 149
TOTALES 6.944 6.362 7.001

FUENTE: Comisién Europea

puso en 2020 cerca del 2,4% de la Produccion Final
Agraria y el 5,7% de la Produccion Final Ganadera,
porcentajes ambos muy similares a los de los ulti-
mos afos.

Segun datos de la Comisién Europea, se estima que el
valor de la produccion de huevos rondé los 8.083 millo-
nes de euros, cifra inferior a la del afo anterior.

En la UE, la produccion de huevos en 2020 se elevo
hasta mas de 7 millones de docenas, un 1% menos
que en el afo anterior. Hay que tener en cuenta que
ese afo ya no se incluian los datos de Reino Unido den-
tro de la UE.
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EVOLUCION DEL PARQUE DE GALLINAS PONEDORAS Y DE LA PUESTA
MEDIA POR GALLINA EN ESPANA (Miles de toneladas)

HUEVOS PUESTOS AL ANO
ANO N MEI?I& IL)LIIEE%%LI NAS (Miles docenas)  (Unidades por
(Miles de aves) gallina)
2017 899 851 958
2018 134 120 129
2019 198 145 205
2020 94 88 94
FUENTE: MAPA

PRODUCCION TOTAL DE HUEVOS EN EL MUNDO
EN LA UE'Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 78.868 80.659 83.484 84.000
UE 6.789 6.944 6.362 7.001
ESPANA 762 847 833 918

FUENTES: FAO, EUROSTAT y MAPA

Asimismo, en 2020 el censo de gallinas ponedora de la
UE rondaba los 372 millones de aves. Alemania fue el
pais con mayor censo de gallinas en 2020 (casi 56,3 mi-
llones de animales), seguida de Polonia (50,1 millones) y
de Francia (48,2 millones). Por su lado, Espafia se situaba
en cuarto lugar por censo de gallinas e Italia en el quinto.

Del censo total de la UE, un 48% eran gallinas en jaulas
y el resto (52%) se criaban con sistemas de produccion
alternativos. Alemania, que es el pais con mayor censo,
es uno de los paises que tiene menos gallinas en jau-
las, al igual que otros paises como Austria (donde las
jaulas ya no se usan), Suecia o Luxemburgo.

En cuanto a la produccion, los tres paises que lidera-
ron el ranking en 2020 fueron Alemania 13,7%; Francia
(13,5%) y Espafia (13,1%). Italia con el 11,6% y Paises
Bajos con el 10% ocuparon los siguientes puestos.

HUEVOS

COMERCIO DE HUEVOS EN LA UE

La balanza comercial comunitaria en el sector de los
huevos tiene saldo positivo porque las exportaciones
son mucho mayores que las importaciones.

En 2020 se incrementaron las compras debido a que
las procedentes del Reino Unido se contabilizaron
como importaciones.

Con los datos de Reino Unido, las importaciones de la
UE quedaron en 52.297 toneladas (equivalente hue-
vo-cascara), mas del doble que un afo antes.

Principalmente, las importaciones de huevos de la
UE procedieron en 2020 de Estados Unidos (39,8%),
Argentina (24,2%), India (18,5%) y Albania (1,2%). El
pais que mas huevos importé en 2020 fue Irlanda
(por las compras a Reino Unido), seguido de Paises
Bajos.

Por su lado, desde la UE se exportaron 467.359 tone-
ladas equivalente huevo-cascara, lo que supuso un
aumento del 38% respecto al afo precedente. Este in-
cremento fue posible gracias a que las ventas al Reino
Unido se contabilizaron como exportaciones.

Con mucha diferencia, el pais que mas vendié fue Ho-
landa (el 31% del total), seguido a mucha distancia por
Italia y Espafa.

En cuanto a los paises que recibieron las exportacio-
nes comunitarias, destacé un afio mas Japon (34,5%
del total), seguido de Suiza (16,3%) y Rusia (5,6%).

Asimismo, también se exportaron huevos desde la UE
a Angola, Emiratos Arabes, Iraq, Ucrania, Omany Tur-
quia, entre otros destinos. m

as empresas productoras y comercializadoras de

huevos llevan afios modernizando y adecuando
sus sistemas de produccidn a las exigencias europeas
e impulsando de manera decidida el comercio interna-
cional.

En 2020 los costes de alimentacion de las gallinas
subieron y bajaron por el contrario los precios de los
huevos. Ademas, se aceler6 la transformacion hacia
un modelo productivo libre de jaulas con inversiones
millonarias de los principales grupos industriales.

La base productiva de la industria del huevo son las
1.378 granjas de produccion que habia en 2020, con
cerca de 47,1 millones de gallinas ponedoras.

Las principales regiones productoras de huevos son
Castilla-La Mancha, Castilla y Le6n, Aragén, Cataluiia,
Comunidad Valenciana y Galicia.

Ademas de las granjas productivas, en la estructura pro-
ductiva del sector del huevo hay también unos 885 cen-
tros de embalaje y unas 31 empresas de ovoproductos.
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ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Tanto por su producciéon de huevos como por su fac-
turacion, la primera empresa de este sector es valen-
ciana y su produccion se situé en 2020 cerca de los
138 millones de docenas, un 8% menos que en el afio
anterior. La facturacién de esta empresa rondoé los 193
millones de euros.

La segunda empresa en el ranking tuvo una produc-
cidén anual de 82 millones de docenas (inferior también
en 3 millones de docenas a la cifra del afio precedente)
y su facturacién fue mucho mas baja que la de la pri-
mera (95 millones de euros en 2020).

Por su lado, el tercer grupo conté con una produccién
de 66 millones de docenas y la facturacion supero lige-
ramente los 74 millones de euros.

Las marcas de distribucién (MDD) son muy importan-
tes en este mercado, y controlan en torno al 50% de
todas las ventas en volumen, aunque su importancia
en valor resulta mucho menor.

Las asociaciones que operan en el sector son ASEPR-
HU (Asociacién Espafola de Productores de Huevos),
INOVO (Asociacién Espafiola de Industrias de Ovopro-
ductos) y FEDEROVO (Federacién Espafiola de Empre-
sas del Sector de la Produccién de Huevos y Ovopro-
ductos). Todas ellas forman parte de la organizacion
Interprofesional del Huevo y sus Productos (INPRO-
VO), junto a representantes de los productores.

COMERCIO EXTERIOR

Las empresas productoras de huevos tienen una clara
vocacion exportadora. En los ultimos afos, han pasado
de exportar el 10% de su produccion, a vender el 23%
en el ultimo ejercicio.

Por su parte, las exportaciones de huevos frescos de
gallina, de la especia Gallus Domesticus, para consu-
mo, alcanzaron las 77.526 toneladas, por un importe
de 88 millones de euros. Tanto en volumen como en va-
lor, las exportaciones de ese afio superaron con creces
las cifras del afio anterior, segun datos de Comercio.
En cuanto a los destinos, el primero fue Francia (que
representd el 30% del valor total), seguido de Alema-
nia, Paises Bajos, Reino Unido, Italia, Mauritania, Por-
tugal e Israel.

Por su lado, las importaciones de huevos para el con-
sumo (sélo incluye la partida de huevos frescos de ga-
llina) sumaron 3.587 toneladas en 2020, por un valor de
4,76 millones de euros. En su mayor parte, las compras

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE HUEVOS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Corp. Alimentaria Guissona, S.A (¥) 1.984
Huevos Guillen, S.L. - Grupo 192,68
Dagu, S.A. - Grupo 95
Granja Bailon S.L 81
Camar Agroalimentaria, S.L. - Grupo 74,2
Granja San Miguel, S.AT. 64
S.AT Granja Virgen del Rosario, S.L. 37,8
Avicola Llombay, S.A. 34,2
Interovo (Grupo) 28,5
Granja Avicola Rujamar, S.L 28,5

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacidn de otras producciones.

procedieron de Estados Unidos (42% del valor total),
seguido de Francia (32%), México, Portugal, Alemania
y Paises Bajos.

A pesar de ese predominio de las exportaciones intra-
comunitarias, el comercio exterior espanol del huevo
se va orientando poco a poco hacia los mercados de
paises terceros.

Las provincias exportadoras de huevos de cascara
mas dindmicas son Valladolid, Toledo, Huesca, Cuen-
cay Guadalajara.

Al margen de los huevos frescos de gallina, hay in-
tercambios importantes de huevos de otras aves de
corral, asi como también de huevos sin cascara, ye-
mas, etc. En conjunto (incluidos los huevos frescos
de gallina) se exportaron 163.700 toneladas en 2020
(un 6% mas que un afio antes) y el valor de esas ven-
tas se elevo a 131,5 millones de euros. Por su parte,
las importaciones en conjunto ascendieron a 33.833
toneladas. m
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OVOPRODUCTOS

Los ovoproductos no son sucedaneos del huevo,
sino derivados que se obtienen tras procesar
los huevos, para eliminar cualquier riesgo sanitario,
alargar la vida util y/o facilitar el manejo del huevo
en industrias alimentarias, restauracion y usos pro-
fesionales.

Muchas veces los ovoproductos sustituyen al huevo
porque son mas comodos de almacenar y manejar.

Pueden ser de huevo entero (clara y yema) o sélo
de una parte del huevo (clara o yema). Con ellos se
evita tener que manipular las cascaras y se adapta
mejor su composicion y caracteristicas funcionales
a las necesidades de los consumidores, segun la
Asociaciéon Espafiola de Industrias de Ovoproductos
(INOVO).

En la Union Europea solo pueden elaborar ovopro-
ductos las industrias alimentarias autorizadas ofi-
cialmente para transformar huevos. Estas estan
registradas en cada pais (en Espafia, la Agencia
Espafola de Consumo, Seguridad Alimentaria y Nu-
tricion —~AECOSAN- es la entidad encargada del re-
gistro nacional de industrias alimentarias) y a todas
se les asigna un numero identificativo. Su control
corresponde a las autoridades de sanidad de las co-
munidades auténomas.

La materia prima para fabricacién de ovoproductos
son huevos de categoria A o B, en perfectas condi-
ciones.

Los procesos basicos para la elaboraciéon de ovopro-
ductos suelen pasar por la obtencién de huevo liqui-
do, que luego se pasteuriza (bien entero, o por sepa-
rado clara o yema), y se puede desecar después para
hacer huevo en polvo. Otro procesado habitual es la
inmersion del huevo entero en agua caliente para ob-
tener huevo cocido, que se vende pelado o sin pelar.

Los ovoproductos son muy usados por las industrias
alimentarias y en restauracién. Se presentan en dis-
tintas formas de elaboracion y conservacion: huevos
cocidos, revueltos o en tortilla, liquidos o en polvo
(huevo entero, clara o yema), refrigerados, congela-
dos o a temperatura ambiente, entre otros.

Ademas, también se emplean como ingredientes en
platos con huevo, o para preparar otros alimentos
como la mayonesa, masas o helados.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Alrededor de un 20% de la produccién total de hue-
vos acaba siendo transformado en ovoproductos.

La mayor parte de los operadores de este sector son
filiales de compafias multinacionales y algunos de los
grandes grupos espafioles productores de huevos.

El sector de ovoproductos alcanza una produccioén
conjunta que se acerca a las 130.000 toneladas, a las
que hay que anadir otras 10.000 toneladas de huevos
cocidos, en polvo y otros.

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE HUEVOS

ARAGON

MARCA DE GARANTIA DE CALIDAD

HUEVOS

MADRID

ALIMENTO DE CALIDAD DE LA COMUNIDAD DE MADRID

HUEVOS DE MADRID

PAIS VASCO

EUSKO LABEL (LABEL VASCO DE CALIDAD ALIMENTARIA)

EUSKAL BASERRIKO ARRAUTZA (HUEVO DE CASERIO VASCO)

284



Huevos

En INOVO hay asociadas algo menos de una decena
de empresas dedicadas a la produccién y comerciali-
zacion de ovoproductos.

El lider sectorial produce unas 35.000 toneladas anua-
les, mientras que el segundo y el tercero presentan
unas producciones bastante similares, en torno a las
25.000 toneladas.

CONSUMO Y GASTO EN HUEVOS

Durante el afio 2020, los hogares espafoles consumie-
ron un total de 7.170,4 millones de unidades de huevos y
gastaron 1.056,6 millones de euros en este producto. En
términos per cépita, se llegdé a unas 155,1 unidades de
consumoy 22,9 euros de gasto.

El consumo més notable se asocia a los huevos de galli-
na (unas 136 unidades por persona y afo), de los que 16

Las ventas de productos derivados del huevo en la dis-
tribucion organizada subieron en 2020 tanto en volu-
meny como en valor.

El mercado de este tipo de productos esta adquiriendo
una gran importancia y muchas de las principales fir-
mas estén fortaleciendo esa linea de negocio. m

unidades fueron huevos ecoldgicos, mientras que el con-
sumo de huevos de otras aves fue de tan solo 4 unidades
por persona al aio. En términos de gasto, los huevos de
gallina concentran el 99,0% del gasto, con un total de 22,6
euros por persona, y dentro de ellos los huevos de gallina
ecologicos alcanzan 3,6 euros. Por su parte, los huevos de
otras aves presentan un pequefio porcentaje del 1,0% y
un total de 30 céntimos de euros por persona al afo.

CONSUMO Y GASTO EN HUEVOS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO

TOTAL
(Millones unidades)
TOTAL HUEVOS 71704
HUEVOS GALLINA 7.001,2
HUEVOS GALLINA ECOLOGICOS 726,1
HUEVOS OTRAS AVES 169,2
LECHE EVAPORADA 49

PER CAPITA (Unidades)

GASTO

TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)

165,1 1.056,6 22,9
15614 1.044,1 22,6
16,7 168,0 3,6
3,7 12,5 0,3
0,1 13,8 0,3
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per cépita, el consumo de huevos durante
el aio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase media tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
huevos, mientras que los consumos mas bajos se re-
gistran en los hogares con nifios menores de 6 afnos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de huevos es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afos, el consumo de huevos es mas elevado,
mientras que la demanda mas reducida se asocia a
los hogares donde la compra la realiza una persona
que tiene menos de 35 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de huevos, mientras que los
indices son mas reducidos en los hogares que tienen
cuatro miembros.

* Los consumidores que residen en grandes nucleos
de poblacion (por encima de 500.000 habitantes)
cuentan con mayor consumo per capita de huevos,
mientras que los menores consumos tienen lugar en
los municipios con censos de 100.000 a 500.000 ha-
bitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de retirados, adultos y jovenes independientes, y pa-
rejas adultas sin hijos, mientras que los consumos
mas bajos tienen lugar entre las parejas con hijos,
con independencia de la edad de los mismos, en el
caso de las parejas jovenes sin hijos, y en los hogares
monoparentales.

+ Finalmente, por comunidades autonomas, Navarra,
Pais Vasco y Aragdn cuentan con los mayores consu-
mos mientras que, por el contrario, la demanda més
reducida se asocia a Castilla-La Mancha, Extremadu-
ray Canarias.

Durante los ultimos cinco anos, el consumo de huevos
se habia mantenido bastante estable por persona pero
en el afo 2020 se ha producido un incremento motiva-
do por los efectos del COVID-19 (respecto al afio ante-
rior, ha aumentado en 22 unidades) y el gasto también
ha aumentado (respecto al afio anterior, en 3,4 euros
por consumidor). En el periodo 2016-2020, el consumo
mas elevado se produce en el afio 2020 (155,1 unida-
des) mientras que el gasto mas elevado también apare-
ce en 2020 con 22,9 euros por consumidor.

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN HUEVOS, 2016-2020

euros uds

23,6 1551 | 160

226 | 185
150

21,6  |1as
22,9

20,6 136;6 140
133,9 134,4 132,9
135
19,6 —

19,4 19,5 130
18,6 —
18,6 18,4 125
17,6 120
2016 2017 2018 2019 2020

Euros por persona -~ Unidades por persona

En la familia de huevos, la evolucion del consumo per
capita durante el periodo 2016-2020 ha sido diferente
para cada tipo de producto. Respecto a la demanda de
2016, los huevos de gallina ecolégicos muestran un
descenso pero en los huevos de gallina y los huevos
de otras aves hay un volumen de demanda superior.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE HUEVOS (2016=100), 2016-2020

120
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115
110
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105 101,7
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286



Huevos

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE HUEVOS EN LOS CUOTA DE MIERCADO
HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
RETIRADOS 53,4 recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
ADULTOS INDEPENDIENTES 49,6 siciones de huevos a los supermercados (65,1% de
PAREJAS ADULTAS SIN HIIOS 30,1 cuota de mercado). El establecimiento especializado
HOGARES MONOPARENTALES 164 alcanza en este producto una cuota del 9,0%, el hi-
PAREIAS GON HIIOS MAYORES 2 d ta el 9,8%, y el autoconsumo el
PAREJAS CON H1JOS PEQUENOS -40,3 permerga o represen 1970, Y u . u
PAREJAS JOVENES SIN HUJOS 12,8 7,4%. Finalmente, las otras formas comerciales con-
JOVENES INDEPENDIENTES 222 centran un 8,7% de la cuota de venta global. m
>500.000 HAB 4,3
100.001 A 500.000 HAB -1,5
10.001 A 100.000 HAB -1,2
2.000 A 10.000 HAB -1
<2.000 HAB 3,2
5Y MAS PERSONAS -27,2
4PERSONAS -24,2
3 PERSONAS -11,2
2 PERSONAS 23,7
1PERSONA 63,6
> 65 ANOS :“ CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE HUEVOS
S0Ae4ANOS POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020
35A 49 ANOS -23,8
<35ARN0S 26,4
NOACTIVA 15,4 SUPERMERCADOS
ACTIVA -13,4
NINOS 6 A 15 ANOS -20,4 COMERCIO
NIFIOS <6 AfiOS -40,3 ESPECIALIZADO
SIN NINOS 19,6 OTRAS FORMAS
BAJA -2,8 COMERCIALES
MEDIA BAJA 3,4 COMERCIO
MEDIA -3,7 ELECTRONICO
ALTAY MEDIA ALTA 10,9
-50-40-30-20-10 O 10 20 30 40 50 60 70 80 HIPERMERCADOS
* Media nacional = 155,1 kilos por persona 100
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PRODUCTOS DE LA PESCA

Y LA ACUICULTURA

Segt’m el informe anual sobre pesca y acuicultura
que elabora la FAO, la produccidn pesquera mun-
dial (peces, crustaceos y moluscos incluidos) ronda
los 179 millones de toneladas anuales, de los que 156
se destinan a la alimentacion humana. De este total, la
acuicultua representé el 46% y también el 52% de todo
el pescado destinado al consumo humano.

Por su lado, la pesca de capturas no ha dejado de cre-
cer en los Ultimos afios y se situa ya por encima de los
96,4 millones de toneladas. Este crecimiento se debe
especialmente a la produccién marina.

Sélo siete paises representan la mitad de toda la pesca
de capturas a nivel mundial: China, Indonesia, Peru, In-
dia, Rusia, Estados Unidos y Vietnam.

China es la principal potencia productora, con mas de
15 millones de toneladas y Espafa estéa situada en el
decimonoveno lugar a nivel mundial.

A pesar de que en los ultimos afios se ha reducido su
numero, se estima que la flota pesquera mundial esta
compuesta por unos 4,56 millones de embarcaciones,
de las que un 68% se encuentran en Asia.

La especie pesquera mas capturada en el mundo es
la anchoveta (Engraulis ringens), seguida del colin de
Alaskay del listado (katsuwonus pelamis). En conjunto,
los peces de aleta son los mas capturados (represen-

tan el 85% de la produccion total de pesca marina) y
entre ellos destacan los atunes.

Por su lado, la produccién acuicola mundial se acerca
a los 115 millones de toneladas peso en vivo, segun la
FAO. En esta produccién también estan incluidas las
algasy las conchas marinas ornamentales (ostras para
la produccién de perlas).

La producciéon mundial de peces y otros animales cul-
tivados ha crecido mucho en los ultimos afos y ronda
los 52 millones de toneladas, lo que equivale al 63% de
la produccién de pescado comestible, segun la FAO.

Las principales producciones acuicolas a nivel mun-
dial son las carpas (herbivora, plateada comun y ca-
bezona), la tilapia y el salmén. Entre los crustaceos,
destacan el camarén patiblanco, los cangrejos (de las
marismas y chino) y el langostino. Dentro de los mo-
luscos, los primeros lugares estan ocupados por ostio-
nes, almejas japonesas, peines y mejillones.

Por zonas, Asia representa casi el 92% de la produc-
cién mundial y Europa sélo el 2,7%, por ejemplo.

SECTOR PESQUERO EN LA UE

En la Unién Europea (UE), a comienzos de 2021 ha-
bia registrados 81.071 buques de pesca. De los 27
paises comunitarios, 22 cuentan con flota pesquera

288



Productos de la pesca y la acuicultura

y es Grecia el pais con un mayor nimero de barcos
(19,6% en 2021). Por detras de Grecia en cuanto a
numero de barcos, se encuentran ltalia (16,1% de la
flota) y Espaia (11,8%).

Entre la pesca, que es la que mas empleo genera, y
la acuicultura hay 141.330 personas que trabajan en
el sector pesquero, sin incluir a los empleados en el
sector de la transformacion, segun los datos de la
Comisién Europea de 2020.

Como ocurre para la ganaderia y la agricultura, la
pesca cuenta con una Politica Pesquera Comun
(PPC), que se basa en la necesidad de garantizar
una explotacién ambientalmente sostenible de los
recursos biolégicos marinos y la viabilidad del sec-
tor a largo plazo.

Para alcanzar este objetivo, la UE ha adoptado legis-
lacion sobre el acceso a las aguas comunitarias, la
asignacion y el uso de los recursos, los totales ad-
misibles de capturas, la limitacion del esfuerzo pes-
quero y medidas técnicas.

Anualmente, los produccién de la UE ronda los 5,3
millones de toneladas, de las que 4 millones serian
capturasy el resto produccién de acuicultura.

La produccién anual procedente de la acuicultura
supera los 1,3 millones de toneladas. Espafa lidera
la produccién, por delante de Francia, Italiay Grecia.

Para abastecer el mercado es necesario recurrir a
las importaciones. Anualmente se compran unos
3,8 millones de toneladas (2 millones de productos
de acuicultura y el resto de capturas) y se exportan
unos 2 millones de toneladas a paises como Reino
Unido, Noruega, Nigeria, China o Egipto.

COMERCIO EXTERIOR MUNDIAL

El comercio internacional de productos pesqueros
cumple un papel esencial para promover el consumo
de pescado y asegurar la seguridad alimentaria mun-
dial. En torno al 35% de toda la produccién pesquera
mundial se destina al comercio internacional, aunque
ese porcentaje crece en ocasiones en funcién de la
cantidad de harina de pescado que se exporta.

La proporcion de productos pesqueros destinados
al consumo humano ha crecido desde el 11% en
1976 al 27% actual.

Se exportan anualmente unos 60 millones de to-
neladas de pescado y productos pesqueros, de los

que un 15% corresponden a las ventas exteriores de
China.

Otros paises que destacan por su exportacidon son
Noruega, Vietnam, Tailandia y Estados Unidos. De
hecho, los 10 primeros paises exportadores del mun-
do acaparan una cuota de mercado superior al 53%

En el lado contrario, los paises que mas pescados y
productos de la pescaimportan en el mundo son Es-
tados Unidos (mas del 15% del total), Jap6én y China.

SECTOR PESQUERO EN ESPANA

La flota pesquera nacional representa el 24,4% de la
capacidad total de la flota europea y estaba compues-
ta en marzo de 2021 por 8.810 embarcaciones, segun
datos de la Comisién Europea.

En el sector pesquero hay empleados unas 53.420 per-
sonas, de las cuales el 50,6% lo estarian en la pesca,
el 12,2% en acuicultura y el 37% en labores de trans-
formacion del pescado. Precisamente, Espafia es el
pais europeo que tiene mas personas trabajando en el
sector transformador de pescado, muy por delante del
segundo pais que es Polonia.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La Confederacion Espaiiola de Pesca (CEPESCA), fue
creada en 2007 y es la organizacién empresarial pes-
quera de ambito nacional mas importante de toda Eu-
ropay una de las mas representativas del mundo.

Al acabar 2020 estaba formada por 36 asociaciones
de armadores de pesca, 725 empresas pesqueras,
781 buques, 10.000 trabajadores (tripulantes). Los
barcos de los socios de CEPESCA tienen un arqueo
de 305.395,93 GT y controlan el 50% de las capturas
a nivel nacional.

En ese sentido, la asociacion agrupa al 95% de la flota
de altura, un porcentaje elevado de la flota de bajura de
mediano porte y un 64% del volumen total del tonelaje
de arqueo (GT) de la flota espafiola.

Entre los cometidos de CEPESCA estan luchar contra
la pescailegal, mejorar la competitividad de las empre-
sas y defender los intereses econdmicos y profesiona-
les del sector.

Por su lado, segun el directorio de empresas del INE,
en Espafa habia en 2020 un total de 619 empresas
dedicadas al procesado y conservacion de pescados,
crustaceos y moluscos.
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COMERCIO EXTERIOR

Espafia esta entre los diez paises que mas pescado im-
porta, a pesar de ser también una potencia pesquera.
El consumo doméstico y el turismo hacen que la de-
manda supere ampliamente a la capacidad productiva
del sector, por lo que resulta imprescindible acudir a
las importaciones.

De hecho, dos de los cinco productos agroalimenta-
rios mas importados por Espafia proceden de la pesca:
los moluscos y los crustaceos.

En 2020, las exportaciones de productos del sector
(pesca, acuicultura conservas, harinas y aceites de
pescado) sumaron algo mas de 1 millén de toneladas,
por un valor de 3.894 millones de euros. Comparando
estas cifras con las del afio precedente, se observo
un descenso importante en ambos casos, segun los
datos del Ministerio de Agricultura.

El grueso de las ventas exteriores fue a parar a los pai-
ses de la UE. En este sentido, Espafia export6 a pai-
ses extracomunitarios (Ecuador, Marruecos, Egipto,
Seychelles o Mauricio), un total de 444.746 toneladas
de pescado en 2020, por un valor de 1,03 millones de
euros, segun los datos de la Comisién Europea.

Por su lado, las importaciones en 2020 sumaron, se-
gun el Ministerio de Agricultura, 1,66 millones de to-
neladas, por unvalor de 6.380 millones de euros, con
lo que el saldo comercial superé los 2,4 millones de
eurosy la tase de cobertura quedoé en el 61%.

Entre las exportaciones, la mayor partida del comer-
cio pesquero fueron los pescados congelados (mas
del 40% del total en volumen), mientras que entre las
importaciones sobresalieron las compras de molus-
cos y pescados congelados en segundo lugar. m

COMERCIALIZACION DE PESCADO Y MARISCO FRESCOS EN LA RED

DE MERCAS 2020 (PORCENTAJES)

Pescado blanco; magro y semimagro
Merluza
Pescadilla
Dorada
Lubina
Bacaladilla
Rape
Gallo
Bacalao
Lenguado
Rodaballo
Otros
Pescado azul; graso
Boquerén
Salmén
Sardina
Tunidos
Jurel
P. Espada
Caballa
Otros
Moluscos bibalvos; concha
Mejillon
Chirla
Almeja
Otros
Moluscos cefalépodos
Calamar
Sepia
Otros
Crustaceos
Gamba
Cigala, Langostino, Nécora
Otros
Otros pescados Frescos

Otros mariscos/moluscos/crustaceos frescos

40%
10%
4%
5%
5%
3%
2%
2%
2%
1%
1%
5%
37%
10%
10%
6%
4%
2%
1%
1%
3%
1%
%
2%
1%
1%
7%
3%
2%
2%
3%
1%
1%
1%
2%
1%
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VOLUMEN Y VALOR DE LA COMERCIALIZACION DE PESCADO COMERCIALIZACION DE DE PESCADO Y MARISCO CONGELADOS
Y MARISCO FRESCOS EN LA RED DE MERCAS 2020 EN LA RED DE MERCAS 2020 (PORCENTAJES)

MILLONES
MERCAS TONELADAS DE EUROS Pescado blanco 28%
MERCALGECIRAS 1.831 14,2 Merluza 13%
MERCALICANTE 2.685 18,8 Pescadilla 4%
MERCABADAJOZ 194 1,1 Bacalao 3%
MERCABARNA 160.890 1.235,6 Rape 1%
MERCABILBAO 21.225 1473 Rosada 2%
MERCACORDOBA 6.055 258 Otros 2%
MERCAGRANADA 10.246 49,0 Mol. Cefaldépodos 27%
MERCAIRUNA 2.680 224 Calamar 15%
MERCAJEREZ 85 04 Sepia 8%
MERCALASPALMAS 1.247 9,1 Pulpo 2%
MERCALEON 915 64 Otros 2%
MERCAMADRID 158.458 12185 Crustéceos 20%
MERCAMALAGA 33,768 1780 LTS 10%
0,
MERCAMURCIA 9.236 86,0 EETl 8%
i 0,
MERCAPALMA 6977 490 Cigala 1%
Otros 1%
MERCASALAMANCA 60 04
Pescado azul 7%
MERCASEVILLA 44,004 260,1
P. Espada 3%
MERCAVALENCIA 55.403 398,3
Tiburén 1%
MERCAZARAGOZA 26.903 1824
Tanidos 1%
TOTAL 544,759 3.916,2
Salmén 1%
FUENTE: Mercasa
Otros 1%
Mol. Bivalvos; Concha 1%
Otros Pesc. Cong. 1%
Otros/Mar/Mol/Crust. Cong. 1%
Otros Prod. Cong. (precoc.) 14%

PESCADO BLANCO;

Magro y semimagro PESCADO BLANCO

PESCADO Azul; Graso MOL. CEFALOPODOS

RUSTACE

MOL. BIVALBOS; Concha CRUSTACEOS
PESCADO AZUL
MOL. CEFALOPODOS
MOL. BIVALVOS; CONCHA
CRUSTACEOS
OTROS PESC. CONG.

OTROS PESC. FR OTROS/MAR/MOL/CRUST. CONG.

OTROS MAR/MOL/CRUST. FR

OTROS PROD. CONG. (PRECOC.)
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CONSUMO Y GASTO EN PRODUCTOS
DE LA PESCA

Durante el afio 2020, los hogares espafoles consumie-
ron 1.148,2 millones de kilos de productos de la pesca 'y
gastaron 10.239,5 millones de euros en estos productos.
En términos per capita, se llego a 24,8 kilos de consumo
y 221,5 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia al pescado fresco
(10,6 kilos por personay afo), lo que representa un 42,7%
del consumo total de productos de la pesca, seguido de
las conservas de pescado y molusco (4,9 kilos per capi-
tay 19,7% de consumo) y de marisco y molusco fresco
(3,7 kilos per cépita 'y 14,9% del consumo total). Por su
parte, los mariscos, moluscos y crustaceos congelados
y cocidos representan consumos menores, alcanzando

los 2,3 kilos por persona al afio (9,3% del consumo total
de productos de la pesca), al igual que los pescados con-
gelados, que suponen 2,2 kilos per capitay el 10,9% del
consumo total.

En términos de gasto, el pescado fresco concentra el
39,2%, con un total de 86,8 euros por persona, seguido
de las conservas de pescado y molusco, con el 22,7% y
un total de 50,2 euros por persona. A continuacion, el ma-
risco y molusco fresco, que alcanza el 14,0% del gasto
total en productos de la pesca (31,1 euros por persona).
Finalmente, los pescados congelados concentran el me-
nor porcentaje de gasto y suponen el 9,7% y 21,6 euros
por personay afno.

CONSUMO Y GASTO EN PESCA DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL PESCA 1.148,2 248 10.239,5 2215
PESCADOS 612,8 133 5.010,2 108,4
PESCADOS FRESCOS 489,0 10,6 40111 86,8
PESCADOS CONGELADOS 123,8 2,7 999,1 21,6
MERLUZAY PESCADILLA 1196 2,6 953,9 20,6
MERLUZA'Y PESCADILLA FRESCA 7,9 1,6 608,2 13,2
MERLUZA'Y PESCADILLA CONGELADA 47,6 1,0 345,7 75
SARDINA'Y BOQUERON 65,7 14 338,1 73
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CONSUMO Y GASTO EN PESCA DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL PESCA 1.148,2 248 10.239,5 2215
PESCADOS 612,8 13,3 5.010,2 1084
PESCADOS FRESCOS 489,0 10,6 40111 86,8
PESCADOS CONGELADOS 123,38 2,7 999,1 216
MERLUZA'Y PESCADILLA 119,6 2,6 9539 20,6
MERLUZA'Y PESCADILLA FRESCA 71,9 16 608,2 13,2
MERLUZA'Y PESCADILLA CONGELADA 47,6 1,0 345,7 75
SARDINA Y BOQUERON 65,7 14 338,1 73
BOQUERONES FRESCOS 442 1,0 2295 5,0
SARDINAS FRESCAS 19,7 04 99,8 2.2
ATUN Y BONITO 23,1 05 2334 5,0
TRUCHA FRESCA 11,6 0,3 798 1,7
LENGUADO 29,5 0,6 304,0 6,6
LENGUADO FRESCO 26,6 0,6 2739 59
LENGUADO CONGELADO 2,9 0,1 30,2 0,7
BACALAO 46,4 1,0 4532 98
BACALAO FRESCO 271 0,6 254,7 55
BACALAO CONGELADO 19,3 04 1985 43
CABALLA FRESCA 144 0,3 62,8 14
SALMON 74,5 16 7838 17,0
SALMON FRESCO 68,0 1,5 677,6 14,7
SALMON CONGELADO 6,6 0,1 106,2 23
LUBINA 343 07 299,7 6,5
DORADA 36,6 038 2875 6,2
RODABALLO 6,9 01 744 1,6
RAPE 16,4 04 181,9 39
OTROS PESCADOS 133,8 29 9575 20,7
OTROS PESCADOS FRESCOS 86,4 19 639,0 13,8
OTROS PESCADOS CONGELADOS 474 1,0 3185 6,9
MARISCO, MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 311,0 6,7 2.908,7 62,9
g/IgNRIGSéJ&DMO(‘)SLUSCOS Y CRUSTACEOS 1080 23 11236 243
MARISCOS Y MOLUSCOS FRESCOS 169,5 37 1.436,9 31,1
MARISCOS Y MOLUSCCOS COCIDOS 335 07 3483 75
ALMEJAS Y BERBERECHO 243 05 229,0 50

294



Productos de la pesca y la acuicultura

CONSUMO Y GASTO EN PESCA DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
ALMEJAS CONGELADO 6,1 01 39,2 08
BERBERECHOS CONGELADOS 01 0,001 1,5 0,0
ALMEJAS Y BERBERECHOS FRESCOS 18,1 04 1883 4,1
MEJILLON 483 1,0 144,8 31
MEJILLON CONGELADO 2,1 0,05 14,9 03
MEJILLON FRESCO 46,1 1,0 129,9 28
CALAMARES Y PULPO 67,8 15 642,7 139
CALAMARES CONGELADOS 214 05 188,3 41
PULPO CONGELADO 48 0,1 54,9 1,2
CALAMAR Y PULPO FRESCO 46 09 3995 8,6
GAMBAS Y LANGOSTINOS 90,6 2,0 1.027,1 222
GAMBAS Y LANGOSTINO CONGELADO 56,2 1,2 6295 136
GAMBAS Y LANGOSTINO COCIDO 188 04 200,0 43
GAMBAS Y LANGOSTINO FRESCO 15,6 03 197,6 43
OTROS MARISCOS Y MOLUSCOS 80,1 1,7 865,2 18,7
OTROS MARISCOS CONGELADOS 173 04 195,3 42
OTROS MARISCOS COCIDOS 14,8 03 148,3 32
OTROS MARISCOS FRESCOS 481 1,0 5216 11,3
CONSERVAS PESCADO Y MOLUSCOS 2244 49 2.320,6 50,2
SARDINAS 1,7 03 96,5 2,1
ATUN 109,2 24 883,0 19,1
CHICHARRO Y CABALLA 6,5 01 58,5 1,3
MEJILLONES 164 04 139,5 30
BERBERECHOS 5,0 01 933 2,0
ALMEJAS 14 0,03 17,1 04
CALAMARES 53 0,1 428 09
PULPO 04 0,01 52 0,1
ANCHOAS 45 0,1 97,7 2,1
SALMON AHUMADO 8,2 02 211,1 46
TRUCHA AHUMADA 0,2 0,003 34 0,1
OTROS AHUMADOS 31 0,1 455 10
OTRAS CONSERVAS DE PESCADO 524 1,1 6269 136
PESCADO SALADO 11,8 03 156,9 34
SUSHI 1,7 0,03 45,0 09
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de productos de la
pesca durante el afio 2020 presenta distintas particula-
ridades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
productos de la pesca, mientras que los consumos
mas bajos se registran en los hogares con nifilos me-
nores de 6 afios.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de productos de la pesca es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afos, el consumo de productos de la pesca es
mas elevado, mientras que la demanda mas reduci-
da se asocia a los hogares donde la compra la realiza
una persona que tiene menos de 35 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de productos de la pesca,
mientras que los indices se van reduciendo a medi-
da que aumenta el numero de miembros del nucleo
familiar.

* Los consumidores que residen en municipios con
censos por encima de 500.000 habitantes cuentan
con mayor consumo per capita de productos de la
pesca, mientras que los menores consumos tienen
lugar en los nucleos de poblacion con censos de
10.000 a 100.000 habitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de retirados, adultos independientes, jévenes inde-
pendientes y parejas adultas sin hijos, mientras que
los consumos mas bajos tienen lugar entre las pare-
jas con hijos, independientemente de la edad, en los
hogares monoparentales y en el caso de las parejas
jovenes sin hijos.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Galicia,
Asturias y Pais Vasco cuentan con los mayores con-
sumos mientras que, por el contrario, la demanda
mas reducida se asocia a Murcia, Extremadura y Ca-
narias.

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de productos
de la pesca venia descendiendo pero se ha producido un
repunte en el Ultimo ejercicio motivado por los efectos de
la COVID-19 (en el altimo ejercicio, ha aumentado 2,3 kilos
por persona) y el gasto también ha aumentado (en el Glti-
mo ejercicio, 26,4 euros per capita). En el periodo 2016-
2020, el consumo méas elevado se produce en el afio 2016
(25,5 kilos por persona) mientras que el mayor gasto tiene
lugar en el 2020 (221,5 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN PESCADO, 2016-2020
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En la familia de productos de la pesca, la evolucion del
consumo per capita durante el periodo 2016-2020 ha
sido diferente para cada tipo de producto aunque en to-
dos los casos se produce un incremento en el afio 2020
motivado por los efectos del COVID-19. Respecto a la de-
manda de 2016, el consumo de conservas de pescado
y los mariscos, moluscos y crustaceos aumentan su de-
manda mientras que, por el contrario, en pescado fresco
y pescado congelado se registran volimenes inferiores.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE PESCA (2016=100), 2016-2020
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE PESCA EN LOS CUOTA DE MIERCADO
HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares re-

RETIRADOS 7,7 currieron mayoritariamente para realizar sus adquisi-
ADULTOS INDEPENDIENTES 54,2 ciones de productos de la pesca a los supermercados
BAREJASADUEFASSINHLIOS 54,3 (59,6% de cuota de mercado). Los establecimientos
HOGARES MONOPARENTALES 249 especializados alcanzan en este producto una cuota
PAREIAS GON HIIOS IMAYORES o del 23,7%, mientras que el hipermercado concentra
PAREJAS CON HIJOS PEQUERIOS —1— 52,3 1170 a P
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS 225 el 11,8%. Las otras formas comerciales acaparan el
JOVENES INDEPENDIENTES 1,1 4,9% restante.
>500.000 HAB b 6,6
100.001 A 500.000 HAB 3,4
10.001 A 100.000 HAB f -4,2
2.000 A 10.000 HAB -2,6
<2.000 HAB 2,3
5Y MAS PERSONAS -45
4 PERSONAS -30,9
3 PERSONAS -9,5
2 PERSONAS 38,5
1PERSONA 61,9
> 65 ANOS & CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE PESCA
S0AG4ANOS 142 POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020
35A 49 ANOS -31,2
<35 ANOS -49,2
NOACTIVA 18,3 SUPERMERCADOS 59,6
ACTIVA -15,9
NINOS 6 A 15 A0S -33,3
NIfi0S < 6 ANOS -52,3 COMERCIO
. ESPECIALIZADO
SIN NINOS 28,1
BAJA -12,1
eomsue oraesrouas
MEDIA -0,1
ALTAY MEDIA ALTA I 29,6
-60-50-40-30-20-10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 HIPERMERCADOS
* Media nacional = 3,8 kilos por persona 75 100
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PESCADO Y MARISCO FRESCO

os buques pesqueros espafoles capturaron

durante el ultimo afio computado, un total de
351.324 toneladas de peso vivo, destinadas al con-
sumo humano, seguin datos del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacién, relativos a 2019. El
valor estimado de todas estas capturas se acerco
a los 979,3 millones de euros. Estas cifras suponen
unos retrocesos interanuales del 9,5% en volumen y
del 7,2% en valor.

Por partidas, destaca la constituida por los peces,
ya que superan las 320.225 toneladas y los 709 mi-
llones de euros. A continuacién se situan los molus-
cos, con 22.044 toneladas y 146 millones de euros,
seguidos por los crustaceos, con unas capturas de
8.242 toneladas, por un valor de casi 117,5 millones
de euros. Otras capturas de la flota pesquera, funda-
mentalmente erizos de mar y otros equinodermos,
alcanzan las 805 toneladas y los 6 millones de euros.

El pescado destinado a su consumo en fresco re-
presenta el 40,2% de todas las capturas de la flota
pesquera, un porcentaje inferior al del afio anterior.

Dentro de las partidas destinadas al consumo en
fresco, la mas importante en volumen es la forma-
da por peces pelagicos diversos, con un volumen de
102.588 toneladas y un valor de 101,3 millones de
euros (datos del afio 2019 publicados por el Ministe-
rio de Agricultura).

La partida mas importante por su valor econdémico
fue la de merluzas y bacalao, que alcanzé un valor
de 169 millones de euros, con solo 68.297 toneladas
capturadas.

Detras de esta partida se situ6 la de atunes-bonitos,
con un valor superior a os 136,2 millones de euros 'y
un volumen de 33.037 toneladas en el afilo computa-
do. La tercera partida en importancia econdmica fue
la de los arenques, sardinas y anchoas fue otra de las
destacadas, con 72.758 toneladas y un valor de 118
millones de euros.

PRINCIPALES EMPRESAS DE PRODUCTOS DEL MAR CONGELADOS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Nueva Pescanova, S.L 905
Grupo Profand, S.L (*) 435
Grupo Ibérica de Congelados, S.A (Iberconsa) * 356,9
Mascato 218,22
Pescapuerta Grupo * 2094
Fandicosta Grupo (*) 188,7
WOFCO (Worldwide Fishing Company) 152
Congelados y frescos del Mar (Confremar) Grupo* 149
Grupo Pereira 1338
Interatlantic Fish Grupo 79

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. * Incluye la facturacién de otras producciones.
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Por debajo de éstas, aparecen los peces costeros di-
versos (16.339 toneladas y 71,3 millones de euros),
peces demersales diversos (12.655 toneladas y 61
millones de euros), los tiburones, rayas y quimeras
(7.433 toneladas y 14 millones de euros) y las plati-
jas, halibuts y lenguados (6.231 toneladas y 34 millo-
nes de euros).

Entre los moluscos, el principal grupo es el de los
calamares, jibias y pulpos, (con 14.183 toneladas y
cerca de 91 millones de euros), seguido por almejas,
berberechos y arcas (7.239 toneladas y 52 millones
de euros).

Finalmente, en el grupo de los crustaceos, la partida
mas importante es la de gambas y camarones (con
4.670 toneladas y 79,6 millones de euros), seguida
por las de bogavantes y langostas (16 millones de eu-
ros) y cangrejos y centollas (8 millones de euros).

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

En los diferentes caladeros faenaban un total de 8.839
buques, de los cuales sélo un 3,3% faenaba en aguas
comunitarias e internacionales, segun los datos de

2020 del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion. Los barcos de los caladeros internacionales aglu-
tinan mas del 60% de las capturas totales en Espafa.

Por artes de pesca, aproximadamente 6.895 buques co-
rresponden a artes menores, fijas y redes de enmalle; 897
se encuadran en el arte de arrastre; 570 son de cerco; 303
de palangre, tanto de superficie como de fondo; 53 atune-
ros caferos; 40 de volanta; 21 rasco y 60 de artes fijas.

En cuanto al empleo, el sector pesquero gener6 31.935
directos en 2019, de los cuales casi un 18% correspon-
dian a mujeres. No obstante, el sector tiene problemas
de escasez de tripulantes, asi como también de anti-
guedad de la flota.

Aproximadamente el 70% del pescado comercializado
en fresco en Espanfa lo hace en unas 180 lonjas de pes-
cado, de las que tres cuartas partes estan gestionadas
por las cofradias de pescadores.

Por su parte, en la red de mercados mayoristas de
MERCASA se comercializan en torno a unas 672.000
toneladas de productos pesqueros al afio, con un valor
cercado a los 4.700 millones de euros.

COMPROMISO Y RESPETO

POR EL PRODUCTO

La satisfaccion de nuestros clientes,
nuestra mayor motivacion.

CALIDAD GARANTIZADA
Tanto en productos como en procesos

e

L_l

Mercamadrid, puesto 99
Madrid 28050
(+34) 91 78511 00

=

Avda. de Andalucia 85 Q
Madrid 28021

(+34) 91 795 2211

SERVICIO PERSONALIZADO
Ajustado a las necesidades del cliente

(+34) 91 795 2211

WWW.SERPESKA.COM

gm@grupomozos.com
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COMERCIO EXTERIOR

La balanza comercial de pescados frescos y refrigera-
dos es claramente negativa para Espafia, como ocurre
en practicamente todos los productos de mar. Las de-
mandas internas son muy superiores a la capacidad
productiva del sector y resulta preciso recurrir a unas
importaciones masivas. Asi, durante el ejercicio 2020,
se importaron 234.483 toneladas de pescados frescos
y refrigerados, por un valor de 1.069 millones de eu-
ros, mientras que las exportaciones se situaron en algo
mas de 79.011 toneladas, cuyo valor rondé los 406,8
millones de euros.

De esta manera, el saldo comercial negativo para Es-
pafa se acerco6 a los 662 millones de euros, mientras
que la tasa de cobertura fue de apenas el 38%.

Con respecto al afio 2019, las exportaciones descen-
dieron en volumen un 10%, mientras que las importa-
ciones lo hicieron en un 3%.

El comercio de pescado fresco y refrigerado es
esencialmente intraeuropeo, ya que nuestros princi-

pales proveedores son Portugal, Holanda, Francia y
Reino Unido, mientras que los mercados de destino
mas importantes son Portugal, Francia y Alemania.

Una excepcion a esta regla es el comercio con Ma-
rruecos, desde donde llega una importante partida
de peces frescos para el mercado espafol.

En el caso de la partida de filetes y carnes de pes-
cado, independiente a efectos de comercio de la
pescado fresco y refrigerado, se registran también
unos resultados negativos. En 2020, Espafia importd
198.341 toneladas por un valor de 774 millones de eu-
rosy exportd 58.7640 toneladas, por un valor de 374,1
millones de euros. La balanza comercial registro, por
tanto, un saldo comercial negativo en este subsector
de filetes y carnes de pescado, de 400 millones de eu-
ros y la tasa de cobertura fue en 2020 del 48,2%.

En cuanto a los peces vivos, se exportaron en 2020
un total de 9.466 toneladas y se importaron 7.046
toneladas. En este caso, la tasa de cobertura es po-
sitiva (103,8%) y el saldo de la balanza comercial
también. m

PRODUCTOS DEL MAR CONGELADOS

| sector del pescado y marisco congelado tuvo un

afio 2020 muy complicado por los efectos de la
pandemia sobre la hosteleria y la restauracion, donde
se concentran mas del 50% de las ventas. También
influy6 en los malos resultados la caida de exportacio-
nes a paises como ltalia.

La flota pesquera espafiola capturé durante el tGltimo
ejercicio computado algo mas de 522.718 toneladas
de pescados, crustaceos y moluscos destinados a
ser comercializados como congelados, cuyo valor se
acerco a los 786 millones de euros.

La partida mas importante de las capturas destinadas
a ser congeladas fue la de los peces, con 507.171 to-
neladasy 718 millones de euros, seguida por la de los
moluscos (10.599 toneladas y 22 millones de euros) y
la de los crustaceos (4.945 toneladas y 45 millones de
euros). Otros productos marinos congelados suma-
ron apenas 2 toneladas y 3.860 euros.

En el grupo de los peces congelados destacaron los
atunes, bonitos y agujas, (con 287.582 toneladas y 468
millones de euros), seguidos por bacalaos, merluzas
y eglefinos (con 135.874 toneladas y 132 millones de
euros), tiburones, rayas y quimeras, (54.427 toneladas

y 59 millones de euros) y peces demersales diversos
(15.153 toneladas y 25 millones de euros).

Entre los moluscos los primeros son los calamares,
jibias y pulpos (10.205 toneladas y 22 millones de eu-
ros). A mucha distancia aparece una partida de mo-
luscos marinos diversos.

Finalmente, en el grupo de los crustaceos destacaron
las gambas y camarones (4.410 toneladas y 43 mi-
llones de euros), seguidos por cangrejos y centollos
(391 toneladas) y bogavantes y langostas (135 tonela-
das). También se produjeron ese afio 2 toneladas de
erizos de mar congelados, un volumen notablemente
mas bajo que el del afio anterior.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La Asociacion Espafola de Mayoristas, Importado-
res, Transformadores y Exportadores de Productos
de la Pesca y Acuicultura (CONXEMAR) representa
los intereses de empresas del sector del pescado
congelado en Espana. En CONXEMAR estan asocia-
das 241 empresas con una facturacion anual de casi
11.000 millones de euros y mas de 19.680 empleos
directos.
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Segun sus datos, CONXEMAR representa al 76% de
la facturacion total del sector industrial de congela-
dos de pescado y el 71% del empleo directo.

Por su lado, en ANFACO-CECOPESCA hay también
93 empresas dedicadas al congelado, que factura-
ron en 2020 unos 4.229 millones de euros.

El sector empresarial se encuentra dominado por los
principales grupos pesqueros de nuestro pais, quie-
nes también incursionan en otros sectores dentro
de los productos congelados. En 2020, el grupo lider
registré en 2020 una facturacion de 905 millones de
euros, mientras que el segundo se quedo en 357 mi-
llones de euros, el tercero rondé los 363 millones de
euros y el cuarto se situé en 200 millones de euros.

Segun los datos de la consultora IR, las ventas de
pescado y marisco congelado y preparado en el ca-
nal retail (hipermercados y supermercados de mas
de 100 metros cuadrados) superaron en 2020 los
139 millones de euros, casi 23 millones mas que un
ano antes. En volumen, se comercializaron 22.295
toneladas, de las que el grueso fueron merluza, tanto
en volumen como en valor. También fueron impor-
tantes las ventas de calamares.

Las marcas de distribucién (MDD) son muy impor-
tantes en este mercado (segmento retail), ya que
controlan el 64,5% de todas las ventas en volumen,
frente a una cuota del 28% de la primera oferta mar-
quista.

COMERCIO EXTERIOR

El comercio exterior de productos pesqueros con-
gelados constituye una excepcién dentro del sector
pesquero, pues las exportaciones superan con mu-
cho a las importaciones, a pesar de que en 2019 y
2020 se redujeron las ventas.

Segun los datos de Comercio Exterior, las exporta-
ciones de pescado congelado en el aflo 2020 suma-
ron 415.070 toneladas, por un valor de 682 millones
de euros. Comparando estas cifras con las del afio
2019 se observo un descenso del 1% en volumen y
del 9% en valor.

Por su parte, las importaciones de pescado congela-
do totalizaron un monto de 342.557 toneladas, unas
4.000 menos que en el ailo anterior.

Dentro de las exportaciones, el grueso se corres-
pondi6 con ventas fuera de la Union Europea. Los
principales clientes de las exportaciones espafolas

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE CONGELADOS
EMPRESA VENTAS Mill. Euros

Nueva Pescanova * 905

Grupo Profand, S.L. 664

Ultracongelados Virto, S.A. 363

Grupo Ibérica de Congelados, S.A. * 356,9
Ricardo Fuentes e Hijos, S.A. - Grupo * 2775
Congelados de Navarra, S.A. 225

Mascato, S.A. 2183
Pescapuerta, S.A. - Grupo 2123
Distribuidora Mariscos Rodriguez, S.A.

(Dimarosa) 200

Congelados y frescos del mar, S.A. - Grupo 122

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacién de otras producciones.

de pescado congelado fuera de la UE fueron Ecua-
dor, Egipto, Seychelles, Mauricio y Marruecos.

En cuanto a la UE, Espafia exporté pescado conge-
lado a Portugal, ltalia, Francia y Rumania, principal-
mente.

Por especies, las principales exportadas fueron los
listados o bonitos (25% del total), la caballa (11%), la
merluza argentina (9%), los atunes de aleta amarilla
(9%), los jureles (7%) y las sardinas (7%).

También las importaciones tuvieron un origen pre-
dominantemente extracomunitario. Los principales
proveedores fueron China, Argentina, Marruecos,
Ecuador, Vietnam y Chile.

Por lo que se refiere a los crustaceos congelados,
también disminuy6 la exportacion en 2020, tanto en
volumen (7,4%) como en valor (11,6%), hasta alcan-
zar las 44.150 toneladas por un valor de 340,7 millo-
nes de euros, segun datos de Comercio.

Los langostinos congelados representaron el grueso
de las exportaciones, mientras que las gambas, los
camarones, los cangrejos y demas crustaceos su-
maron en torno al 16% del total vendido.

Igualmente, en el sector de los moluscos hubo cai-
das de ventas al exterior en general y también en el
caso de los congelados, que representan el grueso
de las venas. Asi, en 2020 se exportaron en total
(congelado y fresco) 171.190 toneladas de molus-
cos, (un 23% menos que en 2019), por un valor de
719 millones de euros (un 19,2% menos).

Las especies mas comercializadas fueron los meji-
llones, los calamares y el pulpo.

301



Productos de la pesca y la acuicultura

ACUICULTURA

En su informe 2020, APROMAR (Asociacién Em-
presarial de Acuicultura de Espaia), estimé que
la produccion de acuicultura ascendié en 2019 a un
total de 342.867 toneladas, por un valor de 472,3 mi-
llones de euros. En 2020, las estimaciones apuntan a
gue tanto en volumen como en valor no se superaron
esas cifras.

De la produccioén total, un 77,5% son moluscos; un
22,3% peces y el restante 0,1% algas. Méas en concre-
to, los mejillones representaron el 76,5% de toda la
produccion, las lubinas el 8% y las doradas el 4%.

Otras producciones acuicolas marinas de Espafia son
el rodaballo (8.337 toneladas en 2020), la corvina (3.823
toneladas), el lenguado (597 toneladas), la anguila (400
toneladas) o el langostino (5 toneladas). Asimismo, hay
produccion en acuicultura de atun rojo, almeja japone-
sa y berberechos y en acuicultura continental domina
la trucha.

Segun los datos de APROMAR, en 2020 descendio la
produccion de lubina un 19% y la de dorada un 0,27%
y la de lenguado un 36%, mientras que aumento la de
rodaballo, corvina y anguila.

Dentro del sector, también hay produccién ecoldgica.
Segun datos del Ministerio de Agricultura, se produje-
ron en 2020 un total de 7.476 toneladas entre peces,
moluscos y plantas acuéticas. Casi la mitad de esta
produccion correspondio a los mejillones.

Las producciones acuicolas son la causa principal que
ha contribuido al enorme aumento de las produccio-
nes pesqueras mundiales durante los ultimos afos.
A nivel mundial, en el afio 2000 la produccién de la
acuicultura representaba el 25% de la produccién to-
tal y dos décadas después, ese porcentaje llega casi al

48%. Hay muchos paises en los que las producciones
acuicolas superan a la capturas de pescados.

En Espanfa, la produccién del sector de la acuicultura
no para de crecer y de batir sus propios récords.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

En acuicultura existen cinco tipos de establecimientos
productivos: viveros en el mar (bolsas de red en las que
se crian peces como la dorada o la lubina); bateas en el
mar (plataformas de las que penden las cuerdas de culti-
VO, que se usan para el mejillén); establecimiento en zona
de playa (el cultivo se realiza con una minima intervencién
fisica sobre el medio y se usan para almejas y ostras prin-
cipalmente); en tierra firme en la costa, con agua salada
(usados para la cria de lenguado o rodaballo) y finalmen-
te, en tierra firme con agua dulce (truchas o esturiones).

Los ultimos datos disponibles cifran en menos de
5.075 los establecimientos de acuicultura y de esta ci-
fra, 4.793 lo eran de moluscos, 166 granjas de acuicul-
tura continental en agua dulce, 73 establecimientos en
costa, playas, zonas inter-mareales y esteros, y 43 en
viveros en el mar para el cultivo de peces.

El sector acuicola esta controlado por grandes grupos
pesqueros, ya que se trata de un sector que precisa
fuertes inversiones para alcanzar su rentabilidad. Una
excepcion notable la constituye la produccion de meji-
ll6n, concentrada de forma muy significativa en Galicia.
Existen 3.330 parques productores de mejillon en esa
comunidad autébnoma, formados por muchas peque-
flas y medianas explotaciones.

Ademas, el sector de la acuicultura también esté repre-
sentado en la produccidn ecoldgica con varias empre-
sas registradas. m

CONSERVAS DE PESCADO

| sector de las conservas de pescado y marico

mostré mucha capacidad de invencion vy flexibili-
dad en el afio 2020. El consumo de estos productos
aumenté gracias a que la industria lleva afios inten-
tando renovar el lineal en base a productos de mayor
calidad.

Espafia es el primer productos de conservas de pes-
cado y marisco de la UE y el segundo productor mun-

dial de conservas de pescado, por detras de Tailandia.
También estéa entre los primeros paises exportadores
del mundo.

Seguln datos de la Asociacion Nacional de Fabrican-
tes de Conservas y Mariscos (ANFACO-CECOPESCA)
la produccion espafiola de conservas de pescado lle-
g6 durante 2020 hasta cerca de las 359.081 tonela-
das, lo que supuso un aumento del 2%. Por el contra-
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rio, el valor de estas producciones aumenté un 4,8%
hasta alcanzar los 1.755 millones de euros.

La principal conserva de pescado producida y ex-
portada por Espafia es la de atun (atin claro). En
2020 supuso el 64,4% de la producciéon nacional
en volumen y el 50,4% en valor, seguin los datos de
ANFACO. Asimismo, la producciéon espafiola de esta
conserva representé el 67% del total comunitario en
2020. En total, se produjeron 231.071 toneladas, un
2,1% mas que en 2019, a las que se sumaron 13.604
toneladas de atun blanco y 1.989 toneladas de atun
con vegetales.

Otras producciones importantes fueron las conser-
vas de sardinas (23.784 toneladas en 2020, un 1,3%
mas); las de mejillones (15.112 t. ) y las de caballa
(13.428t.).

Por debajo de éstas aparecen las conservas de ca-
lamares y chipirones (6.346 toneladas), berberechos
(5.227toneladas), almejas (1.418 toneladas), pulpo
(689 toneladas) y navajas (779 toneladas).

Todas las otras conservas (zamburifas, huevas, mel-
va, jurel, bacalao, algas, etc.) sumaron en 2020 otras
32.4350 toneladas.

Ademas de todas estas producciones, hay en Espa-
fla una produccién importante de semiconservas de
anchoa (unas 13.285 toneladas, por un valor de 112,3
millones de euros).

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

En el sector empresarial de conservas de pescado
conviven dos realidades bastante diferentes. Por
una parte, existe una base formada por un nime-
ro notable de pequefias y medianas empresas, con
cifras de produccién bastante reducidas y por otra,
hay pocos grandes grupos que acaparan el grueso
de las ventas. Las grandes empresas suponen el
18% del total, pero concentran el 75% de la cifra de
negocios y el 70% del empleo, segin ANFACO CE-
COPESCA.

Esta asociacién contaba en 2020 con 246 empresas
asociadas, de las que un 38% se dedicaba a la co-
mercializacién y un 55% a actividades industriales.

Estas empresas empleaban a mas de 26.000 traba-
jadores de forma directa, de los que un 60% traba-
jaban en Galicia, aunque la asociacion tiene d&mbito
nacional. Las empresas asociadas facturaron mas
de 11.000 millones de euros, segun estimaciones.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE CONSERVAS
DE PESCADO Y MARISCO

EMPRESA

VENTAS Mill. Euros

Jealsa Industria Alimentaria, S.L 701
Luis Calvo Sanz, S.A. - Grupo * 620
Frinsa del Noroeste, S.A. 586
Grupo Conservas Garavilla, S.L. - Grupo * 365
Hijos de Carlos Albo, S.L.U. * 97,9
Ignacio Gonzalez Montes, S.A. 95
Conservas Dani S.A (Grupo) * 93
Francisco Gil Comes S.L.U Grupo* 79,5
Consorcio Espafiol Conservero, S.A. - Grupo * 74,05

Salica, Industria Alimentaria, S.A. il
FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020. *Incluye la facturacidn de otras producciones.

La mayoria de estos grandes grupos siguen siendo
espafoles, aunque ya empiezan a entrar en el sector
grupos internacionales.

La primera empresa del sector registré en 2020 unas
ventas de 701 millones de euros (su produccién supe-
ré las 165.870 toneladas), mientras que la segunda lle-
g6 a 620 millones de euros; la tercera facturé unos 586
millones de euros; la cuarta alcanzé 375 millones de
euros y la quinta casi 98 millones de euros. Con ventas
entre los 95 y los 71 millones de euros quedaron los
otros cinco grupos que forman el ranking de las diez
empresas que mas facturan.

La innovacién y la modernizacién de los procesos pro-
ductivos son las dos estrategias clave para arafiar cuo-
tas de ventas en el poco dinamico mercado interno.
Durante los ultimos afios se han registrado en el sector
inversiones importantes.

Las marcas de distribucion (MDD) son muy impor-
tantes en este mercado y en 2020 ganaron cuota. Asi,
segun datos de la consultora IRI, acapararon el 78,5%
de todas las ventas en volumen de las conservas de
atun, el 76,4% de las de sardinas y sardinillas, el 73,4%
de las de calamares y pulpo y el 68,5% de mejillones y
berberechos.

COMERCIO EXTERIOR

En 2020, mas del 60% de la produccion de conservas
de pescado y marisco de las empresas espafiolas se
destiné a la exportaciéon. Segun datos de ANFACO, se
exportaron conservas a 140 paises de los cinco conti-
nentes.

Las exportaciones constituyen una estrategia funda-
mental para la supervivencia del sector de conservas
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de pescado de nuestro pais, ya que las demandas del
mercado nacional son insuficientes para absorber los
volumenes de produccién alcanzados.

Ademas, durante los ultimos anos, el mercado interior
ha mostrado muy poco dinamismo lo que ha reforzado
todavia mas la internacionalizacion de las principales
empresas del sector.

En el afo 2020, las exportaciones de preparados y con-
servas de pescado y marisco aumentaron un 15% en
volumen y un 13% en valor con respecto a los datos
de 2019.

Segun los datos de Comercio, se exportaron 236.941
toneladas, por un valor de 1.127,4 millones de euros.

Por destinos, dentro de la UE los principales fueron
Italia, Portugal, Paises Bajos y Alemania, mientras que
entre los no comunitarios destacaron Reino Unido, Es-
tados Unidos, Marruecos y Turquia.

Atendiendo al volumen exportado, la principal parti-

da fue la de los tunidos en conserva que representan
mas del 61,8% del total. A continuacién, se situaron

AHUMADOS

las conservas de sepiasy calamares (12%), las de an-
choas, surimi, pulpo, caballa, sardinas y mejillones.

La balanza comercial en este subsector de las con-
servas tuvo un saldo negativo en conjunto, porque las
importaciones de conservas de pescado fueron mu-
cho menores que las exportaciones, aunque las de
conservas de crustaceos y moluscos fueron mayores.

En este sentido, durante 2019 se importaron 194.213
toneladas de conservas de pescado, 23.000 tonela-
das menos que un afo antes. El grueso de las conser-
vas importadas fueron de atun (138.704 toneladas).

Como ocurre con las exportaciones, la principal par-
tida de las importaciones de conservas es la de los
tunidos, con el 25% del total. Les siguieron las con-
servas de almejas, berberechos, surimi, anchoas,
caballa y sardina.

En este caso, los principales proveedores de con-
servas de pescados, crustaceos y moluscos son
paises terceros, entre los que destacan (por el vo-
lumen importado), Ecuador, China, Chile, Vietham y
Marruecos. a

| contrario de lo que sucedid en el afio prece-

dente y a pesar de las consecuencias de la pan-
demia en la hosteleria, la producciéon de pescado
ahumado se disparé un 10% en 2020.

Segun la Encuesta de Productos que elabora el Ins-
tituto Nacional de Estadistica (INE), la produccién
de ahumados de pescado en 2020 superd las 15.043
toneladas, por un valor de algo mas de 280 millones
de euros, 17 millones mas que un afo antes. El grue-
so de esta produccion fueron los ahumados de sal-
mon, que alcanzaron un volumen cercano a 14.000
toneladas (un 13% por encima de los niveles del afio
precedente), por un valor de mas de 259,3 millones
de euros (21 millones mas que un afio antes).

Con estos datos, los ahumados de salmén represen-
taron mas del 93% tanto en valor como en volumen,
de toda la produccién nacional.

Ademas del salmén ahumado, la industria produjo
14 toneladas de ahumados de arenques (4 menos
gue un afio antes), por un valor de 174.000 euros,
asi como también 119 toneladas de ahumados de
trucha, por un valor de 2,5 millones de euros.

El resto de la produccion (914 toneladas en 2020) fue-
ron otros ahumados, cuyo valor descendi6 hasta los
18,2 millones de euros.

En este grupo de otros ahumados estan incluidos los
ahumados de bacalao, atin, sardina, marlin o pez es-
pada, que son las nuevas propuestas de este tradicio-
nal sector.

Ademas de ampliar la gama de productos de la pesca
ahumados, el sector industrial también esta interesado
en desestacionalizar el consumo.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El mercado espafol de pescados ahumados se en-
cuentra en manos de unas pocas empresas. En unos
casos, son operadores especializados s6lo en este
sector, pero en otros son filiales de grandes grupos in-
ternacionales del sector ahumados, o son parte de un
grupo que tiene su negocio en sectores como el de las
conservas o el pescado congelado.

El grupo lider del sector registré en 2020 unas ventas
de casi 90 millones de euros en el mercado de ahuma-
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dos, frente a los 170 millones que constituyen su fac-
turacion total. El segundo operador del mercado cen-
tra toda su actividad en el sector de los ahumados y
factur6 en torno a los 25 millones de euros y lo mismo
sucede con la tercera empresa, que solo produce ahu-
mados y factura también algo mas de 2.241 millones
de euros.

Otros siete operadores de este mercado registran ci-
fras de ventas entre los 22 y los 10 millones de euros
anuales.

La empresa lider, con sus propias referencias o con
las marcas blancas, se considera que controla mas
del 50% de todas las ventas del mercado de pescados
ahumados en Espafia.

El 70% de las ventas de ahumados en Espafia se rea-
lizaron en libreservicio. De las ventas totales, mas del
91% correspondieron al salmén y un 3% al bacalao
ahumado. También se comercializaron ahumados de
trucha, palometay surtidos de ahumados. Los precios
en 2020 se limitaron por el bajo precio del salmén en
origen y por el auge de las marcas de distrubuidor
(MDD).

En este sentido, las MDD tienen una gran importancia
en este mercado, pero no superan a la primera marca
de fabricante (MDF). Segun datos de la consultora IR,
en libreservicio representaron en 2020 el 37% de todo

el volumen comercializado mientras que la primera
MDF obtuvo el 46% de la cuota.

COMERCIO EXTERIOR

El comercio exterior de pescados ahumados arroja
un saldo muy desfavorable para nuestro pais, a pe-
sar de que en los ultimos afios se han aumentado las
ventas al exterior.

Segun los datos de Comercio se dispararon las im-
portaciones de ahumados hasta las 4.376 toneladas,
casi el doble que en el afio precedente. Por su par-
te, las exportaciones también aumentaron desde las
520 toneladas de 2019 a las 571 de 2020.

El salmén es uno de los productos que mas se co-
mercializa ahumado. Toda la materia prima que se
necesita para elaborar los ahumados se salmon se
importa y el principal proveedor de este salmén es
Suecia, con una cuota que supera el 50% del total. A
continuacion se sitian Noruega (21%) y Dinamarca
(13%).

En cuanto al destino de las exportaciones de ahuma-
dos, destaca Italia en primer lugar (en volumen ex-
portado) con una cuota de casi el 46% en volumen.
Le siguen Portugal, Dinamarca, Andorra y Alemania,
aunque también hay exportaciones a paises terceros
como Cabo Verde o Republica Dominicana. m

DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE LA PESCA
Y LA ACUICULTURA

ANDALUCIA

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

LA RIOJA
REGISTRADO Y CERTIFICADO

CABALLA DE ANDALUCIA *
MELVA DE ANDALUCIA *

CATALUNA

MARCAS DE CALIDAD ALIMENTARIA

PESCADO AZUL

GALICIA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

MEXILLON DE GALICIA * (MEJILLON DE GALICIA)

EMBUTIDOS DE PRODUCTOS DE LA PESCA
Y SEMICONSERVAS DE ANCHOAS EN SALAZON O EN ACEITE

PAIS VASCO

EUSKO LABEL (LABEL VASCO DE CALIDAD ALIMENTARIA)

HEGALUZEA (BONITO DEL NORTE Y ATUN ROJO)

MARCA DE GARANTIA

CONSERVAS
ANCHOA DEL CANTABRICO DEL PAIS VASCO
BONITO DEL CANTABRICO DEL PAIS VASCO

“Inscrita en el Registro de la UE
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Melva de Andalucia

Caballa de Andalucia
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
proteccion se refiere a las
conservas de las especies
Scomber japonicus para la
caballa y Auxis rochei y A.
thazard para la melva. Las
materias primas emplea-
das han tenido que ser
capturadas en los calade-
ros del Mediterraneo y de
las costas orientales del
Atlantico, al sur del para-
lelo 44.

CARACTERISTICAS: Una de las carateristicas mas
importantes es el pelado del pescado, que se realiza
de forma manual siguiendo los usos tradicionales de la
zona. Esté totalmente prohibido el empleo de produc-
tos quimicos y el liquido de cobertura sélo puede ser
aceite de oliva o girasol.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la IGP
figuran inscritas 4 empresas de las provincias de Ca-
diz, Huelva, Malaga y Almeria, que comercializan 2 mi-
llones de kilos de caballa y 700.000 kilos de melva de
media anual.

Mexillon de Galicia
(Meijillon de Galicia)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Se cul-
tiva en las rias gallegas de
Ares-Sada, Muros-Noia, Arousa,
Pontevedra y Vigo mediante el
sistema de batea.

CARACTERISTICAS: Es un pro-

ducto natural y sostenible pues

en su cultivo no se incorpora

ningun aporte ajeno al medio y
genera beneficios ecosistémicos. Es un alimento sanoy sa-
ludable con un elevado valor nutricional pues es altamente
proteico, contiene Omega 3 y es fuente natural de vitami-
nas y de sales minerales. Estd garantizado bajo estrictos
controles higiénicos-sanitarios y certificado su origeny su
calidad superior a través de rigurosos requisitos exigidos
por la DOP.

DATOS BASICOS: En la DOP estan certificadas mas de
2.000 bateas y mas de 100 marcas que representan mas
de 400 referencias de Mexillon de Galicia en el mercado,
en formatos fresco, conserva, cocido, congelado, pasteuri-
zadoy productos de 42y 52 gama. La DOP esté en continuo
crecimiento. Los numeros de 2018 son los mas altos de su
historia y kilos y marcas certificadas permiten cubrir las ma-
yores exigencias del consumidor.
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ACEITE DE OLIVA

Espaﬁa ocupa el primer lugar mundial en superfi-
cie y produccioén de aceite de oliva. El cultivo del
olivar tiene en Espafia un marcado caracter social. Se
estima que unos 350.000 agricultores se dedican al
cultivo del olivar y que este cultivo genera unos 46 mi-
llones de jornadas cada campafia.

Estan registradas en Espafa cerca de 260 variedades
de aceituna, de las cuales solamente la gordal no se
considera apta para el aderezo porque su elevado con-
tenido en agua determina bajos rendimientos en aceite.

Cada una de estas variedades de aceituna produce
un aceite distinto. Asi, existen en el mercado aceites
de aceituna picual, hojiblanca, lechin, manzanilla, ver-
dial, cornicabra, empeltre, arbequina, etc.

La produccién espafola representa aproximadamen-
te el 65% de la produccion de la Unién Europea y el
25% de la mundial, pues en los Ultimos afios ha au-
mentado mas la produccién de los paises terceros.
Igualmente es Espafia la gran potencia mundial en
produccién de aceituna de mesa.

En mayor o menor medida, la produccion de aceituna
esta distribuida por 35 de las 50 provincias espafiolas,
si bien es en Andalucia donde se concentra el grueso
de la produccion.

PRODUCCION ESPANOLA DE ACEITE DE OLIVA POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2018/2019  2019/2020  2020/2021
ANDALUCIA 1457 902 11104
ARAGON 17 1 124
BALEARES 0,31 0,62 07
COMUNIDAD VALENCIANA 17 22 27,1
CASTILLA-LA MANCHA 175 65 131,9
CASTILLA Y LEON 1,2 1 09
CATALUNA 18 29 314
EXTREMADURA 77 69 44,6
LARIOJA 2 2 2,6
MADRID 4 3 54
MURCIA 14 10 114
NAVARRA 47 4 63
OTRAS CCAA 0,1 0,1 95
ESPANA 1.786,8 1.119,2 1.385,6

Fuente: MAPA

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE ACEITE DE OLIVA Y ACEITUNA DE
MESA (Miles de toneladas)

PRODUCTO 2017/2018  2018/2019  2019/2020  2020/2021
ACEITE DE OLIVA 1.264,5 1.786,8 1.119,2 1.385,6
ACEITUNA DE ADEREZO 562,2 601 462 546,5

Fuente: MAPA
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Extremadura, con el 12% aproximadamente, ocupa la
segunda posicién en superficie de olivar y en las ulti-
mas décadas el olivar se ha ido extendiendo a zonas
donde era menos habitual, como puede ser Castilla y
Ledn o incluso Galicia.

OLIVAR ECOLOGICO

El olivar es uno de los cultivos que mejor se adapta a
la produccién ecoldgica. La produccion ecolégica de
aceituna y a comercializacién del aceite de oliva obte-
nido es una de las mejores opciones para asegurar la
productividad sin poner en peligro el medio ambiente.

En Espana habia a finales de 2020 un total de 222.723
hectareas declaradas como olivar ecologico, un 6,4%
mas que en el afo anterior. El olivar ecoldgico esta pre-
sente en todas las comunidades, excepto en Asturias y
Cantabria. La mayor parte de esta superficie estaba en
Andalucia (88.691 hectareas, un 11% mas que en 2019).

También Castilla-La Mancha cuenta con una gran su-
perficie de olivar ecolégico (74.153 hectareas en 2020,
un 3,3% mas que en 2019) y ya a mucha distancia esta-
ban otras comunidades como Extremadura, la Comu-
nidad Valenciana o la Region de Murcia.

ACEITE DE OLIVA EN ESPANA

El valor de los productos obtenidos del olivar represen-
t6 en 2020, a efectos de calcular la renta agraria na-
cional, el 2,7% de la Produccion Agraria final y el 4,7%
de la Produccién Vegetal, porcentajes en ambos casos
muy superiores a los del afio precedente.

Segun los datos del Ministerio de Agricultura, la pro-
duccién de aceite de oliva en 2020 a efectos de calcu-
lar la renta agraria anual tuvo una evolucién negativa, al
contrario de lo que sucedio6 en el afo anterior. Estos da-
tos del Ministerio de Agricultura no se corresponden
con la evolucién de la campafia 2020/2021, sino con la
anterior 2019/2020.

En este sentido, en cantidad la produccién de aceite
de oliva se redujo un 38,8%, mientras que los precios
bajaron de media un 11% (en los dos afos anteriores
también bajaron).

El valor generado por el sector del aceite de oliva se re-
dujo significativamente (un 45%) y se situé en 1.467,3
millones de euros (en el afio precedente superd los
2.704 millones).

La produccién nacional de aceite en la campafa
2019/2020 alcanzé un volumen cercano a 1,12 millo-

PRODUCCION DE ACEITUNA DE ADEREZO EN EL MUNDO
EN LA UE Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017/2018  2018/2019 2019/2020  2020/2021

MUNDO 3.284 2.897,5 3.057,5 3.134
UE 915 859 768 8916
ESPANA 562,2 601 462 546,5

Fuentes: COly MAPA

PRODUCCION ESPANOLA DE ACEITUNA DE ADEREZO POR
COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2017/2018  2018/2019  2019/2020  2020/2021
ANDALUCIA 440,6 483 356 459,2
EXTREMADURA 1116 98 105 80,2
OTRAS CCAA 10 20 1 7
TOTAL ESPANA 562,2 601 462 546,5

Fuente: MAPA

PRODUCCIQN DE ACEITE EN EL MUNDO EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017/2018  2018/2019  2019/2020  2020/2021

MUNDO 3.379,0 3.262 3.207 3.197
UE 2.185,2 2.263,3 1.920 2.056,6
ESPANA 1.254,56 1.786,8 1.119,2 1.385,6

Fuentes: COly MAPA

nes de toneladas, un 37% menos que en la campafa
2018/2019.

Sin embargo, la produccién nacional de aceite en la
campafia 2020/2021 se incrementé y alcanzé un volu-
men de 1,38 millones de toneladas.

Andalucia volvio a recuperar posiciones en el ranking
de regiones productoras de aceite de oliva alcanzan-
do en 2020/2021 el 80% del total. A continuacién se
sitlan Castilla-La Mancha (9%), Extremadura (3%) y
Catalufa (2,2%).

ACEITE DE OLIVA EN LA UNION EUROPEA

Aunque varios paises de la UE son grandes producto-
res, suimportancia econémica global es mucho menor
que en Espafia. Segun las estimaciones de la Comisién
Europea publicadas a efectos de calcular la renta agra-
ria comunitaria, el aceite de oliva representé el 1% de
la Produccion Agraria final en 2020y el 1,8% de la pro-
duccién vegetal.

El valor a efectos de calcular la renta agraria anual fue
de 3.465 millones de euros, un valor muy por debajo
del alcanzado el afio anterior, segin datos de la Comi-
sion Europea.
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La produccion de aceite en la Unién Europea en la
campafia 2019/2020 ascendié a algo mas de 1,9 mi-
llones de toneladas, un 15% menos que en la campafa
anterior, cuando crecio significativamente la produc-
cion. La subida de la produccién comunitaria fue con-
secuencia principalmente de los buenos resultados en
Espafia.

Ademas de Espafa, que ocupa el primer lugar en pro-
duccién con mucha diferencia respecto al resto, los
otros paises productores de aceite de oliva de la UE
son ltalia, Grecia, Portugal, Francia, Chipre, Malta,
Croaciay Eslovenia.

Por su lado, en la campafa 2020/2021, la UE produjo
poco mas de 2 millones de toneladas de aceite de oli-
va, un 7% mas que en la campafa precedente.

Al contrario de lo que sucedié en Espaiia, en el resto de
los paises el balance de la campafa de produccién no
fue bueno. Asi, Italia registr6 en la campafia 2020/2021
una produccién de 255.000 toneladas, un 30% menos
qgue en la anterior; Grecia quedd con una produccién
de 265.000 toneladas (un 3,6% menos que en la ante-
rior) y Portugal 100.000 toneladas (un 28% menos).

En el resto de los paises (Malta, Francia, Croacia y Chi-
pre) las producciones de aceite de oliva fueron muy
minoritarias en volumen.

Por su parte, el consumo previsto para la UE durante la
campafia 2019/2020 fue de 1,5 millones de toneladas,
mientras que en la campafia 2020/2021 se incrementé
hasta 1,6 millones de toneladas, segin el Comité Olei-
cola Internacional (COI).

Segun el COI, el pais que mas consume es ltalia, segui-
do de Espafa y Grecia. Entre los paises comunitarios
no productores, destaca por su consumo Alemania.

COMERCIO EXTERIOR DE ACEITE
ESPANOL

Los aceites de oliva son un productor, en el que la
economia espafola presenta buen comportamiento
exportador tanto en valor como en volumen. Siempre
han estado en la lista de los cinco productos agroali-
mentarios mas exportados y representan el 80% de las
exportacionesy el 16% de las importaciones de todo el
grupo de aceites.

El aceite espafnol se vende principalmente a la Unién
Europea, destacando Italia como principal destino de
estas ventas. Aunque la diferencia se va acortando de

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE LOS ACEITES
EMPRESA VENTAS Mill. Euros

Miguel Gallego, S.A. (Migasa) - Grupo * 950
Deoleo, S.A. Grupo (¥) 665,60
Aceites del Sur-Coosur, S.A. (Acesur) - Grupo * 588,1
DCOOP* 533,12
Sovena, SA* 492,563
Grupo Borges* 294
COOP.Jaencoop 250
Aceites Abril, S.L. 185,89
Urzante, S.L. 168,14

Coop. Olecestepa 161
FUENTE: ALIMARKET. ANO 2020. (*) Incluye Ia facturacion de otras producciones.

PRODUCCION ESPANOLA DE ACEITUNA DE ALMAZARA
POR COMUNIDADES AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2017/2018  2018/2019  2019/2020  2020/2021
ANDALUCIA 4503 7.399 42441 60941
ARAGON 75 56 52,9 65
CASTILLA-LA MANCHA 459 865 3273 646,9
CATALUNA 169 1237 164 164,3
COMUNIDAD 163 92,6 1228 1287
VALENCIANA

EXTREMADURA 400 436 400 314,1
OTRAS CCAA 146 142 122 114
TOTAL ESPANA 5915 9.115 54335 7527

Fuente: MAPA

COMERCIO EXTERIOR ESPANOL DE ACEITE DE OLIVA (Miles de toneladas)

CAMPANA 2017/2018  2018/2019 2019/2020 2020/2021
EXPORTACIONES

ACEITE DE OLIVA 883,9 1.017 613 6724
IMPORTACIONES

ACEITE DE OLIVA 164 141 1475 122,6

Fuente: MAPA

afio en afo, todavia es bajo el porcentaje de aceites en-
vasados en pequeios recipientes (menores de 5 litros)
que se envian al exterior.

En Espafia, la exportacion de aceite de oliva en la campa-
fia 2019/2020 superd las 613.000 toneladas, un 39% me-
nos que en la campafa anterior. Por el contrario, segun
Agencia de Informacién y Control Alimentarios (AICA) las
importaciones de aceite en dicha campafia subieron has-
ta 147.500 toneladas (6.500 toneladas mas).

Por su lado, en la campafia 2020/2021 las exportacio-
nes ascendieron a 672.400 toneladas y las importacio-
nes superaron las 122.600 toneladas (estos datos no
contemplaban el final de la campafia).
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En el afio natural 2020, segun los datos de la Direccion
General de Aduanas, Espafia exportd 1.121.400 millones
de toneladas (no en la campaiia, sino en todo el afio), un
volumen superior en un 4,3% al del aio anterior. Asimis-
mo, ese afno también se importaron 250.000 toneladas
(un 67% por encima de las compras del afio 2019).

El valor de las exportaciones fue de 2.811,3 millones
de euros (por debajo del alcanzado un afo antes),
mientras que el de las compras quedoé en 476 millones
de euros (muy por encima del valor de 2019).

COMERCIO COMUNITARIO

En cuanto al comercio, la Unién Europea importé en la
campafia 2019/2020 (sélo se incluyen los datos de fue-
ra de la UE, que es el menos importante en volumen),
un total de 240.000 toneladas de aceite, un volumen
superior al de la campafia anterior. Igualmente, exporto
a paises no comunitarios 750.500 toneladas, también
por encima del volumen anterior, segun datos del COI.

A pesar de ser la mayor productora del mundo, la UE
importa también aceite de oliva de paises terceros. En
la campafia 2020/2021 las importaciones previstas
por el COI bajaron a 100.000 toneladas. Por paises, el
que mas aceite importa es ltalia, seguido de Espafiay
de Francia.

Por su lado, las exportaciones de la UE ascendieron
esa campanfa a 723.000 toneladas.

SUPERFICIE Y PRODUCCION MUNDIAL

De acuerdo con los datos publicados por el Comité
Oleicola Internacional (COI), en el mundo hay unos 10
millones de hectareas dedicadas al cultivo del olivar.

La Unién Europea, con Espafa a la cabeza, es la prime-
ra productora de aceite de oliva del mundo, con mucha
diferencia respecto al resto de paises. No obstante,
la produccién de paises terceros ha ido creciendo en
los ultimos afios y ya representa mas del 31% del total
mundial.

Ademas de en los paises mediterraneos (Libano, Tu-
nez, Marruecos, Turquia, etc.), también hay produccion
de aceite de oliva en lugares tan remotos como Austra-
lia, Estados Unidos o Argentina.

Las campaias de aceite de oliva se computan comer-
cialmente desde el 1 de noviembre hasta el 31 de octu-
bre del afo siguiente, pero la produccion de aceituna
se haido formando en el &rbol a lo largo del primer afio
mencionado.

Segun datos del Comité Oleicola Internacional (COI),
la produccion mundial de aceite de oliva en la campa-
fia 2019/2020 ascendid a 3,2 millones de toneladas lo
que supuso un descenso de casi un 3,6% sobre la pro-
duccion de la campafa precedente.

Por su lado, la produccién de la campaiia 2020/2021,
se situd en algo mas de 3,19 millones de toneladas, un
0,3% menos que en la anterior. Tanto en el descenso
de esta campafia como en el aumento de la anterior
tuvo mucho que ver la evolucion de la produccién en
la Unién Europea.

CONSUMO MUNDIAL

Por su lado, el consumo mundial de aceite en la cam-
pafia 2020/2021 descendid, rompiendo asi la tenden-
cia al crecimiento de campafas anteriores. Segun
los datos del Comité Oleicola Internacional (COI), se
consumieron en el mundo 3,18 millones de toneladas,
frente a los 3,23 millones de la campafia precedente.

Fuera de la UE, Estados Unidos es el pais que méas
aceite de oliva consume. En la campafa 2020/2021,
segun datos del COlI, consumieron 357.000 toneladas,
por debajo de las casi 400.000 de la campafa anterior.

También destacan por su consumo per capita paises
como Albania, Argelia, Turquia y Libano. Asimismo, a
menor escala son también grandes consumidores Si-
ria, Rusia, Argelia, Brasil, Iran, Marruecos, Jordania y
Canada.

COMERCIO MIUNDIAL

Respecto al comercio, segun datos del Consejo Olei-
cola Internacional (COIl) la exportacion media mundial
en la campafia 2019/2020, sin incluir los envios intra-
comunitarios, alcanzé las 985.000 toneladas, un volu-
men muy inferior al de la campafa anterior.

Espafia es el primer pais exportador de aceituna de
mesa del mundo, seguido a gran distancia por Egipto,
Marruecos, Turquia, Grecia, Argentina, Perd, Siria, Por-
tugal y Estados Unidos.

Delas exportaciones totales en lacampafia 2020/2021,
mas de la mitad (723.000 toneladas) correspondieron a
las ventas desde la Unién Europea.

En cuanto a las importaciones mundiales, en la men-
cionada campafia el COIl estimé un volumen de
957.000 toneladas, también por debajo del nivel del
ano precedente. En este caso, el pais que mas importé
fue Estados Unidos. m
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ACEITE DE OLIVA

| sector industrial del aceite de oliva es uno de los

mas dinamicos del sistema agroalimentario espa-
fol. En el afo 2020, el aumento del consumo nacional
mitigd en parte los negativos efectos de la pandemia
en el canal HORECA y también la reduccién de expor-
taciones a paises como Estados Unidos.

Seguln los datos de la organizacion Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafol, la estructura del sector
del aceite de oliva esta formada por 400.000 olivicul-
tores, 1.755 almazaras, 1.500 envasadoras y 22 refi-
nerias.

La base productiva del sector la conforman por unos
2,5 millones de hectareas del olivar, con 340 millones
de olivos, lo que representa el 25% de la superficie
mundial de olivar, que es asimismo la mayor superfi-
cie de olivar del planeta.

Andalucia es la regién que cuenta con una mayor su-
perficie de olivar, seguida de Castilla la Mancha, Ex-
tremadura, y Cataluia.

En Espana se cultiva hasta 200 variedades de aceitu-
nas y cada una de ellas aporta sabores y aromas uni-
cos. Estas aceitunas dan lugar a distintas variedades
de aceite de oliva.

Hoy en dia es muy comun poder encontrar en el mer-
cado aceites de oliva virgen extra con la indicaciéon
de la variedad de la que proceden. A los aceites ela-
borados con una Unica variedad de aceituna se les
denominan “monovarietales” y si tiene mas de una,
“coupages”.

En el caso de los “coupages”, con la mezcla de dos o
mas variedades se trata de obtener un aroma y sabor
unico, que se beneficie de los matices que le aporta
cada tipo de aceituna.

PROCESO DE ELABORACION

La elaboracion del aceite de oliva comienza cuando se
recoge la aceituna, bien por el método tradicional (sacu-
diendo el fruto del olivo y evitando que caiga en el suelo)
o bien por el mecanizado (con tractores que hacen vi-
brar las ramas o todo el &rbol para desprender el fruto).

Una vez recogidas, las aceitunas se transportan a la
almazara, que es la industria alimentaria donde se ela-
bora el aceite, y alli se limpian para eliminar cualquier
tipo de suciedad.

PRINCIPALES COMERCIALIZADORES DE ACEITE DE OLIVA ENVASADO
EN EL MERCADO NACIONAL

EMPRESA

Miles de Litros

Aceites del Sur-Coosur, S.A. (Acesur) 74.800
Grupo Ybarra-Migasa 65.500
Urzante. S.L. 47149
Deoleo, S.A. - Grupo 38.867
URZANTE, S.L. 45.000
Mercadleo, S.L. 30.000
Sovena Espafia, S.A 27.967
F. Faiges, S.L. 21.700
Coop. Olecestepa 17.000
Aceites Abril S.L 16.571
Coop JaenCoop 15.600

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020

Para obtener el aceite de oliva, en primer lugar se ha de
moler la aceituna para conseguir una pasta, que se en-
via a una maquina batidora que la homogeneiza, para
facilitar la agrupacion del aceite.

Cuando la temperatura de batido se mantiene por debajo
de 27°, se habla de produccion “en frio” y asi se puede
indicar en las etiquetas de los aceites de oliva virgen o vir-
gen extra.

El sistema mas utilizado en las almazaras para la extrac-
cion del aceite es el conocido como continuo. Una maqui-
na llamada decanter separa por centrifugacion el aceite,
del agua de vegetacion y de residuos sélidos presente en
la pasta (pulpay hueso). El aceite resultante se envia a una
centrifugadora vertical, donde se eliminan las particulas
en suspension.

El aceite de oliva virgen obtenido se almacena en dep6-
sitos hasta su envasado. Esos depdsitos se tienen que
mantener a una temperatura constante de entre 15°C y
18°C y protegidos de la luz para que sus cualidades se
mantengan éptimas.

Lo mas habitual es filtrar el aceite de oliva antes del enva-
sado para eliminar la humedad y la materia organica en
suspension. No obstante, se puede envasar el aceite de
oliva virgen sin filtrar (aceite “en rama”).

Ala hora de envasar, se pueden usar distintos recipien-
tes (cristal, plastico, metal, etc.), pero para mantener
todas las propiedades de los aceites de oliva es muy
importante protegerlos del calor, de la luz solar directa
y del aire.
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El consumo medio de aceite en Espafa es de 12 kilos
por persona al afo, un volumen muy alejado de los 0,4
kilos por persona al afio que se consumen de media en
el mundo.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Al igual que en el aio anterior, las principales comercia-
lizadoras de aceite de oliva en Espafia aumentaron sus
ventas en volumen durante 2020. La principal empresa
comercializadora superd los 74,8 millones de litros ven-
didos, un volumen superior en un 18% al del afio 2019.

Por su lado, el segundo grupo comercializador llegé a los
65,5 millones de litros, 4,5 millones mas que un afo antes,
y el tercero, a 48 millones cuando en 2019 comercializd
45 millones.

No obstante, a pesar del aumento en volumen del aceite
comercializado, el valor de esas ventas fue notablemente
mas bajo que un afo antes.

En los ultimos ejercicios ha aumentado la penetracion
de capital internacional entre los grandes operadores del
sector. La mayor parte de esos grandes operadores basan
sus estrategias de sostenibilidad en el comercio exterior.

Los aceites de marcas de distribucién (MDD) tienen una
gran importancia en el mercado, si bien en 2020 perdie-
ron posiciones con respecto al afio anterior.

Segun datos de la consultora IRI, de las ventas totales de
aceite de oliva en libreservicio (hipermercados y super-
mercados de mas de 100 m2), correspondié a las MDD
el 56,23% en volumen y el 52,5% en valor, porcentajes en
ambos casos notablemente inferiores a los del afio pre-
cedente.

Esa caida de la representatividad de las MDD se habia
apreciado ya en afos anteriores, lo que parece confirmar
una tendencia en el mercado del aceite, pues el peso de
las primeras marcas de fabricante va en aumento.

En porcentajes, el primer grupo marquista representé en
2020 el 13,5% del volumen de aceite envasado vendido
en libre servicio y el 15,4% del valor total de las ventas;
el segundo grupo llegé hasta el 8,6% y el 9,1% en valor,
mientras que el tercero se situd en el 5,7% y el 5,1% res-
pectivamente.

COMERCIO EXTERIOR

Los aceites de oliva espafioles se venden en mas de 180
paises de los 5 continentes y aunque su destino principal
es la Unién Europea, lo cierto es que en cada campania el

mercado exterior se va abriendo mas a las exportaciones
hacia paises terceros.

Segun ASOLIVA (Asociacion Espafiola de la Industria
y el Comercio Exportador de Aceites de Oliva y Aceites
de Orujo) los principales mercados del aceite espafiol
varian de afio en afio, segun se exporte a granel (ex-
portaciones dirigidas fundamentalmente a paises de la
Unién Europea) o en envases inferiores a b litros, que se
comercializan directamente a consumidores, tiendas,
restaurantes, etc.

Italia es el principal mercado del aceite de oliva espafiol a
granel y todavia sigue representando una cuota de mer-
cado importante. Tras ltalia, los siguientes destinos del
aceite de oliva son EE.UU,, Portugal, Reino Unido, Japén
y Francia.

Por su lado, el aceite de oliva espafiol envasado es expor-
tado a EE.UU., Francia, Portugal, Reino Unido, Australia y
China como principales destinos.

Estados Unidos impuso, a finales de 2019, un arancel
del 25% al aceite de oliva envasado que se elabora en
Espafa, un hecho que lastré la campafa oleicola y su-
puso una pérdida de competitividad de los aceites es-
pafioles respecto a sus competidores (ltalia, Tinez, Por-
tugal, Grecia, etc.).

ASOLIVA esta formada por cerca de 50 empresas expor-
tadoras de aceite de oliva de varias provincias espafolas,
principalmente de Andalucia y Catalufia, cuyas ventas
representan mas del 95% del total exportacion nacional
de aceite envasado y entre el 50 y 75% de la exportacion
a granel, seguin campafias. La actividad de ASOLIVA se
centra en defender los intereses de sus asociados, pero
no lleva a cabo operaciones comerciales de ningun tipo.

En 2020, la principal empresa exportadora de aceite de
oliva en nuestro pais registroé unas ventas en el exterior
de 82.548 toneladas, mientras que la segunda alcanz6
las 69.600 toneladas y la tercera se sitia en las 68.670
toneladas.

Las diez primeras empresas exportadoras sacaron al mer-
cado exterior mas de 405.000 toneladas de aceite enva-
sado, un volumen muy superior al del afio precedente. m
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CONSUMO Y GASTO EN ACEITE DE OLIVA

Durante el afio 2020, los hogares espafioles consumie-
ron 412,7 millones de litros de aceite de oliva y gas-
taron 1.215,4 millones de euros en este producto. En
términos per capita, se llego a 8,9 litros de consumo y
26,3 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia al aceite de oliva
no virgen (4,6 litros por persona y afo), seguido del
aceite de oliva virgen (4,3 litros per capita). En términos
de gasto, el aceite de oliva virgen concentra el 48,3%,
con un total de 14,6 euros por persona, mientras que el
aceite de oliva no virgen supone el 51,7% restante con
un total de 11,7 euros por persona.

CONSUMO Y GASTO EN ACEITE DE OLIVA DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO GASTO
TOTAL (Millones litros) PER CAPITA (Litros) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL ACEITE DE OLIVA 412,7 8,9 1.2154 26,3
OLIVAVIRGEN 198,8 43 674,6 14,6
OLIVA VIRGEN EXTRA 164,4 36 5757 125
RESTO ACEITE OLIVA 2138 46 5408 1,7

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afos, el consumo de acei-
te de oliva se ha elevado 0,4 litros por persona aun-
que el gasto se ha reducido en 4,6 euros per capita.
En el periodo 2016-2020, el consumo més elevado
se produjo en el ailo 2020 motivado por los efectos
de la COVID-19 (8,9 litros), mientras que el mayor
gasto tuvo lugar en el ejercicio 2016 (30,9 euros por
consumidor).

En la familia de aceite de oliva, la evolucion del con-
sumo per capita durante el periodo 2016-2020 ha sido
diferente para cada tipo de producto. Respecto a la
demanda de 2016, el consumo de aceite virgen extra
experimenta un aumento considerable mientras que,
por el contrario, el aceite virgen se mantiene bastante
estable aunque con una elevacién en el altimo afio mo-
tivada por los efectos de la COVID-19.

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN ACEITE DE OLIVA, 2016-2020
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de aceite de oliva
durante el afio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase media baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
aceite de oliva, mientras que los consumos mas ba-
jos se registran en los hogares con niflos menores de
seis afos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de aceite de oliva es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona con mas
de 65 afios, el consumo de aceite de oliva es mas
elevado, mientras que la demanda mas reducida se
asocia a los hogares donde la compra la realiza una
persona que tiene menos de 35 afios.

* Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de aceite de oliva, mientras
que los indices son més reducidos a medida que au-
menta el numero de miembros en el hogar.

* Los consumidores que residen en las grandes ciuda-
des (mas de 100.000 habitantes) cuentan con mayor
consumo per capita de aceite de oliva, mientras que
los menores consumos tienen lugar en los nucleos
de poblacién con censos de entre 2.000 y 10.000 ha-
bitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de retirados, parejas adultas sin hijos y adultos inde-
pendientes, mientras que los consumos mas bajos
tienen lugar entre las parejas con hijos pequefios, las
parejas jévenes sin hijos, en los hogares monoparen-
tales, los jovenes independientes y las parejas con
hijos mayores.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Galicia,
Cantabria, Pais Vasco y Baleares cuentan con los
mayores consumos mientras que, por el contrario, la
demanda més reducida se asocia a Extremadura, la
Regién de Murcia, Castilla-La Mancha y la Comuni-
dad Valenciana.

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares re-
currieron mayoritariamente para realizar sus adquisi-
ciones de aceite de oliva a los supermercados (59,1%
de cuota de mercado). El hipermercado alcanza en
este producto una cuota del 26,7%, mientras que el
comercio electronico representa el 3,8% y los econo-
matos y cooperativas concentran el 1,3%. Los estable-
cimientos especializados suponen el 1,3% y las otras
formas comerciales acaparan el 7,8% restante. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE ACEITE DE OLIVA
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS —— 85
ADULTOS INDEPENDIENTES 58,9
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 455
HOGARES MONOPARENTALES -23,7
PAREJAS CON HIJOS MAYORES -2,3
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS — -50,8
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS ———| -35,1
JOVENES INDEPENDIENTES 0,2
>500.000 HAB 6,4
100.001 A 500.000 HAB 4,8
10.001 A 100.000 HAB -2,9
2.000 A 10.000 HAB -7,5
<2.000 HAB ‘ 1,5
5Y MAS PERSONAS —— -40,3
4PERSONAS -34,1
3 PERSONAS -8,7
2PERSONAS 33,4
1 PERSONA —— 76
>65 ANOS 7411
50 A 64 ANOS 11
35A49ANOS — -35,1
<35AN08 — -52,7
NO ACTIVA } 23,9
ACTIVA -20,8
NINOS6A 15 ANOS | -35,6
NINOS <6 ANOS -50,8
SIN NINOS } 28,5
BAJA -4,3
MEDIA BAJA -2,8
MEDIA -0,4
ALTAY MEDIA ALTA } 17,2
-60 -40 20 0O 20 40 60 80 100
* Media nacional = 8,9 litros por persona

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE ACEITE
DE OLIVA POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020

SUPERMERCADOS 59,1

COMERCIO
ESPECIALIZADO
OTRAS FORMAS

COMERCIALES

AUTOCONSUMO

MERCADILLOS 1,3

HIPERMERCADOS 26,7

50 75
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DEL ACEITE DE OLIVA

ANDALUCIA CATALUNA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

ANTEQUERA *

BAENA *

ESTEPA

LUCENA *+*

MONTES DE GRANADA *
MONTORO-ADAMUZ
PONIENTE DE GRANADA *
PRIEGO DE CORDOBA *
SIERRA DE CADIZ *
SIERRA DE CAZORLA *
SIERRA DE SEGURA *
SIERRA MAGINA *

ARAGON

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

ACEITE DEL BAJO ARAGON *
ACEITE SIERRA DEL MONCAYO *

MARCA DE GARANTIA DE CALIDAD

ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA

BALEARES
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

OLI DE MALLORCA *

CASTILLA-LA MANCHA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

ACEITE CAMPO DE CALATRAVA *
ACEITE CAMPO DE MONTIEL *
ACEITE DE LAALCARRIA *
MONTES DE TOLEDO *

MARCAS DE CALIDAD

ACEITE CAMPO DE HELLIN
ACEITE VALLE DE ALCUDIA
ACEITE DE LA ASOCIACION SIERRA DE ALCARAZ

LES GARRIGUES *

SIURANA*

OLI DE TERRA ALTA ° (ACEITE DE TERRA ALTA)

OLI DEL BAIX EBRE-MONTSIA * (ACEITE DEL BAIX EBRE-MONTSIA)
OLI DE L'EMPORDA (ACEITE DEL EMPORDA) *

COMUNIDAD VALENCIANA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ACEITE DE LA COMUNITAT VALENCIANA *

EXTREMADURA

DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS

ACEITE MONTERRUBIO *
GATA-HURDES *

PRODUCCION INTEGRADA

ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA

LA RIOJA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ACEITEDE LARIOJA®

MADRID
MARCA DE GARANTIA

ACEITE DE MADRID

MURCIA

MARCA DE GARANTIA

ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA

PRODUCCION INTEGRADA

OLIvVO

NAVARRA

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ACEITE DE NAVARRA *

PAIS VASCO

EUSKO LABEL (LABEL VASCO DE CALIDAD ALIMENTARIA)

ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA

* Denominacion en tramitacién / **** Proteccién Nacional Transitoria / * Inscrita en el Registro de la UE




Aceite de oliva

Aceite Campo de Calatrava
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La zona de produccion
se encuentra situada al
sur de Castilla-La Man-
cha y ocupa la zona
central de Ciudad Real,
abarcando 16 términos
municipales como Al-
magro, Calzada de Calatrava, Granatula de Calatrava
y Miguelturra.

CARACTERISTICAS: Es un aceite de oliva virgen ex-
tra obtenido del fruto del olivo de las variedades Corni-
cabray Picual, con colores variables segin campafias
y los momentos de recoleccion, pudiendo oscilar en-
tre verdes intensos y verdes amarillos, dando un sa-
bor afrutado complejo e intenso. Las percepciones de
amargo y picante en boca son apreciables y equilibra-
das, y ademas presenta una marcada presencia a fru-
tos verdes de aceituna, manzanay otras frutas frescas.

DATOS BASICOS: Con una superficie de 22.073 hec-
tareas de olivar, la produccion media anual es de 5,2
millones de kilos de aceite.

Aceite Campo de Montiel
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccion abarca una superficie de
olivar de casi 48.375 hectéreas, repar-
tidas entre 26 términos municipales
de las comarcas agrarias de Mancha,
Pastos y Campo de Montiel de la pro-
vincia de Ciudad Real, en la Comuni-
dad Auténoma de Castilla-La Mancha.

CARACTERISTICAS: Los aceites amparados son elaborados
a partir de aceitunas de distintas variedades de olivo, destacan-
do la Cornicabra, Picual, Manzanilla y Arbequina. El resultado
de la mezcla natural de los zumos obtenidos proporciona unos
aceites con un maximo de acidez de 0,5 grados, muy estables
y resistentes al enranciamiento, presentando aromas en inten-
sidades considerables de frutado verde o maduro (manzana,
tomate y otras frutas) destacados y equilibrados, amargos y pi-
cantes, que confieren a los aceites un caracter propio.

DATOS BASICOS: La produccion de la Denominacién es de
75 millones de kilos de aceituna, lo que supone una media de
16 millones de litros de aceite anuales, de los que 500.000 li-
tros estan en vias de calificacién con la propia Denominacion
de Origen Protegida.

Aceite del Bajo Aragodn
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFI-
CA: La zona de pro-
duccién amparada
ocupa 37.000 hecta-
reas que se distribu-
yen entre 77 munici-
pios de las provincias aragonesas de Teruel y Zaragoza.

CARACTERISTICAS: Los aceites virgenes extras
producidos en esta zona se elaboran a partir de la va-
riedad principal Empeltre —en una proporcién minima
del 80%-, a la que se afiaden otras variedades como
la Arbequinay la Royal. Los aceites resultantes son de
color amarillo con matices que oscilan entre el dorado
y el oro viejo, de gusto frutado al principio de la cam-
pafia, con ligeros sabores almendrados, sin amargor y
tirando a dulce y ligeramente picante.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador se en-
cuentran registradas 32 almazaras y 4 empresas en-
vasadoras que producen y comercializan una media
anual de 2,2 millones de litros de aceite virgen extra.
Se exporta el 10% aproximadamente.

Aceite de la Alcarria
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de pro-
duccioén, elaboracion y envasado de
la Denominacién de Origen Protegida
comprende 95 términos municipales
de la provincia de Guadalajara y 42 de
la provincia de Cuenca, al noreste de la
Comunidad Autonoma de Castilla-La
Mancha. Acoge 28.335 hectareas de olivar y casi 4 millones
de olivos.

CARACTERISTICAS: La Denominacién protege el aceite
de oliva extra obtenido del fruto del olivo de la variedad local
Castellana (Verdeja). El color predominante es verde limén,
méas 0 menos intenso dependiendo del momento de la reco-
leccion y del grado de madurez de la aceituna. Desde el pun-
to de vista organoléptico, los aceites de esta variedad son
muy frutados y aromaéticos, rotundos en su color a hoja, en
los que se entremezclan sabores a hierba, avellana o platano,
aveces con sabor picante en boca.

DATOS BASICOS: La produccion media de la Denomina-
cion es de 7,5 millones de kilos de aceituna, con una previ-
sidn para este afio de 10 millones de kilos, con ocho almaza-
ras que producen y comercializan el aceite amparado en el
mercado local.
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Aceite de oliva

Aceite Monterrubio
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRA-
FICA: ElI ambito
de  produccion
de aceite de oli-
va virgen de esta
Denominacion de
Origen Protegida
se extiende sobre una superficie de 11.500 hectareas
de olivares distribuidas entre 16 términos municipales
de la provincia de Badajoz.

CARACTERISTICAS: Los aceites producidos en esta
Denominacién de Origen Protegida se elaboran en un
90% como minimo con aceitunas de las variedades
Cornezuelo, Picual o Jabato. Los aceites virgenes extra
obtenidos son de color entre amarillo y amarillo-verdo-
so, de gran estabilidad, de sabor frutado, aromatico,
almendradoy con sabor ligeramente amargo y picante.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador existen 2
coopera- tivas registradas que producen 27 millones
de kilos anuales de aceituna, de los que se obtienen
5,6 millones de kilos de aceite y se comercializan
150.000 kilos con Denominacién de Origen Protegida.

Antequera
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La superficie
de olivar protegida abarca una exten-
sion de 42.316 hectéreas de olivares
localizados en 18 municipios de la
comarca norte de Méalagay el munici-
pio cordobés de Palenciana, el Unico
situado al sur del rio Genil.

CARACTERISTICAS: La DOP ampa-

ra diversas variedades de aceitunas

que se cultivan tradicionalmente
en la comarca, aunque predomina en un 90% la autéctona
Hojiblanca, que presenta unos aceites equilibrados, ni exce-
sivamente amargos ni tampoco demasiado dulces. Existen
otras variedades minoritarias como la Picual, la Arbequina,
la Lechiny algunas originarias de estas tierras donde el olivar
es practicamente monocultivo, como Gordalilla de Archidona
o Romerilla.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscritas 7
almazaras, 2 empresas envasadoras, uma comercializadora y
4.169 oleicultores que vienen a producir segin campafas una
media de 2.843.088 kilos de aceite de oliva virgen extra comer-
cializados con Denominacién de Origen Protegida.

Aceite de Navarra
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de producciony elabo-
racion se extiende por una
superficie de 2.615 hecté-
reas, que abarcan la parte
sur de Navarra; comprende
135 municipios, mas el te-
rritorio de Bardenas Reales.

CARACTERISTICAS: Acei-
tes de oliva virgen extra
obtenidos, al menos en un
90%, de las variedades autorizadas Arréniz, Arbequina
0 Empeltre. Tienen un perfil equilibrado y complejo, con
una elevada intensidad del atributo frutado. En boca re-
sultan entre ligeros y medianamente amargos y pican-
tes, con toques de alcachofa procedente de la Arréniz,
platano (Arbequina), o almendrados y dulces (Empeltre).

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan re-
gistrados 1.590 olivicultores y 8 almazaras que produ-
cen una media anual de 12,5 millones de kilos de acei-
tuna, que se traduciradn en unos 3 millones de litros de
aceite.
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Acceite de la Comunitat

Valenciana
DENOMINACION DE ORIGEN

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccién y elaboracion del
aceite engloba las subzonas de
Maestrat, Plana Alta-Alcalaten,
Sierras de Espadan y Calderona, Serranias del Turia-Ribera
del Magro, Utiel-Requena-Valle de Ayora, Macizo del Ca-
roig-Vall d'Albaida, Montafa de Alicante y Vinalopé.

CARACTERISTICAS: En la caracterizacion organoléptica
del aceite de oliva virgen extra se emplean de forma ha-
bitual menciones que describen la sensacién de frutado:
manzana, almendra, kiwi, higo, tomate o platano; las men-
ciones florales también son habituales. El grado de acidez
es inferior a 0,5°.

DATOS BASICOS: El cultivo del olivar en la Comunidad
Valenciana se extiende por 91.701 hectareas de olivar re-
partidas en mas de 200.000 parcelas y se producen alre-
dedor de 19.500 toneladas de aceite virgen. En la Comu-
nidad Valenciana trabajan 63.000 oleicultores, existen 154
cooperativas, 25 empresas y 48 envasadoras dedicadas a
la produccién y comercializacién del aceite de oliva.

Aceite de La Rioja
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccién coincide con la
de conservacién, extraccion y
envasado y abarca las 503.388
hectareas que constituyen la Co-
munidad Auténoma de La Rioja.
La superficie de olivar protegida
abarca una extensién de 1.700
hectéreas localizadas en 100 mu-
nicipios de las comarcas de La
Rioja Baja y La Rioja Media.
CARACTERISTICAS: La DOP ampara diversas variedades
de aceitunas que se cultivan tradicionalmente en la region.
Los aceites protegidos son de oliva virgen extra, frutados,
con notas aroméaticas muy peculiares y ligeramente amar-
go, con matices y caracteristicas muy diferenciadas. Man-
tienen en boca un frutado muy intenso y tienen una acidez
muy baja.
DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscri-
tos 800 olivicultores y 14 almazaras, que han comerciali-
zado mas de 650.000 litros de Aceite de La Rioja con DOP
en su Ultima campafia, pero que podrian llegar al millén de
litros en los préximos afos.

Baena
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona
de produccion abarca una su-
perficie de 60.000 hectareas de
olivar, distribuidas entre siete
municipios localizados al sur
de la provincia de Cérdoba, con
Baena como principal centro
oleicola.

CARACTERISTICAS: Los acei-
tes virgenes se elaboran basicamente a partir de la varie-
dad de aceituna Picuda o Carrasquefia de Cérdoba y, en
menor medida, con Picual, Hojiblanca, Lechin, Chorria
y Pajarero, que les imprimen un peculiar aroma y sabor
frutado intenso, ligero, almendrado amargo, y un color de
amarillo verdoso a verdoso dorado. Los aceites resultan de
gran finura y personalidad y con alto contenido en acido
linoleico.

DATOS BASICOS: Se encuentran inscritos 8.100 oleicul-
tores, 19 almazaras que producen una media anual de 40
a 50 millones de kilos de aceite, segin campafias. La co-
mercializacion media anual de aceite de oliva virgen extra
envasado, llevada a cabo por las 21 envasadoras inscritas,
es de 9 millones de kilos, de los que se exportan el 50%.
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Estepa
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: la zona de pro-
duccion se extiende a lo largo de 40.000
hectéareas, con mas de 5 millones y medio
de olivos ubicados en 12 municipios de
la comarca Natural de Estepa (Sevilla) y el
margen izquierdo del término municipal de
Puente Genil (Cordoba). El 100% del olivar
integrado dentro del territorio es sostenible,
ya que todo el cultivo se encuentra en “Produccién Integrada” o “Pro-
duccion Ecoldgica”, métodos respetuosos con el medio ambiente.

CARACTERISTICAS: La Denominacién de Origen Estepa posee la
mayor variedad de aceites de oliva virgenes extra amparada por la
Unién Europea. De ahi que se puede encontrar, entre sus aceites,
una amplia gama de aromas y sabores. La entidad certifica dos
aceites de oliva virgenes extra movovarietales (Hojiblanco y Arbe-
quino) y los coupages Seleccion y Multivarietal. Todos ellos, de re-
coleccion tempranay elaborados en frio.

En lineas generales, el aceite de oliva virgen extra amparado por la
D.O.P.Estepa es equilibrado en sus intensidades de amargo y pican-
te, presenta sabores y aromas de fruta fresca y/o madura, y gracias a
sus diferentes variedades ofrece alternativas que se adaptan a cual-
quier consumidor exigente.

DATOS BASICOS: La Denominacion de Origen Estepa, que agluti-
na a mas de 4.500 olivareros, ampara a 16 cooperativas de primer
gradoy 2 envasadoras-comercializadoras (Oleoestepay Puricon). La
produccién media de su territorio se sitla en torno a los 30 millones
de kilos de aceite de oliva virgen extra, de los que en torno a los 3
millones se comercializan envasados con el sello de la D.O.P. Estepa.

Gata-Hurdes
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
El ambito de produccién
de aceite de oliva virgen
extra con Denominacion
de Origen Protegida se
extiende sobre una ex-
tensién de 30.300 hectareas de olivares distribui-
das entre 84 municipios de las comarcas naturales
de la Sierra de Gata, Hurdes, Tierras de Trasierra de
Granadilla, Ambroz, Jerte y La Vera, en Céceres.

CARACTERISTICAS: Los aceites producidos se
realizan exclusivamente a partir de la variedad
autéctona Manzanilla Cace- refia. Los aceites vir-
genes extra obtenidos son de color amarillo-oro,
ligeramente picantes y poco amargos, con inten-
sos frutados y gran estabilidad.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador se
encuentran registradas 4 almazaras y 4 empre-
sas envasadoras. La producciéon media anual es
de 500.000 kilos de aceite, de los que se comer-
cializan 140.000 kilos con Denominacién de Ori-
gen Protegida.

Les Garrigues
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produc-
cién amparada por la Denominacién de Ori-
gen Protegida Les Garrigues esté situada al
sur de la provincia de Lleida, abarcando las
comarcas de Les Garrigues, el sur de Se-
gria y el sur de Urgell, con una superficie
inscrita de 18.600 hectareas.

CARACTERISTICAS: Los aceites virgenes extra amparados se ela-
boran exclusivamente con las variedades Arbequina, en un 90%
como minimo, y Verdiell, en un 10% como méximo. Son aceites fruta-
dos, de oliva fresca, con fragancias a hoja y/o hier- bay almendra ver-
de y tomate, de sabor almendrado-amargo y un poco picante al final.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador figuran inscri-
tos mas de de 2.000 productores, 20 almazaras y envasadoras. Durante
la campafia anterior, la produccion alcanzé unos 3,6 millones de kilos
de aceite, de los cuales 1,6 millones de kilos corresponden a aceite de
oliva virgen extra amparado por la DOP Les Garrigues.

Montes de Granada
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
Denominacién de Origen
Protegida abarca una su-
perficie de 60.000 hecta-
reas de olivar, distribuidas
entre casi 30 municipios
de la provincia de Granada.

CARACTERISTICAS: Los
aceites de oliva virgen extra amparados por la
Denominacién de Origen Protegida se elaboran a
partir de las variedades principales Picual, Lucio y
Loaime, aunque también se utilizan complemen-
tarias como la Hojiblanca, Gordal de Granada,
Negrillo de Iznalloz y Escarabajuelo. Los aceites
producidos son de tipo frutado intenso y suave.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figu-
ran inscritos 5.000 productores, 9 empresas en-
vasadoras que producen una media anual de 20
millones de kilos de aceite de oliva virgen, segun
campafas. La comercializacién con Denomina-
cién de Origen Protegida supera los 1,5 millones
de kilos anuales, aunque se espera incrementar
esta cifra en los préximos afos.
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Aceite de oliva

Montes de Toledo
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: El ambito
de produccion de aceite de oliva
virgen se extiende sobre una su-
perficie protegida de 30.000 hec-
tareas de olivar, distribuidas entre
103 municipios localizados en las
provincias de Toledo y Ciudad Real.

CARACTERISTICAS: Los aceites virgenes protegidos por
la Denominacién de Origen Protegida Montes de Toledo se
elaboran exclusivamente con la variedad de aceituna Corni-
cabra. El aceite virgen extra tiene un color que va desde el
amarillo dorado hasta el verde intenso, de sabor denso en
boca, resulta afrutado y aromatico, y con regusto amargo y
levemente picante.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la Denomi-
nacion de Origen Protegida se encuentran registrados 6.000
oleicultores, 43 almazaras y 32 empresas envasadoras, que
producen una media anual de 16 millones de kilos de aceite,
de los que se comercializan méas de 1 millén de kilos con DOP.

MONTES ed TOLIDOD

s e i gy

Oli de 'Emporda

(Aceite del Emporda)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Los municipios
que componen la zona de demarca-
cion geogréfica estan dentro de las co-
marcas del Alt Emporda y del Baix Em-
porda, asi como algunos municipios
limitrofes de las comarcas del Gironés (Viladesens, Sant Jordi
Desvalls, Flaga, Madremanya y Llagostera) y el Pla de I'Estany
(Crespié, Esponella y Vilademuls), en la provincia de Girona.

CARACTERISTICAS: Los aceites protegidas por la DOP Aceite
de 'Emporda son aceites de oliva virgenes extra elaborados con
las variedades autdctonas “Argudell”, “Curivell” y “Llei de Cada-
qués”y la variedad tradicional “Arbequina”. Se consideran varie-
dades principales la “Argudell” (minimo del 51%), que le da su
personalidad sensorial, y la “Arbequina”. La suma de ambas su-
pone mas del 95%. Son aceites equilibrados de frutado verde de
intensidad media. En boca, presentan un amargo y picante de
tipo medio. Son aceites con aromas que normalmente recuer-
dan ala hierba acabada de cortar y/o a nueces; también pueden
aparecer aromas de frutas exéticas, frutas verdes o alcachofa,
asi como presentar una sensacion final de almendra en boca.
DATOS BASICOS: En los registros del Consejo Regulador figu-
ran inscritos 800 hectareas, 300 agricultores y 4 almazaras. La
produccion media anual es de 150 toneladas de aceite ampa-
rado por la DOP.

Montoro-Adamuz
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La superfi-
cie amparada por la Denominacién
cubre 55.000 hectareas de olivar,
repartidas entre 7 términos muni-
cipales situados en pleno corazédn
de Sierra Morena, en la provincia de
Cérdoba.

CARACTERISTICAS: Las variedades principales au-
torizadas son Picual (Nevadillo blanco) y Nevadillo ne-
gro, que producen aceites muy especificos, y en menor
proporcion se presentan otras como Picudo, Lechin y
Carrasquefio. Los aceites de oliva virgen extra de la co-
marca amparada tienen un alto contenido en polifenoles
y agentes antioxidantes naturales, ademas de una alta
resistencia a la termo-oxidacion. Presentan un color cla-
ro, en tonos que pueden oscilar a verdosos amarillentos
segun el grado de maduracion de la aceituna al recolec-
tarse, con una gran complejidad aromética, gran cuerpo
y un caracteristico picor y amargor con intensidad media.
DATOS BASICOS: Estan registradas en el Consejo Regu-
lador 5 almazaras, 8 marcas y 4 empresas envasadoras
gue producen 100 millones de kilos de aceituna 'y 19 mi-
llones de kilos de aceite virgen extra al afio.

Oli de Mallorca

(Aceite de Mallorca)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La Deno-
minacion de Origen Aceite de Ma-
llorca ampara una superficie de
1.647 hectareas de olivares que
se extienden a todos los munici-
pios de la isla de Mallorca. EI 90%
de las plantaciones tiene una antigliedad de 500 afios.

CARACTERISTICAS: Los aceites virgenes extra de Ma-
llorca permiten tres variedades: Mallorquina, Arbequina
y Picual. Se diferencian dos tipos de aceites en funcién
principalmente del momento de la recoleccion de las acei-
tunas; aceite “afrutado”, que procede de la recoleccion
mas temprana, con atributos de amargor y picante, de co-
lor amarillo verdoso, y el aceite dulce, que procede de la
aceituna mas madura, con caracteristicas de dulzor o sua-
vidad, presenta un color del amarillo paja al amarillo oro.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran ins-
critos 532 productores, 7 almazaras y 13 envasadoras
que producen 252.450 litros de aceite, de los que han co-
mercializado 175.541 litros con Denominacion de Origen
Protegida.
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Oli de Terra Alta

(Aceite de Terra Alta)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La
zona de produccion se ex-
tiende sobre 12 municipios
de la comarca de Terra Alta,
y 3 municipios de la comar-
ca de la Ribera d'Ebre.

CARACTERISTICAS: Los

aceites de oliva virgen extra
amparados se elaboran a partir de la variedad principal de
esta zona que es la Empeltre, a la que se afiaden otras va-
riedades como la Arbequina, Morruday Farga. Los aceites
resultantes presentan una acidez maxima de 0,5 grados,
color amarillo con matices que van desde el amarillo palido
al amarillo viejo, de gran estabilidad y con connotaciones
aromaticas que recuerdan a la almendra y a la nuez verde.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador tiene registrados
3.100 hectéareas, 1100 productores, 9 almazaras 'y 7 enva-
sadoras-comercializadoras. En las dltimas campafias la
produccion anual media es de cerca de 500.000 kilos de
aceite amparado por la DOP.

Oli del Baix Ebre-Montsia

(Aceite del Baix Ebre-Montsia)
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de
produccion de esta DOP abarca
49.000 hectéreas de olivares distri-
buidas en 14 términos municipales
de la comarca del Baix Ebre y 12
términos municipales de la comar-
ca del Montsia, ambos de la provin-
cia de Tarragona.

CARACTERISTICAS: Los aceites

producidos en esta Denominacion

se elaboran con las variedades Mo-
rruda, Sevillenca y Farga, considerandose como principal
cualquiera de ellas. El aceite de oliva resultante varia del
color amarillo verdoso hasta amarillo dorado, de sabor
frutado al principio de la campafia y ligeramente dulce al
final.

DATOS BASICOS: La superficie inscrita en el Consejo
Regulador es de 12.000 hectareas, con un nimero de
productores inscritos de 3.300, 11 almazaras y 5 plantas
envasadoras-comercializadoras. La produccién total es
de 108.000 kilos amparados por la DOP.

Poniente de Granada
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: Abarca
71.000 hectareas de 16 munici-
pios de la comarca del Poniente
de Granada, cuyos municipios
principales son Algarinejo y Alha-
ma de Granada.

CARACTERISTICAS: Los aceites

son multivarietales, procedentes

de lacombinacién de al menos tres

de las siguientes variedades: Hoji-

blanca, Picual, Picudo, Lucio o Illo-
refio, Nevadillo de Alhama de Granada y Loaime. Son aceites
de baja acidez, altos contenidos en compuestos polifenoles,
moderados contenidos en acido oleico (77-80%) y linoleico
(hasta 12%). El color varia en la gama del amarillo-verdoso al
amarillo-dorado.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador tiene registrados
5.500 oleicultores, 12 almazaras y 16 plantas envasado-
ras-comercializadoras. El volumen total de produccién de
aceite de las almazaras inscritas asciende a 11,7 millones
de kilos, de los cuales 600.000 kilos se comercializan enva-
sados con Denominacién de Origen Protegida.
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Priego de Cérdoba
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona protegi-
da se extiende sobre una superficie de
29.628 hectareas de olivar, distribuidas
entre cuatro municipios (Almedinilla,
Carcabuey, Fuente Téjar y Priego de Cérdoba) ubicados al sudes-
te de la provincia de Cérdoba en pleno corazén del Parque Natural
de las Sierras Subbéticas declarado Geoparque por la UNESCO.

CARACTERISTICAS: Las variedades de aceituna utilizadas para
elaborar nuestros aceites de oliva virgenes extra son Picuda
(60%), variedad autéctona de nuestra zona y, en menor propor-
cion, Hojiblanca (20%) y Picual (20%). Los aceites de oliva virgenes
extra certificados por nuestra D.O.P. Priego de Cérdoba ofrecen
un amplio abanico de posibilidades, desde gamas més maduras y
dulces hasta nuestro producto “estrella’, el mas representativo: el
AOVE frutado verde intenso.

En nariz presenta matices herbaceos, recordando aromas frutales
como lamanzanay el platano verde, y a hortalizas como el tomate
y la alcachofa. Su entrada en boca te sorprendera con un sabor
dulce, que poco a poco va dando paso a un amargo medio muy
agradable que te dara idea de los tonos verdes que posee, finali-
zando con un picante en progresion.

DATOS BASICOS: En la actualidad cuenta con 6.704 agriculto-
res, 13 almazaras y 11 empresas envasadoras y comercializa-
doras, que producen una media de 12 millones de kilos de acei-
te de oliva virgen extra segun campafas. La comercializacion
media anual sobre los 2 millones de kilos, de los que el 25% se
destina a la exportacion.

Sierra de Cadiz
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La super-
ficie protegida por esta Denomi-
nacién de Origen Protegida es
de 20.854 hectareas de olivares
que se localizan en 8 municipios
de la provincia de Cadiz y 4 muni-
cipios de la provincia de Sevilla.

CARACTERISTICAS: Los aceites virgenes extra se ela-
boran a partir de la variedad principal de esta zona de
produccién que es la Lechin, a la que se afiaden otras
variedades como la Arbequina, Alamefio de Montilla, Ho-
jiblanca, Manzanilla, Picual, Verdial, y Lechin de Sevilla,
considerada la principal denominacion, lo que da como
resultado unos aceites de oliva virgen extra con una aci-
dez méxima de 0,8 grados, color variable entre el amari-
llo dorado y el verde intenso, de gran estabilidad y de un
amargor levisimo en boca.

DATOS BASICOS: Estan registradas en el Consejo
Regulador 8 almazaras y 8 empresas envasadoras que
producen 5 millones de kilos de aceite virgen extra al
afio, segun campanias, lo que supone el 85% de toda la
provincia de Cadiz.

Sierra del Moncayo
DENOMINACION DE ORIGEN

ZONA GEOGRAFICA: La zona de pro-
duccién se encuentra situada al oeste de
Aragon, ocupando el noroeste de la pro-
vincia de Zaragoza formando una unidad
morfoldgica, geogréfica e histérica homogénea que comprende
las comarcas de Tarazona y el Moncayo y Campo de Borja, con
maés de 2.500 hectareas de olivo para un total de 34 municipios.

CARACTERISTICAS: La valoracién olfativa de los aceites virgen
extra de Sierra del Moncayo presenta aromas claramente percep-
tibles afrutados de aceituna verde o maduray a frutos secos, ase-
gurando un producto final multivarietal con propiedades propias
y Unicas. Son aceites equilibrados, destacando la armonia del
sabor amargo y picante. Agradables en boca y faciles de tomar.

DATOS BASICOS: El Consejo Regulador cuenta con alrededor
de 2.200 pequefios agricultores y 5 cooperativas, que producen
una media anual que supera los 4,5 millones de kilos de aceituna
gue se traducen en 1 millon de litros de aceite, del cual se destina
un 25% para certificar como DO.

Sierra de Cazorla
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de pro-
duccién de los aceites amparados por
la DOP Sierra de Cazorla abarca los tér-
minos municipales de Cazorla, Chillué-
var, Hinojares, Huesa, La Iruela, Peal de
Becerro, Pozo Alcon, Quesada y Santo
Tomé, con un total de superficie de olivar
de 37.500 hectareas, enclavados en el entorno del Parque
Nacional de la Sierra de Cazorla, en la provincia de Jaén.

CARACTERISTICAS: Son necesariamente de las va-
riedades Picual o Royal. Son aceites de oliva virgen ex-
tra de un verdor amarillento; de un intenso frutado de
aroma fresco a hierba verde (césped, heno), agradable
olor a “alloza”, sabor a fruto fresco (manzana, almendra
e higuera), ligero en su amargor y suave en su picor. Los
aceites obtenidos de la variedad Royal son de altisimo
valor y su principal caracteristica organoléptica es el
frutado fresco y dulce aroma.

DATOS BASICOS: Estan inscritas 13 entidades, que
producen unos 30 millones de kilos de aceite de oliva
virgen. La comercializacién con DOP es aproximada-
mente de 5 millones de kilos anuales y se venden en
envases de pet, vidrio o metalicos.
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Sierra de Segura
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA:
La Denominacion de
Origen Sierra de Segura
ampara una superficie
de 42.000 hectareas de
olivar, distribuidas entre
14 municipios localiza-
dos en la zona nororien-
tal de la provincia de Jaén.

CARACTERISTICAS: La variedad de aceituna predomi-
nante para la obtencion de aceites virgenes es la Picual,
gue ocupa el 95% del cultivo, aunque también se utili-
zan otras variedades como Royal, Verdala y Manzanillo
de Jaén. Los aceites resultan de color amarillo-verdoso,
frutados, aromaticos, ligeramente amargos y de gran es-
tabilidad.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador se encuen-
tran inscritos méas de 10.000 oleicultores, 22 almazaras,
16 empresas comercializadoras y 9 envasadoras, que
producen 18 millones de kilos de aceite virgen y comer-
cializan una media anual de un millén de kilos de aceite
virgen extra amparados con Denominacién de Origen
Protegida.

Sierra Magina
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

ZONA GEOGRA-

FICA: La superfi-

cie de produccion

abarca una exten-

sién de 61.000 hec-

tareas de olivar lo-
calizadas en la comarca de Sierra Magina, que comprende
15 municipios radicados en la parte central de la zona sur de
la provincia de Jaén.

CARACTERISTICAS: Los aceites virgenes extra se elabo-
ran basicamente a partir de la variedad de aceituna Picual,
que representa el 99% del olivar plantado. El aceite resul-
tante de esta variedad es de color variable entre el amarillo
doradoy el verde intenso, con una acidez inferior a 0,5°, de
gran estabilidad y ligero amargor y sabor a verde hierba,
tomate e higuera.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador figuran inscri-
tas 29 almazaras y 29 empresas envasadoras, las cuales
producen una media anual de 140 millones de kilos de
aceituna'y 33 millones de kilos de aceite de oliva virgen ex-
tra, seglin campafias. La comercializaciéon media anual de
aceite de oliva virgen extra protegido por la Denominacién
de Origen Protegida es de 1,8 millones de kilos.

Siurana
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
i ZONA GEOGRAFICA:

4 La zona de produccion

. B se extiende sobre una

5 | [._ H. a‘:'k N ’:'L superficie que alcanza

EMOMINACH casi 12.000 hectareas

FROITEGINA de olivar, en 7 comar-

cas de la provincia de
Tarragona.

CARACTERISTICAS: Los aceites virgenes se elaboran
basicamente a partir de la variedad Arbequina y en me-
nor proporcién con Royal y Morrut. Se establecen dos
tipos de aceites virgenes extra, seguin el momento de
la recoleccién: Frutado, procedente de una recoleccion
més temprana, de color verdoso, mas cuerpo y sabor al-
mendrado amargo, y Dulce, de recoleccién mas tardia,
de color amarillo, mas fluido.

DATOS BASICOS: En el consejo regulador estan ins-
critos 6.000 oleicultores, 28 almazaras y 32 empresas
envasadoras que produjeron mas de 6 millones de kilos
de aceite amparado por la DOP Siurana. El 20% de la
produccion se destin6 a la exportacion.

1 IFAIRIGER
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ACEITUNA DE MESA

a aceituna de mesa es el fruto de variedades deter-

minadas del olivo cultivado (Olea Europea Sativa),
cogido en el estado de madurez adecuado que, some-
tido a un determinado proceso de elaboracién, propor-
ciona un producto listo para el consumo y de buena
conservacion.

Es una drupa que contiene un principio amargo (oleu-
ropeina), un bajo contenido en azlcares (de 2,6 a 6%,
en contraste con el resto de las drupas que alcanzan el
12% o mas) y un elevado contenido en aceite: desde el
12% al 30%, segun el estado de madurez y la variedad
de la aceituna.

Todas estas caracteristica hacen que la aceituna sea
un fruto que no se puede consumir tal como esta en el
arbol, sino que hay que someterlo a unos procesos que
varian dependiendo de la variedad y de la zona geogra-
fica donde se producen.

No obstante, algunas aceitunas se convierten en frutos
dulces en el propio arbol al avanzar el proceso de ma-
duracién. La oleuropeina propia de la aceituna debe de
ser eliminada por su fuerte sabor amargo, aunque no
es perjudicial para la salud.

En general, los frutos se someten a tratamientos con
hidroxido sédico o potasico, salmuera o sucesivos la-
vados con agua, segun los sistemas y habitos locales
de elaboracion.

TIPOS Y PRESENTACIONES

La aceituna de mesa es un aperitivo perfecto por ser
una opcion saludable. Dependiendo de su coloracion,
del momento en el que se ha recogido y del proceso de
elaboracion llevado a cabo, se distinguen tres tipos de
aceituna: verdes (aceitunas obtenidas de frutos de ta-
mafio normal, recogidos en su punto de maduracién);
de color cambiante (aceitunas recogidas antes de su
completa madurez y con frutos de color morado, rosé-
ceo o castafio) y negras (aceitunas que proceden de
frutos que no estan totalmente maduros y que una vez
tratadas adquieren su color negro caracteristico).

En cuanto a las presentaciones que se pueden encon-
trar en el mercado, destacan las aceitunas enteras (las
que conservan su forma original y alas que no se les ha
sacado el hueso), las deshuesadas, las rellenas (acei-
tunas deshuesadas que se rellenan con uno o mas in-
gredientes como pimiento, cebolla, atin, anchoa, sal-
mon, almendra, etc.), las saladas (aceitunas cortadas

en gajos o lonjas y deshuesadas); las lonjas (aceitunas
deshuesadas o rellenas cortadas en aros de un grosor
similar) y las aceitunas alcaparradas (enteras o des-
huesadas, con o sin relleno, generalmente de tamafio
pequeiio y acompaiadas de alcaparras).

SUPERFICIE Y PRODUCCION

Sobre el total de 2.751.255 hectareas de olivar que
hay en Espafa (datos de 2020), 77.650 son olivares
destinados en exclusiva a producir aceituna de mesa
y 119.685 son olivares de doble aptitud (aceituna de
mesa y de almazara). El resto de la superficie son oliva-
res destinados a la produccidn de aceite.

El olivar destinado a la produccién de aceituna de
mesa se encuentra principalmente en Andalucia (87%
del total) y Extremadura (11%).

También Aragdn cuenta con una superficie importante
de olivar destinado a la aceituna de mesa y otras co-
munidades como la Comunidad Valenciana, Cataluiia,
Islas Baleares, La Rioja y Regidon de Murcia tienen su-
perficies de olivar de mesa mas testimoniales.

En Espafia se cultivan diferentes variedades de acei-
tunas de mesa dependiendo de la zona geogréfica:
manzanilla, gordal, hojiblanca, carrasquefa, cacereiia,
alorena, verdial, lechin, picual...etc.

Algunas de estas aceitunas tienen doble aptitud, o lo
que es lo mismo, pueden destinar al consumo directo
o bien a la produccién de aceite.

De la produccion total espafola mas del 50% es acei-
tuna hojiblancay un 40% manzanilla. El resto de la pro-
duccion son pequefios volimenes de otras aceitunas
de variedades minoritarias.

En la campafia 2020/2021 la produccién nacional de
aceituna de mesa fue de alrededor de 546.500 tone-
ladas, segun los datos de la Agencia de Informaciéony
Control Alimentarios (AICA). Este volumen resultdé un
19% superior al de la anterior campania.

En la campana 2019/2020, la produccién de aceituna
de mesa descendié hasta algo mas de 458.000 tone-
ladas.

En cuanto al balance del sector de la aceituna de mesa,
segun los datos de la AICA, la campafia 2020/2021
arranc6 con 321.670 toneladas de existencias vy, tras
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los movimientos de mercado, a finales de abril que-
daba en stock 536.410 toneladas, en su mayoria de
hojiblanca (244.000 toneladas) y manzanilla (200.000
toneladas).

La comercializacién en la campafa, a abril de 2021, al-
canzo las 311.080 toneladas, de las que 226.830 tone-
ladas se destinaron a exportacion.

DISTRIBUCION TERRITORIAL

A nivel nacional, Andalucia es la comunidad con ma-
yor superficie de olivar destinado a la produccion de
aceituna de mesa. Anualmente produce cerca del 75%
del total nacional y dentro de Andalucia, Sevilla es la
primera provincia productora, con mas de la mitad de
la cosecha andaluza, seguida de Cordoba y Malaga.

Otras regiones con gran produccién de aceituna de
mesa son Extremadura, Murcia, Aragén, Castilla-La
Mancha, Baleares, Catalufia, Madrid, Navarra, Comu-
nidad Valenciana y Regiéon de Murcia, con porcentajes
estas ultimas muy inferiores a la primera.

RELEVANCIA ECONOMICA

El sector de la aceituna de mesa tiene una gran re-
levancia en el conjunto de la industria agroalimen-
taria nacional, tanto por el nUmero de empleos que
genera como por su volumen de produccion y ex-
portacion, liderando Espafia el mercado mundial en
ambos conceptos.

A este respecto, el sector de la aceituna de mesa ge-
nera anualmente mas de 8.000 empleos directos, mas
de 6 millones de jornales por la recoleccion y el trabajo
del cultivo del olivo, a los que hay que afiadir los crea-
dos por las empresas y fabricas auxiliares como las de
vidrio, hojalata, cartonaje, maquinaria, transportes, etc.

Todas estas labores suponen aproximadamente el
27% del empleo generado por el sector nacional de
conservas y preparados de productos vegetales.

EXPORTACIONES

Ademas de ser el pais con mayor consumo de aceituna
de mesa de la Unién Europea, Espafia es también el
primer pais exportador del mundo, con gran diferencia
con respecto al resto.

En concreto, Espafa exporta cerca del 30% del total
mundial, por delante de Egipto, Grecia y Argentina, que
son otros tres paises que venden en el exterior gran
parte de su produccion.

Al igual que sucede con el aceite de oliva, el saldo de
la balanza comercial del sector de la aceituna de mesa
es positivo, si bien en 2020 se registro un retroceso de
las ventas.

En concreto, segun los datos de la Direccion General
de Aduanas, en el afio 2020 (datos de todo el ano na-
tural, no sélo de la campafa de comercializacién), las
exportaciones de aceitunas de mesa de Espafia, in-
cluyendo los envios a los paises de la Unién Europea,
alcanzaron la cifra de 303.579 toneladas (peso neto
escurrido), un 12% menos que en el afo anterior. Asi-
mismo, el valor de la exportacion se redujo también,
pasando de 758 a 729 millones de euros.

Como es habitual, la Unién Europea fue en 2020 el pri-
mer destino de las exportaciones de aceituna de mesa,
con un volumen de 138.0776 toneladas, un 5,78% me-
nos que un afo antes.

Debido de los problemas derivados del aumento de los
aranceles a la importacién de aceitunas espafolas por
parte de Estados Unidos, disminuyeron en 2020 las ven-
tas a Norteamérica, que siguié siendo el segundo des-
tino de estas producciones. En concreto, se exportaron
76.767 toneladas, un 19,6% menos que en el afio anterior.

Por detras de Norteamérica, a muy larga distancia, se
situaron como destino de las aceitunas espafolas los
paises arabes (30.997 toneladas en 2020), los balticos
y los del centro y sur de América.

Espafia exporta aceitunas de mesa a mas de 150 pai-
ses, entre los que destacan Estados Unidos y los pai-
ses de la UE (ltalia, Francia y Alemania).

Por variedades, las aceitunas que mas se exportaron
son hojiblanca (cerca de la mitad de las ventas totales)
y manzanilla (36%, aunque va ganando peso de afo
en afo). Mas de la mitad de la aceituna exportada es
verde y el resto negra. Por su lado, en cuanto a las pre-
sentaciones de las aceitunas, predominan las rodajas
(mas del 30%) y las rellenas (cerca del 30%).

Al disponer de aceitunas de gran calidad y en cantidad
suficiente, la importacién nunca ha sido relevante en
este sector. Sin embargo, en algunas campafias la cifra
de importacién ha crecido respecto a otras, lo que se
explica por la preocupacioén por parte de la industria en
encontrar aceitunas a precios competitivos.

PRODUCCION MUNDIAL Y COMUNITARIA

De la superficie total de olivar que hay en el mundo
(unos 10 millones de hectareas), mas de un millén de
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hectareas se dedica a la produccién de aceitunas de
mesa.

Espafa es el primer pais del mundo en produccion
y exportacion de aceituna de mesa con aproximada-
mente el 20% del total. Después de Espafia, los pai-
ses con mayor produccioén de aceituna de mesa son
Egipto (19%), Turquia (14%), Argelia (10%) y Grecia
(8%).

La produccion media mundial en las ultimas cinco
campafas asciende a casi 2,8 millones de toneladas,
de las cuales mas de un 45% son europeas y mas de
un 19% espafolas.

La producciéon mundial de aceituna de mesa en la
campafia 2019/2020 fue de 3 millones de toneladas,
un 15% mas que lo que se produjo en el afio anterior,
segun datos del Consejo Oleicola Internacional (COI).

En cuanto a la campafia 2020/2021, el COl estima que
se produciran en el mundo 3,1 millones de toneladas,
un 3% mas que en la campafa precedente.

A nivel europeo, la produccidn de aceituna de mesa en
la campafa 2019/2020 ascendi6 a cerca de 768.000
toneladas, un volumen inferior en un 11% al de la cam-
pafia precedente, segun los datos del Comité Oleicola
Internacional (COI).

Para la campafia 2020/2021, las previsiones de este
organismo cifran la produccion en 891.500 toneladas,
un 16% mas.

Ademas de Espafa, que aporta mas de la mitad de la
produccion, el otro gran pais productor de la UE es
Grecia, que en la campaiia 2020/2021 disminuyd no-
tablemente su produccién (265.000 toneladas, 10.000
toneladas menos que en la campafia precedente, que
fue muy buena para la produccion de aceituna de mesa
en el pais heleno).

El tercer pais en producciéon es ltalia, con 255.000
toneladas en la campafa 2020/2021 (unas 110.000
menos que en la campanfa anterior) y tienen también
producciones de aceituna de mesa Malta, Portugal,
Chipre, Francia, Eslovenia y Croacia, pero su volumen
de produccién es considerablemente més bajo.

CONSUMO EUROPEO

La Union Europea era el gran consumidor de aceituna
de mesa del mundo, pero en las Ultimas camparias ha
sido superada por Egipto, segun los datos del Consejo
Oleicola Internacional (COI).

En la campafia 2019/2020 se situd, segun el COI, en
567.500 toneladas (un 4,2% menos) y en la campaiia
2020/2021 el consumo de aceitunas comunitario al-
canz6 las 595.500 toneladas, el volumen mas alto de
los Ultimos afos.

Espafia es el primer pais de la Unién Europea en con-
sumo de aceituna, seguido de Chipre, Malta y Grecia.

En Espaia segun el Panel de Consumo Alimentario, que
publica el Ministerio de Agricultura, el consumo en los
hogares de aceitunas de mesa en 2020 se incrementd
considerablemente con respecto al afio anterior.

La compra de aceitunas crecié un 18,5% en volumen
y un 19,2% en valor. Se consumieron en los hogares
132,7 millones de kilos, por un valor de 395,9 millones
de euros. El consumo per cépita fue de 2,87 kilos (2,43
kilos en el afio 2019) y el gasto per cépita, 8,566 euros
(7,2 euros en el aio anterior).

En nuestro pais, el consumo en los hogares supone
alrededor del 75% del consumo nacional de aceituna
de mesa y el resto es consumo en hosteleria y restau-
racion, que en el afio 2020 se vio muy afectado por las
consecuencias de la pandemia sobre los negocios de
hosteleria.

Dentro del segmento de las aceitunas, las que mas
crecieron en su consumo en 2020 fueron las que tie-
nen hueso. Sin embargo, las mas consumidas fueron
las aceitunas rellenas (casi la mitad del consumo per
céapita en el afio 2020).

Por regiones, las que tuvieron un mayor consumo per

cépita ese afio fueron Catalufia (4,11 kilos), Aragén y
Baleares.

CONSUMO MUNDIAL

Por su lado, el consumo mundial de aceituna de mesa
en la campaiia 2019/2020 volvié a crecer, continuando
la tendencia de campafas anteriores. Segun los datos
del Comité Oleicola Internacional (COl), se consumieron
en el mundo algo més de 3 millones de toneladas, un vo-
lumen superior al de la campafia 2018/2019, cuando se
produjo una caida importante del consumo como con-
secuencia principalmente del descenso que se registré
en Estados Unidos. Para la campaia 2020/2021, el COI
estima también un crecimiento del consumo de aceitu-
nas, pero mucho menos importante. Asi, sus prondésticos
sitan el consumo total en 3,06 millones de toneladas.

Egipto ha sido el pais con mayor consumo en las dos
Gltimas campafas. En la 2020/2021, las estimaciones
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del COI apuntan a que se consumieron en este pais
700.000 toneladas de aceitunas, frente a las 595.000
toneladas de la UE. Por detrds se situaron Turquia
(345.000 toneladas) y Argelia (313.000 toneladas),
pues Estados Unidos registré un descenso en su con-
sumo debido a los problemas con los aranceles.

Otros paises en los que también se consumen mucho
las aceitunas de mesa son Albania, Argelia y Libano.

COMERCIO MUNDIAL

Respecto al comercio, segun datos del Consejo Oleico-
la Internacional (COI) la exportacion media mundial en
la campafia 2019/2020, sin incluir los envios intracomu-
nitarios, alcanzé las 700.500 toneladas (peso neto escu-
rrido), un volumen superior al de la campafia anterior en
29.000 toneladas. Asimismo, en la campafia 2020/2021
las previsiones del COIl apuntan a que se reduciran las
exportaciones totales hasta las 687.500 toneladas.

ACEITUNAS DE MESA

Espafia es el primer pais exportador de aceituna de
mesa del mundo, seguido a gran distancia por Egipto,
Marruecos, Turquia, Grecia, Argentina, Perd, Siria, Por-
tugal y Estados Unidos.

Delas exportaciones totales en lacampafia 2020/2021,
casi la mitad (293.000 toneladas) correspondieron a
las ventas desde la Unién Europea.

En cuanto a las importaciones mundiales de aceituna
de mesa, en la campaia 2019/2020 se estimaron (da-
tos del COI) en 667.500 toneladas y en la 2020/2021,
en 687.500 toneladas.

Pese a todos los problemas comerciales, Estados
Unidos es el pais del mundo que méas aceituna de
mesa importa. En la campafia 2019/2020 sélo com-
pré en el exterior 146.500 toneladas, pero en la
2020/2021 aumento ese volumen hasta las 687.500
toneladas. m

La situacion provocada por la pandemia en 2020 ele-
v6 el consumo de aceituna de mesa en los hogares
espafoles, aunque el cierre parcial de la hosteleriay la
restauracion ese aio, asi como la ausencia de turistas,
lastraron la positiva evolucion de este sector.

El sector de la aceituna de mesa tiene una gran rele-
vancia en el conjunto de la industria agroalimentaria
nacional, tanto por el nimero de empleos que genera
como por su produccién y el nivel de exportacion.

Segun los datos de la Asociacién Espafiola de Exporta-
dores e Industriales de Aceituna de Mesa, (ASEMESA),
el sector de la aceituna genera mas de 8.000 empleos
directos y méas de 6 millones de jornales, entre reco-
gida y cultivo del olivo. Ademas, hay también miles de
empleos que estan relacionados con esta produccién
(los que trabajan en fabricas del vidrio, hojalata, cartén,
magquinaria, transporte, etc.).

ASEMESA calcula que este subsector representa
el 27% del empleo generado en el sector de las con-
servas y preparados vegetales, asi como también el
22% del valor generado por este subsector a efectos
del Producto Interior Bruto (PIB). Mas concretamente,
ASEMESA calcula que su aportacién al PIB ronda los
1.000 millones de euros al afio.

En los ultimos anos se han detectado fuertes procesos
de concentracién y modernizacion.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE ACEITUNAS DE MESA

EMPRESA VENTAS (Mill. €)
Grupo Angel Camacho, S.L. * 1985
DCOOP. Aceitunas de mesa. 114,96
Aceitunas Cazorla, S.L 135
Aceitunas Guadalquivir, S.L 120
Agro Sevilla Aceitunas Soc. Coop. And. - Grupo * 135
Manzanilla Olive, S.C.A 83
La Espafiola Alimentaria Alcoyana, S.A 79
Olives And Pickes, S.L 50
Industrias Alimentarias de Navarra, S.A.U. (1) 42
Candido Mir¢, S.A 35

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020 * Incluye la facturacién de otras producciones. (1) Estima-
cién sector aceituna

Junto con ASEMESA, en el sector trabaja también la
organizacion interprofesional INTERACEITUNA, en la
que estan representados productores e industriales.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Segun los datos de la Agencia de Informacion y Control
Alimentarios (AICA), en la campaia 2020/2021 habia en
Espafa 417 instalaciones dedicadas al entamado de la
aceituna, cifra superior a la de la campafia anterior.

Por regiones, el 563% de estas empresas se encon-
traba en Andalucia; el 25% en Extremadura; el 9%
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en Aragon; el 3% en Catalufia y el 3% en la Regién
de Murcia.

Ademas de las entamadoras, el sector industrial tam-
bién se compone de instalaciones dedicadas al enva-
sado. En la campafa 2020/2021 estaban registraras
286 empresas envasadoras, segun datos de AICA. Esta
cifra era superior a la de un afo antes.

De esas instalaciones dedicadas al envasado, el 41%
estaba en Andalucia, el 14% en Extremadura; el 9% en
Aragoén; el 7% en Madrid y el 7% en Catalufia.

A nivel empresarial, el principal grupo del sector fac-
turd en 2020 un total de 150 millones de euros, un 6%
mas que en el afo anterior. El grueso de esta factura-
cion procede de las exportaciones. Desde su planta de
Sevilla, la empresa distribuye en torno a 65.000 tonela-
das de aceituna neta al afio y el resto de su produccion
corresponde a sus filiales.

El segundo grupo empresarial llegé a 120 millones de
euros de facturacion, un 18% mas también que en el
ano precedente. Igualmente, también el grueso de las
ventas son exportaciones. Por su lado, el tercer grupo
empresarial del sector factur6 por valor de 129 millo-
nes de euros.

COMERCIO EXTERIOR

Espafia es el primer productor y exportador de acei-
tunas de mesa en el mundo. La demanda interna es
completamente insuficiente para absorber los actua-
les niveles de produccién, por lo que el comercio ex-
terior constituye un factor esencial para asegurar la
sostenibilidad de las principales empresas del sector.

En 2020, los envios espafioles de aceituna de mesa (in-
cluidos los realizados a la Unién Europea), totalizaron
303.579 toneladas (peso neto escurrido), lo que supu-
so un descenso de algo mas del 12%, segun datos de
la Direccidn General de Aduanas.

Espafia exporta aceitunas a mas de 180 paises. El
grueso de las exportaciones espafolas de aceituna de
mesa se dirigié a la UE. En 2020 se envi6 el 45% del
total exportado, a pesar de que se registré una caida
del 5,78% respecto al afio anterior.

Por detras de la UE se situaron las exportaciones a
Norteamérica, que se redujeron un 19,6% hasta llegar
a 76.767 toneladas.

El tercer destino de la aceituna de mesa espafola son
los paises arabes (30.997 toneladas en 2020, un 3,7%

menos) y el cuarto, los paises del Este y balcanicos
(25.402toneladas, un 19% menos).

Finalmente, se produjeron envios de aceituna a
Centroamérica y Sudamérica (12.116 toneladas, un
28,4% menos que en 2019, que fue un afo de gran
crecimiento de las ventas a estos paises) y también
se exportaron aceitunas a otros paises no incluidos
en estos grupos, por un volumen de 19.552 tonela-
das en 2020.

El sector continu6 ese afo con la batalla contra los
aranceles anti dumping y anti subvencidon impuestos
por Estados Unidos en agosto de 2018. También se vio
afectado por los aranceles impuestos por este pais a
numerosos productos (entre ellos la aceituna verde)
como consecuencia de la disputa comercial con la UE
por las ayudas a otros sectores.

En cuanto alas importaciones de aceitunas de mesa,
lo cierto es que son muy poco relevantes y se situan
en torno a unas 5.000 toneladas anuales. La princi-
pal partida es la formada por las aceitunas griegas
de Kalamata, aunque también se reciben algunos
envios provenientes de Marruecos y, en ocasiones,
de Argentina. m
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CONSUMO Y GASTO EN ACEITUNAS

Durante el afio 2020, los hogares espafoles consumie-
ron 132,8 millones de kilos de aceitunas y gastaron 396,0
millones de euros en este producto. En términos per ca-
pita, se llegd a 2,9 kilos de consumo y 8,6 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a las aceitunas en-
vasadas rellenas (1,2 kilso por persona y afio), seguido

CONSUMO Y GASTO EN ACEITUNAS DE LOS HOGARES, 2020

de las aceitunas envasadas con hueso (0,8 kilos per
capita). En términos de gasto, las aceitunas envasadas
rellenas concentran el 36,0% del gasto, con un total de
3,1 euros por persona, seguido por las aceitunas enva-
sadas con hueso, con un porcentaje del 23,3% y un total
de 2,0 euros por persona al afio.

TOTAL ACEITUNAS 1328 29 396,0 8,6
ACEITUNA ENVASADA CON HUESO 37,6 08 94,1 2,0
ACEITUNA ENVASADA SIN HUESO 24,0 05 62,1 13
ACEITUNA ENVASADA RELLENA 53,7 1.2 1453 31
RESTO ACEITUNAS 174 04 94,5 2,0
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

EVOLUCION DE LA DEMANDA

En términos per céapita, el consumo de aceitunas du-
rante el afio 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase alta y media alta cuentan
con el consumo mas elevado, mientras que los
hogares de clase baja tienen el consumo mas re-
ducido.

* Los hogares sin nifios consumen més cantidad de
aceitunas, mientras que los consumos mas bajos
se registran en los hogares con nifilos menores de
seis afos.

+ Si la persona encargada de hacer la compra no
trabaja, el consumo de aceitunas es superior.

* En los hogares donde compra una persona con
mas de 65 afios, el consumo de aceitunas es mas
elevado, mientras que la demanda mas reducida
se asocia a los hogares donde la compra la realiza
una persona que tiene menos de 35 afos.

* Los hogares formados por una persona muestran
los consumos mas elevados de aceitunas, mien-
tras que los indices se van reduciendo a medida
que aumenta el nUmero de miembros que compo-
nen el nucleo familiar.

* Los consumidores que residen en grandes nu-
cleos de poblacién (por encima de 500.000 habi-
tantes) cuentan con mayor consumo per céapita de
aceitunas, mientras que los menores consumos
tienen lugar en los municipios con censos meno-
res de 2.000 habitantes.

* Por tipologia de hogares, se observan desviacio-
nes positivas con respecto al consumo medio en
el caso de retirados, adultos y jovenes indepen-
dientes, y parejas adultas sin hijos, mientras que
los consumos mas bajos tienen lugar entre las
parejas con hijos, independientemente de la edad
de los mismos, los hogares monoparentales, y las
parejas jévenes sin hijos.

+ Finalmente, por comunidades auténomas, Ara-
goén, Cataluiia y Baleares cuentan con los mayo-
res consumos mientras que, por el contrario, la
demanda mas reducida se asocia a Extremadura,
Galicia y Canarias.

Durante los ultimos cinco afos, el consumo y el gas-
to de aceitunas se ha mantenido estable aunque en
el ultimo ejercicio se produce un incremento notable
por los efectos de la COVID-19. En el periodo 2016-
2020, el consumo mas elevado se produjo en el afo
2020 (2,9 kilos), también el mayor gasto tuvo lugar en
ese ejercicio 2020 (7,7 euros por consumidor).

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN ACEITUNAS, 2016-2020

euros kilos
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En la familia de aceitunas, la evolucién del consumo
per capita durante el periodo 2016-2020 ha sido dife-
rente para cada tipo de producto aunque con incre-
mentos notables en el Ultimo afio por los efectos de la
COVID-19. Respecto a la demanda de 2016, el consu-
mo todos los tipos de aceitunas ha aumentado.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE ACEITUNAS
(2016=100), 2016-2020
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE ACEITUNAS EN LOS
HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*

RETIRADOS
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CUOTA DE MIERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hogares
recurrieron mayoritariamente para realizar sus adqui-
siciones de aceitunas a los supermercados (70,9%
de cuota de mercado). Los hipermercados alcanzan
en este producto una cuota del 11,7% y los estable-
cimientos especializados llegan al 7,3%. El autocon-
sumo representa una cuota del 2,8%, los mercadillos
acaparan el 1,3% y el comercio electronico repre-
senta un 2,2%. Otras formas comerciales suponen el
3,8% restante. m

CUOTA DE MERCADO EN LA COMERCIALIZACION DE ACEITUNAS
POR FORMATOS PARA HOGARES (%), 2020

SUPERMERCADOS 70,9

COMERCIO
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CONSUMO Y GASTO EN ENCURTIDOS

Durante el afio 2020, los hogares espafoles consumieron
30,7 millones de kilos de encurtidos y gastaron 103,0 mi-

llones de euros en estos productos. En términos per ca-
pita, se llegd a 0,7 kilos de consumo'y 2,2 euros de gasto.

CONSUMO Y GASTO EN ENCURTIDOS DE LOS HOGARES, 2020

CONSUMO
PER CAPITA (Kilos)

TOTAL (Millones kilos)
TOTAL ENCURTIDOS 30,7

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante los ultimos cinco afios, el consumo de en-
curtidos ha subido 0,13 kilos por persona y el gasto
también se ha elevado durante el Gltimo afio (subida
de 41 céntimos de euro). En el periodo 2016-2020,
el consumo mas elevado se produjo en el afio 2020,
con 0,67 kilos, mientras que el mayor gasto tuvo lugar
también en el ejercicio 2020 con 2,20 euros por con-
sumidor.

EVOLUCION DEL CONSUMO Y DEL GASTO EN ENCURTIDOS, 2016-2020
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En el periodo 2016-2020 y respecto a la demanda de
2016, el consumo de encurtidos ha seguido una ten-
dencia ascendente, produciéndose un pequefio des-
censo en el ejercicio 2017 pero que se ha recuperado
durante los ultimos afos especialmente en el 2020
motivado por los efectos de la COVID-19.

EVOLUCION DEL CONSUMO POR TIPOS DE ENCURTIDOS
(2016=100), 2016-2020
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo de encurtidos du-
rante el aino 2020 presenta distintas particularidades:

* Los hogares de clase altay media alta cuentan con el
consumo mas elevado, mientras que los hogares de
clase baja tienen el consumo mas reducido.

* Los hogares sin nifios consumen mas cantidad de
encurtidos, mientras que los consumos mas bajos se
registran en los hogares con nifios menores de 6 afos.

+ Sila persona encargada de hacer la compra no traba-
ja, el consumo de encurtidos es superior.

* Enlos hogares donde compra una persona mayor de
65 afos el consumo de encurtidos es mas elevado,
mientras que la demanda mas reducida se asocia a
los hogares donde la compra la realiza una persona
que tiene menos de 35 afnos.

» Los hogares formados por una persona muestran los
consumos mas elevados de encurtidos, mientras que
los indices se van reduciendo a medida que aumen-
ta el nimero de miembros que componen el ndcleo
familiar.

+ Los consumidores que residen en grandes centros
urbanos (mas de 500.000 habitantes) cuentan con
mayor consumo per capita de encurtidos, mientras
que los menores consumos tienen lugar en los mu-
nicipios con censos de menos de 2.000 habitantes.

» Por tipologia de hogares, se observan desviaciones
positivas con respecto al consumo medio en el caso
de adultos y jovenes independientes, retirados, y
parejas adultas y jovenes sin hijos, mientras que los
consumos mas bajos tienen lugar entre las parejas
con hijos, independientemente de la edad de los mis-
mos, y en los hogares monoparentales.

» Finalmente, por comunidades autébnomas, Aragon,
Comunidad de Madrid, La Rioja y Navarra presentan
los mayores consumos de encurtidos mientras que,
por el contrario, la demanda més reducida se asocia
a Canarias, Extremadura y Galicia.

CUOTA DE MERCADO

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los hoga-
res recurrieron mayoritariamente para realizar sus
adquisiciones de encurtidos a los supermercados
(74,6% de cuota de mercado). Los hipermercados al-
canzan en estos productos una cuota del 12,4% y los
establecimientos especializados llegan al 5,4%. Los
mercadillos representan el 1,2%, el comercio elec-
trénico el 2,4% y otras formas comerciales el 4,0%
restante. m

DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE ENCURTIDOS
EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL (%)*
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA
EN EL SECTOR DE ACEITUNA DE MESA

ANDALUCIA

DENOMINACION DE ORIGEN

ACEITUNA ALORENA DE MALAGA

ARAGON

MARCA DE GARANTIA DE CALIDAD

OLIVAS DE CASPE

CATALUNA

MARCA DE CALIDAD ALIMENTARIA PRODUCCION
INTEGRADA

ACEITUNAS

ISLAS BALEARES

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

OLIVA DE MALLORCA

MADRID

DENOMINACION DE CALIDAD

Aceitunas de Campo Real
DENOMINACION DE CALIDAD

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produccion y elabora-
cién de las Aceitunas de Campo Real esta constituida por
el municipio de Campo Real, en el sureste de la Comuni-
dad Auténoma de Madrid.

CARACTERISTICAS: El producto amparado lo constitu-

yen la variedad local Manzanilla de Campo Real y también

esta autorizada la Manzanilla Cacerefia, que se caracteri-

zan por su intenso color verde-pardo de gran calibre. Sus

frutos son redondeados dos y de piel finay con una textura
en su pulpa muy firme. La forma de elaboracién artesana es la que aporta
caracteristicas singulares a las aceitunas, que son rajadas longitudinalmente
y después se someten a un proceso de curacion, usando en su aderezo ajo,
tomillo, orégano, hinojo, laurel y cilantro, dando como resultado un producto
tradicional, de sabor Unico y original.

DATOS BASICOS: Al ser muy reciente la aprobacion de esta denominacion,
en el Consejo Regulador figuran inscritas 14 empresas de elaboracién que
producen al afio més de 3 millones de kilos, susceptibles de ser comercializa-
dos como Denominacién de Calidad.

ACEITUNAS DE CAMPO REAL

Aceituna Alorena de Malaga
DENOMINACION DE ORIGEN

ZONA GEOGRAFICA: La zona de produccion
se encuentra situada en el suroeste de la provin-
cia de Malaga y engloba a un total de 19 muni-
cipios: Alhaurin de la Torre, Alhaurin el Grande,
Almogia, Alora, Alozaina, Ardales, El Burgo, Ca-
rratraca, Cartama, Casarabonela, Coin, Guaro,
Malaga, Monda, Pizarra, Ronda, Tolox, Valle de
Abdalajis y Yunquera, con una superficie total
de 230.500 hectareas. Se sitta en la comarca,
natural del Guadalhorce, incluida dentro del dominio de las cordilleras Béticas.

CARACTERISTICAS: Se trata de una aceituna de mesa alifiada obtenida del
fruto del olivo de la variedad alorefia. Con un calibre de entre 140-260 mm se
considera una aceituna muy apreciada. La recoleccién debe ser manual, ya que
es una aceituna muy sensible a los golpes y se dafa facilmente; una vez recolec-
tadas, las aceitunas son partidas y puestas en salmuera. Tras unos dias en esta
salmuera, las aceitunas estan listas para alifiarse con los alifios tipicos de la zona:
hinojo, tomillo, ajo y pimiento, que le dan ese caracteristico aroma y sabor. La
Denominacién de Origen reconoce tres productos diferenciales segln su grado
de fermentacién y amargor: aceitunas verdes frescas, tradicionales y curadas.

DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador estan registradas unas 2.000 fa-
milias recolectoras, con una superficie de unas 23.000 hectareas de olivar
que producen unos 20.000.000 de kilos anuales, de los cuales se han adere-
zado unos 5.000.000 de kilos.




Semillas oleaginosas

OLEAGINOSAS

as oleaginosas son plantas de cuya semilla se pue-

de obtener, principalmente, aceite para consumo
humano; aceites para usos industriales y piensos des-
tinados a la alimentacion animal.

A nivel mundial, la planta oleaginosa mas cultivada
es la soja, que representa mas de la mitad de toda la
produccion. El uso principal de esta produccion es la
elaboracion de piensos destinados a la alimentacion
animal y los principales paises productores son Brasil
y Argentina.

Ademas de la soja, también son importantes la colza
y el girasol. El girasol es una planta de la familia de las
compuestas, cuyo origen se cree que esta en Nortea-
mérica; la colza es originaria de Europay la soja, que es
la gran abastecedora de proteina vegetal del mundo,
de Asia.

Ademas de estos tres grandes cultivos, también se
consideran oleaginosas la palma (de la que se obtiene
aceite), el mani y el lino, que también se utiliza en la
industria textil.

El aceite de soja es el de mayor produccién mundial,
seguido del aceite de palma, colzay girasol. Estos acei-
tes de semillas oleaginosas cubren la demanda mun-
dial, junto con el aceite de oliva y las grasas animales.
La gran ventaja de los aceites de semillas oleaginosas
es que ademas de grasas producen también proteinas.

OLEAGINOSAS EN ESPANA

Las principales semillas oleaginosas cultivadas en Es-
pafa son el girasol y la colza, pero también se produ-
cen la soja y otras producciones menos representati-
vas como el cacahuete o la camelina.

La produccion espafola de semillas oleaginosas re-
presenta aproximadamente el 4% de la produccién de
la Unién Europea, con cuotas que van desde el 10% en
el caso del girasol, al 0,4% en el de la colza.

La campaina de comercializacion de estos cultivos va
desde el 1 de julio, al 30 de junio del afio siguiente.

A efectos de calcular la renta agraria anual, el sector
de las oleaginosas se engloba dentro de los cultivos
industriales, que registraron en 2020 un aumento en
volumen de su produccién del 11,9% y una caida de
precios de 4,4% (en el afo anterior fue del 2,2%).

PRINCIPALES PRODUCCIONES OLEAGINOSAS EN ESPANA
(Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
GIRASOL 841,7 950,3 788,2 878,2
SOJA 4,6 4.2 5,1 42
COLZA 1419 175,2 1441 201,1
TOTAL 988,2 1129,7 922,8 1083,5

FUENTES: MAPA, EUROSTAT y USDA.

PRODUCCIONES DE GIRASOL EN EL MUNDO EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 47.850 50.540 54717 49.697
UE 10.403 9.973 10.247 8.881
ESPANA 841,7 950,3 788,2 878,2

FUENTES: MAPA, EUROSTAT y USDA.

PRODUCCIONES ESPANOLAS DE GIRASOL POR COMUNIDADES
AUTONOMAS (Miles de toneladas)

CCAA 2019 2020
ANDALUCIA 2998 3355
ARAGON 21 21
CASTILLA-LA MANCHA 1162 1323
CASTILLAY LEON 3124 358,7
CATALUNA 57 48
COMUNIDAD VALENCIANA 05 08
EXTREMADURA 16,4 11
LARIOJA 22 26
MADRID 11 1
NAVARRA 82 73
PAIS VASCO 43 33
OTRAS CCAA 04 03
ESPANA 788,2 878,2
FUENTE: MAPA

La produccion nacional de las principales semillas
oleaginosas (girasol, colza y soja), registré en el afio
2020 un cambio de tendencia al alza, tras la bajada de
la campana anterior.

Asi, segun datos del Ministerio de Agricultura, en la
campafia 2019/2020 (que va de julio a junio) la super-
ficie destinada al cultivo de colza, soja y girasol sumé
772.000 hectareas y la produccion quedé en 922.800
toneladas en total.
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Por su lado, en la campafia 2020/2021 la produccion re-
sultante fue 1,08 millones de toneladas, a pesar de que
la superficie disminuyd hasta las 724.000 hectareas.

La semilla oleaginosa que mas se cultiva -y con mucha
diferencia- es el girasol. En 2020 (campafia 2020/2021)
se produjeron 878.200 toneladas, un volumen superior
en un 11,4% al cosechado en la campana precedente.
Este aumento fue posible gracias a los mejores rendi-
mientos (1,3 toneladas por hectarea), pues la superfi-
cie cultivada disminuyo.

Por su lado, la colza registré un aumento de produc-
cién del 40% después de que el cultivo disminuyera
notablemente en el afio anterior. Al final, se recogieron
en Espafia 201.100 toneladas, en una superficie mayor
que la del afio anterior. En los ultimos afnos, la colza ha
experimentado un gran desarrollo, especialmente en
el centro del pais.

Finalmente, la produccién nacional de soja, que es
muy minoritaria al contrario que en la Unién Europea,
fue en 2020 la Unica que disminuyd, pues en el afio pre-
cedente habia sido la inica con aumentos de cosecha.

En concreto, se produjeron unas 4.200 toneladas, un
11% menos que un afo antes. El descenso de la cose-
cha de soja fue por tanto consecuencia de la caida de
las siembras y los rendimientos.

TORTAS Y HARINAS

Ademas de la produccion de semillas, también hay en
Espafia una pequefia produccion de harinasy tortas de
semillas oleaginosas. En la campafia 2019/2020 (de

PRODUCCIONES DE COLZA EN EL MUNDO EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 75.020 72,610 68.976 71418
UE 19.853 18.003 15.380 16.343
ESPANA 1419 175,2 1441 201,1

FUENTES: MAPA, EUROSTAT y USDA.

PRODUCCIONES ESPANOLAS COLZA POR COMUNIDADES AUTONOMAS
(Miles de toneladas)

CC.AA 2019 2020
ANDALUCIA 8 5,1
ARAGON 131 132
CASTILLAY LEON 489 789
CASTILLA-LA MANCHA 30,2 31,6
CATALUNA 18,1 319
EXTREMADURA 2,7 16
MADRID 29 29
NAVARRA 14,6 18
PAIS VASCO 2 35
OTRAS CCAA 36 15,4
ESPANA 144,1 201,1
FUENTE: MAPA

PRODUCCIONES DE SOJA EN EL MUNDO EN LA UE
Y EN ESPANA (Miles de toneladas)

2017 2018 2019 2020
MUNDO 344182 361.278 339419 362947
UE 2672 2.833 2742 2626
ESPANA 46 42 5,1 42

FUENTES: MAPA, EUROSTAT y USDA.

COMERCIO EXTERIOR ESPANOL DE OLEAGINOSAS Y PRODUCTOS
DERIVADOS (Miles de toneladas)

IMPORTACIONES 2017 2018 2019 2020
HABAS DE SOJA 3.395,7 3.398 3.325,5 3.335,2
SEMILLAS DE GIRASOL 461,9 413 535 402,7
HARINA DE SOJA 45 40,7 285 234
FUENTE: DG Aduanas
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julio a junio) la produccioén utilizable de estas tortas y
harinas ascendi6 a 3,68 millones de toneladas, de las
que 2,35 millones eran derivados de la soja; 670.700
toneladas del girasol y las 101.400 toneladas restantes
de la colza.

Por su parte, segun los datos del MAPA, en la campa-
fla 2020/2021 la produccién total utilizable se redujo
a 2,97 millones de toneladas, de las que 2,26 millones
correspondian a la soja; 585.700 toneladas al girasol y
121.100 toneladas a la colza.

BALANZA COMERCIAL

En cuanto al comercio exterior, el sector de las oleagi-
nosas tiene un marcado caracter importador, con gran-
des variaciones mensuales, si bien en los ultimos afios
las importaciones han ido descendiendo. El grueso de
las importaciones de estas semillas (cerca del 80%),
procede de paises terceros.

Por su lado, las exportaciones de Espana también se
dirigen mayoritariamente a paises terceros, aunque el
porcentaje no es tan grande como el de las importa-
ciones.

El subgrupo habas de soja representa el 67% en valor
del total de las importaciones del grupo de oleaginosas.

En 2019, datos de la campafia 2019/2020, las importa-
ciones de todas las semillas oleaginosas sumaron 4,13
millones de toneladas, un volumen por encima del im-
portado en la campafia precedente. El grueso de estas
importaciones (3,43 millones de toneladas) correspon-
dieron a semillas de soja.

Igualmente, en 2020 (campafa 2020/2021) las impor-
taciones bajaron hasta los 3,7 millones de toneladas,
de los que 3,3 eran semillas de soja y 320.000 tonela-
das de girasol.

En cuanto a las harinas y tortas, en la campana
2019/2020 las importaciones sumaron mas de 3,68
millones de toneladas, un volumen superior al de la
campafa precedente. El grueso de estas compras
(2,66 millones de toneladas) eran tortas y harinas de
soja. Asimismo, en la camparia 2020/2021 se compra-
ron 4,1 millones de toneladas y de ellas (3,2 millones
derivados de la soja).

Respecto a la exportacion, los datos son muy poco
representativos. La venta de semillas en la campana
2020/2021 quedo en 125.000 toneladas y la de tortas
y harinas en 485.000 toneladas, segun datos del Minis-
terio de Agricultura.

OLEAGINOSAS EN LA UE

La UE es el principal productor mundial de colza, con
Francia y Alemania a la cabeza. Precisamente la colza
es la semilla oleaginosa que mas se produce en la UE
(casi el 59% del total), seguida del girasol y las habas
de soja (a nivel mundial, la soja ocupa el primer puesto
con mucha diferencia).

Actualmente no existen medidas de apoyo especifi-
cas para las semillas oleaginosas, pues cerca de dos
tercios de lo que se consume en Europa cada afio se
produce también en la UE.

Sin embargo, para la alimentacién animal la UE depen-
de totalmente del mercado exterior, pues practicamen-
te la mitad de lo que se consume se tiene que importar
a arancel cero desde terceros paises.

A este respecto, las semillas oleaginosas se utilizan
para alimentos, piensos, combustibles y para fines in-
dustriales. La trituracion de las semillas oleaginosas
proporciona aceites vegetales y harina. El aceite vege-
tal se usa generalmente en la industria alimentaria o
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para producir biodiesel, mientras que las comidas de
semillas oleaginosas son un componente importante
de la alimentacion animal.

Alrededor de dos tercios de las semillas oleaginosas
que se consumen en la UE cada afio son de produc-
cién propia, pero la UE importa también cerca de la
mitad de las harinas de semillas oleaginosas utilizadas
anualmente en la alimentacion animal.

En el conjunto de los Estados Miembros de la UE, la
produccion de oleaginosas en el afio 2020 superé los
27,9 millones de toneladas, un 1,7% menos que en el
ano anterior. La mayor cosecha en volumen fue la de
colzay la menor, la de linaza.

En concreto, la produccion de colza aumento sensible-
mente en 2020, pasando de 15,3 millones de tonela-
das, a 16,3 millones, segln datos de la Comision. Fran-
cia es el pais con mayor produccion de la UE, seguido
de Alemania.

Por su lado, la cosecha de girasol quedé por encima
de los 8,88 millones de toneladas, un 13% menos que
un afo antes y muy por debajo de la histérica cosecha
de 2017.

La UE es el tercer productor mundial de girasol, detras
de Ucrania y Rusia. Dentro de la UE, Rumania es el pri-
mer productor comunitario seguido de Bulgaria, Fran-
cia y Hungria. Espana ocupa el cuarto o quinto puesto
en el ranking comunitario dependiendo de factores
climatolégicos, fundamentalmente la sequia, ya que
en relacion con la superficie cultivada ocupa el tercer
puesto, por detras de Rumania y Bulgaria.

La produccion comunitaria de soja en 2020 se situ6 en
2,62 millones de toneladas, un 4% menos que un afno
antes. La superficie de soja en la UE es muy reducida 'y
la mitad de la produccién se localiza en ltalia.

Finalmente, la produccién de semilla de linaza ascen-
dié a 72.000 toneladas, por encima de la produccion
del afo precedente.

En la Unién Europea existe un déficit de suministro ex-
terno de tortas de oleaginosas, que junto con las hari-
nas de pescado contribuyen al suministro de los pro-
ductos proteicos consumidos por la extensa ganaderia
comunitaria.

La demanda anual de este tipo de productos ronda
los 50 millones de toneladas, mientras que la pro-
duccién comunitaria no llega ni a cubrir el 20% de
esa cantidad. Asimismo, también hay una nueva de-

pendencia de las oleaginosas foraneas para la ob-
tencién de biodiesel.

En la campana 2020/2021 (que va de junio a julio del
siguiente afo) se importaron 6,4 millones de tonela-
das de colza; 14,9 millones de toneladas de soja (simi-
lar a un afio antes) y mas de 2 millones de toneladas
de girasol.

A estas cantidades se sumaron las importaciones de
aceites oleaginosas, especialmente de aceite de pal-
ma y de harinas de semillas oleaginosas. Los paises a
los que mas oleaginosas comproé la UE fueron Brasil,
Ucrania y Rusia.

OLEAGINOSAS EN EL MUNDO

En el mundo, aproximadamente el 80% de la produc-
cién de oleaginosas corresponde a las cosechas de
girasol, soja y colza. El 20% restante procede de las
producciones de semillas de algodén, cacahuete, lino
oleaginoso, etc.

La produccién mundial de las principales semillas
oleaginosas en 2020 se elevo por encima de los 600
millones de toneladas, un volumen superior al del afio
precedente, segun datos del Gobierno de Estados
Unidos.

La mayor parte de esta produccién mundial de oleagi-
nosas correspondio a la cosecha de semillas de soja
(363 millones de toneladas, un 7% mas que un afio an-
tes). La utilizacién principal de la soja es la fabricacion
de piensos para la alimentacion animal.

Igualmente, la produccién mundial de colza aumentd
un 4% con respecto al afio anterior, situdndose en 71,4
millones de toneladas (el afio anterior la cosecha mun-
dial habia caido).

Por el contrario, fue inferior en 2020 la produccién
mundial de girasol: 49,7 millones de toneladas frente a
los 54 millones de la campana anterior.

En cuanto ala produccién de harinas oleaginosas, enla
campafia 2019/2020 se produjeron en el mundo 345,9
millones de toneladas y en la campafa 2020/2021,
355,7 millones de toneladas, segun datos del Gobier-
no norteamericano. Mas de la mitad de la produccion
eran harinas de soja.

Finalmente, en la campafia 2020/2021 la produccién
mundial de aceites oleaginosos ascendié a 208,2 mi-
llones de toneladas, siendo el aceite de palma el grue-
so de esta produccion. m
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ACEITES
DE SEMILLAS

os aceites vegetales de semillas se pueden co-

mercializar bajo el nombre de la semilla de la cual
proceden, siendo los méas vendidos en nuestro pais los
refinados de girasol, soja y los aceites de germen de
maiz, segun la Asociacion Industrial de Envasadores y
Refinadores de Aceites Comestibles (ANIERAC).

Estos aceites también se pueden comercializar con
la denominacién genérica “aceite de semillas”, cuan-
do el aceite esté constituido por la mezcla de dos o
mas aceites procedentes de las semillas antes men-
cionadas.

En 2020, el confinamientoy el cierre del canal HORE-
CA impulsaron un aumento de las compras de aceite
de semillas en los hogares espafioles. Segun estima-
ciones de varias consultoras, las ventas de aceite de
semillas en el canal alimentacién aumentaron hasta
un 6% ese afo, pero si embargo las industrias pro-
dujeron menos.

Asi, las empresas asociadas a ANIERAC comerciali-
zaron en 2020 cerca de 310,27 millones de litros de
aceites vegetales, 42,5 millones de litros menos que
en el afio 2019. La mayor partida en volumen comer-
cializado fue la del aceite de girasol (277 millones de
litros, cuando un afo antes se habian vendido 306,2
millones de litros).

A mucha distancia se situaron las ventas del acei-
te de semillas refinado (31,7 millones de litros, muy
por debajo del volumen del afio precedente), el acei-
te de soja y el aceite de maiz. Asimismo, las ventas
de otros aceites vegetales (algodén, colza, pepita de

PRINCIPALES COMERCIALIZADORES DE ACEITE DE SEMILLAS
ENVASADO EN EL MERCADO NACIONAL

EMPRESA MILES DE LITROS
Sovena, S.A. 91.797
Urzante, S.L. 36.000
Grupo Ybarra-Migasa 30.100
Aceites Abril, S.L. 27.745
Aceites del Sur-Coosur, S.A. 27.100
F. Faiges, S.L. 27.100
Deoleo, S.A. 18.521
Aceites Toledo, S.A 13.100
Aceites Mélaga S.L 12.366
Coreysa, S.A. 10.000

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2020

uvay cacahuete) en el mercado espafiol son muy mi-
noritarias.

A este respecto, el aceite de girasol representé en 2020
alrededor del 89% de las ventas totales de aceites de
semillas, un porcentaje superior al del afo anterior.

Por su lado, el valor de las ventas de aceites de semi-
llas en libreservicio (hipermercados y supermercados
de mas de 100 m2) llegé en 2020 hasta 206,4 millones
de litros, con un valor de 232,3 millones de euros, se-
gun estimaciones de la consultora IRI. Con respeto al
afio anterior, se produjo un aumento en volumen del
3% y en valor del 4%.

En Espafa, la valorizacion de los aceites de semillas re-
sulta bastante dificil. EI comportamiento del aceite de
girasol en el mercado espafol constituye la contrapar-
tida de lo que ocurre con el aceite de oliva: cuando este
ultimo incrementa sus ventas, las del otro disminuyen
y alainversa.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

La concentracién y el predominio de grandes grupos
multinacionales constituyen los dos rasgos principales
del sector empresarial espafiol de aceites de semillas.
Ante la madurez del mercado interior, las exportacio-
nes constituyen un elemento clave para la sostenibi-
lidad de los principales grupos comercializadores de
este tipo de aceites.

La principal empresa del sector comercializé6 en 2020
un total de 91,8 millones de litros, de los 82,5 millones
fueron aceites de girasol. Con respecto al afio prece-
dente, las ventas totales aumentaron un 6% y las de
girasol un 7%.

El segundo operador de este mercado se situé a mu-
cha distancia del primero, con un total de 36 millones
de litros de aceite comercializados (34 millones sélo
de girasol) y el tercero, con 30 millones de litros (26 de
girasol).

En este mercado, las marcas de distribucién (MDD) son
absolutamente hegemoénicas, aunque en 2020 su