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Actuaciones de Mercasa
para contribuir a

la transparencia, la
competencia y la
eficiencia en la cadena
alimentaria

Mercasa continta desarrollando una amplia serie de
actividades encaminadas a mejorar la transparencia, la
competencia y la eficiencia en la cadena alimentaria, y
de forma especial en el comercio mayorista de alimen-
tacion fresca, que se ven impulsadas por el marco de
colaboracion institucional de la empresa con el Minis-
terio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino; y el
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

Para incrementar la transparencia del mercado,
Mercasa mantiene un sistema de informacién sobre
los precios en los distintos escalones y mercados inter-
medios de los canales de distribucion, con la difusion
de los precios de contratacion diarios en los mercados
mayoristas, a través de las paginas web www.mercasa.
es y www.mercadosmunicipales.es.

Elena Espinosa

Con idéntico objetivo, Mercasa aporta la informacion
sobre precios en el comercio mayorista de alimentos
frescos, a partir de la cual se elabora el indice de
Tendencia de Margenes Comerciales de los Productos
de Alimentacion en Fresco.

Asimismo, Mercasa elabora, por encargo del Minis-
terio de Industria, Turismo y Comercio, estudios de
diferencias de precios en productos de alimentacion
y gran consumo por formatos comerciales. Con esta
medida se pretende que los consumidores tengan una
mejor informacion sobre precios, que se utilicen en
mayor medida los niveles de precios en la decision de
compra (frente a otros instrumentos como proximidad,
surtido, imagen, conveniencia, etc.) y que finalmente
las empresas, ante una demanda mas elastica a los
precios, compitan en mayor medida con esta variable
de marketing. En 2009 se ampli¢ este estudio, con mas
ciudades, productos y ensefas analizadas, ademas de
pasar de dos a cuatro oleadas de precios, en los meses
de febrero, abril, julio y octubre. Con esta informacion
se elaboran unos indicadores de los niveles de precios
por formato, familias de producto, ciudades y ensefas
comerciales.

Por otra parte, para mejorar la competencia en los
mercados intermedios se continla reforzando la
posicion competitiva de las Mercas y su contribucion
decisiva para el cumplimiento de las exigencias de
trazabilidad y seguridad alimentaria.

Ignacio Cruz Roche




MERCASA | Informe anual 2009

Informacién sobre alimentacién,

distribuciéon y consumo

Estudios y publicaciones de Mercasa
En el marco de la colaboraciéon institucional con el
Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino,
Mercasa mantiene una actividad creciente con la reali-
zacion de estudios y edicion de publicaciones sobre
alimentacion, distribucién y consumo.

En este ambito se enmarca la trayectoria de la revista
Distribuciéon y Consumo, que Mercasa comenzd a
editar en 1991; y del informe anual sobre Alimentacion
en Espafa, que en 2009 llegd a su edicion ndmero 12.

La edicion correspondiente a 2009 del estudio de
Mercasa sobre Alimentacion en Espafia ha sido ampliada
y reforzada con informacién anadida sobre habitos de
compra y consumo, dentro y fuera del hogar.

Un refuerzo de la informacion que incluye tanto los
datos por sectores como la informacion territorial por
comunidades autdbnomas.

Esta sustancial mejora ha sido posible al disponer por

primera vez, con datos relativos a 2008, de informacion
anual completa procedente de los diferentes estudios
que elabora sobre consumo alimentario el Ministerio
de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino.

Unos estudios que tienen mas de 20 anos de
experiencia acumulada y que en los ultimos ejercicios
han incorporado nuevos &mbitos de andlisis, especial-
mente en el consumo fuera del hogary en informacién
cuantitativa y cualitativa sobre habitos de consumo en
general.

Ademas, por primera vez se ofrece informacién sobre
consumo fuera del hogar por comunidades auténomas.

La ministra de Medio Ambiente, y Medio Rural y
Marino, Elena Espinosa, y el presidente de la Sociedad
Estatal de Participaciones Industriales (SEPI), Enrique
Martinez Robles, participaron el 24 de noviembre de
2009, en Madrid, en la presentacion del anuario de
Mercasa Alimentacion en Espafia 2009. Produccion,
Industria, Distribucion y Consumo.
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Guia Practica del Vacuno

El catdlogo de estudios y publicaciones de Mercasa,
elaborados siempre con el objetivo de favorecer un
mayor conocimiento de la cadena alimentaria, cuenta
con una nueva contribucién: la Guia Practica del
Vacuno, que es la primera de los sectores ganaderos
y que, como en las anteriores, vuelve a estar realizada
con la colaboracion del Ministerio de Medio Ambiente,
y Medio Rural y Marino. Este nuevo trabajo se afade
a la coleccion iniciada con la Guia de Frutas y Horta-
lizas, y Guia de Pescados y Mariscos, editadas en 2008
y es, por tanto, la continuacién de un reto permanente
por ofrecer a la sociedad en su conjunto, en tanto que
todos somos consumidores, un conocimiento exhaus-
tivo de los productos alimentarios que podemos encon-
trar cada dia en los mercados, sus caracteristicas, los
procesos de transformacion, las aportaciones de
nutrientes a la dieta o los protocolos higiénico-sanita-
rios exigidos, como factores diferenciales de calidad y
seguridad alimentaria.

guia practica






